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ENDE DER KURZARBEIT BEI MANROLAND Die manroland
Sheetfed GmbH, die im Januar Kurzarbeit fiir etwa 800 Mitar-
beiter in Offenbach verhéngte, arbeitet seit Mai wieder normal.
Das Unternehmen, das einen Nachfrageriickgang aus China als
Grund fir die Kurzarbeit angab, erklérte nun, dass sich trotz der
immer noch nicht ganz entspannten Situation andere Mérkte
tberdurchschnittlich gut entwickelt héatten und daher zu-
mindest bis auf Weiteres zur Normalitét zurlickgekehrt werden
kénne. » manrolandsheetfed.com

STAMPFLI UBERNIMMT SOFTWAREHAUS Die Stampfli AG
hat die Asim GmbH in Bregenz und deren Softwareldsungen
ibernommen. Das Berner Verlags- und Kommunikationsunter-
nehmen will das Produkt-Informations-System (PIM) Media So-
lution 3 «kraftig weiterentwickeln». Gleichzeitig will Stampfli
mit der Ubernahme den Vertrieb des PIM-Systems in Deutsch-
land verstarken und auch in Osterreich aufbauen. Asim produ-
ziert PIM-Software fiir Handler, Hersteller und Dienstleister. Das
ibernommene Unternehmen wird ab Anfang Juni in Stampfli
Asim GmbH umfirmiert.

JETZT OFFIZIELL Als sichtbares Zeichen der strategischen
Ausrichtung von Konica Minolta wurde die Umfirmierung des
Tochterunternehmens Raber+Mdrcker GmbH in die Konica
Minolta IT Solutions GmbH offiziell vollzogen. Das neue Logo
am Sitz der Konica Minolta IT Solutions GmbH in Stuttgart ver-
deutlicht die Biindelung der Business- und IT Solutions unter
einer gemeinsamen Dachmarke. » www.konicaminolta.de

PARTNERSCHAFT Der Ricoh IT Distribution Channel (ITDC)
will seine Marktprdsenz in Deutschland durch eine Part-
nerschaft mit dem Broadliner ALSO erweitern. Der Startschuss
fir die Kooperation fiel am 17. April im Rahmen der ALSO
Hausmesse «Channel Trends and Vision. Reseller konnen das
gesamte Laser- und Gellet-Portfolio samt Verbrauchsmateria-
lien Uber ALSO beziehen. » www.ricoh.de

CANON UBERNIMMT LIFECAKE Canon hat Lifecake iber-
nommen, ein Start-up-Unternehmen aus London. Die Akquisi-
tion soll Canon bei der Entwicklung des Digitalgeschafts wei-
terbringen. Bei Lifecake handelt es sich um eine Foto-Sharing-
App fiir Familien, mit der Eltern die wichtigen Momente im
Leben ihrer Kinder speichern und organisieren kénnen. Zudem
konnen Foto- und Video-Timelines erstellt werden, die auf
Smartphones, Tablets, Computern und in gedruckten Fotobii-
chern betrachtet werden konnen. » www.canon.de

WACHSTUM HALT AN Die technotrans AG verzeichnet einen
erfolgreichen Auftakt in das Jahr 2015: Der operativen Gewinn
(EBIT) stieg im ersten Quartal 2015 gegentiber dem Vorjahr um
63,5% auf 2,3 Mio. €, der Umsatz auf 30,6 Mio. €, was einem
Zuwachs von 12,9% entspricht. Vor allem die Segmente jen-
seits der Druckindustrie trugen zur positiven Geschaftsentwick-
lung bei. » www.technotrans.de
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1. QUARTAL 2015 BEI KOENIG & BAUER AG
27% MEHR AUFTRAGE — BEI UMSATZ UND ERGEBNIS

NOCH RUCKSTAND

Die wirtschaftlichen Kennzif-
fern der Koenig & Bauer AG
flr das erste Quartal 2015
ergeben nach den Worten
des Vorstandsvorsitzenden
Claus Bolza-
d Schiinemann
«noch ein diffe-
renziertes Bild.
& Ml Der Auftragsein-
gang lag mit 306,7 Mio. €
um 27% Uber dem Vorjahr
und der Auftragsbestand war
um etwa 130 Mio. € hoher
als zum Quartalsbeginn. Da-
gegen gebe es noch Nach-
holbedarf beim Umsatz und
beim Ergebnis, meldet KBA.
Denn mit 177,3 Mio. € lag
der Konzernumsatz 16,9%
unter dem des Vorjahres. Das
Konzernergebnis vor Steuern
(EBT) sei vor allem aufgrund
der geringen Auslieferungen
und des damit niedrigen
Quartalsumsatzes sowie der
Auslastungsprobleme an den
neu dimensionierten deut-
schen Rollenstandorten mit
—17,7 Mio. € niedriger als im
Vorjahr (12,1 Mio. €).
Dennoch halt der Vorstand
an seiner Prognose fiir 2015
fest. «Weit tiber 50 Prozent
des Konzernumsatzes wird
KBA in der zweiten Jahres-
halfte erwirtschaften, mit
entsprechend positiven Fol-
gen fiir das Ergebnis», sagt
Bolza-Schiinemann. «Ange-
sichts der guten Projektlage
bin ich zuversichtlich, dass
wir das angestrebte Umsatz-
ziel von (iber 1 Milliarde
Euro erreichen.»
Der KBA-Quartalsbericht teilt
das Konzerngeschaft erst-
mals in die Segmente Bogen-
offsetmaschinen (Sheetfed
Solutions), Digital- und Off-
set-Rollenmaschinen (Digital
& Web Solutions) und Spe-

zialmaschinen (Special Solu-
tions). Zum Segment Special
Solutions gehéren unter der
Marke KBA-NotaSys die neu
formierten Gesellschaften im
Wertpapierdruck sowie die in
diversen Verpackungsmark-
ten tatigen KBA-MetalPrint,
KBA-MePrint, KBA-Metronic,
KBA-Kammann und KBA-
Flexotecnica.

Mit fast 30% mehr Neuauf-
trdgen im ersten Quartal be-
hauptet sich KBA gut am

L,

Anlagen und Systeme fiir die Banknotenproduktion sind der grésste

industriellen Dekordruck. Die
mit HP entwickelte Inkjet-
Web-Press fiir den Wellpap-
penmarkt erdffnet zusatzli-
che Perspektiven. Diese wird
in Wiirzburg realisiert und
soll der Fachwelt im vierten
Quartal 2015 vorgestellt
werden.

Uber 50% des Konzernum-
satzes entfallen heute auf
Bogenoffsetanlagen und da-
zugehdrige Systeme. Dabei
dominieren Verpackungskun-

Umsatztrager im Segment Special Solutions

Markt, denn nach VDMA-
Angaben wurden in diesem
Zeitraum iiber 12% weniger
deutsche Druckereimaschi-
nen bestellt.

Im Geschaftsbereich Bogen-
offset setzt sich die gute Auf-
tragsentwicklung nach der
erfolgreichen Messe Print
China und die starke Stel-
lung im Verpackungsdruck
laut KBA fort. Auch andere
Gesellschaften meldeten
weitere Neubestellungen.
2015 wird sich die Liefer-
struktur bei KBA nachhaltig
verandern. Das Rollenoffset-
geschaft tragt immer weni-
ger zum Konzernumsatz bei.
Dagegen gewinnt der High-
Volume-Inkjet-Druck an Be-
deutung. KBA-Digital & Web
Solutions adressiert auch
neue Anwendungen wie den

den das Geschaft von KBA-
Sheetfed Solutions sowie der
meisten Gesellschaften im
Segment Special Solutions.
Den gréssten Umsatz- und
Ergebnisbeitrag bei den Spe-
zialmaschinen leisten Syste-
me fiir die Banknotenpro-
duktion. Die meist staatli-
chen Kunden kommen nach
Angaben von KBA in der
Regel von ausserhalb der In-
dustrielander. Dies erschwere
die Planbarkeit des Wertpa-
piergeschafts. Die breite Auf-
stellung der KBA-Gruppe ni-
velliere allerdings segment-
spezifische Nachfrage-
schwankungen und erleich-
tere die Anpassung an
Marktveranderungen.

» www.kba.com



