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BOTSCHAFTER GUTEN (GESCHMACKS

Der Swiss PRINT AWARD 2015 ist Geschichte, die Preistrager ermittelt und die Gewinner

ausgezeichnet. Es bleibt der Riickblick und die Erkenntnis, dass die eingereichten Arbeiten eine fantastische

Reise durch die Papierlandschaft, die Drucktechniken, Veredelungs- und Weiterverarbeitungs-Ideen sind.

Wir haben die Sieger des
Swiss Print Award 2015
zwar schon in der Ausgabe
82 vorgestellt, wollen in die-
ser Ausgabe aber zusammen-
fassend und detaillierter auf

den Wettbewerb eingehen.

Ursprung des heutigen
Wettbewerbs war der
2004 ins Leben gerufene
(DRUCKMARKT-AWARD>.
Dessen Intention war es,
herauszufinden, ob die
Schweizer Drucker und
Kreativen die sprichwort-
lichen «Schuster mit den
schiefen Leisten> sind
oder ob sie mit ihren Ar-
beiten <Lust auf Druck-
sachen> machen.

Noch beim ersten Award
protzten Druckereien in
ihren Eigendarstellungen
mit Druckmaschinen, als
sei es flir die Kunden
wichtig, zu wissen, wie
eine Produktionsmaschi-
ne aussieht. Doch schnell
wandelte sich die Priasen-
tationsform:

Immer mehr wurde die
Drucksache an sich in
den Vordergrund gestellt,
die Moglichkeiten der
Veredelung und der Um-
gang mit edlen und hap-
tischen Papieren aufge-
zeigt.

18 m Druckmarkt Schweiz 83 m Juni 2015

Das hat sich gefestigt,
noch weiter verfeinert
und zeigt damit auch den
Wandel in der Kunden-
Kommunikation.

Und im Laufe der Jahre
wurden aus Einzelarbei-
ten Objekte, an denen
Teams und mehrere Un-
ternehmen zusammen-
arbeiteten. Auftraggeber,
Agenturen, Fotografen,
Papierlieferanten, Dru-
ckereien, Buchbinder
und Veredler schaffen
Werke, die sich nicht aus-
einanderdividieren und
kaum auf Einzelleistun-
gen herunterbrechen
lassen.

Diese Griinde hatten die
Jury dazu bewogen, den
Award auszuweiten. Ge-
starkt durch weitere Part-
ner wurde der Name des
Wettbewerbs in Swiss
PRINT AWARD umbe-
nannt. Zugleich wurden
die Teilnahmebedingun-
gen und Kriterien dahin
gehend gedndert, dass
nunmehr jeder, der an
einer Drucksache betei-
ligt ist, Arbeiten zum
Award einreichen kann,
um den Kreis moglicher
Teilnehmer zu erweitern.
Was beim Relaunch blieb,
ist das Ziel, Arbeiten aus-
zuzeichnen, die Lust auf
Prints machen und die

VON KLAUS-PETER NICOLAY

das Gedruckte in seiner
Bedeutung im Medien-

Mix bestitigen und stér-
ken.

100 Dinge, die man
gemacht haben sollte

Dies ist offensichtlich ge-
lungen, wie der Award
2015 zeigt. Eingereicht
wurden eben nicht nur

Selbstdarstellungen von

NEIDHART + SCHON
——

er, Sticker, 'lattoo
| vieles mehr iiber-
Leser des Buches
die man diesen
macht haben
Umschlag kam
weres Con-
ow Tela
nsatz, der
e auf 120 g/m?
r High White
1gen des Druck-
ymprinta in
ach gedruckt.

Druckereien, sondern vor
allem Arbeiten fiir deren
Kunden aus dem Schwei-
zer Wirtschaftsleben.

So liess die Migros bei
den Kreativen der Agen-
tur Jung von Matt/Limmat
ein Buch konzipieren, in
drei Sprachen und einer
Auflage von 220.000
Exemplaren drucken und
verkaufte es 125.000 Mal
zwischen Mai und Okto-
ber 2014. Dieser Buch-
Bestseller gewann den
Swiss PRINT AWARD 2015
in Gold.

Nattirlich wird man jetzt
einwenden konnen <Mit
einem solchen Budget

kann das jeden. Davon

zeigt sich die Jury des
Awards zumindest nicht
tiberzeugt. Geld spielt
hierbei keine Rolle, die
Idee, die Ausfiihrung
und die Wirkung sind es,
die das Buch ausmacht.
Denn mit dem Buch <100
Dinge, die man diesen
Sommer gemacht haben
sollte> wurden offensicht-
lich vor allem Familien
dazu inspiriert, unge-
wohnliche oder fast ver-
gessene Dinge zu tun, sie
wurden gleichzeitig aber
auch mit nahezu allem
konfrontiert, was moder-
ne Drucktechnik heute
zu bieten hat.




KROMER PRINT
I

Am Anfang stand die Idee,
bei einem guten Essen Wein
und Papier zu vergleichen. In
dieser Reihenfolge entstand
dann auch «Carta, Vino
Cucina>: Nach dem Menii-
Vorschlag der Kiiche und der
Auswahl der Weine ging es
darum, das passende Papier
:11»/'imh’11. Erst dann machten
sich die Designer ans Werk,
deren Ideen drucktechnisch
auf 15 verschiedenen Papie-
ren gedruckt und veredelt
wurden. Das alles in einer
Box, die den Teilnehmern

des Events iiberreicht wurde.

Neidhart + Schon hat dies
im Druckzentrum Com-
printa in Schwerzenbach
meisterhaft umgesetzt. In
dem orangen Taschen-
buch gibt Migros auf rund
140 Seiten 100 Tipps
gegen Langeweile. Dabei
lebt das Buch von den
vielen Bildern und Illus-
trationen, Zeichnungen
und Ideen. Zum anderen
begeistern die Haptik,
die vielen kleinen Beila-
gen und die auffilligen
Panoramaseiten.
Gedruckte Tattoos, die
sich mit etwas Wasser auf
beliebige Koérperstellen
aufbringen lassen, Duft-
karten, die Blumen und

rze riechen lassen,

papier, das sich im
tchnell auflost und
Papier enthalte-
lumensamen frei-
es wurde gestanzt,
gt, es gibt Seiten
\usklappen, Son-
ben, Lacke, Pragun-

Ind vieles mehr.

Ob die Eltern ihren Kin-
dern alle drucktechni-
schen Effekte erkldren
konnten, wissen wir na-
tlrlich nicht. Aber das
Buch diirfte auch bei den
Erwachsenen einen blei-
benden Eindruck und
den einen oder anderen
<Aha-Effekt> hinterlassen
haben.

Es ist vor allem ein Buch,
in dem das Medium Print
in seiner Vielfalt gezeigt
und der Offentlichkeit
zuginglich gemacht wird.
Damit entspricht es dem
nicht gerade geringen
Anspruch des Swiss
PRINT AWARD, <Lust auf

Print> zu machen.
Carta, Vino & Cucina

Genau das zum Ziel hat-
ten auch andere Druck-
sachen. Darunter Print-
Objekte, die es mit einer
Auflage von gerade ein-
mal 200 Exemplaren nie
in die Bestseller-Liste
schaffen wiirden.

So gewann die Kromer
Print AG, Lenzburg, als
Generalunternehmer den
Swiss PRINT AWARD in
Silber mit einem ausge-
fallenen Projekt fiir einen
ausgewdhlten, kleinen
Kreis von Geniessern.

Fiir die «verriickte> Idee
der Olivin AG, Wein mit
Papier zu vergleichen, die
Farben von Edelsteinen
in denen der Weine wie-
derzuerkennen und dem
Ganzen dabei noch ein
gutes Essen zur Seite zu
stellen, war die Aufgabe
fiir die Gestalter von
arcus design, die Drucker
bei Kromer Print und die
Veredler in Capeders Ate-
lier eine nicht alltagliche
Ubung,

Fiir den Kunden-Event
«Carta, Vino & Cucina»
im Ziircher Zunfthaus zur
Waag wurden 15 eigen-
stindige Drucksachen
(alleine neun fur die
Mentifolge, den Apéro
und die folgenden Gén-
ge) in einer Box mit 15
verschiedenen Papieren
von Papyrus eingesetzt
und zu jedem Gang ein
eigenes Design samt
Druck und Veredelung

Kasimir Meyer AG

geschaffen. Die digital
gedruckten Designs sind
dezent mit Spot-Lackie-
rungen, Prigungen, Stan-
zungen einschliesslich
Laserstanzen und Schnei-
detechniken versehen,
um das kulinarische Er-
lebnis der Zunfthaus-
Kiiche mit drucktechni-
schen Leckerbissen in
Erinnerung zu halten.
Ein einmaliges Projekt.
Denn dndern sich Menii-
folge oder die Weinaus-
wahl, miissen wieder an-
dere Papiere eingesetzt
und neue Designs ge-

schaffen werden.
Keine Grenzen

Ein Buch und die Samm-
lung von kleinformatigen
Drucksachen — die Viel-
falt steigert sich mit den
beiden Preistrigern des
3. Platzes und den weite-
ren Arbeiten.
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Das ist auch das gewollte
Konzept des Swiss PRINT
AwarD: Alle Drucksachen
zuzulassen, keine Gren-
zen aufzubauen, Drucker
nicht von Verlagen oder
Agenturen zu trennen
oder gar Kategorien zu
bilden. Es nihme dem
Wettbewerb den prickeln-
den Facettenreichtum. So
missen die unterschied-
lichsten Drucksachen
eben gegeneinander an-
treten. Ganz gleich mit
welchem Budget, mit
welcher Technik oder mit
welchem Umfang. Wel-
cher Reiz gerade darin
liegt, haben schon die
Awards 2013 und 2014 be-
wiesen. Und 2015 war es
nicht anders.

So teilen sich 2015 ein
Werkbuch fiir einen
Kiinstler und eine Ein-
ladungskarte den Award

in Bronze.

Produkteveredelung in der 3. Dimension.

Lassen Sie sich inspirieren —
wir werden [hre Lust auf Print beleben.

()

kasimir meyer

Kapellstrasse 5 5610 Wohlen T 056 618 58 00 www.kasi.ch
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PAPIERKOMPLIZEN

——
Candido Storni Papierkomplizen stammt von Viola Zimmer-  wieder aufbliihen (wie es  deren Reiz aus. Dann
mann & Andreas Moesch, in der Schweiz nur noch kann mit Drucksachen

Das Werkbuch «Candido Wihrend der Katalog Zirich. Papier, Druck die J. E. Wolfensberger be- deutlich mehr Aufmerk-
Storni, Kubus, Quader, eine Team-Leistung mit und Veredelung kommen  herrscht) wird Print er- samkeit erzielt werden
Kugel> kommt von der den typischerweise an von der Buchbinderei Burk-  heblich aufgewertet und als via E-Mail oder Inter-
Zurcher Druckerei Hiirli- einer Drucksache Betei- hardt, Sonderegger und zum emotionalen Erleb- net-Werbung,.
mann (die wir auf Seite 26  ligten (Fotograf, Agentur,  Fischer Papier. nis. Deshalb kann man Dies beweisen die beiden
portraitieren). Es handelt ~ Drucker und Buchbinde- sich nur schwer vorstel- Einladungen der Papier-
sich um das zweite Buch rei) ist und wo die Foto- Emotionale Erlebnisse len, dass eine einfache, komplizen und Papyrus.
einer fortlaufenden Reihe  grafie typischerweise im im Riicken geheftete 4c- Hier werden vermeintlich
tiber das Werk des Mittelpunkt steht, ver- Mit den aktuellen und Drucksache noch begeis- einfache Drucksachen»>
Kiinstlers CANDIDO zichtet die Einladung der  vielfaltigen Moglichkei- tern konnte. durch ihre Veredelung zu
STORNIL Papierkomplizen> (schon  ten des Finishings und Es sei denn der Inhalt, exquisiten Print-Erzeug-

der Name ist fast schon der Veredelung, bei de- die Gestaltung oder die nissen.

einen Award wert) auf nen selbst so alte Tech- Haptik des Papiers an

jegliche fotografische Ele-  niken wie das Bronzieren  sich machen den beson- e

mente und setzt aus-
schliesslich auf Typogra- PAPYRUS SCHWEIZ
fie und Haptik in drei
Dimensionen.

Diese vermeintlich einfa-
che Drucksache, eine
Einladung zum Anlass
Papierkomplizen> der
gleichnamigen Gemein-

schaft aus verschiedenen

Unternehmen, entpuppt

sich als dusserst raffinier-

DRUCKEREI HURLIMANN
I tes Werk.

Bei der A4 grossen Karte
(dazu noch Coupons)
wurden neun Lagen Mul-
tiloft eingesetzt, ein Pa-
pier, das mit Kleber be-
schichtet ist und unter
Druck verklebt. Zudem
wurden die Lagen ge-
stanzt, sodass sich ein
Relief ergibt.

Das Design, von dem
diese Drucksache lebt,
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Nahezu perfekt

So lasst sich an dieser
Stelle ein Fazit des Swiss
PRINT AWARD 2015 zie-
hen.

Objektiv betrachtet sind
die eingereichten Arbei-
ten allesamt gute, inte-
ressante und auch unter-
haltsame Arbeiten, die
ihren Nutzen bewiesen
und sicherlich auch ihren
Kommunikationszweck
erfiillt haben. Vielleicht
fehlte es der einen oder
anderen Arbeit etwas an
Mut oder der spriihen-
den Idee, dafiir war die
handwerkliche Umset-
zung perfekt. Andere
iberzeugten durch ihre
Idee, dann aber mangelte
es vielleicht ein wenig an
der Qualitat.

Natiirlich ldsst sich an je-
der Arbeit etwas kritisie-
ren. Doch soll dies die
Leistungen iiberhaupt
nicht schmilern. Im
Gegenteil wiren es oft
nur Kleinigkeiten, die aus
einer guten Arbeit eine
nahezu perfekte werden

liessen.
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Und wenn man die
eigentliche Aufgabenstel-
lung des Swiss PRINT
AWARD, eben Lust auf Print
zu machen, als Massstab
nimmt, haben auch sol-
che Arbeiten, die nicht
unter den Top 10 plat-
ziert sind, diese Aufgabe
bravourdos erfillt.

Das Objekt
ist das Erlebnis

Wobei beim Swiss PRINT
AWARD 2015 gegeniiber
dem letzten Wettbewerb
auffallt: Es wurden keine
Arbeiten eingereicht, die
einen auffillig «crossme-
dialen> Charakter hatten
(im letzten Jahr war eine
solche Arbeit noch unter
den Preistrigern). Ein
QR-Code hier und da,
der Verweis auf eine
Homepage, das war’s.
Die Griinde dafiir sind
der Jury nicht bekannt.
Doch sind solche Druck-

sachen moglicherweise
zu erklarungsbedtirftig.
Nicht alles erschliesst
sich auf den ersten Blick
und vieles ist irgendwo
im Internet verteilt, wo es
nicht mehr ohne Miihe
aufzufinden ist.
Vielleicht ist es gerade
das, was die gedruckten
Medien so faszinierend
macht: Man findet die
gesuchten Informationen
auch ohne Links und den
Umweg Computer in
komprimierter Form auf
einen Blick — im Zwei-
felsfall auf einem einzi-
gen Blatt Papier. Genau

so, wie es bei der Einla-

FISCHER PAPIER
——

dung der Papierkomplizen,

der von Papyrus und auch
beim Mailing Lessebo an-
schaulich umgesetzt ist:
Das Objekt ist gleichzei-
tig das Erlebnis.

Orientierung
Mit diesen Arbeiten und

den vielen anderen hat

der AWARD 2015 erneut

bewiesen, dass von Pa-

NEIDHART + SCHON
-

pier und Druck nach wie
vor eine grosse Faszina-
tion ausgeht und dass
Print eine Orientierung
bietet wie kein anderes
Medium.

Wenn der Award mit
seiner Vielfalt aufzeigen
kann, wie sinnvoll und
wichtig papiergebundene
Medien sind, wurde das
Ziel des Wettbewerbs er-
reicht.




KUHN-DRUCK

——

In diesem Sinne gratuliert
die Jury des Swiss PRINT
AWARD allen Gewinnern
und bedankt sich zudem
bei allen, die mit ihren
Arbeiten Lust auf Print
machen und ihre Arbei-
ten eingereicht haben.

Der gleiche Dank geht
aber auch an jene, die bei
dem diesjihrigen Wett-
bewerb nicht mit dabei
waren, die aber dennoch
Druck-Erzeugnisse pro-
duzieren, die ihre Kun-
den dazu animieren und
anspornen, informative,
interessante, schone so-
wie wertige Drucksachen
zu konzipieren und um-
zusetzen.

Denn es gibt fantastische
Drucksachen, die einem
tiglich durch die Hinde
gehen, deren Hersteller
es aber bisher versiumt
haben, sich dem Wettbe-

werb zu stellen.

Botschafter guten
Geschmacks

Schade eigentlich, denn
Drucksachen sind noch
immer unsere tiglichen

Begleiter und, wenn man

ENGELBERGER DRUCK
——

so will, Botschafter des
guten Geschmacks.

Was wir bei Mode, beim
Design oder dem heimi-
schen Interieur als ele-
gant empfinden, bezeich-
nen wir ja meist auch als
geschmackvoll. Dabei de-
finierte die Kulturwissen-
schaftlerin BARBARA VIN-
KEN das schwer greifbare
Phianomen des guten Ge-
schmacks einmal sehr
pragmatisch als eine <Fra-
ge der Hoflichkeit. Folgt
man dieser Interpretation,
hat Geschmack mit dem
Verhiltnis zu anderen
Menschen zu tun: Will
man ihn in Bewunderung
versetzen, ihn verletzen,

ihn in den Schatten stel-

SWISS PRINT AWARD | 2015

len? Oder will ich mich
zu ihm in ein Verhiltnis
setzen? Thn auf Distanz
halten, ihn reizen oder
amitisieren? «Dem ande-
ren Raum geben — das ist
guter Geschmacky, sagt
BARBARA VINKEN. Diese
Erkenntnis ist sicherlich
niitzlich im Alltag, im
Umgang mit Familienan-
gehorigen und Freunden.
Aber auch mit Kunden
und einem fremden Ge-
geniiber?

Genau an dieser Stelle
miissen wir liber die Auf-
gabe einer Drucksache
sprechen. Mit Druck-Er-
zeugnissen sprechen wir
Personen an, die uns un-

bekannt sind. Hier ist die

DRUCKEREI HURLIMANN
[ [

Drucksache Informa-

tionstrager und Botschaf-
ter in einem: Sie kann
beeindrucken, verletzen,
auf Distanz halten, rei-
zen, amusieren und auch
Raum geben. Guten Ge-
schmack sollte man also
schon bei der Papierwahl
zeigen.

Denn die Nutzung von
Papier ist generell eine
Form der Wertschitzung.
Eine E-Mail erfordert kei-
nen grossen Aufwand,
ein fehlerlos geschriebe-
ner und gestalteter Brief
ist jedoch nicht ganz
ohne Miihe zu Papier zu
bringen — handgeschrie-

ben erst recht.

W
R

OLF
ENS
GER

OFFSETDRUCK 6-FARBIG
Formate bis 74 x 104 cm
CH-EXKLUSIVITAT

Silber- und Goldbronzierung

T +41 44 28578 78
www.wolfensberger-ag.ch

Druckmarkt Schweiz 83 m Juni 2015 m 23



2015 | SWISS PRINT AWARD

Die Sieger des Swiss Print
Award 2015 bei der Uberga
be der Awards anlasslich des
Papyrus-Symposiums am
7.Mai 2015 in Bern (von
links): Andy Amrein und
Theo Kromer, beide Kromer
Print, Giuseppe Di Santo
und Reto Schneider, Neid
hart + Schon Group, Robert
Hiirlimann und der Designer
Lionel Biittner, Bruno Son-
deregger und Thomas Wol-
lenhaupt stellvertretend fiir
die Papierkomplizen.

Gleiches gilt fiir Druck-
sachen. Ganz gleich, ob
gross oder klein. Man
kann sie lieblos <hinrot-
zeny, man kann sich aber
auch Gedanken tiber die
zu erzielende Wirkung
machen, sie gestalten
und bei der Schriftwahl
genauso viel Akribie auf-
wenden wie bei der Wahl
des Papiers. Schliesslich
geht von der Schrift wie
vom Papier eine kommu-
nikative Wirkung aus, an
der Empfinger erkennen
koénnen, ob sich der Ab-
sender mehr als nur
Miihe gegeben hat. Das
zeugt von Respekt und
Wertschatzung,.

Die dritte Dimension
des Drucks

Wie sonst, wenn nicht
iiber eine gute Gestal-
tung und einen gelunge-
nen Druck sollen Infor-
mationen oder Botschaf-
ten beim Empfinger eine
gewollte Reaktion her-
vorrufen — beispielsweise
einer Einladung zu fol-
gen? Nur gut gemachte
Drucksachen auf attrakti-
ven Papieren kénnen die-
se Aufgabe l0sen.
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Was jeden in der Branche

anspornen sollte, intelli-
gente und pfiffige Druck-
sachen herzustellen. Nur
mit aussergewohnlichen
Druck-Erzeugnissen lisst
sich das Risiko minimie-
ren, als Branche auf ein
mediales Abstellgleis ge-
schoben zu werden.
Warum also vermarkten
die Jiinger der Schwar-
zen Kunst> den Stoff, mit
dem und von dem sie
leben, nicht mit all ihrer
emotionaler Kraft?
Drucksachen konnen im
Vergleich zu anderen Me-
dien nun einmal auf eine
dritte Dimension zugrei-
fen: das Papier. Mit sehr
konkreten Aufgaben und
einem Nutzen, dem viel
zu wenig Beachtung ge-
schenkt wird.

Papier ist ein unglaublich
wertvoller Stoff, der aber
meist nur als notwendi-
ges Ubel mit anschlies-
sendem Abfallproblem
vermarktet wird. So ist es

der grafischen Branche

bislang nur unzureichend
gelungen, die Wertigkeit
ihrer Drucksachen im
Medienmix bewusst zu
machen.

Der Swiss PRINT AWARD
will und kann dazu einen
Beitrag leisten, indem er
der Offentlichkeit die
Schonheit und Funktio-
nalitat guter Print-Losun-
gen vor Augen fiihrt.

Selektionen

Und noch etwas: Die tig-
liche Flut an Informatio-
nen, auch an Gedruck-
tem, ist nicht wegzudis-
kutieren. Also miissen
wir selektieren. Wenn
dabei aber der grosste
Teil von dem, was wir im
Briefkasten finden, in
den Papierkorb wandert,
haben Drucksachen kei-
ne Chance, ihre Informa-
tion an den Empfanger
zu bringen.

Das heisst auch, dass die
Aufwendungen des Ab-
senders flr die Katz sind.
Und auch der Drucker,

|
DIE TROPHAE

Auch wenn es fremd erschei-
nen mag, dass es fiir die Ge-
winner des Awards statt eines
Pokals eine Betonplatte gibt,
hat das seine Griinde. Die
von der Ziircher Kiinstlerin
Nil Schelling <handgeschopf-
te> Platte im Format A4 sym-
bolisiert einen Bogen Papier,
der durch seine eigenwillige
Struktur ein Unikat ist. Der
Abguss aus der Negativform
mag an ein Klischee erinnern
und die tiefer liegende Jah-
reszahl an Drucktechniken
im Allgemeinen. Mit dem
aussergewohnlichen Award
soll aber auch ein Hinweis
darauf gegeben werden, dass
zeitgemidsses und zukiinftiges
Drucken nicht immer nur
papiergebunden sein muss.
Der Name des Gewinners
auf dem Award wird iibrigens
im Siebdruck aufgebracht.

sollte er seine Aufgabe
als Berater verstehen, hat
offensichtlich versagt.
Vielleicht auch nur des-
halb, weil Kunde und
Agentur der Meinung
waren, normales Papier»
geniige — und er trotz
seiner Erfahrung nicht

widersprochen hat.
Grandiose Wirkung

In einer Situation, in der
Auflagen schrumpfen
und die Kunden immer
mehr priifen, was und ob
sie drucken wollen, stellt
sich die Frage, ob wir es
uns liberhaupt leisten
diirfen oder konnen, bil-
lige und lieblose Druck-
sachen herzustellen?
Nein!

Dennoch wird immer
wieder vergessen, welche
geradezu grandiose Wir-
kung Papier und Druck
als Botschafter und stiller
Verkidufer erzielen kon-
nen. Auch gegen dieses
Vergessen will der Swiss
PRINT AWARD ankampfen.
Doch die Trager des
Awards konnen es nicht
alleine stemmen. Dazu ist
die Mitarbeit aller an den
Drucksachen Beteiligten
notwendig.

Wir alle in der Branche
sind gefordert, Papier
und Druck mit den fan-
tastischen emotionalen
Kommunikationsleistun-
gen bewusst zu machen!
Und wie soll das besser
gehen als tiber intelligen-
te, wertige und vielleicht
auch einfach nur schone
Drucksachen, die der
Swiss PRINT AWARD be-
kannt macht?

Also auf: 2016 gibt es den
néichsten Swiss PRINT
AWARD.



Fir den Wettbewerb
«Swiss Print Award 2016»
kann alles eingereicht wer-

den, was gedruckt wurde:

Imagewerbung, Broschiren,

Flyer, Firmenpublikationen,
Geschéftsberichte, Bicher,
Mailings etc. Vernetzte
Printprodukte und cross-
mediale Arbeiten. POS-
Drucksachen wie Etiketten,
Verpackungen, Displays,
Aussenwerbung, Plakate

etc.

Die Arbeiten missen im
Jahr 2015 bis Einsende-
schluss am 31. Januar 2016
aktiv eingesetzt worden
sein. Form, Umfang, Grosse
und Technik spielen keine
Rolle.

Teilnahmeberechtigt sind

alle Schweizer Druckereien,

Verlage, Agenturen, Hand-
ler, Hersteller, Industrie-
und Handwerksbetriebe mit
ihren oder von ihnen er-
stellten Drucksachen. Ein-
reichen kann jeder, der an
der Entstehung der Druck-
sache beteiligt war.

Die unabhangige Jury,
bestehend aus Agentur-,
Verlags- und Druckprofis, "'7;’/2}}
Typografen, Designern und
Papierexperten bewertet
die eingereichten Arbeiten
nach Nutzen, Emotionalitat,
Wertigkeit, Professionalitat

und Kreativitét.

Mehr Gber den Swiss
Print Award und die Wett-

bewerbsbedingungen auf

www.swiss-print-award.ch

Abbildungen: eingereichte Arbeiten zum Swiss Print Award 2015.



