OKI

as beginnt bereits in ver-

meintlichen Nischenmark-
ten mit Kleindrucksachen, Neon-
farben und fluoreszierenden
Designs jenseits des CMYK-Farb-
raums. Durch den Einsatz von
Transfermedien lassen sich Stoffe
und Produkte personalisieren und
Verpackungen, Point-of-Sale- und
In-Store-Signages bedrucken.
Speziell im Werbedruck er6ffnen
sich dadurch auch fir kleinere
Druckereien dank der niedrigen
Anschaffungskosten der Druck-
systeme neue Chancen.
Neben dem Neontoner-Drucker
erschlieRen auch die Weiltoner-
Drucker von OKI/ sowie die Flnf-
farbdrucker neue Maglichkeiten.
Die Modelle vereinen die High-
Definition-LED-Technologie mit
der Weiltoner- oder Fiinffarb-
Drucktechnik und realisieren so
Produkte, die bislang nur mit
deutlich teureren Geraten oder in
anderen Druckverfahren zu er-
zielen war.

Alive with Color

Auch im GroBformatbereich gilt:
Vielseitigkeit gewinnt. »Hier liegt
der Wachstumsmarkt weniger im
Banner-Druck, als in spezifischen
Anwendungen, in denen Large-
Format-Print seine Qualitaten
ausspielen kanng, sagt FRANK
JANSCHKE, Senior Manager Mar-
keting EMEA - Wide Format bei
OKI. Diesen Trend beantworte
man mit der ColorPainter-Familie.
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Alle Modelle adressieren ein brei-
tes Repertoire an Anwendungen
- vom Werbe- und Display-Be-
reich bis zum Einsatz in der Archi-
tektur oder im Ingenieurswesen.
So lassen sich klassische Materia-

lien wie Banner, aber auch Tape-

ten, Regenschirme, Flotten- und
Fahrzeugbeschriftungen, Pop-Up-
Displays sowie Boden- und Aus-
stellungsgrafiken flir den In- und
Outdoor-Bereich bedrucken.
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Wachstumsmarkt
Indoor-Design

Die Modelle arbeiten alle mit
dem gleichen Tintentyp, der OKI
SX Tinte, die durch die hohe Pig-
mentierung perfekte Vorausset-
zungen flir den langlebigen Ein-
satz im AuBenbereich bietet.
»Insbesondere im Bereich Innen-
dekoration sehen wir fir den
GroRformatdruck einen Wachs-
tumsmarkt«, so JANSCHKE. »Von
Canvas ber technische Textilien,
Sonnenschutzlamellen bis Wand-
Dekorationen ist fast alles mog-
lich. Der personalisierte Tapeten-
druck ist dabei aktuell der groRte
Wachstumsmarkt.«

Die hoch pigmentierte Tinte, ge-
paart mit der groBen Bandbreite
an verarbeitbaren Medien wie
Back-/Frontlit, technische Texti-
lien, Leinwand, Hart-PVC, Banner,
Vinyl oder verschiedene Papier-
arten spielen im Indoor-Bereich
ihre Starken aus. Vom fotorealis-
tischen Druck mit Tiefenwirkung,
gut lesbaren 2-Punkt-Schriften,
volle Farben bei der Hinterleuch-
tung bis hin zu UV-bestandigen
AuBen-Anwendungen gibt es flir
die OKI ColorPainter unzahlige
Anwendungsmaglichkeiten.
Langfristig gesehen gilt es also fiir
die Druckdienstleister und damit
auch fiir die Hersteller, ihr Ange-
botsspektrum weiter zu vergro-
Bern und an die verschiedenen
Anforderungen anzupassen.
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Jetzt auch
in SRA3
Formaten
erhaltlich!
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PERGRAPHICA

presents

Erleben Sie die Vielseitigkeit des Premium Designpapiers Pergraphica im
neuen Buch ,VIENNA STORIES*. Autor, Regisseur und Fotograf David Ruehm
fuhrt durch sein kreatives Wien und zeigt, wie Ideen mit dem richtigen Papier
zu einem haptischen Erlebnis werden. Mehr unter: www.pergraphica.com
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