
Workflow-Optimierung
WIE HOCH SIND DIE
EINSPARPOTENZIALE?
Zusammen mit den Partnern
Creo, Heidelberg, Hiflex, MAN
Roland, PPI, OneVision und
Müller Martini untersucht das
IRD die Einsparungspotenziale
in der vollvernetzten Druckerei.
Dabei geht es um die Work-
flow-Optimierung mit JDF.
Dank JDF ist die Druckindustrie
den Möglichkeiten, Prozesse
bereichsübergreifend stärker
zu verzahnen und zu automa-
tisieren, ein gutes Stück näher
gekommen. Nicht nur in der
Theorie, sondern auch in der
Praxis, wie erste Pilotinstalla-
tionen beweisen. Die entschei-
dende Frage neben der tech-
nischen Umsetzbarkeit ist die
der Wirtschaftlichkeit. Nach
wie vor gilt das eiserne Ge-
setz, dass jede Investition zu
einer Reduzierung der Stück-

kosten führen muss. Erste
Analysen des IRD unterstrei-
chen, dass das Potenzial be-
trächtlich sein kann. Die Grö-
ßenordnung ist aber nur pra-
xisgerecht zu ermitteln, wenn
drei Aspekte berücksichtigt
werden:

Die Ausgangssituation des
Unternehmens (Ausstattungs-
stand bezüglich elektronischer
Planung, BDE und PPF-Work-
flow, CIP3 oder auch die Kom-
plexität von Auftrags-, Erzeug-
nis- und Organisationsstruk-
turen); die optimale Nutzung 

vorhandener Technologie und
die unterschiedlichen Vernet-
zungsphilosophien.
Diese komplexen Zusammen-
hänge werden in einem Be-
rechnungstool pragmatisch zu-
sammengefasst. So wird für
jedes Unternehmen individuell 

der betriebswirtschaftliche
Nutzen mit wenig Zeitaufwand
berechenbar. Dieses Tool wird
gemeinsam mit Herstellern
entwickelt und vor der drupa
fertiggestellt.

V www.ird-online.de

NACHRICHTEN

SOFTWARE
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Veranstaltung, Messe, Event

Graflex Association européen des gravuers et flexographes
CeBIT Messe der ICT-Branche
drupa 2004 Internationale Fachmesse für Druck und Papier
DIMA
photokina Weltmesse des Bildes
Buchmesse Weltmesse des Buches
Ifra Messe für Medientechnologie
Systems Fachmesse f. Informationstechnik, Telekommunikation, Medien
Druck+Form
Pro Sign 2004 Fachmesse für Werbetechnik & Digitaldruck

Print 2005 Fachmesse für die grafische Industrie
Ifra Messe für Medientechnologie
Imprinta 2006 Fachmesse für Premedia mit print & media Congress

TERMINE 2004 
Datum

11. 03. - 13. 03. 04
18. 04. - 24. 03. 04
06. 05. - 19. 05. 04
20. 09. - 24. 09. 04
28. 09. - 03. 10. 04
06. 10. - 11. 10. 04
11. 10. - 14. 10. 04
18. 10. - 22. 10. 04
03. 11. - 06. 11. 04
18. 11. - 20. 11. 04

08. 09. - 15. 09. 05
17. 10. - 20. 10. 05
20. 02. - 25. 02. 06

Ort

Paris
Hannover
Düsseldorf
Düsseldorf
Köln
Frankfurt
Amsterdam
München
Sinsheim
Frankfurt

Chicago
Leipzig
Düsseldorf

Informationen

www.bvdm-online.de
www.cebit.de
www.drupa.de

www.photokina.de
www.buchmesse.de
www.ifra.com
www.systems.de
www.druckform-messe.de
www.prosign.de

www.gasc.org
www.ifra.com
www.imprinta.de

TERMINE 2005 - 2006

IMPRESSUM

»Druckmarkt« ist eine unab-
hängige Fachzeitschrift, Kom-
pendium und Marktführer durch
Prepress, Print und Publishing.
Druckmarkt erscheint 6 mal pro
Jahr (etwa alle zwei Monate).
Eine dieser Ausgaben erscheint
als Markt- und Einkaufsführer
»Druckmarkt Investitionskom-
pass«.
Alle Angaben in unseren Heften
sind nach öffentlich zugäng-
lichen Informationen sorgfältig

aufbereitet. Für die Vollständig-
keit oder aktuelle Richtigkeit
wird keine Gewähr übernom-
men. Die Redaktion bittet je-
doch, Irrtümer oder Fehler zu
melden. Herzlichen Dank.

Druckmarkt-Jahres-Abo:
(6 Ausgaben pro Jahr: 60 €
(Inland) und 76 € (Ausland)
inkl. Porto und Versandkosten.
Einzelverkauf:
12 € plus Versandkosten.
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Zu schwierig im Handling

Zu unübersichtlich

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Wichtige Teile fehlen

Keine/zu wenig Zeitersparnis

Erleichterungen gleichen Schwächen aus

Zu viel Standard, zu wenig individuelle Software

Interner Info-Fluss wurde nicht sicherer

»Überraschungen«, zu wenig Sicherheit

Nichts geht mehr ohne diese Software

Software zu teuer (Kosten/Nutzen)

stimmt stimmt nicht

BEURTEILUNG DER AUFTRAGSMANAGEMENT-SOFTWARE




