Zipper schimptt...

Ok. Wir haben uns dran gewdhnt
mobil zu telefonieren. Prima. Auch
mobil — mit dem Handy natiirlich —
zu fotografieren, lassen wir uns
noch gefallen. SMS — also Mini-
nachrichten die per Handy ver-
schickt werden — geht auch noch
(selbst wenn ich keine Ahnung
habe, wie ich das mit meinen
Wurstfingern umsetzen soll). Na
gut. Das Versenden von Handyfo-
tos kann ich auch akzeptieren,
auch wenn es in erster Linie dazu
dient, Vodafone die UMTS-Lizenz-
kosten wieder einzuspielen. Aber
warum in Gottes Namen sollen wir
jetzt bald per Handy auf unsere
Datenbank im Biiro zugreifen? Da-
mit unser Mobiltelefonprovider
endlich seine Fixkosten decken
kann? Und Uberhaupt: Haben Sie
schon einmal probiert, per Handy
ins Internet zu gehen? Trége,
qualend langsam, sprich unertrag-
lich. Das dauert. Da ist selbst ein
Anruf im Biiro schneller unter dem
Motto »Kannste mal eben in die
Datenbank schauen...«

Mit dem Handy ins Internet — von
den Anbietern marketinggerecht
als WAP prasentiert — ist eine der
gemeinsten Angelegenheiten, die
sich die Kollegen in Japan, Finn-
land oder Korea (denn genau dort
sitzen die Handyhersteller und
Ideentiiftler von Sony, Siemens,

.. iber den so genannten
mobilen Fortschritt

Nokia, Motorola etc.) haben ein-
fallen lassen. Selbst das Umbuchen
eines Fluges bei der geschatzten
Lufthansa (nein, ich mochte hier
nicht norgeln, dass man mir als
Senator nicht automatisch einen
Platz vorne beim Fahrer freihalt,
das sollen die Kollegen iiberneh-
men...) bedarf einer Fingerfertig-
keit und einer buddistischen Gelas-
senheit, die mir nicht zu eigen sind.
Und kaum hat man umgebucht, ist
nach drei Stunden Knopfendriicken
der nachste Flieger auch weg.
Schlimm. Man mag fast glauben,
dass Lufthansa & Co ihre Mobilan-
gebote deswegen machen, weil
die gestressten Manager am Gate
nicht norgeln, sondern auf kleinen
Geraten rumtasten.

Ist das Fortschritt?

Und dann erzahlt mir ein Pro-
duktmanager, was man mit den
neuen Fotohandys noch alles
machen kann. Ferniiberwachung
per Mobilkamera, Fernausdrucke
auf dem Printer im Biro oder per
Bluetooth auf einen Arbeitsplatz-
drucker, Briefe schreiben und
Exceltabellen erzeugen und sogar
— man hore und staune — PDFs
erstellen. Nun bin ich ja zugegebe-
nerweise ein »Techi« und habe
einen HollenspaB an neuen kleinen
Geraten und allerlei neuen Funk-
tionen. Aber doch bitte nur dann,
wenn es wirklich nitzlich ist.

Was soll ich mit der Depotverwal-
tung auf dem Handy? Warum soll
ich mir alle zwanzig Minuten einen
neuen Klingelton runterladen (der
ohnehin viel schlechter ist, als der
Originalsound aus dem Radio)?
Wieso soll ich eine Druckmaschine
ferniiberwachen und per Start-/

Stop-Betrieb in die Produktion ein-
greifen, wenn ein simpler Anruf
beim Operator einen Produktions-
stop vermeidet? Und warum noch
mal soll ich auf meinem Handy
Faxe empfangen — wenn ich die
weder lesen noch ausdrucken
kann? Nur weil mich ein finnischer
Entwickler quélen will?

Ist das Fortschritt? Warum wird
nicht endlich einmal etwas Sinn-
volles entwickelt. Eine Bluetooth-
Verbindung etwa, die man nicht
andauernd bestétigen muss? Oder
ein Navigationssystem, das mir ein
Hotel oder Restaurant an der
Strecke empfiehlt und Tisch und
Zimmer bucht? Warum kann ich
mit meinem Handy zum Beispiel
tiber einen eingebauten USB-Stick
keine Daten speichern, die ich zum
Kunden mitnehmen will? Wieso
gibt es kein Handy, auf das ich
Nachrichten draufquatschen kann,
das Gerdt meine Stimme erkennt,
den Text selbst tippt und per SMS
versendet? Das ware doch sinn-
voll. Oder warum gibt’s keine Han-
dy-Scanner, die man zum Beispiel
in der Transportlogistik einsetzen
kann? Etikett der Palette gescannt
— und ab an den Zentralrechner.
Das war’s doch.

Aber was machen die SpaBvégel in
der Mobiltelefonindustrie? Sie ent-
wickeln weiter fleiBig Gerate, die
nur einen Sinn haben: Den Zipper
ganz personlich zu geiBeln. Ge-
mein so was. Wenn das so weiter-
geht, steige ich wieder um auf
Rauchzeichen ...

In diesem Sinne. Handy aus und
Ruhe bewahren.
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