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NACHRICHTEN

EVENTS & TERMINE

Veranstaltung, Messe, Event

CeBIT Internationale IT- und TK-Messe
Fespa 2005 Internationale Ausstellung für Siebdruck
Print 2005 Fachmesse für die grafische Industrie
Ifra Messe für Medientechnologie
Imprinta 2006 Fachmesse für Premedia 

TERMINE
Datum

10. 03. - 16. 03. 05
31. 05. - 04. 06. 05
08. 09. - 15. 09. 05
17. 10. - 20. 10. 05
20. 02. - 25. 02. 06

Ort

Hannover
München
Chicago
Leipzig
Düsseldorf

Informationen

www.messe.de
www.fespa.com
www.gasc.org
www.ifra.com
www.imprinta.de

Strategic Publishing 
CORPORATE-  UND
ENTERPRISE-PUBLISHER
Moderne Lösungen und Strate-
gien für das Publishing im Um-
feld von Unternehmen ist The-
ma einer Fachveranstaltung,
die am 14. März in Hamburg,
am 17. März in Hannover, am
18. März in Düsseldorf, am 
21. März in Frankfurt und am
23. März in München statt
Unter dem Motto  »Geschäfts-
prozesse straffen, Effizienz
erhöhen«  präsentieren Mac-
welt, Europas größtes Magazin
für Mac und Publishing, und
tecCHANNEL die Roadshow.
Das Fachforum richtet sich an
Corporate- und Enterprise-
Publishing-Entscheider sowie
IT-Manager in Handel, Indus-
trie und Unternehmen. Mode-
riert werden die Tagesveran-
staltungen von Bernd Zipper,
Zipcon Consulting, Essen. Me-
dienpartner sind die Publika-
tionen CIO und Computer-
woche sowie macnews.de und
DRUCKMARKT.
Die Teilnahmegebühr beträgt
139 Euro, die Teilnehmerzahl
ist begrenzt. Detailinformatio-
nen, eine vorläufige Agenda
sowie eine Online-Anmeldung
stehen auf den Veranstaltungs-
Sites.
V http://sp.macwelt.de 
V http://sp.tecchannel.de  

KBA-Veranstaltungsreihe 
FACHINFORMATIONEN
UND OPEN HOUSES
Für das Jahr 2005 hat KBA ein
umfassendes Programm an
Fachveranstaltungen in allen
Regionen Deutschlands, in
Österreich und der Schweiz
zusammengestellt. Ziel ist,
neben den traditionellen Open
House-Veranstaltungen im
KBA-Werk Radebeul Anwen-
dern und Interessenten auch

unmittelbar vor Ort ein Podium
anzubieten, um Informationen
über neue Entwicklungen bei
Druck- und Verfahrenstechnik,
Druckereimanagement und
weitere aktuelle Themen aus
dem Druckereialltag auszutau-
schen. Mit insgesamt neun
Veranstaltungsorten in allen
Regionen Deutschlands, drei
Veranstaltungsorten in Öster-
reich und zwei in der Schweiz
bietet KBA in den Zentren der
Druckindustrie Möglichkeiten
zum Erfahrungsaustausch.
Informationen über alle Veran-
staltungsthemen und -orte im
Jahr 2005 sind auf der KBA-
Website zu finden.
V www.kba-print.de

Personalentwicklung 
FRUST ODER LUST?
Der dritte Personalkongress
Medien des Bundesverbandes
Druck und Medien (bvdm)
steht in diesem Jahr unter dem
Motto: »Motivation und
Personalentwicklung – Frust
oder Lust?«. Der eintägige
Kongress findet am 15. April
2005 im Wiesbadener Kurhaus
statt.
V www.print-media-forum.de

Print Media Academy
NEUES SEMINARPRO-
GRAMM
Unter dem Titel »Printmedien-
Kompetenz« präsentiert die
Heidelberger Print Media Aca-
demy (PMA) ihre Weiterbil-
dungs- und Qualifizierungsan-
gebote in einem themenüber-
greifenden Gesamtkatalog:
von Vertriebs- und Manage-
ment-Seminaren bis hin zu
Produkt-Trainings. Übersicht-
lich und informativ erschließt
sich so mit wenigen Blicken
die gesamte Bandbreite des
vielfältigen Leistungsspek-
trums. Das aktuelle Programm

kann ab per E-Mail angefor-
dert werden.
V pma-seminare@ heidel-
berg.com 

GretagMacbeth
UMFASSENDE
SCHULUNGSANGEBOTE 
GretagMacbeth bietet seinen
Kunden wieder eine Vielzahl
von Seminaren. Das Angebot
im deutschen Schulungszen-
trum Neu-Isenburg wurde um
neue Schulungsinhalte erwei-
tert. Die zielgruppenorientier-
ten Veranstaltungen richten
sich sowohl an Fotografen als
auch an professionelle Anwen-
der aus der grafische Industrie
– vom Kreativbereich über
Druckvorstufe bis hin zum
Drucksaal. In über 20 Veran-
staltungen können die Teilneh-
mer die theoretischen Grund-
lagen als auch den praktischen
Umgang mit Messtechnik und
Software erlernen. Daneben
werden zahlreiche Seminare in
Kooperation mit Händlern im
gesamten Bundesgebiet durch-
geführt. Themen sind unter
anderem »Prozess-Standardi-
sierung und Farbkommunikati-
on«, »Press Room Basic«
(Farbmetrik, Farbmesstechnik,
Farbrezeptierung) und Color
Management. Die Seminar-
termine werden im Internet
veröffentlicht.
V www.gretagmacbeth.de

5. FOGRA-CtP-Symposium 
QUALITÄTSKONTROLLE
BEI CTP 
Das bereits zum 5. Mal durch-
geführte CtP-Syymposium der
Fogra geht am 20. und 21. Ap-
ril 2005 in München gezielt
auf Fragen der Qualitätssiche-
rung ein. Ziel jeder Qualitäts-
sicherung bei CtP ist eine hohe
Prozessstabilität bei der Be-
bilderung und Plattenentwick-

lung, denn nur hierdurch ist
das nachfolgend erzielbare
Druckergebnis verlässlich re-
produzierbar. Bebilderung und
Plattenentwicklung sind somit
die wesentlichen Eckpunkte
für eine optimale Plattenquali-
tät. In der täglichen Praxis
stellt sich vor allem die Frage,
wie die Qualitätssicherung
aufgebaut sein muss und wie
häufig Kontrollschritte durch-
zuführen sind. Müssen alle
Platten messtechnisch ausge-
wertet werden? Mit welchen
Kontrollmitteln und Testfor-
men? Wo sind die Grenzen der
Qualitätssicherung und welche
Risiken geht man ein, wenn
keine Kontrollmittel eingesetzt
werden? Antworten auf diese
und weitere Fragen soll das
Symposium geben. Das Pro-
gramm zum Symposium »Wie
viel Qualitätskontrolle braucht
Computer-to-Plate wirklich?«
kann angefordert werden 
(e-Mail: burian@fogra.org)
und ist im Internet einsehbar.
V www.fogra.org 

HP zeigt's allen
DIE HP INDIGO
ROADSHOW 
Anfang März können sich
Fachbesucher im Rahmen einer
bundesweiten Roadshow
selbst von den vielfältigen An-
wendungsmöglichkeiten der
HP Indigo press 5000 über-
zeugen. Parallel zu den Live-
Demos kommen in Video-Clips
Beta-Tester zu Wort - wie Peter
Sommer, Geschäftsführer bei
Sommer Corporate Media. Die
Termine: Hamburg, 1. März,
Hotel Intercontinental; 3. März
Hotel Lennhof in Dortmund;
8. März Waitz Landhaus Hotel
in Mühlheim bei Frankfurt;
10. März 2005: Grünwalder
Einkehr in Muenchen.
V www.next-ad.com/hp/indigo

IMPRESSUM

»Druckmarkt« ist eine unab-
hängige Fachzeitschrift für die
Print- und Medienindustrie und
Marktführer durch Prepress,
Print und Publishing. Druck-
markt erscheint 6 mal pro Jahr
(alle zwei Monate). Eine dieser
Ausgaben erscheint als Markt-
und Einkaufsführer »Druck-
markt Investitionskompass«.
Alle Angaben in unseren Heften
sind nach öffentlich zugängli-
chen Informationen sorgfältig
aufbereitet. Für die Vollständig-
keit oder aktuelle Richtigkeit
wird von der Redaktion keine
Gewähr übernommen.

Druckmarkt-Jahres-Abo:
(6 Ausgaben pro Jahr: 60,00 €
(Inland) und 76,00 € (Ausland)
inkl. Porto und Versandkosten.

Heft-Einzelverkauf:
12,00 € plus Versandkosten.

Investitionskompass:
17,50 € plus Versandkosten.
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