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Vieles ist ungewohnlich in der medi-
enfabrik Gutersloh GmbH. Auffal-
lend ist die Lage auf einem ehema-
ligen Fabrikgeldnde, das dem Me-
diendienstleister auch den Namen
gab. Seit 1880 wurden in den roten
Backsteingebauden Produkte wie
Nudeln, Schnaps und Textilien her-
gestellt. Jetzt entstehen in den res-
taurierten Rdumen innovative Me-
dien- und Kommunikationsproduk-
te. Auffallend ist auch die Verbin-
dung von Firmenkantine und Sterne-
kiiche: Innerhalb des lichtdurchflu-
teten Foyers hat die medienfabrik
einen Teil als Restaurant an einen
Spitzenkoch verpachtet. Mittags ste-
hen fiir die Mitarbeiter Gerichte auf
der Speisekarte, die das iibliche Kan-
tinenessen um Langen schlagt,
abends wird fir Gourmets aufge-
tischt.

»Medien mit Leidenschaft verbin-
den, hat sich das Unternehmen auf
die Fahne geschrieben. Seit 2002 ge-
hort die 1988 gegriindete Medien-
agentur zur Mohn Media Gruppe
und ist damit eine Tochter der zur
Bertelsmann gehdrenden arvato AG.
Die medienfabrik zahlt zu den fiih-
renden Corporate Publishing-Agen-
turen in Deutschland. lhr Dienstleis-
tungsspektrum reicht von Konzep-
tion, Redaktion, Grafik-Design (iber
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Medien mit Leidenschaft
verbinden

Die medienfabrik Gutersloh ist in den Digitaldruck eingestiegen und nutzt die gesamte Breite
der Digitaldruckmdglichkeiten aus

Fotografie, Multimedia, Anzeigen- | gnoa hat die medienfabrik Giiters-

und Dialogmarketing, Eventkonzep-
tion bis zu Satz- und Lithoarbeiten,

Druck und Distribution. Rund 180 th GmbH gewartet, bIS Sie mlt

Mitarbeiter realisieren in Gtersloh,
Bonn und Miinchen Medien mit einer HP |nd|g0 press 5500 eine
einer jahrlichen Gesamtauflage von
40 Millionen Exemplaren.

Neu hinzugekommen ist im Som-
mer 2009 das Online-Portal maxi- . . .
printde, mit dem die medienfabrik  Online-Printshop und Web-to-Print-
ihr bestehendes Portfolio um einen

bislang nicht genutzten Vertriebska- - portg| f{ir Geschaftskunden eroffnet
nal erweitert. Hierfiir sowie als Er-

ganzung zur hauseigenen Offset- . .
druckerei hat die medienabric e~ NA@t. Erst musste die Drucktechnik
HP Indigo press 5500 in Siebenfar-

benkonfiguration installiert. Ziel ist den Anspr[jchen der Agenturszene
es, Drucksachen von der Visitenkarte
iiber Flyer, Poster, Briefpapier und
Aufkleber bis zu Smartcards, Bier-
deckel und Servietten einfach,
schnell und giinstig in Topqualitat zu
liefern. »Heute bestellt — morgen
geliefert, diesem Anspruch konnen
wir nur mit einer Digitaldruckma-
schine wie der HP Indigo gerecht
werden«, erklart Thomas Gollner,
Leiter Technik Druckvorstufe und
Druck der medienfabrik Gitersloh.

eigene Digitaldrucksparte mit

und des Marktes geniigen.

Die Druckmaschine muss laufen

Bevor die eigene Digitaldrucksparte
er6ffnet wurde, haben die Verant-

. - Der Hauptsitz der medienfabrik
Worthchen 'den DlgltallldrUCkm'?rkt Giitersloh GmbH befindet sich
und sein Leistungsvermégen griind- in einer ehemaligen Fabrik.




lich sondiert. Ganz fremd war der
Digitaldruck natirlich nicht, schon
vorher wurden Layouts auf einem
Digitaldrucksystem auf Trocken-
tonerbasis gedruckt. »Doch fiir den
Qualitatsdigitaldruck hat diese Tech-
nik nicht gereicht«, rdumt Thomas
GolIner ein: »Sicherlich gibt es in der
Anschaffung giinstigere Systeme als
die HP Indigo, doch das Druckbild
sucht seinesgleichen und genieBt
mit Abstand den besten Ruf in der
Agenturszene«.

Bisher hat die medienfabrik Kleinst-
auflagen nicht bedient. Doch mitt-
lerweile hat sich aufgrund der Web-
to-Print-Losungen und des variablen
Datendrucks ein neues Bewusstsein
entwickelt.

Bedingung war, dass die Maschine
nicht nur sporadisch Jobs abarbei-
ten, sondern dass sie durchgehend
laufen und mit genligend Auftragen

Das Digitaldruck-Team der
Medienfabrik mit Thomas Gollner
(vorne rechts).

gefiittert werden sollte. »Uber den
Internetshop maxiprint.de halten
wir die HP Indigo konstant am Lau-
fen. Gleichzeitig starken wir durch
die Web-to-Print-Portale die Kun-
denbindung, so Thomas Gollner.

Jobs fiir alle GréBenordnungen

Das Auftragsvolumen von Internet-
druckerei und Web-to-Print-Portal
halt sich mit je 50% die Waage.
Wahrend die Kunden des offenen
Online-Printshops ihre eigenen Ent-
wiirfe und Layouts einbringen, sind
in den geschlossenen B2B-Portalen
fiir jeden Kunden und jede Auftrags-
art feste Templates hinterlegt, die
nach Wunsch personalisiert und in-
dividualisiert werden. Eine Reihe
von Kunden nutzt die Mdglichkeit,
Cl-gerechte Drucksachen wie Mai-
lings, Visitenkarten, Briefbogen und
Verkaufsunterlagen zu ordern. Wei-
tere Kunden sind Firmen wie Delius
Klasing, Schafer Shop, Sport Scheck,
Bruderhilfe Versicherung, John Dee-
re, Engel & Volkers, Mercedes, Deut-
sche Post DHL und eine Vielzahl von
Agenturen.

Eine der groBten Auflagen, die die
medienfabrik im Digitaldruck produ-
zierte, waren 20.000 personalisierte
Titelumschlage fir einen Katalog-
kunden. Ein anderes Beispiel sind
60.000 personalisierte Banderolen
eines Sportwagenherstellers fiir die

Abonnenten einer Publikumszeit-
schrift. Sehr beliebt sind Kalender
mit bildpersonalisierten Schriftz(i-
gen im Fotomotiv.

An der HP Indigo press 5500 hat
nicht nur die offsetgleiche Druck-
qualitdt (berzeugt, sondern auch
die einsetzbare Papiervielfalt, da na-
hezu jedes Papier ohne Vorbehand-
lung bedruckt werden kann. Die sie-
ben  Farbstationen nutzt die
Medienfabrik fiir den Vierfarbdruck,
fir Pantone- und HKS-Sonderfarben
und einen Finishing-Lack. Gefragt
bei den Kunden der medienfabrik
sind Drucke auf Volumenpapier. Die
Verarbeitung hoherer Grammaturen
ermdglicht das Zusatzset fiir bis zu
400 g/m2 schwere Bedruckstoffe.

Jetzt ist der Digitaldruck reif

Aufklarungsbedarf herrscht zuwei-
len bei der Unterscheidung zwi-
schen personalisiert und individuali-
siert. Wahrend sich Personalisierun-
gen auf den Namen und die Adresse
beschranken, variieren bei individu-
alisierten Drucksachen die Inhalte.
Je nach dem gewdiinschten Auswahl-
kriterium lassen sich Cluster bilden,
die dann in Wort und Bild zielgrup-
pengerecht angesprochen werden
kénnen. Auf diese Weise lassen sich
Zielgruppen immer enger definieren
und adressieren. Voraussetzung ist
allerdings eine umfangreiche Daten-
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Aus dem Produktportfolio: Zeitschriftenumschlag fiir
eine Vorabauflage. Der Schéfer-Shop-Katalog spricht
auf Titel, Riicken und zweiter Umschlagseite den
Nutzer personalisiert an. Digital gedruckter Katalog
eines Sportartikelfachhandlers.

bank, die Aufschluss Gber Kaufge-
wohnheiten und personliche Inte-
ressen gibt. »An gepflegten Daten-
bestanden hapert es leider noch
oft«, erklart Thomas Gollner.

Ein Grund, warum man so lange mit
dem Einstieg in den Digitaldruck
wartete, war das schlechte Image,
da viele Kunden den Digitaldruck
mit schmuddeligen Produkten aus
Copyshops gleichgesetzt haben. HP
Indigo ist es jedoch gelungen, bei
der Wahrnehmung des Digitaldrucks
einen deutlichen Kontrapunkt zu
setzen. Mit diesen Drucksystemen
lasse sich, so Thomas Gollner, eine
Qualitat erzielen, die vorher nicht
mdglich war. »Da sind in der Vergan-
genheit Fehler gemacht worden. Un-
ausgereifte Techniken wurden lan-
ciert und haben zum Negativ-Bild
des Digitaldrucks beigetragen«, er-
klart Thomas Géllner. In der Folge
wollten viele Agenturen nichts vom
Digitaldruck wissen. »Wenn wir
heute einem Kunden einen Topdruck
oder eine witzige personalisierte An-
wendung in die Hand geben und
erklaren, dass dies auf einem Digi-
taldrucksystem entstanden ist, ha-
ben wir gewonneng, schlieBt Tho-
mas Gollner ab.

> www.medienfabrik.de
> www.maxiprint.de
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