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Doch wir werden uns damit abfinden missen.

Als Domino-Effekt bezeichnet man eine Abfolge von meist ahn-
lichen Ereignissen, von denen jedes einzelne zugleich Ursache des
folgenden ist und die alle auf ein einzelnes Anfangsereignis zu-
riickgehen. Das Titelbild hat insofern Symbolcharakter und trifft die
Situation der Branche. Denn mit jeder Drucksache, die weniger ge-
druckt wird, fallt ein Stein mehr. Woh! kann keinem dabei sein.

EDITORIAL

®

Ungewollter
Domino-Effekt

Die drupa hat als GroBereignis der Branche 2012 alles in den Schatten ge-
stellt. Gleichzeitig hat sie aber ein mittleres Beben ausgeldst, das an den
Domino-Effekt erinnert: Féllt ein Stein, fallen andere auch —wenn auch nicht
immer alle. So gab es nach der drupa etliche Ereignisse, die ursachlich auf die
Messe zuriickzufihren sind.

Zwar sind und bleiben Messen wesentlicher Bestandteil einer Marketingstra-
tegie und der Marktkommunikation. Das Problem nur: Sie sind teuer. So teu-
er, dass sie riesige Locher in die Budgets reiBen und langst nicht mehr jeder
bereit ist, die direkten und indirekten Kosten zu akzeptieren. Mit der Folge,
dass Unternehmen aufgrund ihrer wirtschaftlichen Situation Messebeteili-
gungen absagen — womit auch die Messe Leipzig die Absage der PostPrint
im Herbst begriindete. Dazu kommt, dass sich viele Fachleute einen Besuch
nicht mehr leisten (kdnnen). So registrierte zuerst die drupa einen Besucher-
riickgang von etwa 20%, ein Schwund, den in &hnlicher GréBenordnung
auch andere Messen zu spiiren bekamen. Agfa, Heidelberg, HP und andere
haben nun keine Lust mehr auf Messen in groBem Stil und werden unter
anderem der Ipex 2014 fernbleiben. Dass diese Ankiindigungen Auswirkun-
gen haben wiirden, war anzunehmen.

Nun hat der Domino-Effekt die Messe Disseldorf selbst eingeholt und die
Messemacher wohl {iberrascht. Wichtige Namen fehlten auf der Wunschliste,
weshalb die digi:media 2013 jetzt, vier Monate vor dem geplanten Start,
mangels Beteiligung abgesagt wurde. Sicherlich hatten andere die Messe
durchgefiihrt, doch der Anspruch der Messe Diisseldorf, Qualitat zu bieten,
wdre nicht gewdhrleistet gewesen, sagte Manuel Mataré, Director der
digi: media. Kompromisse wolle man aber nicht eingehen. »Wir kdnnen eben
nur gut, nicht quick and dirty«, erganzt Pressereferentin Monika Kissing. Die-
sen Anspruch mag man der Diisseldorfer Messe hoch anrechnen, doch wird
die Absage Signalwirkung haben. Denn weniger Messen bedeuten auch:
weniger Werbung, weniger Drucksachen, weniger dies und weniger das. Bis

der letzte Stein gefallen ist.

Ihr Druckmarkt-Team
Klaus-Peter und Julius Nicolay

Druckmarkt 82 ¢ Dezember 2012 « 1



