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Mit Druckbreiten bis zu
mehreren Metern sind LFP-
Systeme in vollig neue Di-
mensionen vorgestoBen. Ob
Innen- oder AuBenwerbung,
Plakate, Ausstattungen fiir

| Ausstellungen, Messen oder
Geschéaftsraumen, Banner,
Teppiche, Fahrzeugverkle-
bungen und andere groBfor-
matige Drucksachen — Large
Format Printing ist inzwi-
schen iiberall dort prasent,
wo bisher der Siebdruck zu
Hause war — oder nackte

| Wande. Dabei kommen die
Vielfalt der bedruckbaren
Materialien, neue Tinten und
Veredelungsmethoden dem
| Druck in kleinen Auflagen

| auch bei AuBenanwendun-

gen bei Wind und Wetter
entgegen. Der Inkjet-Druck
hat sich fiir alle groBflachi-
gen Anwendungen etabliert.
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Boom ohne Ende?

BUSINESS | LARGE FORMAT PRINTING

Durch seine imposante Dynamik, die der Digitaldruck in den letzten 20 Jahren entwickelt hat,
sind vollig neue Anwendungen entstanden. Eine der interessantesten ist zweifellos das Large
Format Printing, ein Markt, der technisch und qualitativ gesehen explodierte und einen gerade-

zu beispiellosen Boom erlebte.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

Vergleichsweise geringe Anschaffungskosten, wenig Platzbedarf und die re-
lativ einfache Handhabung haben es gleich zu Beginn der Ara des Large For-
mat Printings (LFP) ermdglicht, dass nicht nur hoch spezialisierte Dienstleis-
ter den groBformatigen Druck nutzen konnten, sondern auch Agenturen und
Werbeabteilungen in der Industrie auBerhalb der grafischen Industrie. Zu-
nachst kamen dabei Drucker im A3-Uberformat zum Einsatz, sehr schnell
folgten aber Systeme mit einer Druckbreite von etwa 60 cm, die Drucke im
Format A2 und A1 erlauben. Agenturen und Vorstufenabteilungen in Drucke-
reien setzten die Systeme zunéchst im Proofbereich ein — was fiir alle Betei-
ligten einen diffizilen Umgang mit der neuen Technik, mit Color Manage-
ment und Standardisierungsbestrebungen bedeutete. Heute ist das Thema
weitestgehend abgehakt und auch die Diskussion um beispielsweise die
Proofherstellung mit Rasterpunkt-Wiedergabe hat an Brisanz verloren.

Zwar werden LFP-Systeme noch immer fiir Inhouse-Proofs oder fiir groBfor-
matige Imposition- und Standproofs genutzt (zum Teil mit Wendeeinrichtung
ausgestattet, um registerhaltige Formproofs fiir die Abstimmung mit den
Kunden oder internen Abteilungen herzustellen), allerdings sind derartige
Anwendungen im Rahmen des GroBformatdrucks nur Randerscheinungen.

Dynamische Entwicklung

Hatte sich Large Format Printing ausschlieBlich mit Anwendungen in der
Druckindustrie aufgehalten, ware der Markt bei Weitem nicht so dynamisch
gewachsen, wie es sich ab der Jahrtausendwende gezeigt hat. SchlieBlich,
und das sollte man nicht vergessen, wurden diese Systeme nicht fiir die gra-
fische Branche entwickelt, auch wenn sie heute in fast jedem Druckereibe-
trieb, vor allem in Siebdruckereien, eingesetzt werden.
Large-Format-Drucker, wie wir sie heute kennen, gibt es erst seit Anfang der
1990er Jahre und waren zunachst fiir den CAD-Bereich konzipiert. Mit einem
Farbdrucker fiir Strichzeichnungen lautete Encad (spater Kodak) 1992 die
Ablosung der Stiftplotter ein und ab 1994 kamen die ersten Systeme wie
Encad Novajet Il oder HP 650c auf den Markt, die farbige Drucke und damit
den Einsatz fiir grafische Anwendungen erméglichten.

Schon 1998 lag der weltweite Umsatz bei 1,5 Mrd. $ und hatte sich bis 2000
mebhr als verdoppelt. Nach Studien von Markets and Markets wachst der LFP-
Markt seit 2011 noch immer um durchschnittlich 5,7% pro Jahr. Bis 2016 soll
der weltweite Markt dann ein Volumen von 12,5 Mrd. $ erreicht haben.

In Deutschland betrdgt das Marktpotenzial nach verschiedenen Schatzun-
gen etwa 100.000 Betriebe, die sich aus einer heterogenen Masse aus Foto-
grafen, Messebauern, Copyshops, Agenturen, Inhouse-Produktionsabteilun-
gen der Industrie, Architekten und der grafischen Industrie zusammensetzen.

Einer Schatzung zufolge nutzen bereits 75% dieser Unternehmen und Abtei-
lungen Large Format Printing. Davon produzieren etwa 65% im technischen
Bereich in Ingenieur- oder Architekturbiiros, 35% der Systeme kommen auf
grafische Anwendungen, was jedoch nicht mit der Druckindustrie gleich zu
setzen ist.

Weltweit wurden laut IDC 2012 je Quartal 73.000 LFP-Systeme verkauft,
knapp 300.000 Systeme jahrlich. Dabei zeigen die Zahlen jedoch, dass sich
der Markt fiir die Hardware langsam einer gewissen Sattigung nahert. Aller-
dings stellt alleine das Austauschpotenzial von etwa 10% und Jahr ordentli-
che Umsatze fiir die Anbieter der Systeme in Aussicht. Dazu kommt natirlich
noch der umsatztrachtige Markt der Verbrauchsmaterialien, der Tinten und
Bedruckstoffe umfasst.

Vielfaltige Markte

Hersteller und Anbieter von LFP-Systemen schufen und forcierten in den zu-
rickliegenden Jahren eine immer breiter werdende Anwendungspalette.
Nischenanwendungen wurden >hoffahig« gemacht und zum festen Bestand-
teil des Repertoires. Gleichzeitig haben Hardware und die bedruckbaren Me-
dien rasant an Vielfalt zugenommen.

So werden Large-Format-Losungen heute in allen denkbaren Bereichen ein-
gesetzt. Das reicht vom einfachen Banner iiber Plakate, den Messebau und
den Display-Markt bis hin zum industriellen Textildruck oder zu Fahrzeug-
verklebungen. Auch im Corporate Design sind entsprechende Anwendungen
zu finden. Da sich mit digitalen GroBformatdruckern individuelle Sujets dru-
cken lassen, kénnen zum Beispiel Unternehmen oder Hotelketten FuBboden-
beldage, Teppiche und Tapeten inklusive des eigenen Logos und entsprechen-
der Hausfarben fertigen lassen. Fotografen und Kiinstler haben Large Format
Printing als Technologie entdeckt, um ihre Kreationen auszudrucken. Dazu
werden Druckmedien verwendet, die vom hochglénzenden Fotopapier tiber
Aquarellpapier bis zu Textilien wie Leinwand oder Seide reichen.

Noch Potenzial vorhanden

Schon diese kurze Auflistung zeigt die schier endlose Anwendungsvielfalt in
den unterschiedlichsten Markten. Gerade neue, bislang weniger bekannte
Applikationen haben noch ein groBes Potenzial. Hier kénnte der GroBfor-
matdruck auch fiir den Verpackungsdruck interessant werden. Auch bei Per-
sonalisierungen und Individualisierungen sind noch langst nicht alle Anwen-
dungen zu Ende gedacht oder noch gar nicht genauer ins Visier genommen
worden. >
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oftmals groBere Raumlichkeiten bendtigt als fiir den »Drucksaalk.

Dennoch sind Large Format Printer in der klassischen Druckindustrie weit
weniger anzutreffen, als man annehmen konnte. Lediglich Siebdruckereien
haben das Potenzial erkannt — nicht zuletzt deshalb, weil LFP in ihren Mark-
ten professionell eingesetzt werden kann. Damit kaufen sich die Siebdrucker
gleichzeitig eine Vereinfachung bei der Formherstellung ein: Die chemieba-
sierte Formenherstellung entfallt komplett.

Doch auch fiir klassische Akzidenzdruckereien kann der Markt der LFP-Appli-
kationen noch immer hoch interessant sein, wenn man das eigene Angebot
erweitern und bisher extern vergebene Auftrage im eigenen Haus fertigen
will. Fir viele Anwendungen ist der Markt zwar ziemlich besetzt und auch
Preiskampfe haben langst eingesetzt, doch fiir clevere Lésungen ist noch
immer ausreichend Platz.

Inkjet hat sich durchgesetzt

Die Anforderungen an die LFP-Systeme sind durch die Vielfalt der Applika-
tionen so gewachsen, dass sich das Angebot an Large Format Printern immer
weiter verzweigt. Und zwar im Hinblick auf Technologie, Qualitat, Geschwin-
digkeit, Preis und Flexibilitat.

Die Mehrheit der groformatigen Digitaldruckmaschinen sind heute Tinten-
strahldrucker, die das Angebot dominieren. Andere Technologien spielen
eigentlich keine Rolle mehr. Auch Maschinen fiir rein fotografische Anwen-
dungen auf entsprechendes Material sind selten geworden.

Heute beherrschen zwei Typen den Markt: Flachbett- und Rollendrucker. Vie-
le Hersteller bieten auch hybride Systeme an, die sowohl Rollenware als auch
starre Materialien verarbeiten, doch sind diese Maschinen meist im oberen
Preissegment angesiedelt. Zudem lassen sich die Drucksysteme nach der Art
der Inkjet-Technologie, durch den Einsatz der Tinten und vor allem durch ihre
GroBe unterscheiden, die bei bis zu 5 m Druckbreite liegt.

Die technischen Unterschiede werden wir in den folgenden Artikeln noch
ausfiihrlich beleuchten.

Qualitat und Geschwindigkeit

Aus dem Markt, auf dem sich ehedem vor allem kleinere und viele neue Un-
ternehmen (vorwiegend aus den USA und Israel) tummelten, ist inzwischen
eine Industrie geworden, die langst auch groBe Konzerne angelockt hat.
Interessant ist dabei, wie intensiv sich die ehemaligen FotogroBen Agfa oder
Fujifilm in diesen Markt eingemischt haben. Hier werden Gesamtlésungen
aus Druckern (zum Teil OEM-Produkte oder modifizierte Gerate), Color-Ma-
nagement-Software, Tinten und Materialien in nahezu allen Qualitaten an-
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geboten. Genauso bemerkenswert ist die Palette an Bedruckstoffen, die von
Papierfabriken und deren Handlern angeboten werden. SchlieBlich haben die
Druckmedien erheblichen Einfluss auf die Qualitat der Ausdrucke.
LFP-Drucker mit acht und mehr Druckképfen fir die vier Basisfarben Cyan,
Magenta, Yellow, Black und weitere Farben wie Light Magenta und Cyan
sowie zusatzliche Grautdne sind heute praktisch an der Tagesordnung.
Zudem werden auch Sonderfarben wie Orange, Griin und Violett eingesetzt,
um den Farbraum zu erweitern. Bei den UV-Druckern kénnen auBerdem
WeiB oder Lack als Veredelungskomponenten eingesetzt werden.
Geschwindigkeit ist natiirlich auch ein Thema. Verfeinerte und schnellere
Mechanik liegt ebenso im Trend wie AutomatisierungsmaBnahmen beim
Materialhandling. Auch der Einsatz mehrerer Druckkopfe fiir die Grundfar-
ben bringt nicht nur eine rechnerische Vervielfachung der Leistung. Doch die
hohere Leistung hat auch ihren Preis.

Boom ohne Ende?

Der Bereich Large Format Printing hat zweifellos eine beispiellose Karriere
hingelegt. Nach dem enormen Wachstum hat sich die Wachstumskurve aller-
dings etwas abgeflacht — ein véllig normaler Vorgang. Denn dies heiBt ja
nicht, dass der Markt nicht nach wie vor noch ein Riesenpotenzial bietet. Der
Trend zum Drucken bei Bedarf und zu kleineren Auflagen oder Unikaten, kiir-
zere Zyklen bei Display- und Outdoor-Anwendungen, eine gréBere Auswahl
an Bedruckstoffen und die weiter steigende Qualitat sprechen alle fiir die
digitale Inkjet-Drucktechnologie im GroBformat.
Grundsatzlich ist also von einer weiteren Steigerung beim Bedarf von LFP-
Produkten auszugehen. Allerdings ist auch ein permanenter Preisverfall bei
LFP-Standardprodukten wie Banner, Postern und Schildern nicht zu iiberse-
hen. Statt auf relativ einfache Anwendungen auf Papier, Folie etc. setzen vie-
le LFP-Dienstleister inzwischen auf die Abwicklung individueller Printpro-
duktionen, bei denen auch Drucke auf Glas, Metalle, Vlies und so weiter eine
Rolle spielen. Auch hybride Produktionen als Kombination aus klassischen
Techniken des Siebdrucks mit dem Digitaldruck sind Wege, um neue Produk-
te zu kreieren. Der Fantasie sind kaum Grenzen gesetzt.
Der LFP-Boom, davon ist heute auszugehen, wird also noch eine Zeit lang
anhalten. Doch neue Produkte oder Strategien fir neue Dienstleistungen
sind alleine nicht ausreichend. Es geht fiir die Anbieter von LFP-Produkten
heute auch darum, die betriebliche Effizienz zu steigern, die Rentabilitat zu
erhohen, die Umweltvertrdglichkeit zu steigern und den Kundendienst zu
verbessern. Es gibt also noch einiges zu tun.
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Drucker, Medien und Zubehor

Haben Sie noch den Durchblick bei Large-For-
mat-Druckern, Tinten und Medien? Wenn Sie
ehrlich sind: Nein! Eher ist das Thema ein Be-
reich fur Insider, die sich ausschlieSlich mit
dem Grofiformatdruck beschaftigen.

Dies soll der Investitionskompass >Large For-
mat Printing« dndern. In der Broschiire werden
die Techniken noch einmal grundlegend erlau-
tert und von verschiedenen Seiten beleuchtet.
Dabei werden die Drucktechniken beschrie-
ben, Begrifflichkeiten geklart, Druckkopfe und
deren Auflosungen zueinander in Relation ge-
stellt, die verschiedenen Tintenarten erlautert
und die Funktion der Medien dargestellt.

Uber 210 Systeme werden in der Marktiiber-
sicht anhand ihrer Funktionen fiir den Einsatz
in Druckbetrieben untersucht und erlautert.
Neben einem Glossar
zum Thema Large Format
Printing bietet das Heft
zudem noch ein detail-
liertes Anbieterverzeich-
nis der Hersteller und de-
ren Vertriebspartner in
Deutschland, Osterreich
und der Schweiz.

Investitionskompass
Large Format

52 Seiten DIN A4,
davon iiber 12 Seiten
Marktiibersichten sowie
Tabellen, Artikel, Praxis-
berichte, Glossar und
Anbieterverzeichnis.

Zu bestellen im Internet
flir:

15,00 € / 18.00 CHF.
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