Besteht zwischen bestimmten Pro-
dukten eine Wechselwirkung (etwa
zwischen Farbe, Feuchtmittel und
Gummituch) testet Heidelberg diese
gemeinsam. Nur so lasse sich sicher-
stellen, dass das Zusammenspiel
spater wirklich reibungslos funktio-
niert.

Diese Sorgfalt gelte ganz besonders
auch bei der Produktion von Lebens-
oder Genussmittelverpackungen, an
die der Gesetzgeber hochste An-
spriiche stellt. Hier diirfen gesund-
heitsgefahrdende Stoffe nicht von
den Verbrauchsmaterialien auf das
verpackte Lebensmittel lbergehen
und dieses in seiner Zusammenset-
zung beziehungsweise im Geruch
oder Geschmack verandern.

Alle Consumables innerhalb des
Drucksaals miissen daher die Anfor-
derungen der EU-Rahmenverord-
nung (EG) Nr. 1935/2004 erfiillen.
Diese gewdhrleisteten die Produkte
der Saphira Low Migration-Linie,
versichert Heidelberg. Ebenso be-
tont der Druckmaschinenhersteller,
dass alle in Europa verkauften Ver-
brauchsmaterialien den Anforderun-
gen der Chemikalienverordnung
REACH entsprechen.

Uber alles betrachtet, vertreibt Hei-
delberg weltweit (brigens etwa
5.000 verschiedene Verbrauchsma-
terialien.

Optimierte Beschaffung

Im Unterschied zu vielen anderen
Héndlern von Verbrauchsmaterial
biete Heidelberg jedoch nicht nur
Teilgebiete an, sondern auch Kombi-
nationen Uber die gesamte Prozess-
kette hinweg.

Dabei trage das >Alles-aus-einer-
Hand-Prinzip« wesentlich dazu bei,
die internen Prozesse einer Drucke-
rei zu vereinfachen. Dies gelte nicht
nur fiir den Druckprozess, sondern
auch fiir die kaufménnischen Be-
schaffungsprozesse. Nach Schétzun-
gen von Heidelberg kann die Kon-
zentration auf nur einen Lieferanten
zu 30% niedrigeren Lagerbestan-
den, eine geringere Kapitalbindung
und bis zu 70% weniger Rechnun-
gen in der Buchhaltung fiihren.

Online noch komfortabler

Saphira-Verbrauchsmaterialien wer-
den mittlerweile in vielen Landern
tiber Online-Shop verkauft. Einen
Uiberarbeiteten und kundenfreundli-
cheren Online-Shop mit einer Viel-
zahl neuer Funktionen und Inhalte
plant Heidelberg im Laufe des Jahres
2015 einzufihren.

Bei der Belieferung arbeitet Heidel-
berg mit dem eigenen Distributions-
netzwerk oder ausgewahlten Part-
nern wie PapiergroBhandlern zu-
sammen. Wenn gewdiinscht, kdnnen
Lieferungen kurzfristig per Express
oder bis zu zweimal taglich erfol-
gen. Diese Just-in-time-Belieferung
macht eine Vorratshaltung in Dru-
ckereien in vielen Féllen Gberflissig.
Die Logistik liefert damit einen Bei-
trag fiir eine kosteneffiziente Losung
bei Verbrauchsmaterialien.

Zukaufe erweitern Angebot

Im noch immer von Wachstum ge-
pragten Markt der Verbrauchsmate-
rialien agiert Heidelberg sowohl als
Anbieter wie auch als Hersteller. So
hatte Heidelberg 2008 das Unter-
nehmen Hi-Tech Coatings (ibernom-
men, das an zwei Standorten in den
Niederlanden und in GroBbritannien
rund 20.000 Tonnen Dispersions-
und UV-Lacke pro Jahr produziert.
Mittlerweile wurden weltweit wei-
tere Produktionsstatten fiir Lacke in
Betrieb genommen. Damit sei der
Marktanteil von Heidelberg deutlich
gesteigert worden. Kunden profitier-
ten wiederum von dem erweiterten
Portfolio und raschen Zugang.

Im Herbst letzten Jahres hat Heidel-
berg zudem die BluePrint Products
NV in Belgien libernommen und ver-
starkt damit sein Angebot an Ver-
brauchsmaterialien fiir die Druck-
chemie. Das Unternehmen verfligt
tiber ein vollstandiges Sortiment an
Feucht- und Waschmitteln fiir Bo-
genoffset-Druckmaschinen und gilt
bei der Produktion umweltfreundli-
cher Produkte als innovativ.

> www.heidelberg.com/saphira-eco
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EIN BEGEHRTER MARKT: VERBRAUCHSMATERIALIEN

Der Markt fiir Verbrauchmaterialien ist weltweit betrachtet ein seit Jahren
konstant bleibender Markt, der alleine fiir das Segment Bogenoffset auf rund
8 Mrd. € tariert wird. Und im Vergleich zum Verkauf an Druckmaschinen kénn-
te dieser Markt auch weitestgehend stabil bleiben. Das lassen zumindest die
Statistiken vermuten, nach denen das Druckvolumen weltweit noch immer
leicht zunimmt.

Kein Wunder also, dass die Hersteller von Druckmaschinen (mehr oder weniger
intensiv) um diesen Markt ringen und entsprechende Verbrauchsmaterialien
anbieten. Dass dies kein einfaches Unterfangen ist und vor allem sehr viel Zeit
kostet, um sich am Markt einen Namen zu machen, weif3 beispielsweise Hei-
delberg nur zu genau. Seit etlichen Jahren ist das Unternehmen nunmehr in
Sachen Verbrauchsmaterial unterwegs.

VERBRAUCHSMATERIALIEN FUR DEN BOGENOFFSET

10% 30%

Druckplatten 30%

Farben 38%

Lacke 20% 8 Mrd. Euro

Drucksaalchemie 10% 20%

Andere 10%

Consumables 30%

Quelle: Heidelberger Druckmaschinen AG. Druckmarkt-Grafik 2/2015.

Da dirfte manroland Sheetfed mit dem Kauf des etablierten Herstellers DC
DruckChemie einen klugen Schachzug gemacht haben. Denn DruckChemie
verfiigt bereits tber ein eingespieltes Vertriebsnetz. Allerdings beschrankt sich
das Angebot vorwiegend auf Drucksaal-Chemie und deren Entsorgung. Die
Feucht-, Reinigungs- und Hilfsmittel fiir den Rollen- und Bogenoffset sind aber
auch von beispielsweise KBA oder Heidelberg zertifiziert.
Heidelberg bietet (iber die Produkte fir den Drucksaal hinaus auch Druckplat-
ten, Farben, Lacke und andere aufeinander abgestimmte Verbrauchsmateria-
lien an. Und Heidelberg macht keinen Hehl daraus, der groBte Anbieter von
Consumables der Welt zu werden, wie Heidelberg-Vorstand
Harald Weimer sagt. Er ist fir Vertrieb und Services und damit
m auch fiir die Verbrauchsmaterialien verantwortlich. Schon heute
setzt der Druckmaschinenhersteller mit den Saphira-Consumables
‘ ! . etwa 400 Mio. € um, was in etwa 5% des Gesamtmarktes an
Bogenoffset-Verbrauchsmaterialien weltweit ausmacht. Am Heidelberg-Um-
satz gemessen (Basis Geschaftsjahr 2013/14), sind das bereits 17%.
Dabei begibt sich der Druckmaschinenhersteller aber auch immer mehr in eine
Richtung, die nicht zwingend zur Kernkompetenz zahlen: die chemische In-
dustrie. Denn mit den Zukaufen von Hi-Tech Coatings und jlingst BluePrint
Products gehdren nunmehr reine Chemie-Unternehmen zum Konzern und Ha-
rald Weimer schlieBt weitere Akquisitionen nicht aus.
Dass dies natlrlich auch Effekte fiir die bestehende Handler-Struktur (nicht nur
im deutschsprachigen Raum) hat, wird hingenommen in diesem umkampften
Markt, in dem es nicht nur um die Qualitat der Produkte, sondern vor allem
auch um Logistik geht. So ist Heidelberg beispielsweise in Kanada Handler der
Agfa-Produkte, in Australien fur Fujifilm und in Dénemark fir Agfa und Flint
Group. Damit wird auch deutlich, dass es noch zu erheblichen Verédnderungen
beim grafischen Fachhandel kommen wird. Und dabei wird es zu einer weite-
ren Konzentration kommen.
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