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WIDERRUFSBELEHRUNG

fiir den Abschluss von kostenpflichtigen Diensten (zum
Beispiel Abonnement)

Widerrufsrecht

Sie kdnnen lhre Vertragserklarung innerhalb von zwei Wochen ohne Angabe
von Griinden in Textform (z. B. Brief, Fax, E-Mail) widerrufen. Zur Wahrung
der Widerrufsfrist geniigt die rechtzeitige Absendung des Widerrufs. Der
Widerruf ist zu richten an unten stehende Adresse.

Widerrufsfolgen

Im Falle eines wirksamen Widerrufs sind die beiderseits empfangenen Lei-
stungen zurlickzugewahren. Kénnen Sie die empfangene Leistung ganz oder
teilweise nicht oder nur in verschlechtertem Zustand zuriickgewahren, ms-
sen Sie ggf. Wertersatz leisten. Bei der Uberlassung von Sachen gilt dies
nicht, wenn die Verschlechterung der Sache ausschlieBlich auf deren Priifung
- wie sie lhnen etwa im Ladengeschaft mdglich gewesen ware - zurlickzu-
fihren ist. Verpflichtungen zur Erstattung von Zahlungen miissen Sie inner-
halb von 30 Tagen nach Absendung Ihrer Widerrufserklarung erfiillen.

Druckmarkt

c/o arcus design & verlag oHG
Ahornweg 20

56814 Fankel/Mosel

Tel.: +49 2671 3836

Fax: +49 2671 3850

e-Mail: abo@druckmarkt.com

Amtsgericht Koblenz, HRA 4764
Ust-ID: DE208965088
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
(AGB)

zur Nutzung von druckmarkt.com

§1 Geltungsbereich

1) Im Verhaltnis zwischen der im arcus design & verlag oHG erscheinenden
Zeitschrift Druckmarkt (nachfolgend Betreiber) sowie deren Internetseiten
und dem Nutzer der Leistungen (nachfolgend Kunde) gelten diese Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen (AGB). Abweichende Bedingungen des Kunden
finden keine Anwendung.

2) Fiir Kunden des Grundpakets sowie fir die Nutzung der besonderen
Dienste gelten die AGB in der jeweils zum Zeitpunkt der Inanspruchnahme
der Leistungen bzw. bei Vertragsschluss geltenden Fassung.

3) Fiir Kunden kostenpflichtiger Pakete gelten jeweils die AGB in der bei
Anmeldung geltenden Fassung unter Berlicksichtigung etwaiger nachtrag-
licher Anderungen.

4) Der Betreiber behilt sich vor, diese AGB jederzeit und ohne Nennung von
Griinden zu dndern, inshesondere um sie dem jeweils geltenden Recht anzu-
passen. Der Kunde kostenpflichtiger Pakete wird iiber die gednderten Bedin-
gungen friihzeitig in Schriftform informiert. Die Anderungen gelten als
genehmigt, wenn der Kunde nicht innerhalb einer Frist von 4 Wochen schrift-
lich Widerspruch erhebt. Darauf wird ihn der Betreiber bei der Bekanntgabe
gesondert hinweisen. Anderungen der Vertragslaufzeitregelungen erfordern,
sofern sie langere Laufzeiten vorsehen, die ausdriickliche Zustimmung des
Kunden.

§2 Gegenstand der Angebote des Betreibers

1) Das Angebot des Betreibers im Rahmen des Nutzungsvertrages umfasst
sowohl den kostenlosen Zugang zu allen Informationen als auch einzelne
Produkte und kostenpflichtige Dienste.

2) Leistungsumfang und Kosten der vom Betreiber auf druckmarkt.com oder
druckmarkt.de angebotenen Leistungen entsprechen der jeweils zum Zeit-
punkt des Vertragsschlusses aktuellen Leistungs- und Preisiibersicht. Der
Betreiber behalt sich vor, die Leistungs- und Preistibersicht regelmaBig zu
aktualisieren. Preisirrtlimer sind vorbehalten.

§3 Zugang/Vertragsschluss

1) Der Zugang zur kostenpflichtigen Nutzung des Druckmarkt-Service setzt
die Anmeldung voraus, wobei der Kunde auf die Kostenpflichtigkeit des
Angebots und die anfallenden Gebiihren hingewiesen wird. Sollte fiir
bestimmte Dienste ein vom Kunden selbst gewéhltes Passwort notwendig
sein, wird der Betreiber das Passwort gegenliber Dritten geheim halten.

Mit der Freischaltung des Kunden fiir die angemeldete Leistung durch den
Betreiber entsteht ein Vertragsverhaltnis zwischen dem Betreiber und dem
angemeldeten Kunden, das sich nach den Regelungen dieser AGB richtet.

2) Die Nutzung der kostenpflichtigen besonderen Dienste des Druckmarkt-
Service setzt eine wirksame Bestellung {iber das Internet voraus. Vor der Nut-
zung eines solchen Dienstes wird der Kunde darauf hingewiesen, dass der
jeweilige Dienst kostenpflichtig ist und welche Gebiihren anfallen. Das Ver-
tragsverhaltnis entsteht mit Annahme der Bestellung durch den Betreiber.

3) Mit der Anmeldung bzw. der Bestellung erkennt der Kunde die vorliegen-
den AGB an und erklart, volljahrig zu sein. Der Kunde sichert dem Betreiber
zu, dass seine bei der Anmeldung bzw. der Bestellung angegebenen Daten
der Wahrheit entsprechen und vollsténdig sind. Anderungen wird er dem
Betreiber unverziiglich mitteilen.

4) Der Betreiber hat das Recht, jederzeit den Zugang eines Kunden zu sper-
ren, der das System rechtswidrig und/oder unter VerstoB der in diesen AGB
oder sonstigen Vertragshestimmungen festgeschriebenen Pflichten nutzt.
Die Sperrung eines Zugangs andert nichts an der Zahlungspflicht fir bestell-
te Leistungen.

§4 Datennutzung, Datenweitergabe und Datenweitervermittiung

1) Der Betreiber verpflichtet sich, beim Betrieb seines Service die geltenden
gesetzlichen Datenschutzbestimmungen, insbesondere das Bundesdaten-
schutzgesetz und das Telemediengesetz, zu beachten.

2) Zum Erbringen der Dienstleistung des Betreibers ist es notwendig, dass
der Betreiber die ihm anvertrauten personenbezogenen Daten unter Beach-
tung der Datenschutzbedingungen erhebt, speichert, verarbeitet und nutzt.
Dies erfolgt nur, wenn der Kunde der Erhebung, Speicherung, Verarbeitung
und Nutzung der bei der Inanspruchnahme der Dienste anfallenden und zu
deren Durchfihrung notwendigen personenbezogenen Daten durch den
Betreiber oder durch vom Betreiber beauftragte Unternehmen durch Besta-
tigung der AGB zustimmt oder die Erhebung, Speicherung, Verarbeitung bzw.
Nutzung ohnehin aufgrund der gesetzlichen Regelungen zuldssig ist. Die
Zustimmung wird vom Betreiber protokolliert. Dem Kunden ist bekannt, dass
Daten seines Profils, die auf der Website fiir andere angemeldete Kunden
sichtbar sind und die vom Kunden hierzu freigegeben werden, zum Zwecke
der Erweiterung des Interessentenkreises auch an e-Mail-Adressen anderer
weitergeleitet werden kdnnen.

3) Der Betreiber gibt personenbezogene Daten von Kunden nicht an Dritte
weiter, es sei denn, der Kunde hat vorher ausdriicklich sein Einversténdnis
erklart oder es besteht eine gesetzliche Verpflichtung zur Datenweitergabe.
Erteilt der Kunde dem Betreiber die Einwilligung, weitere freiwillige Daten
zur individuellen Information und Betreuung zu erheben, zu speichern, zu
nutzen und zu verarbeiten, wird der Betreiber die personlichen Daten des
Kunden iber den jeweiligen aktuellen Anlass hinaus speichern und die
Daten fiir die vom Kunden gesondert genehmigten Zwecke verwenden. Auch
diese Einwilligung wird vom Betreiber protokolliert.
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4) Der Betreiber wird Analysen Gber das Verhalten seiner Kunden im Rahmen
der Nutzung seines Service durchfiihren bzw. durchfiihren lassen und zu die-
sem Zweck anonymisierte Nutzungsprofile anlegen. Dies erfolgt zu dem
alleinigen Zweck, den Service des Betreibers zu verbessern. Die Auswertun-
gen und Nutzungsprofile werden nicht personenbezogen, sondern anonymi-
siert durchgefiihrt bzw. angelegt. Die gewonnenen Daten werden nicht zu
anderen gewerblichen Zwecken genutzt.

5) Der Betreiber verwendet »Cookies«, um die Online-Erfahrung und Online-
Zeit des Kunden individuell auszugestalten und zu optimieren. Ein Cookie ist
eine Textdatei, die entweder temporér im Arbeitsspeicher des Computers
abgelegt (Sitzungscookie) oder auf der Festplatte gespeichert wird (perma-
nenter Cookie). Hauptzweck von Cookies ist es, ein speziell auf den Kunden
zugeschnittenes Angebot bereitzustellen und die Nutzung des Service so
zeitsparend wie moglich zu gestalten. Der Betreiber verwendet liberwiegend
Sitzungscookies, die nicht auf der Festplatte des Kunden gespeichert und die
mit Verlassen des Browsers gelscht werden. Sitzungscookies werden hier-
bei zur Login-Authentifizierung und zum Load-Balancing (Ausgleich der
System-Belastung) verwendet. Weiterhin verwendet der Betreiber Cookies,
wenn ein Kunde (iber eine externe Werbeflache auf die Dienste des Betrei-
bers zugreift. Diese Cookies enthalten keine personenbezogenen Daten des
Kunden und werden automatisch geldscht, wenn sich der Kunde auf einer
Website anmeldet — andernfalls werden sie nach vier Wochen automatisch
geldscht. Permanente Cookies verwendet der Betreiber, um Clickstreams
nachzuverfolgen und um automatisch zu unterscheiden, ob ein Kunde be-
reits an einer Umfrage teilgenommen oder eine auf der Website platzierte
Infomeldung oder WerbemaBnahme gesehen hat, so dass diese beim néch-
sten Besuch der Website nicht erneut angezeigt wird. Ist der Service des
Betreibers in eine Website eines Partnerunternehmens eingebunden, kénnen
auch diese Partnerunternehmen auf den jeweils eingebundenen Websites
des Betreibers Cookies verwenden. Der Betreiber hat hieriiber keine Kon-
trolle und ist nicht fir die Praktiken dieser Partnerunternehmen verantwort-
lich. Der Betreiber empfiehlt, die Datenschutzrichtlinien der jeweiligen Part-
nerunternehmen zu Uberpriifen. Der Kunde hat jederzeit die Mdglichkeit,
Cookies zu akzeptieren oder abzulehnen. Entscheidet sich der Kunde fiir die
Ausschaltung von Cookies, kann dies jedoch die Leistung mindern und sich
bei der Nutzung der Dienste des Betreibers negativ bemerkbar machen.

6) Der Kunde kann jederzeit sein Einverstandnis beziliglich der Speicherung
seiner personenbezogenen Daten widerrufen oder die Berichtigung von Gber
ihn beim Betreiber gespeicherten Daten verlangen. Der Kunde ist jederzeit
berechtigt, seine Zustimmung zur Erhebung und Speicherung von weiteren
freiwilligen Daten durch den Betreiber zu widerrufen. Hierzu geniigt eine e-
Mail an den Betreiber. Im Falle des Widerrufs der Speicherung und Verarbei-
tung von personenbezogenen Daten kann der Betreiber fiir den jeweiligen
Kunden bestimmte Dienste nicht mehr erbringen und wird insoweit von sei-
ner Leistungspflicht frei.

7) Der Kunde ist berechtigt, Auskunft Giber die zu seiner Person gespeicher-
ten personenbezogenen Daten unentgeltlich vom Betreiber abzurufen. Die-
se Auskunft wird schriftlich erteilt. Das Auskunftsersuchen ist unter Beifii-
gung einer Personalausweiskopie schriftlich an den Betreiber zu richten.

8) Dem Kunden ist bekannt, dass der Datenschutz bei Dateniibertragungen
im Internet nach dem derzeitigen Stand der Technik noch nicht umfassend
gewahrleistet werden kann. Der Kunde tragt insofern fiir die Sicherheit der
von ihm ins Internet (ibermittelten Daten selbst Sorge.

§5 Kiindigungsrecht

1) Der Kunde hat jederzeit das Recht, den Nutzungsvertrag zu kostenpflich-
tigen Zusatzprodukten zu kiindigen. Der Kunde bleibt in diesem Fall ver-
pflichtet, das vereinbarte Entgelt fiir von ihm bis zum Ende der Laufzeit ver-
anlasste Leistungen an den Betreiber zu zahlen. Kiindigungen miissen
schriftlich erfolgen.

2) Sollte der Betreiber seine Leistungen gegeniiber dem Kunden aus den
kostenpflichtigen Zusatzprodukten nicht ordnungsgemaB erbringen und der
Kunde dies schriftlich oder per e-Mail beanstandet, kann der Kunde dem
Betreiber eine Nachfrist von mindestens fiinf Werktagen zur ordnungsgema-
Ben Erfiillung einrdumen. Ist der Grund fiir die Beanstandung nach Ablauf
der Nachfrist nicht beseitigt, hat der Kunde das Recht, den Nutzungsvertrag
schriftlich zu kiindigen. Unwesentliche Beeintrachtigungen des Dienstes
berechtigen nicht zu einer Beanstandung.

3) Der Betreiber ist jederzeit berechtigt, die angebotenen Leistungen ohne
Angaben von Griinden ganz oder teilweise unter Einhaltung einer Frist von
4 Wochen einzustellen und/oder den Vertrag per e-Mail oder schriftlich zu
kiindigen.

4) Kunden, die zum Zeitpunkt des Wirksamwerdens der Kiindigung oder der
Einstellung der Leistungen durch den Betreiber einen bezahlten, noch nicht
aufgebrauchten Leistungsanspruch (Guthaben) fiir diese Leistung haben,
erhalten eine anteilige Riickerstattung des noch nicht aufgebrauchten Lei-
stungsanspruchs (Guthabens). Dies gilt im Fall §5 Absatz 3 nicht, sofern die
Einstellung der Leistung oder die Kiindigung des Vertrages durch den Betrei-
ber auf einem vom Kunden veranlassten wichtigen Grund beruht. In diesem
Fall ist der Betreiber berechtigt, den gezahlten Betrag auf den ihm entstan-
denen und entstehenden Schaden aufgrund des wichtigen Grundes anzu-
rechnen und einzubehalten. Dem Kunden bleibt es vorbehalten, einen gerin-
geren Schaden des Betreibers nachzuweisen.

§6 Haftung des Betreibers

1) Der Betreiber kann weder fiir falsche Angaben in den Anmeldungen
und/oder Fragebdgen der Kunden verantwortlich gemacht werden, noch fiir
technisch begriindete Ubertragungsverzégerungen oder Ausfélle.

2) Der Betreiber iibernimmt (iberdies keine Haftung fiir den eventuellen
Missbrauch von Informationen. Es ist méglich, dass Kunden den Druckmarkt-
Service trotz Verbots in unzuldssiger oder gesetzeswidriger Weise nutzen.
Fir eine solche unzulassige oder gesetzeswidrige Nutzung ist jede Haftung
des Betreibers ausgeschlossen. Der Betreiber haftet auch nicht dafiir, wenn
Angaben und Informationen, die die Kunden selbst Dritten zuganglich
gemacht haben, von diesen oder anderen missbraucht werden.
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3) Der Betreiber gewahrleistet nicht den jederzeitigen ordnungsgeméaBen
Betrieb bzw. die ununterbrochene Nutzbarkeit bzw. Erreichbarkeit des Servi-
ce. Inshesondere haftet der Betreiber nicht fir Stérungen der Qualitét des
Zugangs zum Service aufgrund hoherer Gewalt oder aufgrund von Ereignis-
sen, die der Betreiber nicht zu vertreten hat. Ferner haftet der Betreiber nicht
fir die unbefugte Kenntniserlangung Dritter von persénlichen Daten von
Kunden (z.B. durch einen unbefugten Zugriff von Hackern auf die Daten-
bank).

4) Firr Schaden, die nicht aufgrund der vorgenannten Ursachen eintreten und
somit von der Haftung ausgeschlossen sind, haftet der Betreiber nur bei Vor-
satz und grober Fahrlassigkeit seiner Organe, Mitarbeiter und Erfiillungsge-
hilfen und nur, soweit er im Verhaltnis zu anderen Ursachen an der Entste-
hung des Schadens mitgewirkt hat.

5) Eine Haftung des Betreibers fiir einfache Fahrlassigkeit kommt nur bei Ver-
letzung wesentlicher Vertragspflichten (Kardinalpflichten), das heiBt von
Pflichten, deren Erfiillung die ordnungsgemaBe Durchfiihrung des Vertrages
erst ermoglicht und auf deren Einhaltung der Kunde vertrauen darf, in
Betracht, wobei die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrankt ist und entgangener Gewinn nicht erstattet wird.

6) Die vorgenannten Haftungssausschliisse und -einschrankungen finden
keine Anwendung auf schuldhaft verursachte Schaden an Leben, Korper
oder Gesundheit.

§7 Verantwortlichkeit und Pflichten des Kunden

1) Der Kunde ist fiir den Inhalt seiner Anmeldung und damit fiir die Informa-
tionen, die er tber sich bereitstellt, allein verantwortlich. Vorsatzlich und/
oder in betriigerischer Absicht gemachte falsche oder unvollstandige Anga-
ben konnen zivilrechtliche Schritte nach sich ziehen. Dies fiihrt zudem zu
einem Grund zur sofortigen Kiindigung durch den Betreiber.

2) Der Kunde versichert, dass er die ihm offen gelegten Daten Dritter nicht
zu kommerziellen oder Werbezwecken verwenden wird.

3) Der Kunde verpflichtet sich, den Betreiber schadlos von jeglicher Art von
Klagen, Schéaden, Verlusten oder Forderungen zu halten, die durch seine
Anmeldung und/oder Teilnahme bei diesem Service entstehen kdnnten. Ins-
besondere verpflichtet sich der Kunde, den Betreiber von jeglicher Haftung
und von allen Verpflichtungen, Aufwendungen und Anspriichen freizustellen,
die sich aus Schaden wegen (ibler Nachrede, Beleidigung, Verletzung von
Personlichkeitsrechten, wegen des Ausfalls von Dienstleistungen fiir andere
Kunden, einem VerstoB gegen diese AGB, wegen der Verletzung von Imma-
terialgiitern oder sonstiger Rechte ergeben.

4) Ferner verpflichtet sich der Kunde, den Service nicht misshrauchlich zu
nutzen, inshesondere:

- Uiber ihn kein diffamierendes, anstdBiges oder in sonstiger Weise rechts-
widriges Material oder solche Informationen zu verbreiten;

- andere Personen nicht zu bedrohen, zu beldstigen oder die Rechte (ein-
schlieBlich Personlichkeitsrechte) Dritter zu verletzen;

- keine Daten heraufzuladen, die a) einen Virus enthalten (infizierte Soft-
ware) oder b) Software oder anderes Material enthalten, das urheberrecht-
lich geschiitzt ist, es sei denn, der Kunde hat die Rechte daran oder die erfor-
derlichen Zustimmungen;

- den Service nicht in einer Art und Weise zu benutzen, die die Verfiigbarkeit
der Angebote fiir andere Kunden nachteilig beeinflusst.

5) Die Nichtbeachtung einer der zu §7 Absatz 4 genannten Verhaltensver-
pflichtungen kann sowohl zu einer sofortigen Kiindigung der Nutzungsver-
einbarung fiihren als auch zivil- und strafrechtliche Folgen fiir den Kunden
selbst haben. Der Betreiber behalt sich insbesondere das Recht vor, den Kun-
den von seinem Service mit sofortiger Wirkung auszuschlieBen, falls durch
den Kunden bei der Anmeldung oder Nutzung des Service nach Auffassung
des Betreibers sittenwidrige, obszéne, anst6Bige oder rechts-/linksradikale
Inhalte oder Bilder verbreitet werden sollten.

§8 Nutzungs- und Urheberrechte

1) Der Betreiber ist im Verhéltnis zum Kunden alleiniger Rechtsinhaber der
Vervielfaltungs-, Verbreitungs-, Verarbeitungs- und samtlicher Urheberrech-
te sowie des Rechts der unkérperlichen Ubertragung und Wiedergabe der
druckmarkt.com-Website sowie der einzelnen in ihr enthaltenen Inhalte. Die
Nutzung samtlicher Programme und der darin enthaltenen Inhalte, Materia-
lien sowie Marken- und Handelsnamen ist ausschlieBlich zu den in diesen
AGB genannten Zwecken zulassig.

2) Entscheidet sich der Kunde, einen Online-Kommentar zu verfassen, ge-
wahrt er dem Betreiber eine fiir die Dauer des zugrunde liegenden Rechts
zeitlich und ortlich unbeschréankte Lizenz zur weiteren Verwendung des Kom-
mentars fir jegliche Zwecke online wie offline. Er versichert, dass hierdurch
nicht Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Der Betreiber wird den ihm mit-
geteilten Verfasser als Autor benennen (auBer wenn der Verfasser angege-
ben hat, anonym bleiben zu wollen), behalt sich jedoch vor, diese Angabe zu
kiirzen oder wegzulassen. Der Betreiber behalt sich vor, einen Kommentar
nicht oder nur fiir einen begrenzten Zeitraum auf der Website anzuzeigen
sowie ihn zu kiirzen. Dariiber hinaus gelten die Kommentierungsrichtlinien.
Kommentare geben ausschlieBlich die Meinung des Verfassers wieder. Die
Inhalte stimmen mit der Auffassung des Betreibers oder der Redaktion von
Druckmarkt nicht unbedingt tberein.

8§89 Gerichtsstand und anwendbares Recht

Gerichtsstand ist, soweit dies gesetzlich zuléssig vereinbart werden kann,
Bruttig-Fankel. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

§10 Einwendungen
1) Einwendungen gegen die Hohe abgebuchter oder in Rechnung gestellter

Kosten muss der Kunde spatestens innerhalb von sechs Wochen nach Abbu-
chung der beanstandeten Kosten bzw. nach Erhalt der beanstandeten Rech-
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nung schriftlich gegeniiber dem Betreiber erheben. Erhebt der Kunde inner-
halb dieser 6-Wochen-Frist keine Einwendungen, so gelten die abgebuchten
bzw. in Rechnung gestellten Kosten als genehmigt. Auf diese Folge wird ihn
der Betreiber in der Rechnung gesondert hinweisen.

2) Im Falle einer berechtigten Einwendung wird dem Kunden der tiberschiis-
sige Betrag erstattet bzw. wahlweise fiir weitere Leistungen gutgeschrie-
ben.

§11) Sonstiges

1) Der Betreiber ist berechtigt, dritte Dienstleister und Erfiillungsgehilfen mit
der Erbringung von Teilen oder des ganzen Leistungsspektrums zu beauftra-
gen, sofern fiir den Kunden hierdurch keine Nachteile entstehen. Ebenso ist
der Betreiber berechtigt, die Rechte und Pflichten aus dem Vertragsverhélt-
nis einem Dritten zu Uibertragen. Der Schutz der Daten des Kunden bleibt
hiervon unberiihrt.

2) Sollte eine Bestimmung des Vertrags oder der AGB unwirksam sein oder
werden oder sollte der Vertrag unter Berlicksichtigung der AGB unvollstan-
dig sein, so wird der gesamte Vertrag in seinem Ubrigen Inhalt davon nicht
beriihrt.

3) Im Rahmen des Vertragsschlusses erfolgt keine automatische Speicherung
des Vertragstextes mit den AGB seitens des Betreibers. Der Kunde ist deshalb
angehalten, den zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses jeweils giiltigen, auf
der Website des Betreibers zuganglichen Vertragstext zu speichern oder auf
andere Weise zu archivieren.

4) Verantwortlich fiir den Inhalt des Service ist die arcus design & verlag
oHG, Ahornweg 20, 56814 Bruttig-Fankel, diese vertreten durch Klaus-Peter
Nicolay.

12. Dezember 2010
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
(Erganzung)

zum Abonnement

1. Geltungsbereich

1.1.) Die folgenden Geschaftsbedingungen erganzen die AGB um Besonder-
heiten fiir den Vertrieb von Druckerzeugnissen sowie die Erbringung von
Online-Dienstleistungen zwischen der arcus design & verlag oHG, Bruttig-
Fankel (nachfolgend Verlag) beziehungsweise der im Verlag erscheinenden
Publikationen (im folgenden Druckmarkt) einerseits und dem Kunden ande-
rerseits ber Online-Bestellungen auf den Internetseiten von Druckmarkt.
MaBgeblich ist die zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses giiltige Fassung der
AGB.

1.2.) Abweichende, entgegenstehende oder erganzende Bedingungen des
Kunden werden nicht Vertragsbestandteil, es sei denn, dass der Verlag ihrer
Geltung fiir diese Bestellung ausdriicklich schriftlich zustimmt.

2. Vertragsschluss

2.1.) Die Konditionen fiir die Waren von Druckmarkt sind freibleibend und
unverbindlich. Die Darstellung von Waren im Internet stellt kein Angebot dar,
sondern eine unverbindliche Aufforderung an den Kunden zu bestellen. Tech-
nische sowie sonstige Anderungen in Form, Farbe oder Gewicht bleiben im
Rahmen des Zumutbaren vorbehalten.

2.2) Durch Klicken auf die Schaltflichen »Bestatigen« oder »Bestellen« auf
der Bestellseite von Druckmarkt schickt der Kunde seine Bestellung als bin-
dende Bestellung unter Einschluss der AGB an den Verlag. Der Verlag wird
den Zugang schnellst méglich bestatigen. Diese Bestatigung gilt als ver-
bindliche Annahme der Bestellung.

2.3.) Bei auf elektronischem Wege bestellter Ware ist der Verlag berechtigt,
die Bestellung innerhalb von fiinf Werktagen nach Eingang der Bestellung
anzunehmen. Innerhalb der Fristen kann die Annahme auch durch Zusen-
dung der Ware erfolgen. Der Verlag ist berechtigt, die Annahme der Bestel-
lung — etwa nach Priifung der Bonitat des Kunden — abzulehnen.

2.4.) Im Falle der Nichtverfiigharkeit oder der nur teilweisen Verfiigharkeit
der Ware wird der Kunde unverziglich informiert. Eine mégliche Gegenlei-
stung wird unverziiglich zuriickerstattet.

3. Ubergabe der Ware

3.1.) Die Ubergabe der Ware erfolgt durch Lieferung an die vom Kunden
angegebene Lieferadresse. Die anfallenden und vom Kunden zu tragenden
Versandkostenpauschalen entsprechen den aktuellen Gebiihren der Deut-
sche Post plus einer Aufwandentschadigung fiir den Verlag und werden dem
Kunden vor Abschluss der Bestellung auf der Bestellseite angezeigt. Bei Lie-
ferungen in das Ausland Gibernimmt der Kunde auch die mdglicherweise zu-
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satzlich anfallenden Steuern und Zolle. Angaben iiber die Lieferfrist sind
unverbindlich, soweit der Liefertermin nicht verbindlich zugesagt wurde. Der
Verlag ist zu Teillieferungen berechtigt. Hierdurch entstehende Mehrkosten
werden dem Kunden jedoch nicht in Rechnung gestellt.

3.2.) Anderungen der Lieferadresse sind unverziiglich schriftlich mitzutei-
len.

4. Laufzeit, Kiindigung von Abonnementvertragen

4.1.) Jahresabonnements verlangern sich automatisch um ein weiteres Jahr,
wenn der Kunde nicht sechs Wochen vor Ablauf des Bezugszeitraums gekiin-
digt hat. Abonnements mit kiirzerer Laufzeit als ein Jahr verlangern sich
automatisch um ihre vertragsgemaBe Laufzeit, wenn der Kunde nicht sechs
Wochen vor Ablauf des Bezugszeitraums gekiindigt hat.

4.2.) Kiindigungen haben in jedem Fall schriftlich zu erfolgen.
5. Preise

Der auf der Bestellseite ausgewiesene Preis ist bindend. Die Preise beinhal-
ten die gesetzliche Mehrwertsteuer. Versandkosten fiir Lieferungen in das In-
und Ausland sind angegeben.

6. Zahlungsbedingungen, Eigentumsvorbehalt

6.1.) Der Kaufpreis sowie die ausgewiesenen Versandkosten sind sofort und
ohne Abzug von Skonto mit Lieferung der Bestellung fallig.

6.2.) Die Zahlung kann per Bankeinzug oder per Rechnung erfolgen. Fiir den
Fall der Riickgabe oder Nichteinldsung einer Lastschrift ermachtigt der Zah-
lungspflichtige die Bank hiermit unwiderruflich, dem Verlag seinen Namen
und die aktuelle Anschrift mitzuteilen.

6.3.) Die gelieferte Ware bleibt bis zu ihrer vollstandigen Bezahlung im
Eigentum des Verlags.

6.4.) Die Aufrechnung durch den Kunden ist nur zuldssig, wenn seine Forde-
rung unbestritten oder rechtskraftig festgestellt ist.

7. Gewabhrleistung

7.1.) Liegt ein Mangel des Liefergegenstandes vor, kann der Kunde Nacher-
fillung entweder durch Mangelbeseitigung oder durch Ersatzlieferung ver-
langen. Ist die vom Kunden gewahlte Art der Nacherfiillung unverhaltnis-
maBig, so kann der Verlag die jeweils andere Art der Nacherfiillung wahlen.
Ist auch diese unverhaltnismaBig, oder ist der Verlag zur Nacherfiillung nicht
in der Lage oder verzogert sich diese liber angemessene Fristen hinaus oder
schlagt die Nacherfiillung in sonstiger Weise fehl, ist der Kunde nach seiner
Wahl berechtigt, vom Vertrag zurlickzutreten oder eine Minderung des Kauf-
preises zu verlangen.

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
(Erganzung)

zu Online-Werbung

1. Werbeauftrag

1.1.) »Werbeauftrag« im Sinne der nachfolgenden ergénzenden AGB ist der
Vertrag Uber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend Auftrag-
geber) im Online-Medium druckmarkt.com zum Zwecke der Verbreitung.

1.2.) Fir den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich die vorliegenden AGB
sowie die Preisliste des Druckmarkt (nachfolgend Anbieter), die einen
wesentlichen Vertragshestandteil bildet. Die Giiltigkeit etwaiger Geschéfts-
bedingungen des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen Allgemeinen
Geschaftsbedingungen nicht ibereinstimmen, ausgeschlossen.

1.3.) Diese AGB gelten auch fiir alle zukiinftigen Werbeauftrage des Auf-
traggebers, auch wenn auf diese nicht nochmals ausdriicklich Bezug genom-
men wurde.

1.4.) Mit dem Werbeauftrag erkennt der Auftraggeber die vorliegenden AGB
an und erklart, volljahrig zu sein, die Leistungen nicht als Privatperson/Ver-
braucher in Anspruch zu nehmen, sondern als Unternehmer fiir seine ge-
werbliche oder selbstandige berufliche Tatigkeit. Der Auftraggeber sichert
dem Anbieter zu, dass seine beim Werbeauftrag angegebenen Daten der
Wahrheit entsprechen und vollstindig sind. Anderungen wird er dem Anbie-
ter unverziiglich mitteilen.

2. Werbemittel

2.1.) Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann zum Beispiel aus einem oder
mehreren der genannten Elemente bestehen: aus einem Bild und/oder Text,
aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.a. Banner), aus einer Flache, die
bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten
Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftragge-
bers liegen (Link).

2.2.) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar
sind, werden als Werbung kenntlich gemacht. Der Auftraggeber hat sicher-
zustellen, dass nicht iiber die Werbemittel auf irgendwelche Daten oder
andere Websites zugegriffen werden kann, die gegen die Gesetze oder Rech-
te Dritter verstoBen und inshesondere keine sittlich anst6Bigen (inshesonde-
re rassistischen, pornografischen, gewaltverherrlichenden, beleidigenden,
obszonen) Inhalte aufweisen (siehe auch §7 der AGB).

3. Vertragsschluss
3.1.) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt

der Vertrag grundsatzlich durch schriftliche oder durch e-Mail erfolgende
Annahme des Auftrages durch den Anbieter zustande. Sofern der Anbieter
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ohne eine solche Annahme ein Werbemittel des Kunden veréffentlicht, liegt
darin die Annahme des Auftrages. Auch bei miindlichen oder fernmiindlichen
Annahmen liegen die Allgemeinen Geschéftsbedingungen zugrunde.

3.2.) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag mit der
Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen.
Fir den Fall einer anderen schriftlichen Vereinbarung muss der Werbungtrei-
bende von der Werbeagentur namentlich benannt werden. Der Anbieter ist
berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis (Bevollmachti-
gung) zu verlangen.

3.3.) Werbung fiir Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z.B. Ban-
nerwerbung) bediirfen einer zusétzlichen schriftlich geschlossenen Verein-
barung.

4. Abwicklungsfrist

4.1.) Ist dem Auftraggeber im Werbeauftrag das Recht zum Abruf einzelner
Werbemittel eingeraumt, so ist der Werbeauftrag innerhalb eines Kalender-
jahres (oder im Rahmen einer besonders vereinbarten Frist) seit Abschluss
abzuwickeln.

5. Platzierung

5.1.) Werbemittel werden auf den einvernehmlichen oder nach billigem Er-
messen festgelegten Werbeplatzen und grundsatzlich zu den vertraglich be-
stimmten Schaltzeitraumen platziert. Soweit es dem Anbieter angesichts der
Gestaltung des Werbemittels oder des Werbeumfeldes erforderlich erscheint,
darf er jedem Werbemittel eine deutliche Kennzeichnung als Werbung hin-
zufiigen, ohne dass dies einer Genehmigung des Auftraggebers bedarf.

5.2.) Der Anbieter ist bei der inhaltlichen Gestaltung des Umfeldes des Wer-
bemittels grundséatzlich frei, soweit nicht vertraglich etwas anderes schrift-
lich vereinbart wurde.

6. Datenanlieferung

6.1.) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemaBe, dem Format oder
technischen Vorgaben des Anbieters entsprechende Werbemittel rechtzeitig
und vollstandig vor Schaltungsbeginn anzuliefern sowie sicherzustellen,
dass durch die Werbemittel keine Gefahren ausgehen, etwa durch Viren oder
sonstige technische Probleme. Sollten dem Anbieter aus der Verwendung der
vom Auftraggeber Uberlassenen Werbemittel Schaden entstehen, hat der
Auftraggeber fir diese einzutreten. Bei verspateter Anlieferung oder nach-
traglicher Anderung kann keine Gewahr fiir die ordnungsgeméBe Werbe-
schaltung Ubernommen werden.

6.2.) Die Vorlagen miissen, falls sie nicht vom Anbieter erstellt werden, per
e-Mail als Bilddateien, die die vorgegebenen Pixel-Formate aufweisen, gelie-
fert werden. Der Auftraggeber wird baldmdglichst und unter Angabe von
Griinden benachrichtigt, wenn entdeckt wird, dass Werbemitteldaten un-

brauchbar sind oder sonst nicht den vertraglichen Vorgaben entsprechen.
Der Auftraggeber trégt das Risiko bei der Ubermittlung von Werbemittelda-
ten und -materialien. Die Werbemitteldaten und -materialien und sonstige
Informationen sind ausschlieBlich an folgende Adresse zu richten:
Druckmarkt, c/o arcus design & verlag oHG, Ahornweg 20, D-56814 Bruttig-
Fankel oder per e-Mail an nico@druckmarkt.com.

6.3.) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet
nach seiner letztmaligen Verbreitung.

6.4.) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertre-
tende Anderung des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen.

7. Ablehnungsbefugnis

7.1.) Der Anbieter behalt sich vor, Werbeauftrage (auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses) abzulehnen bzw. zu sperren, wenn er zu der Auf-
fassung gelangt, dass deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestim-
mungen verstoBt oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Be-
schwerdeverfahren beanstandet oder deren Veréffentlichung fiir den An-
bieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumut-
bar ist.

7.2.) Insbesondere kann der Anbieter ein bereits veroffentlichtes Werbemit-
tel sperren, wenn der Auftraggeber nachtriglich Anderungen der Inhalte des
Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten nachtraglich verandert wer-
den, auf die durch ein Link verwiesen wird, und hierdurch die Voraussetzun-
gen des Absatzes 7.1 erfiillt werden. Sofern einer der vorstehend aufgefiihr-
ten Félle vorliegt, wird der Anbieter den Auftraggeber unverziiglich dartiber
informieren, dass der Anbieter das Werbemittel nicht veroffentlichen bzw.
sperren wird.

7.3.) In den unter Ziffer 7.1 und 7.2. beschriebenen Féllen stehen dem Auf-
traggeber keinerlei Anspriiche gegen den Anbieter zu, inshesondere keine
Schadensersatzanspriiche.

8. Preisliste

8.1.) Es gilt die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung veréffentlichte Preislis-
te. Eine Anderung der Preisliste bleibt vorbehalten. Fiir vom Anbieter besta-
tigte Auftrage sind Preisanderungen nur wirksam, wenn sie vom Anbieter
vor Veréffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer
Preiserhdhung steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht vom Werbeauf-
trag, bei Werbeauftragen ein Kiindigungsrecht zu. Das Riicktritts- bzw. Kiin-
digungsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung Gber
die Preiserh6hung ausgeibt werden.

8.2.) Umsatzsteuer ist in den Preisen nicht enthalten; sie wird in der gesetz-
lich geltenden Hohe zusétzlich und gesondert in Rechnung gestellt. Der
Grundpreis ist die Vergiitung fir die Schaltung der Werbung. Er enthalt kei-
ne Produktionskosten oder sonstigen Kosten. Diese werden, soweit sie anfal-
len, gesondert berechnet und gehen in jedem Fall zu Lasten des Auftragge-
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bers. Die Weiterverwendung der vom Anbieter erbrachten Leistungen insbe-
sondere im Hinblick auf die Erstellung von Grafiken auBerhalb der (iber den
Anbieter gebuchten Platzierung bedarf der ausdriicklichen und schriftlichen
Genehmigung des Anbieters.

8.3.) Nachldsse bestimmen sich nach der jeweils giiltigen Preisliste. Werbe-
agenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Ange-
boten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die
Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten.

9. Rabatte

Die in der Preisliste aufgefiihrten (oder gesondert ausgehandelten) Rabatte
werden auf die Gesamtrechnungssumme fiir Werbung innerhalb eines Ka-
lenderjahres gewahrt.

10. Agenturvergiitung

Fir alle Werbeauftrage, die iiber eine Agentur abgeschlossen werden, wird
eine Agenturvergiitung in Héhe von 15% auf das Rechnungsnetto an die
Agentur gewahrt, d.h. auf die Rechnungssumme ohne Umsatzsteuer, nach
Abzug von Rabatten, aber vor Skonto. Bei Verdnderung eines Rabattes durch
Zubuchung oder Storno wird die Agenturvergiitung neu berechnet. Es folgt
dann ggf. eine Nachbelastung oder Auszahlung.

11. Nachlasserstattung

11.1.) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Anbieter nicht zu
vertreten hat, hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschiedshetrag zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass an den Anbieter zu erstat-
ten.

11.2.) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart wurde, riick-
wirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Werbemitteln
innerhalb eines Kalenderjahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn
der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu
einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf einen Nachlass
erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf der Jahres-
frist geltend gemacht wird.

12. Zahlungsbedingungen

12.1.) Der Auftraggeber ist, sofern nichts anderes vereinbart wurde, grund-
satzlich vorleistungsverpflichtet, wonach er den ihm in Rechnung gestellten
Preis vor Veroffentlichung des Werbemittels an den Anbieter zu entrichten
hat. Zahlungen des Auftraggebers sind sofort nach Rechnungserhalt féllig.

12.2.) Soweit der Auftraggeber Zahlungen trotz Falligkeit ganz oder teilwei-
se nicht bewirkt, kommt er durch Mahnung oder 30 Tage nach Falligkeit und
Zugang der Rechnung in Verzug. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen in der
gesetzlich bestimmten Hohe berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsver-

zug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Zahlung zuriick-
stellen, ohne dass daraus ein Ersatzanspruch des Auftraggebers entsteht,
und fiir die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.

12.3.) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftragge-
bers berechtigen den Anbieter, auch wahrend der Laufzeit des Vertrages das
Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Riicksicht auf ein urspriinglich verein-
bartes Zahlungsziel von einer Vorauszahlung des jeweiligen Betrages und
vom Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

13. Datenschutz

Der Werbeauftrag wird unter Berlicksichtigung der geltenden datenschutz-
rechtlichen Bestimmungen abgewickelt. Siehe §4 der AGB.

14. Leistungsstorungen

Fallt die Durchfiihrung eines Auftrages aus Griinden aus, die der Anbieter
nicht zu vertreten hat, insbesondere bei hoherer Gewalt, so wird die Durch-
fihrung des Auftrages nach Mdglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in
angemessener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung bleibt der
Vergiitungsanspruch des Anbieters bestehen. Im Falle, dass die Durchfiih-
rung des Auftrages nicht innerhalb angemessener und zumutbarer Zeit nach-
geholt werden kann, hat der Auftraggeber Anspruch auf Riickzahlung der
von ihm insoweit entrichteten Verglitung. Weitere Anspriiche des Auftragge-
bers sind ausgeschlossen.

15. Gewabhrleistung des Anbieters

15.1.) Der Anbieter gewéhrleistet im Rahmen des iiblichen technischen Stan-
dards die bestmdgliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist
jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht mdglich ist, ein
von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung
gilt nicht fiir unerhebliche Fehler bei der Wiedergabe des Werbemittels. Fer-
ner gilt die Gewahrleistung nicht bei Fehlern durch

- technische Stérungen, insbesondere einem Leitungs-
Rechnerausfall aufgrund Systemversagens oder

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder
Hardware (z.B. Browser) oder

- durch eine Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder

- durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf so genann-
ten Proxies (Zwischenspeichern) oder innerhalb von 30 Tagen nach Beginn
der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert hervorgerufen wurden und
der Anbieter dies nicht zu vertreten hat.

und/oder

15.2.) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig,
hat der Auftraggeber bei ungeniigender Veréffentlichung keine Anspriiche,
soweit die ungeniigende Verdffentlichung hierauf beruht. Das gleiche gilt bei
Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor
Verdffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hin-
weist. Der Auftraggeber hat das in Auftrag gegebene Werbemittel unverziig-
lich nach seiner ersten Schaltung zu priifen und einen eventuellen Mangel,
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der sich zeigt, unverziglich, spatestens jedoch zwei Wochen nach der Schal-
tung schriftlich gegeniliber dem Anbieter anzuzeigen. Sofern keine Mangel-
anzeige des Auftraggebers innerhalb dieses Zeitraumes beim Anbieter er-
folgt, gilt die Ausfiihrung des Auftrages als genehmigt. Im Fall einer vom
Anbieter zu vertretenden mangelhaften Ausfiihrung des Auftrages, tiber die
der Auftraggeber, wie oben niedergelegt, beim Anbieter rechtzeitig Anzeige
gemacht hat, ist die Haftung auf Nachbesserung bzw. Ersatzverdffentlichung
beschrankt. Sollte die Nachbesserung fehlschlagen, hat der Auftraggeber die
Wahl, Herabsetzung der Vergiitung (Minderung) zu verlangen oder vom Ver-
trag zuriick zu treten.

16.Verantwortlichkeit und Pflichten des Auftraggebers

16.1.) Der Auftraggeber ist dafiir verantwortlich und versichert, dass er alle
zur Schaltung und Nutzung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt,
das Werbemittel und dessen Nutzung keine Rechte Dritter (inshesondere kei-
ne gewerblichen Schutzrechte wie Marken- und Geschmacksmusterrechte,
keine Urheberrechte und Personlichkeitsrechte, etc.) oder sonstige gesetzli-
che Bestimmungen verletzt, die Werbemittel keine sittlich anstoBigen Inhal-
te aufweisen, er berechtigt ist, die von ihm im Rahmen von Keyword Adver-
tising gewahlte Begriffe zu verwenden und deren Verwendung nicht gegen
gesetzliche Bestimmungen verstoBen.

16.2.) Der Auftraggeber stellt den Anbieter im Rahmen des Werbeauftrages
von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung entsprechender
Rechte oder Bestimmungen geltend gemacht werden und/oder darauf beru-
hen, dass die zuvor genannten Versicherungen unzutreffend sind. Ferner
stellt der Auftraggeber den Anbieter von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung frei.

16.3.) Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Anbieter nach Treu und Glauben
mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber
Dritten zu unterstitzen.

16.4.) Die Ziffern 16.2. und 16.3. gelten im Falle der Einleitung eines behdrd-
lichen oder strafrechtlichen Verfahrens gegen den Anbieter aufgrund eines
Werbemittels vom Auftraggeber entsprechend.

16.5.) Der Auftraggeber Gibertragt dem Anbieter sémtliche fiir die Nutzung
der Werbung in Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet erforder-
lichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sen-
dung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und
inhaltlich in den fiir die Durchfiihrung des Auftrages notwendigen Umfang.
Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt iibertragen
und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfah-
ren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

17. Haftung

Fir Schaden des Auftraggebers, gleich woraus diese resultieren, haftet der
Anbieter nur bei Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit seiner gesetzlichen Ver-

treter, seiner Angestellten sowie Erfiillungsgehilfen. Dies gilt entsprechend
im Falle der Verletzung vor- oder nebenvertraglicher Pflichten, bei unerlaub-
ter Handlung, bei Mangel- und Mangelfolgeschaden sowie bei Verzug und
Unmdglichkeit. Weitere Bestimmungen sind in §6 der AGB geregelt.

18. Kiindigung

In einzelnen begriindeten Féllen kann der Anbieter dem Auftraggeber bis zu
6 Wochen vor der ersten Schaltung der Werbung nach eigenem Ermessen
eine Kiindigungsmaglichkeit einrdumen, in ganz begriindeten Fallen auch
noch bis zu 3 Wochen vor der ersten Schaltung. Ein Antrag auf Einrdumung
eines Kiindigungsrechts ist in jedem Fall schriftlich oder per e-Mail an den
Anbieter zu richten. Fir Werbung, die unmittelbar in die Gestaltung der
Informationen durch den Anbieter einbezogen sind (Sponsoring), besteht
keine Kiindigungsmaglichkeit.

19. Sonstige Regelungen
19.1.) Der Werbeauftrag unterliegt ausschlieBlich deutschem Recht.

19.2.) Erganzungen und/oder Abanderungen des Werbeauftrages obedirfen
der Schriftform.

19.3.) Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrages unwirk-
sam sein oder werden, soll dies die Giiltigkeit der Tbrigen Bestimmungen
nicht beriihren.

19.4.) AusschlieBlicher Gerichtsstand und Erfiillungsort fiir sémtliche Leis-
tungen nach dem Vertrag ist Bruttig-Fankel.
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