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Natiirlich diirfen Sie sich selbst informieren. Sie konnen sich durch Berge von Papier
wiihlen oder durch Suchmaschinen kimpfen, um entweder irgendwann den Uberblick
zu verlieren oder vielleicht doch noch auf die Informationen zu stofien, die Sie suchen.
Aber warum? Diese Arbeit haben wir doch schon ldngst fiir Sie erledigt!

Die »Druckmarkt COLLECTIONC« ist eine Sammlung ausgewahlter Themen aus Kom-
munikation, Medienproduktion, Print und Publishing. Die Ausgaben greifen theoreti-
sche, praktische und technische Aspekte auf, werden kompakt und lesefreundlich auf-
bereitet und stindig aktualisiert. Jede einzelne Ausgabe hilft beim Entscheidungspro-
zess und bietet Evaluations-Unterstiitzung. In Communiqués zu aktuellen Trends, Dos-
siers zu speziellen Themen oder kiinftigen Entwicklungen sowie Marktiibersichten
samt redaktioneller Begleitung als >Investitionskompass< biindelt die >Druckmarkt
COLLECTIONc< ein Fachwissen, das seinesgleichen sucht.

www.druckmarkt.com
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INHALT | EDITORIAL

Es wurde auch Zeit!

Eine Ausgabe nur fiir den GroBformatdruck? Nicht ganz: Auf die relevanten
Nachrichten aus dem Markt und die Terminvorschau miissen Sie auch in die-
ser Ausgabe nicht verzichten. Und ja, denn einmal steht die Fespa Digital
2014 in Minchen unmittelbar vor der Tiir und wird ab 20. Mai das Bran-
chengeschehen fiir einige Tage beherrschen, zum anderen aber auch des-
halb, weil der GroBformatdruck langst erwachsen geworden ist und sich in
immer mehr Bereichen des Designs, des Drucks und (indirekt) des taglichen
Lebens etabliert hat.

Deshalb haben wir dem Large Format Printing auch eine komplette Ausgabe
unserer Druckmarkt COLLECTION« gewidmet, ein Heft, das wohl seinesglei-
chen sucht, weil alle relevanten Themen kompakt, lesefreundlich und kom-
petent in einem Heft auf 48 Seiten aufbereitet sind. Denn hier werden nicht
nur das Marktumfeld und die sich daraus entwickelnden Chancen fiir Dru-
ckereien ausfiihrlich beschrieben, es werden auBerdem die technischen Vo-
raussetzungen fiir den GroBformat-Inkjet-Druck verstandlich erldutert, auf
etwa 12 Seiten werden die aktuellen Drucksysteme, unterteilt nach Format
und Drucktechnologie (Rolle oder Flachbettdrucker), in Marktibersichten
dargestellt und schlieBlich geht ein eigener Teil des Heftes auf die enge Ver-
bindung von Maschinen und Material samt Ubersicht ein. Abgerundet wird
das Heft durch einen LFP-Glossar und ein Verzeichnis der wichtigsten Anbie-
ter beziehungsweise Distributoren oder Handler in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz.

Natirlich wissen wir, dass die Marktiibersichten tberholt sein werden, so-
bald die Fespa ihre Toren 6ffnet. Und auch in den folgenden Monaten wer-
den sich permanent Veranderungen ergeben, denn der Markt des Large For-
mat Printing und seiner Anwendungen verandert sich rasend schnell. Aber
sollen wir deshalb tatenlos zusehen, wie das Heft immer weniger aktuell und
damit uninteressant wird?

Nein, fiir solche Dinge gibt es ja schlieBlich den Digitaldruck. Sobald wir die
technischen Daten der neuen Maschinen zugeordnet haben und sobald die
Hauptauflage des Heftes vergriffen ist — und wir gehen davon aus, dass dies
sehr schnell der Fall sein wird — werden wir das Magazin (insbesondere die
Marktibersichten) aktualisieren und >portionsweise« sowie bei Bedarf digi-
tal drucken, um auf dem Stand der Entwicklungen zu bleiben.

Damit wollen wir als Fachmagazin einen neuen Weg einschlagen und der
Literatur fir unsere Branche eine addquate und zeitgemaBe Publikations-
plattform geben. Wir denken, es wurde auch hochste Zeit! Und mit der
»Druckmarkt COLLECTION« lasst sich dieses Konzept bestens umsetzen.

Ihre Druckmarkt-Redaktion

Klaus-Peter und Julius Nicolay
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MARKE ILFORD VERKAUFT Chugai Photo Chemical Co., Tokio, und C.R.
Kennedy & Company, Melbourne, haben den Zuschlag fiir die Nutzung
des Ilford-Markenzeichens und den assoziierten Bestand erhalten. Iiford
ist eine weltbekannte Marke und einer der Pioniere der fotografischen
Industrie mit einer 135-jahrigen Geschichte. Der Erwerb durch das japa-
nische und das australische Unternehmen soll die globale Fortfiihrung
der Ilford-Produktreihen gewahrleisten. Mit liford Imaging Europe GmbH
wurde ein neues Unternehmen als Beteiligungsgesellschaft gegriindet.
Diese soll fiir Produktentwicklung, Produktion, Logistik, Vertrieb und
Marketing verantwortlich zeichnen.

UBERNAHME DER PAPIERFABRIK UETERSEN Am 8. Mai wurde der
Kaufvertrag zwischen Brigl & Bergmeister (B&B) und Stora Enso unter-
zeichnet, wonach die B&B-Gruppe 100 Prozent der Papierfabrik Uetersen
ibernimmt. Die friihere Feldmiihle-Papierfabrik mit einer Kapazitét von
240.000 Tonnen pro Jahr produziert auf zwei Papiermaschinen und
Streichanlagen einseitig gestrichene Spezialpapiere fiir Etiketten und fle-
xible Verpackungen. AuBerdem umfasst das Sortiment hochwertige Bil-
derdruckpapiere und Bilderdruckkartons. Die Transaktion bedarf noch
der Genehmigung der zustandigen Wettbewerbsbehdrden.

TRADITIONSNAME VERSCHWINDET Nachdem die deutsche Print-Ket-
te Koebcke als Tochter der spanischen Service Point Anfang November
2013 Insolvenz anmelden musste, hat nun der in New York ansassige
Investor Mimeo die Kette mit zehn Standorten und 100 Mitarbeitern
iibernommen. Mimeo will den Betrieb unter neuem Namen, zu einem
Produktionszentrum in Kontinentaleuropa ausbauen, heiBt es in einer
Pressemitteilung.

Der Verband Kopie & Medientechnik sieht die Entwicklung von Druck-
Dienstleistungsketten am deutschen Markt jedoch weiterhin kritisch.
Nach zwei Pleiten der Reprotechnik-Kette, der Insolvenz der Koebcke-
Kette und der drastischen Schrumpfung der Copyboxx-Kette hat das
Geschaftsmodell zentral gesteuerter Druck-Filialketten tberlebt, glaubt
der Verband. »Es gibt in Zentraleuropa zu viele Druckmaschinen am
Markt, wahrend die Nachfrage abnimmt. Daher kommt es immer wieder
zu Pleiten«, glaubt motio-Geschaftsfiihrer Achim Carius und weist darauf
hin, dass Inhaber von Familienbetrieben in schwierigen Phasen auch ein-
mal mit eigenem Vermdgen aushelfen und so das Uberleben des Unter-
nehmens sichern. Ferngesteuerten Filialketten von Investoren hingegen
fehle es an authentischer Marktnahe. Hier stiinden die Inhaber nur selten
fur Misserfolge gerade. Solche Ketten wiirden sich immer wieder mit Hil-
fe des liberalen deutschen Insolvenzrechts und héufig auf Kosten solide
arbeitender Kollegenbetriebe entschulden. > www.motio-media.de

TECHNOTRANS WACHST Die Technotrans-Unternehmensgruppe liegt
in den ersten drei Monaten des Geschéaftsjahres 2014 laut einer Mittei-
lung des Unternehmens im Plan. Insgesamt stiegen die Umsatze von 26,3
Mio. € im Vorjahr auf 27,1 Mio. € im laufenden Geschéftsjahr. Das ent-
spricht einem Plus von 3,1%. Dazu beigetragen hatten die Umsatzantei-
le auBerhalb der Druckindustrie, die den groBten Anteil an diesem
Wachstum haben. Das Ergebnis verbesserte sich im ersten Quartal um
rund 30% auf 1,4 Mio. Euro (Vorjahr: 1,1 Mio. Euro).
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Heidelberg erreicht Ergebnisziel
JAHRESUBERSCHUSS

VON VIER MILLIONEN EURO

Die Heidelberger Druckmaschinen
AG ist nach fiinf Verlustjahren in
die Gewinnzone zuriickgekehrt.
Nach vorlaufigen Berechnungen
des Druckmaschinenbauers lag der
Jahrestiberschuss im Geschaftsjahr
2013/2014 (1. April 2013 his 31.
Mérz 2014) bei 4 Mio. € (Vorjahr:
-117 Mio. €). »Heidelberg schreibt
nach Steuern wieder Gewinne. Das
war unser wichtigstes Ziel«, sagte
Gerold Linzbach,
Vorstandvorsitzen-
der des Unterneh-
mens. »Wir haben
trotz schwacher
Umsatzentwicklung
die Profitabilitat von Heidelberg
deutlich gesteigert. Das ist eine
groBartige Leistung und gleichzeitig
Basis fiir die weitere positive Ent-
wicklung unseres Unternehmens.«
Obwohl der Konzernumsatz (laut
Heidelberg unter anderem wah-
rungsbedingt) mit 2,43 Mrd. € wie
erwartet unter dem Vorjahreswert
(2,735 Mrd. €) lag, hétten sich alle
Ergebniskennzahlen gegeniiber
dem Vorjahreszeitraum verbessert.
Dies habe nach vorlaufigen Zahlen
zu einem Jahrestiberschuss von

4 Mio. € (Vorjahr: -117 Mio. €) ge-
fihrt. »Die starke Verbesserung des
Ergebnisses zeigt, dass unsere Neu-
ausrichtung auch bei schwierigen
Rahmenbedingungen erfolgreich
ist, fiihrt Linzbach weiter aus.
»Damit sind wir jetzt gerlistet,
durch Optimierung unseres Port-
folios den Umbau weiter voranzu-
treiben.«

Im zuriickliegenden Geschaftsjahr
hat der Heidelberg-Konzern die
Zahl der Mitarbeiter weltweit um
etwa 1.100 auf etwas mehr als
13.000 Mitarbeiter einschlieBlich
502 Auszubildender verringert.

> www.heidelberg.com

Honle Gruppe

ELTOSCH UND GRAFIX
VERSCHMELZEN

Mit der Verschmelzung der Unter-
nehmen Eltosch und Grafix zur
Eltosch Grafix GmbH schlieBen sich
zwei Spezialisten aus Infrarot- und
UV-Technologie sowie Puder und
Kiihlung zu einem neuen Team zu-
sammen. Es soll keine fusionsbe-
dingten Kiindigungen geben und
die bisherigen Standorte in Ham-
burg, Stuttgart und Unterliiss sollen
ebenfalls erhalten bleiben.
Geschaftsfiihrer der Eltosch Grafix
GmbH sind Carsten Scheffel, ehe-
mals Geschaftsfiihrer der Eltosch
Torsten Schmidt GmbH, und Andre-
as Doderlein, bisher Vertriebsleiter
von Grafix.

»Wir sind sicher, dass durch die
Zusammenfiihrung des Know-hows
und dem kontinuierlichen Aus-
tausch unserer Mitarbeiter Syner-
gien entstehen, von denen unsere
Kunden profitieren werden. Nach
der bereits erfolgten Zusammen-
arbeit in den Tochtergesellschaften
in Amerika und Asien ist die Fusion
ein logischer und konsequenter
Schritt, um das Unternehmen in
seiner Position zu
starken«, kommen-
tiert Carsten Schef-
fel die Hintergriinde
der Verschmelzung.
Doch gemeinsames
Forschen und Entwickeln ist nicht

der einzige Vorteil des Zusammen-
der beste Weg, um den Anforde-

rungen auf dem Weltmarkt gerecht

_ Andreas Doderlein.
(.’9{, Synergien machten
w den Bereichen Ver-

A A ‘ trieb und Service be-
vereinten Kréaften Anwendungen
und Ldsungen fiir die Kunden fin-
in der Produktion ergaben sich
ganz neue Mdglichkeiten.

schlusses. »Die Verschmelzung ist
AT zu werdeng, erklart
sich besonders in
merkbar, in denen man nun mit
den will. Aber auch im Einkauf und
> www.eltosch-grafix.de



KBA erzielt mehr Umsatz
BETRIEBSERGEBNIS BLEIBT
NEGATIV

20,8% mehr Neuauftrage, ein Um-
satzplus von 11,9%, mehr Bestel-
lungen bei Bogen- und Sonderma-
schinen, ein positives Betriebs-
ergebnis im Bogensegment und ein
verbessertes Vorsteuerergebnis ge-
geniiber 2013. Mit diesen Schlag-
zeilen signalisiert Koenig & Bauer,
dass die Talfahrt gestoppt und der
Konzernumbau »ein gutes Stiick
vorangekommen ist. Das laufende
Jahr ist nach den Worten des Vor-
standsvorsitzenden
Claus Bolza-Schii-
nemann jedoch

- »von der Neuaus-

) richtung auf einen
‘ kleineren und struk-
turell stark veranderten Druckma-
schinenmarkt gepragt.« Trotz des
im ersten Quartal gestiegenen
Auftragseingangs und Umsatzes
erwartet er fir 2014 weiterhin
einen Konzernumsatz von 1,0 bis
1,1 Mrd. €. Dabei sollten die Digi-
taldrucktechnik sowie Maschinen
fir den Verpackungsdruck und
Spezialmarkte einen wachsenden
Umsatzbeitrag leisten und fir eine
Veranderung im Produktmix von

KBA sorgen. Denn die Nachfrage im

RAPID_
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Kerngeschéft mit Rollenoffsetma-
schinen ist weiter verhalten und be-
lastet Umsatz und Ergebnis.
Dagegen sind die Bestellungen im
Bogenoffset auf 146,5 Mio. € (Vor-
jahr: 132,8 Mio. €) und bei Rollen-
und Sondermaschinen um 41,4%
auf 95,0 Mio. € gestiegen. Der
Quartalsumsatz liegt 11,9% und
mit 213,4 Mio. € Uber dem Vorjah-
reswert. Im Konzern liegt der Auf-
tragsbestand laut KBA bei 588,6
Mio. €.

Bei der Neuausrichtung von KBA
geht es neben Kapazitatsanpassun-
gen um die Ausrichtung auf Wachs-
tumsmarkte wie den Verpackungs-
druck. In diesem Zusammenhang
verweist Bolza-Schiinemann auf die
Integration der 2013 neu hinzuge-
kommenen Gesellschaften KBA-
Kammann fiir den Glas-Direktdruck
sowie KBA-Flexotecnica fiir den
flexiblen Verpackungsdruck.
Ergebnissteigernden Effekte wiir-
den erst nach Umsetzung des Kon-
zernumbaus wirksam. Deshalb er-
wartet der Vorstand fiir das laufen-
de Jahr noch einmal ein negatives
Konzernergebnis vor Steuern. 2015
soll ein signifikant besseres opera-
tives und Vorsteuerergebnis bringen
und im Geschéftsjahr 2016 will der
Konzern wieder profitabel wirt-
schaften.

> www.kba.com

Web-Portal fling.de
VON FUNKE MEDIENGRUPPE
AN DRUCKHAUS WEPPERT
Das Online-Design- und Print-Portal
fling.de, mit dem vor allem kleinere
Unternehmen ihre Werbemittel wie
Plakate, Broschiiren oder Flyer etc.
in professioneller Qualitat selbst
gestalten konnen, wird zum 1. Juni
2014 verauBert. Die Druckhaus
Weppert Schweinfurt GmbH erwirbt
die Marke und die Assets von der
Funke Digital GmbH. Die Schwein-
furter Unternehmensgruppe Wep-
pert ist ein mittelstandisches Druck-
haus mit mehreren Tochtergesell-
schaften, das sich dem Offset- und
Digitaldruck verschrieben hat. Be-
sonderes Know-how besitzt das
Unternehmen, das bereits mehrere
Web-Portale betreibt, im Online-
Bereich. »Die Akquisition stellt eine
strategisch wichtige Ergdnzung un-
A seres Portfolios dar,
3 ‘_ - sagt Norbert Hett-
s

rich, Geschaftsfiihrer
.' " pert Schweinfurt

der Druckhaus Wep-
. GmbH. Im Rahmen

der Ubernahme haben die Funke
Mediengruppe und Weppert einen
langfristigen Affiliate Deal fiir fling
abgeschlossen. Das Portal bleibt
damit in allen digitalen Kanélen fiir
sichtbar.

> www.fling.de
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Interpack 2014

175.000 BESUCHER KAMEN ZUR
MESSE

Die Interpack 2014 in Diisseldorf
sorgte fir volle Messehallen: Rund
2.700 Aussteller in 19 Hallen be-
griiBten 175.000 Besucher aus 120
Landern. Interesse, fachliche Kom-
petenz der Besucher und Investi-
tionsbereitschaft seien noch einmal
deutlich hoher gewesen als zur Vor-
veranstaltung. Als erfreulich bewer-
teten Aussteller die Geschaftsab-
schliisse und Verkaufe.

Die interpack 2014 hat mit einem
Anteil von auslandischen Besuchern
von rund 66% einen eigenen
Rekord aufgestellt und auch einen
Spitzenwert aller Veranstaltungen
der Messe Diisseldorf markiert.
Bestimmende Themen waren Res-
sourceneffizienz bei Maschinen und
Anlagen sowie beim Packmittelein-
satz, Qualitat und Sicherheit fir
falschungssichere Endprodukte vor
allem in sensiblen Bereichen wie
Food/Getrénke und Pharma sowie
Vielfalt und Flexibilitat fir ein brei-
teres Angebot und schnellere Pro-
duktzyklen.

Die nachste Interpack soll im Friih-
jahr 2017 in Diisseldorf stattfinden.
Der Termin wird zu einem spateren
Zeitpunkt bekannt gegeben.

Unsere Schneliste!

Zusammentragen - Broschiirenfertigung

www.mkwgmbh.de

MKW Graphische Maschinen GmbH - D-56766 Ulmen - Am Weiher - Telefon +49 (0)2676 93050

Graphische
Maschinen
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Merck und BASF

VERSTARKTES ENGAGEMENT
AM INNOVATIONLAB

Mit einer Mehrheitsbeteiligung an
der InnovationLab GmbH intensi-
vieren Merck und BASF ihr Enga-
gement, um die wissenschaftlichen
Arbeiten der Forschungs- und
Transferplattform fiir organische
Elektronik in Heidelberg weiterzu-
fihren. Die InnovationLab GmbH
geht aus dem Kooperationsnetz-
werk >Forum Organic Electronics«
hervor, das im Rahmen des Spitzen-
cluster-Wetthewerbs bis Ende 2013
vom Bundesministerium fiir Bildung
und Forschung (BMBF) gefordert
worden war.

Merck und BASF haben ihren Anteil
auf zusammen 70% erhéht und
werden gemeinsam mit der Univer-
sitat Heidelberg und dem Karls-
ruher Institut fiir Technologie (KIT)
den Beirat der Forschungsplattform
bilden. Rund 100 Wissenschaftler
arbeiten inzwischen am Innovation-
Lab an Projekten zur gedruckten
und organischen Elektronik.

Die InnovationLab GmbH geht auf
eine Initiative der Metropolregion
Rhein-Neckar zuriick und wurde
von Universitaten und Unterneh-
men der Region (BASF SE, Heidel-
berger Druckmaschinen AG, Merck
KGaA und SAP AG) gegriindet.
2011 startete der Forschungsbe-
trieb mit einem Hightech-Labor fiir
gedruckte und Organische Elektro-
nik fir mehr als 15 Mio. €.
Erméglicht wurde dies durch eine
Férderung des BMBFs von 40 Mio.
€ (2008 bis 2013). Weitere 40 Mio.
€ steuerten die industriellen Part-
ner des Clusters bei. Der Aufbau der
Clusterstruktur wurde vom Land
Baden-Wiirttemberg unterstitzt.

> www.innovationlab.de

VDMA Photovoltaik-Produktionsmittel

Deutliche Marktbelebung nach
schwierigem Jahr 2013 zu beobachten

Die Auftragssituation der Hersteller
von Komponenten, Maschinen und
Anlagen fiir die Photovoltaik in
Deutschland entwickelte sich zum
Ende des ersten Quartals 2014
iiberaus positiv. Dies zeigt die ak-
tuelle Geschaftsklimaumfrage des
Verbandes Deutscher Maschinen-
und Anlagenbau (VDMA), nach der
90% der Unternehmen eine Verbes-
serung der Auftragslage im Ver-
gleich zum Vorjahreszeitraum mel-
den. Auch die Umsatzerwartung fir
das laufende Jahr spricht Bande.
Mit einem Plus von knapp 30% soll
die Trendwende gelingen. »Die
positiven Anzeichen der letzten
Monate haben sich bewahrheitet.
Das Interesse an innovativen und
zukunftsorientierten Technologien,
Prozessen und Maschinen kann
aktuell vermehrt in Auftragseingan-
ge umgemiinzt werden. Ob der
Knoten bereits geplatzt ist, werden
die nachsten Monate zeigen. Wir
sind aber optimistisch, 2014 den
Wachstumspfad wieder betreten zu
konnen, erklart Dr. Peter Fath,
Geschaftsfiihrer der RCT Solutions
GmbH und Vorsitzender von VDMA
Photovoltaik-Produktionsmittel.
Die Photovoltaik-Zulieferer hatten
2013 ein schwieriges Jahr. Gepréagt
von Uberkapazitaten, Handelsstrei-
tigkeiten, Preisdruck und die Konso-
lidierung der Solarbranche lieB eine
Belebung der wirtschaftlichen Si-
tuation lange auf sich warten. Das
spiegelte sich nattirlich auch in der
Umsatzentwicklung des deutschen
Photovoltaik-Maschinenbaus wider.
So wurde 2013 gut 700 Mio. € um-
gesetzt — satte 45% weniger als im
ebenfalls herausfordernden Vorjahr.
2014 bietet dagegen wieder deut-
liches Wachstumspotenzial.
Schliisselfaktoren dafir sind die
Marktstimmung und die weltweit
anziehende Photovoltaik-Nachfra-
ge. »Die Anzeichen dafiir, dass im
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laufenden Jahr ein neuer Investi-
tionszyklus greift, haben sich ver-
stetigt. Die meisten groBen Photo-
voltaik-Hersteller planen derzeit
eine Steigerung ihrer Fertigungs-
kapazitaten. Zusatzlich versuchen
sie, ihre Prasenz in Schwellenlan-
dern weiter auszubauen. Fiir das
Jahr 2014 erwarten wir deshalb ein
kraftiges Wachstume, unterstreicht
Dr. Florian Wessendorf, Geschafts-
flihrer VDMA Photovoltaik-Produk-
tionsmittel.

Den Benchmark mit seinen interna-
tionalen Marktbegleitern besteht
der deutsche Photovoltaik-Maschi-
nenbau weiterhin. Mit einem Welt-
marktanteil von (iber 50% konnten
deutsche Unternehmen ihre Wett-
bewerbsposition auch 2013 erfolg-
reich behaupten. Die Kapazitatsaus-
lastung im deutschen Photovoltaik-
Maschinenbau hat sich zusehends
erholt. So berichten zwei Drittel der
Unternehmen von einer normalen
Auslastung ihrer Kapazitaten. Die
von den Unternehmen ermittelte
Auftragsreichweite zum Ende des
ersten Quartals 2014 pendelt sich
auf 4,5 Monate ein. Zur Stiitzung
der Ertrage fokussieren sich die PV-
Maschinenbauer auf Effizienzstei-
gerungen in Produktion, Logistik
und Personal sowie auf die Reduk-
tion der Beschaffungskosten (Roh-
material, Energie etc.).

> www.vdma.org/pv
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Canon Deutschland
BERATUNGSKOMPETENZ

MIT FOGRA PARTNERN

Canon Deutschland verfiigt tiber 13
neue Fogra-Partner in den eigenen
Reihen. Alle Canon-Teilnehmer an
der Zertifizierung zum DigitalPrint
Expert (DPE) der Fogra haben die
Priifung erfolgreich absolviert. Ca-
non untermauert damit den An-
spruch auf héchste Qualitat in der
Kundenberatung. Zwolf der Zerti-
fizierungen entfielen auf Business
Consultants im Geschaftshereich
Professional Print. AuBerdem wurde
ein Produktspezialist aus dem Be-
reich Training & Support erfolgreich
zertifiziert. Michael Stock, Solutions
Business Consultancy Manager
Professional Print & Information
Management, erklart: »Damit ha-
ben wir als Canon Deutschland
GmbH ausgewiesene Farbdigital-
druckexperten in unseren Reihen,
die ihr umfangreiches Fachwissen
in Theorie und Praxis im Rahmen
der Zertifizierung erfolgreich unter
Beweis gestellt haben.«

Mit der Zertifizierung zum Digital-
Print Expert VPC sind die Canon Ex-
perten in der Lage, Digitaldrucksys-
teme gemaB den Richtlinien der ISO
12647-8 einzurichten und zu be-
werten. Sie konnen Kunden somit
bei der Vorbereitung und Durchfiih-
rung der FograCert Validation Print
Creation unterstiitzen und diese bei
der Fogra beauftragen.

Die Zertifizierung der Consultants
zum DigitalPrint Expert PSD berech-
tigt die Canon Deutschland GmbH,
Audits im Rahmen der Priifung
nach dem Fogra Prozessstandard
Digitaldruck (PSD) durchzufiihren
und so dem steigenden Bed(irfnis
der Kunden nach Prozesssicherheit
beim Digitaldruck Rechnung zu
tragen.

> www.canon.de
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Personalisierung
Individuelle Mailings
Biicher, Zeitschriften
Industrieller Druc
Neue Geschéﬁsmo@e

1:1 Marketing

Welchen Weg Sie auch wahlen.
Wir unterstiitzen Sie kompetent.

Die Medienbranche ist im Wandel. Druckauflagen werden kleiner und
die Zielgruppen spezifischer. Die Anspriiche bei Qualitat, Produkti-
vitat, Flexibilitat und Wirtschaftlichkeit steigen. Neue Werbeformate
und neue Geschaftsmodelle mit Mehrwert sind gefragt. Als Technolo-
giefiihrer bietet KBA maRgeschneiderte Losungen fiir Ihre Anforde-
rungen - egal ob im bewdhrten Offset oder im Inkjet-Digitaldruck.

Mehr Infos? Anruf geniigt.

Koenig & Bauer AG
Tel.: +49 (0)931 909-0, kba-wuerzburg@kba.com, www.kba.com
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TECHNIK | INNOVATIONEN

Anziehungspunkt fiir GroRformatdrucker

Die Fespa Digital 2014, die weltweit flihrende Spezialmesse fiir den digitalen Groformatdruck
offnet vom 20. bis 23. Mai 2014 in Miinchen ihre Tore.

Minchen ist der Anziehungspunkt
fir Vertreter der Druckbranche aus
aller Welt, wenn die Fespa Digital,
die fiihrende globale Messe fiir den
digitalen GroBformatdruck, auf dem
Miinchner Messegelande Station
macht.

In vier Hallen der Messe Miinchen
stellen mehr als 450 internationale
Unternehmen ihre Gerate, Soft-
wareprogramme, Materialien und
Tinten fiir den GroBformatdruck vor.
Internationale Technologiekonzerne
wie Agfa, Canon, Fujifilm und HP
sind bei der Fespa Digital ebenso
vertreten wie die zahlreichen weite-
ren aus Deutschland, Osterreich
oder der Schweiz —25% der Ausstel-
ler bei der Fespa Digital kommen aus
diesen Landern.

Die diesjahrige Fespa Digital ist gro-
Ber als je zuvor — die Ausstellungs-
flache der letzten entsprechenden
Veranstaltung in Deutschland wird
um 20% Ubertroffen. Die Fespa Digi-
tal findet Gblicherweise an unter-
schiedlichen Orten in Europa statt.
Bisher waren die Stadte Amsterdam
(2006, 2009), Genf (2008), Hamburg
(2011), Barcelona (2012) oder Lon-
don (2013). Der Veranstaltungsort
Miinchen ist bei den Fespa-Besu-
chern besonders beliebt: Schon die
Fespa-Leitveranstaltung  fiir den
Sieb-, Digital- und Textildruck war
2005 und 2010 hier zu Gast und zog
ein internationales Publikum an.
Integriert in die Fespa Digital 2014
sind die Fespa Fabric als Bereich spe-
ziell fiir digitalen Textildruck und
Bekleidungsdekoration sowie die

European Sign Expo als Schwester-
messe mit dem Schwerpunkt auf

nicht  Nonprint-Signage-Technolo-
gien wie Profillettern, Neon- und
LED-Displays sowie digitale Beschil-
derungen auf groBformatigen Moni-
toren. Solche Beschilderungslésun-
gen werden immer haufiger an
Flughafen, in groBen Einkaufszen-
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tren, Sportarenen sowie bei Messen
und ahnlichen Veranstaltungen ein-
gesetzt.

Standort Deutschland

»Miinchen ist ein hervorragender
Ort fiir die Fespa Digital 2014, freut
sich Neil Felton, CEO der Fespa. »Wir
sind damit erstklassig positioniert —
die Stadt hat groBe Anziehungskraft
fur Besucher aus aller Welt und ist
fir Entscheidungstrager aus Unter-
nehmen in vielen wichtigen Mark-
ten gut zu erreichen.«

Ebenso betont er, dass Deutschland
in Bezug auf Drucktechnologie das
europdische Kernland ist und bleibt.
»Es handelt sich um einen Premi-
umstandort fiir diese Messe, mit der
wir Anbieter aus Druck und visueller
Kommunikation ansprechen — ange-
fangen bei Druckdienstleistern iiber
Designer, deren Ideen es umzuset-

zen gilt, bis hin zu Markenartiklern,
fur die Print auch kinftig ein we-
sentliches Element im Kommunika-
tionsmix ist«, sagt Felton.
SchlieBlich kommt der digitale GroB-
formatdruck bei immer mehr An-
wendungen zum Einsatz: Point-of-
Sale- und Schaufenstergrafiken, Be-
schilderungen, Fahrzeugbeschriftun-
gen, Flaggen, Banner und AuBen-
werbung. Die Technologie ist zudem
auf dem Weg, auch bei der Architek-
tur und Innenausstattung, etwa fiir
Wand- und Bodengestaltung eine
tragende Rolle zu spielen.

Lesen Sie dazu auch die folgenden
Beitrage aus der >Druckmarkt COL-
LECTION 14« zum Thema Large For-
mat Printing und die Vorschau auf
die Fespa Digital ab Seite 20.

> www.fespa.com



Kreative Druckproduktion mit
LED UV-Technologie

000 AuBergewdhnliche  Sechs Farben plus Transparent-Tinte
o Druckqualitat WeiB in einem fiir hochglanzende
CEEEs .o Druckgan Lackeffekte
Uvijet e

Acuity LED 1600

Der neue Standard im
LED-UV-Druck

Mit der Einfliihrung des Hybriddruckers Acuity LED
1600 fur starre und flexible Medien wurde das
Qualitatsniveau auf eine neue Stufe gehoben. Dank
Fujifilms fihrender Druckkopf- und Tintentechnolo- g .
gie, die bisher nur in Highend-Flachbettdruckern To.;?-.Ergebnlsse il
zum Einsatz kam, wird Sie diese Maschine sicher Fujifilms LED-UV-
begeistern. Damit ist sie die Basis fiir die Erweiterung Technologie

Ihres Produktportfolios.
20m?/Std. max. Geschwindigkeit

Nutzen Sie die Vorteile von Fujifilms fortschrittlicher Verarbeitung von temperatur-
Drucktechnologie! empfindlichen Materialien
Geringerer Energiebedarf
Weitere Informationen senden Verlangerte Lampenlebensdauer
wir lhnen auf Wunsch gerne zu. Umweltfreundlicher Druck

grafische_systeme@fujifilm.de

FUJ.+ILM

Acuit |4 1600 Value from Innovation
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Boom ohne Ende?

BUSINESS | LARGE FORMAT PRINTING

Durch seine imposante Dynamik, die der Digitaldruck in den letzten 20 Jahren entwickelt hat,
sind vollig neue Anwendungen entstanden. Eine der interessantesten ist zweifellos das Large
Format Printing, ein Markt, der technisch und qualitativ gesehen explodierte und einen gerade-

zu beispiellosen Boom erlebte.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

Vergleichsweise geringe Anschaffungskosten, wenig Platzbedarf und die re-
lativ einfache Handhabung haben es gleich zu Beginn der Ara des Large For-
mat Printings (LFP) ermdglicht, dass nicht nur hoch spezialisierte Dienstleis-
ter den groBformatigen Druck nutzen konnten, sondern auch Agenturen und
Werbeabteilungen in der Industrie auBerhalb der grafischen Industrie. Zu-
nachst kamen dabei Drucker im A3-Uberformat zum Einsatz, sehr schnell
folgten aber Systeme mit einer Druckbreite von etwa 60 cm, die Drucke im
Format A2 und A1 erlauben. Agenturen und Vorstufenabteilungen in Drucke-
reien setzten die Systeme zunéchst im Proofbereich ein — was fiir alle Betei-
ligten einen diffizilen Umgang mit der neuen Technik, mit Color Manage-
ment und Standardisierungsbestrebungen bedeutete. Heute ist das Thema
weitestgehend abgehakt und auch die Diskussion um beispielsweise die
Proofherstellung mit Rasterpunkt-Wiedergabe hat an Brisanz verloren.

Zwar werden LFP-Systeme noch immer fiir Inhouse-Proofs oder fiir groBfor-
matige Imposition- und Standproofs genutzt (zum Teil mit Wendeeinrichtung
ausgestattet, um registerhaltige Formproofs fiir die Abstimmung mit den
Kunden oder internen Abteilungen herzustellen), allerdings sind derartige
Anwendungen im Rahmen des GroBformatdrucks nur Randerscheinungen.

Dynamische Entwicklung

Hatte sich Large Format Printing ausschlieBlich mit Anwendungen in der
Druckindustrie aufgehalten, ware der Markt bei Weitem nicht so dynamisch
gewachsen, wie es sich ab der Jahrtausendwende gezeigt hat. SchlieBlich,
und das sollte man nicht vergessen, wurden diese Systeme nicht fiir die gra-
fische Branche entwickelt, auch wenn sie heute in fast jedem Druckereibe-
trieb, vor allem in Siebdruckereien, eingesetzt werden.
Large-Format-Drucker, wie wir sie heute kennen, gibt es erst seit Anfang der
1990er Jahre und waren zunachst fiir den CAD-Bereich konzipiert. Mit einem
Farbdrucker fiir Strichzeichnungen lautete Encad (spater Kodak) 1992 die
Ablosung der Stiftplotter ein und ab 1994 kamen die ersten Systeme wie
Encad Novajet Il oder HP 650c auf den Markt, die farbige Drucke und damit
den Einsatz fiir grafische Anwendungen erméglichten.

Schon 1998 lag der weltweite Umsatz bei 1,5 Mrd. $ und hatte sich bis 2000
mebhr als verdoppelt. Nach Studien von Markets and Markets wachst der LFP-
Markt seit 2011 noch immer um durchschnittlich 5,7% pro Jahr. Bis 2016 soll
der weltweite Markt dann ein Volumen von 12,5 Mrd. $ erreicht haben.

In Deutschland betrdgt das Marktpotenzial nach verschiedenen Schatzun-
gen etwa 100.000 Betriebe, die sich aus einer heterogenen Masse aus Foto-
grafen, Messebauern, Copyshops, Agenturen, Inhouse-Produktionsabteilun-
gen der Industrie, Architekten und der grafischen Industrie zusammensetzen.

Einer Schatzung zufolge nutzen bereits 75% dieser Unternehmen und Abtei-
lungen Large Format Printing. Davon produzieren etwa 65% im technischen
Bereich in Ingenieur- oder Architekturbiiros, 35% der Systeme kommen auf
grafische Anwendungen, was jedoch nicht mit der Druckindustrie gleich zu
setzen ist.

Weltweit wurden laut IDC 2012 je Quartal 73.000 LFP-Systeme verkauft,
knapp 300.000 Systeme jahrlich. Dabei zeigen die Zahlen jedoch, dass sich
der Markt fiir die Hardware langsam einer gewissen Sattigung nahert. Aller-
dings stellt alleine das Austauschpotenzial von etwa 10% und Jahr ordentli-
che Umsatze fiir die Anbieter der Systeme in Aussicht. Dazu kommt natirlich
noch der umsatztrachtige Markt der Verbrauchsmaterialien, der Tinten und
Bedruckstoffe umfasst.

Vielfaltige Markte

Hersteller und Anbieter von LFP-Systemen schufen und forcierten in den zu-
rickliegenden Jahren eine immer breiter werdende Anwendungspalette.
Nischenanwendungen wurden >hoffahig« gemacht und zum festen Bestand-
teil des Repertoires. Gleichzeitig haben Hardware und die bedruckbaren Me-
dien rasant an Vielfalt zugenommen.

So werden Large-Format-Losungen heute in allen denkbaren Bereichen ein-
gesetzt. Das reicht vom einfachen Banner iiber Plakate, den Messebau und
den Display-Markt bis hin zum industriellen Textildruck oder zu Fahrzeug-
verklebungen. Auch im Corporate Design sind entsprechende Anwendungen
zu finden. Da sich mit digitalen GroBformatdruckern individuelle Sujets dru-
cken lassen, kénnen zum Beispiel Unternehmen oder Hotelketten FuBboden-
belage, Teppiche und Tapeten inklusive des eigenen Logos und entsprechen-
der Hausfarben fertigen lassen. Fotografen und Kiinstler haben Large Format
Printing als Technologie entdeckt, um ihre Kreationen auszudrucken. Dazu
werden Druckmedien verwendet, die vom hochglénzenden Fotopapier tiber
Aquarellpapier bis zu Textilien wie Leinwand oder Seide reichen.

Noch Potenzial vorhanden

Schon diese kurze Auflistung zeigt die schier endlose Anwendungsvielfalt in
den unterschiedlichsten Markten. Gerade neue, bislang weniger bekannte
Applikationen haben noch ein groBes Potenzial. Hier kénnte der GroBfor-
matdruck auch fiir den Verpackungsdruck interessant werden. Auch bei Per-
sonalisierungen und Individualisierungen sind noch langst nicht alle Anwen-
dungen zu Ende gedacht oder noch gar nicht genauer ins Visier genommen
worden. >
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Bildquelle: Canon '
N

Fiir LFP-Dienstleister gehort das Weiterverarbeiten, Veredeln und Ausriisten genauso zum Handwerk wie das Drucken selbst. Fiir das Finishing werden

oftmals gréBere Raumlichkeiten benétigt als fiir den »Drucksaals.

Dennoch sind Large Format Printer in der klassischen Druckindustrie weit
weniger anzutreffen, als man annehmen konnte. Lediglich Siebdruckereien
haben das Potenzial erkannt — nicht zuletzt deshalb, weil LFP in ihren Mark-
ten professionell eingesetzt werden kann. Damit kaufen sich die Siebdrucker
gleichzeitig eine Vereinfachung bei der Formherstellung ein: Die chemieba-
sierte Formenherstellung entfallt komplett.

Doch auch fiir klassische Akzidenzdruckereien kann der Markt der LFP-Appli-
kationen noch immer hoch interessant sein, wenn man das eigene Angebot
erweitern und bisher extern vergebene Auftrage im eigenen Haus fertigen
will. Fiir viele Anwendungen ist der Markt zwar ziemlich besetzt und auch
Preiskdmpfe haben langst eingesetzt, doch fiir clevere Lésungen ist noch
immer ausreichend Platz.

Inkjet hat sich durchgesetzt

Die Anforderungen an die LFP-Systeme sind durch die Vielfalt der Applika-
tionen so gewachsen, dass sich das Angebot an Large Format Printern immer
weiter verzweigt. Und zwar im Hinblick auf Technologie, Qualitat, Geschwin-
digkeit, Preis und Flexibilitat.

Die Mehrheit der groBformatigen Digitaldruckmaschinen sind heute Tinten-
strahldrucker, die das Angebot dominieren. Andere Technologien spielen
eigentlich keine Rolle mehr. Auch Maschinen fiir rein fotografische Anwen-
dungen auf entsprechendes Material sind selten geworden.

Heute beherrschen zwei Typen den Markt: Flachbett- und Rollendrucker. Vie-
le Hersteller bieten auch hybride Systeme an, die sowohl Rollenware als auch
starre Materialien verarbeiten, doch sind diese Maschinen meist im oberen
Preissegment angesiedelt. Zudem lassen sich die Drucksysteme nach der Art
der Inkjet-Technologie, durch den Einsatz der Tinten und vor allem durch ihre
GroBe unterscheiden, die bei bis zu 5 m Druckbreite liegt.

Die technischen Unterschiede werden wir in den folgenden Artikeln noch
ausfiihrlich beleuchten.

Qualitat und Geschwindigkeit

Aus dem Markt, auf dem sich ehedem vor allem kleinere und viele neue Un-
ternehmen (vorwiegend aus den USA und Israel) tummelten, ist inzwischen
eine Industrie geworden, die langst auch groBe Konzerne angelockt hat.
Interessant ist dabei, wie intensiv sich die ehemaligen FotogroBen Agfa oder
Fujifilm in diesen Markt eingemischt haben. Hier werden Gesamtldsungen
aus Druckern (zum Teil OEM-Produkte oder modifizierte Gerate), Color-Ma-
nagement-Software, Tinten und Materialien in nahezu allen Qualitdten an-
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geboten. Genauso bemerkenswert ist die Palette an Bedruckstoffen, die von
Papierfabriken und deren Handlern angeboten werden. SchlieBlich haben die
Druckmedien erheblichen Einfluss auf die Qualitat der Ausdrucke.
LFP-Drucker mit acht und mehr Druckkopfen firr die vier Basisfarben Cyan,
Magenta, Yellow, Black und weitere Farben wie Light Magenta und Cyan
sowie zusatzliche Grauténe sind heute praktisch an der Tagesordnung.
Zudem werden auch Sonderfarben wie Orange, Griin und Violett eingesetzt,
um den Farbraum zu erweitern. Bei den UV-Druckern kénnen auBerdem
WeiB oder Lack als Veredelungskomponenten eingesetzt werden.
Geschwindigkeit ist natiirlich auch ein Thema. Verfeinerte und schnellere
Mechanik liegt ebenso im Trend wie AutomatisierungsmaBnahmen beim
Materialhandling. Auch der Einsatz mehrerer Druckkopfe fiir die Grundfar-
ben bringt nicht nur eine rechnerische Vervielfachung der Leistung. Doch die
hohere Leistung hat auch ihren Preis.

Boom ohne Ende?

Der Bereich Large Format Printing hat zweifellos eine beispiellose Karriere
hingelegt. Nach dem enormen Wachstum hat sich die Wachstumskurve aller-
dings etwas abgeflacht — ein véllig normaler Vorgang. Denn dies heiBt ja
nicht, dass der Markt nicht nach wie vor noch ein Riesenpotenzial bietet. Der
Trend zum Drucken bei Bedarf und zu kleineren Auflagen oder Unikaten, kiir-
zere Zyklen bei Display- und Outdoor-Anwendungen, eine gréBere Auswahl
an Bedruckstoffen und die weiter steigende Qualitat sprechen alle fiir die
digitale Inkjet-Drucktechnologie im GroBformat.
Grundsatzlich ist also von einer weiteren Steigerung beim Bedarf von LFP-
Produkten auszugehen. Allerdings ist auch ein permanenter Preisverfall bei
LFP-Standardprodukten wie Banner, Postern und Schildern nicht zu iiberse-
hen. Statt auf relativ einfache Anwendungen auf Papier, Folie etc. setzen vie-
le LFP-Dienstleister inzwischen auf die Abwicklung individueller Printpro-
duktionen, bei denen auch Drucke auf Glas, Metalle, Vlies und so weiter eine
Rolle spielen. Auch hybride Produktionen als Kombination aus klassischen
Techniken des Siebdrucks mit dem Digitaldruck sind Wege, um neue Produk-
te zu kreieren. Der Fantasie sind kaum Grenzen gesetzt.
Der LFP-Boom, davon ist heute auszugehen, wird also noch eine Zeit lang
anhalten. Doch neue Produkte oder Strategien fir neue Dienstleistungen
sind alleine nicht ausreichend. Es geht fiir die Anbieter von LFP-Produkten
heute auch darum, die betriebliche Effizienz zu steigern, die Rentabilitat zu
erhohen, die Umweltvertraglichkeit zu steigern und den Kundendienst zu
verbessern. Es gibt also noch einiges zu tun.

|



LARGE FORMAT

Drucker, Medien und Zubehor

I I I
Haben Sie noch den Durchblick bei Large-For-
mat-Druckern, Tinten und Medien? Wenn Sie R © s
ehrlich sind: Nein! Eher ist das Thema ein Be- ! I .
reich fur Insider, die sich ausschlieSlich mit
dem Grofiformatdruck beschaftigen. B o =
Dies soll der Investitionskompass >Large For-
mat Printing« dndern. In der Broschiire werden 1 I I
die Techniken noch einmal grundlegend erlau-
tert und von verschiedenen Seiten beleuchtet. 0 o) o)
Dabei werden die Drucktechniken beschrie-
ben, Begrifflichkeiten geklart, Druckkopfe und I I I
deren Auflosungen zueinander in Relation ge-
stellt, die verschiedenen Tintenarten erlautert o © o

und die Funktion der Medien dargestellt.
Uber 210 Systeme werden in der Marktiiber- I I I
sicht anhand ihrer Funktionen fiir den Einsatz

in Druckbetrieben untersucht und erlautert. . 5 &
Neben einem Glossar
; Z I I I
zum Thema Large Format | PRUCKMARET
Printing bietet das Heft
: : @ G
zudem noch ein detail-
liertes Anbieterverzeich- ; : 3
nis der Hersteller und de- .
) ) LARGE FORMAT
Drucser, Medien and Zubehir
ren Vertriebspartner in o) o) o
Deutschland, Osterreich 14
und der Schweiz. 2 I I I
Investitionskompass
Large Format o o o

48 Seiten DIN A4,
davon iiber 12 Seiten
Marktiibersichten sowie
Tabellen, Artikel, Praxis-
berichte, Glossar und
Anbieterverzeichnis.

Zu bestellen im Internet
flir:

15,00 €/ 18.00 CHF.
www.druckmarkt.com

DRUCKMARKTCOLLECTION
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Die feine Art, Grof3artiges zu drucken

Wir sind beim besten Willen keine Wide-Format-Profis, keine Zertifizierer und schon gar kein
Testinstitut. Wir sind als Werbeagentur mit angeschlossener Redaktion (oder umgekehrt) aber
auch keine LFP-Neulinge oder Anfanger. Gerade deshalb hat es uns gereizt, einmal ein neues

System zu testen.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

Keine Messgeréte, kein groBartiger
Testaufbau, sondern einfach so, als
wollten wir uns in eine neue Anwen-
dung einarbeiten — das war unsere
Vorstellung von dem Test. Canon
gab uns die Chance dazu. Und genii-
gend Zeit.

Satte sechs Wochen durften wir uns
austoben an einem Gerat, das mitt-
lerweile schon Preise eingeheimst
hat. So wurde das gesamte Sorti-
ment der imagePrograf-Drucker von
Canon als »2014 Wide-Format Gra-
phicArts Printer Line of the Year<von
der Test- und Forschungsorganisa-
tion Buyers Laboratory LLC (BLI)
ausgezeichnet. AuBerdem wurde der
imagePrograf iPF6400S, das im Sep-
tember 2013 vorgestellte Modell,
das wir im Test hatten, mit dem »BLI
Winter 2014 Pick Award« pramiert.
Beim englischen Institut wird nach
Kriterien wie Zuverlassigkeit, Bild-
qualitdt,  Benutzerfreundlichkeit,
Farbmanagement und Produktivitat
bewertet. Laut BLI ergaben die Tests
des iPF6400S eine auBergewdhnli-
che Farbkonsistenz mit »erstaunlich
niedrigen« Delta-E-Werten.

Das alles wussten wir nicht, das hat
uns auch dberhaupt nicht interes-
siert. Wir wollten vielmehr wissen,
wie sich das Gerat quasi vom Lkw
der Spedition runter in unser Netz-
werk einbinden lasst, wie schnell wir
produzieren konnen und was dabei
an Qualitat herauskommt.

Ja, ein bisschen Einlesen war notwe-
nig, aber selbst fiir Redakteure keine
Hiirde. Beim »Networking« war aller-
dings ein Profi gefragt (den wir im

Haus haben), doch der machte das
alles irgendwie zwischen zwei Tele-
fonaten. »Da haben die sich wirklich
etwas dabei gedacht«, sagte er
mehrfach, oder: »Man merkt doch
gleich, dass die nicht zum ersten Mal
einen Drucker gebaut haben«.

Was will ich eigentlich?

Und was uns ebenfalls auffiel: Der
Drucker hat alles das, was man be-
notigt, um eine bestimmte Aufgabe
zu erfiillen. Denn man sollte schon
wissen, was man will, bevor man
sich fiir das eine oder andere Modell
entscheidet. Deshalb hatten wir eine
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Der >kleine« von Canon liefert groB-
artige Ergebnisse. Fiir vergleichs-
weise wenig Geld bekommt man
mit dem imagePrograf iPF6400S ein
Drucksystem, das vielseitig ist, hohe
Qualitat liefert und zudem noch
sehr schnell und duBerst sparsam
beim Tintenverbrauch ist. Unser
Test-Urteil: empfehlenswert!

2

3;';

kleine Checkliste, nach der wir den
Drucker bewerteten.

Was will ich drucken? In welchem
Format muss ich drucken? Welche
Vorstellungen von Qualitét habe ich
und welche haben meine Kunden?
Wie flexibel muss ich beim Medien-
einsatz sein? Und wie viel Platz
habe ich?

Fangen wir bei letzterem Punkt an.
Platz braucht der Drucker kaum. Und
mit dem auf Rollen gelagerten Ge-
stell 13sst er sich leicht von A nach B
schieben. Er ist nur 34,4 cm tief und
etwas mehr als 70 cm breit. Dabei
sollte man auf das Gestell mit Rollen
nicht verzichten, schlieBlich ist der
Drucker etwa 90 kg schwer.

Wir wollten in erster Linie Fine Art
drucken. Hort sich vielleicht wenig
spannend an, fiir uns jedoch war die
Spannung groB. Denn es ging um
Reproduktionen von Aquarellen,
Grafiken (Holz- und Linolschnitten)
und Gemalden, die wir bisher nur im
Offset hatten drucken lassen. Mit
den im iPF6400S mdglichen Forma-
ten A2 quer oder A1 im Hochformat
konnten wir die Werke sogar in Ori-
ginalgroBe drucken, wobei der Dru-
cker mit nur jeweils 5 mm Rand links
und rechts das Material optimal aus-
nutzt.

Entsprechend unserem Vorhaben
hatte uns Canon eine Materialaus-
wahl geliefert, die einfach genial
war. Zwei verschiedene Fotopapiere
(Canon Satin Photo Paper 240 g/m?
und ein Museo Silver Rag 300 g/m?)
sowie ein Fine-Art-Papier, das sich
Museo Max nennt und das wohl



kaum zu (iberbieten ist, wenn es um
beispielsweise die Reproduktion von
Aquarellen oder feinen Federzeich-
nungen geht. Wir kennen zwar nicht
das komplette Angebot der Canon-
Medien, doch Museo Max hat uns so
liberzeugt, dass wir es jederzeit wie-
der einsetzen wiirden.

Ausgereiftes Paperhandling

Und ohne groBe Umschweife: Nach
den ersten Drucken bereits waren
wir von der Qualitat mehr als beein-
druckt. Die Aquarelle auf dem wie
ein Naturpapier wirkenden Museo
Max waren vom Original eigentlich
kaum zu unterscheiden.

Aber auch beim Papierhandling
zeigt Canon die jahrelange Erfah-
rung und das Praxiswissen, das hin-
ter der Entwicklung steckt. Der iPF
6400S druckt beim Medienwechsel
einen Code auf das Papier, um beim
erneuten Einlegen durch Einlesen
des Codes genau zu wissen, um wel-
ches Material es sich handelt, wie
viele Meter Material noch auf der
Rolle zur Verfigung stehen und ob
der anstehende Job Gberhaupt noch
auf das verbleibende Material passt.
Ein vielleicht kleines Detail, aber
durchaus niitzlich.

Ebenso niitzlich ist das Archiv, in
dem die meisten Medien samt Profi-
len abgespeichert sind. Und auch
wenn ein Medium eingelegt wird,
das nicht im Archiv vorhanden ist,
lasst sich dessen Charakter in der
vorhandenen Liste finden und so
identifizieren.

Einzig die Tatsache, dass der Drucker
starkere Medien nicht schneidet,
sondern nur eine Perforationslinie
druckt, hat uns etwas irritiert. Denn
der Drucker hat das Material nur

wenige Zentimeter aus dem Drucker
herausgefahren. Das Hantieren mit
Schere oder Skalpell war nicht be-
sonders komfortabel.

Auf Produktion getrimmt

Von der Rolle lassen sich Materialien
von 0,07 bis 0,8 mm Starke bedru-
cken, bei manueller Zufuhr sogar
von 0,5 bis 1,5 mm (was wir aller-
dings nicht getestet haben). Dafiir
kénnen wir die im Datenblatt ange-
gebenen  Druckgeschwindigkeiten
von 0:35 Minuten fiir ein A1-Bild auf
Normalpapier im Schnell-/Sparmo-
dus ebenso bestdtigen wie die
knapp 2 Minuten fiir den Druck auf
Hochglanz-Fotopapier. Natirlich er-
hoht sich die Druckzeit bei einem
besseren Druckmodus. Fiir uns je-
doch erstaunlich, dass sich an der
Qualitat der von uns ausgewahlten
Motive nur wenig veranderte. Zwar
verbesserten sich Tiefen- und Lich-
terzeichnung, aber Uber alles be-
trachtet, muss man sich schon ge-
nau iberlegen, ob das bei jedem
Motiv notwendig ist.

Der iPF6400S ist also ganz offen-
sichtlich auf Produktion getrimmt,
was auch und die Gigabit-Ethernet-
Verbindung und der schnelle Daten-
transfer unterstreichen. Aber auch
durch die relativ groBen Tintenbe-
halter reduzieren sich die Tinten-
wechsel und die »Hot Swap«-Technik
erlaubt den Austausch der Tinte im
laufenden Betrieb, indem ein Zwi-
schentank-System eingesetzt wird.
Dass man sich automatisch per E-
Mail informieren lassen kann, wenn
ein Tintenwechsel ansteht, das Pa-
pier gewechselt werden muss oder
ein Druckjob beendet wurde, mag
zwar zeitgemaB sein, ob es sinnvoll
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ist, muss jeder fir sich selbst ent-
scheiden.

Was uns jedoch wirklich erstaunt
hat, war der sparsame Tintenver-
brauch. Wir haben die Medien alle-
samt quasi vollflachig mit sehr farb-
starken Motiven bedruckt, doch
Tinte mussten wir nur einmal erset-
zen. Und dass, obwohl das Gerat
zuvor bereits auf der Viscom im Ein-
satz war und nicht mit vollen Tanks
angeliefert wurde.

Qualitatspaket

Die Druckauflosung des iPF6400S
von 2.400 dpi x 1.200 dpi, zusétzli-
che Funktionen wie die automati-
sche Erkennung und Kompensation
verstopfter Diisen und ein einge-
bauter Farbsensor, der fiir gleichblei-
bende und exakte Farbreproduktio-
nen sorgt, machen den Drucker zu
einem echten Qualitatspaket. Daran
haben auch die acht Lucia EX Pig-
menttinten Cyan, Magenta, Yellow,
Black, Medium Black, Grau sowie PC
und PM (Light Cyan und Magenta)
mit ihrem groBen Farbraum und den
feinen Abstufungen bei Schwarz-
und Grautonen einen erheblichen
Anteil.

Mit der Standard-Software steht zu-
dem alles zur Verfiigung, was fiir
einen produktiven Einsatz bendtigt
wird. Aber wir hatten gar nicht die
Zeit, alle Moglichkeiten auszutes-
ten. So kénnen wir weder das Modul
zum Kontrollieren der Druckkosten
noch die Abrechnungssoftware be-
urteilen. Die Software-Module wie
das Photoshop Plug-In, PosterArtist
Lite fiir die einfache Erstellung von
Postern und die Direct Print & Share
Software, mit der Dateien direkt ge-
druckt werden kénnen, verbessern

definitiv die Produktivitat. Bei unse-
rem Test hat sich aber vor allem der
Stapeldruck von JPG-, TIFF- und PDF-
Dateien bewahrt.
Ubrigens: Wir hatten ein Modell mit
allem Schnickschnack. Canon ver-
spricht mit der Software Colour Cali-
bration Management Console und
dem optionalen Spektralfotometer
ein hochprézises Farbomanagement,
wobei die Einheitlichkeit der Farben
via »Calibration Link«-Technologie
iber mehrere Drucker hinweg si-
chergestellt werden kann.
Davon abgesehen, dass wir ja eh nur
einen Drucker hatten, haben wir uns
mit dem Color-Management erst gar
nicht intensiv auseinandergesetzt.
Denn die Maschine machte genau
das, was wir wollten. Und das hat
uns einmal mehr bestétigt, dass
man mit den Standardeinstellungen
der Hersteller sehr wohl gut arbeiten
kann. Sobald man an etwas dreht
(so unsere Erfahrung mit anderen
Geraten), wird es kompliziert bis un-
iibersichtlich. Das »Verschlimmbes-
sern< konnen und diirfen ja alle die
tun, die lieber messen, als produzie-
ren. Wir gehdren nicht dazu.
Deshalb kénnen wir die Maschine
allen empfehlen, die sich erste Spo-
ren im Large Format Printing verdie-
nen wollen — und auch Geld. Des-
halb unser Urteil: Bildqualitat,
Produktivitat und Benutzerfreund-
lichkeit sind kaum noch zu verbes-
sern. Offenbar weil3 Canon, was ihre
Kunden bendtigen und was sie von
einem Drucker erwarten.
Nur eine Frage blieb uns nach dem
Test: Wenn ein Canon-Einstiegsgerat
um die 2.000 Euro (ohne Mehrwert-
steuer) all das kann, was konnen
dann erst die groBeren Gerate?
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Am Puls des Marktes

Man muss erst gar nicht lange auf einschldagigen Seiten im Internet suchen, um Billiganbieter zu
finden. Der Markt wimmelt vor Unternehmen, die preisgiinstig verkaufen, was oftmals zu Lasten
der Qualitat geht. Fujifilm geht mit seiner Marke euromedia einen ganz anderen Weg und setzt

dabei auch véllig andere Prioritaten.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

Fujifilm ist im Large Format Printing
heute eine der ganz groBen Num-
mern. Der Kauf des britischen Far-
benherstellers Sericol im Jahr 2005
war fiir den traditionellen Hersteller
von Filmen, Druckplatten und Druck-
vorstufenldsungen der Auftakt zu
einer rasanten und beispielhaften
Aufholjagd in dem bereits existie-
renden Markt von Large-Format-
Druckern und entsprechenden Tin-
ten. 2007 ibernahm die damalige
Fujifilm Sericol den Kdlner Vertriebs-
handler Colormy. Seitdem werden
auch Bedruckstoffe unter der Mar-
kenbezeichnung >euromedia« ange-
boten. Heute wird unter dem Dach
von Fujifilm eine sorgfaltig zusam-
mengestellte Auswahl von etwa 130
verschiedenen Druckmedien fiir alle
gangigen Anwendungen im GroB-
formatdruck bereitgestellt.

Umfangreiche Testumgebung

David Radtke ist als

Marketing Manager

Media & Digital Solu-

.~ tions mitverantwort-

lich fiir den weltwei-

ten  Wareneinkauf

und Vertrieb der Produkte der Marke
euromedia. Dabei werden interes-
sante und innovative Produkte auf
dem Weltmarkt eingekauft oder
nach Spezifikationen von euromedia
gefertigt. »Es hat durchaus Vorteile,
nicht selbst Hersteller von Bedruk-
kstoffen zu sein«, erklart Radtke.
»Als Distributor ist man nicht in die
Entwicklung und Produktion eigener

Lésungen involviert und kann sich
intensiv. dem Markt widmen.
Dadurch lernt man viel besser zu
verstehen, was Digitaldrucker wirk-
lich benétigen. «

Man konnte es auch so definieren:
Werden Lésungen fiir neue Applika-
tionen gesucht, lassen sich bei ver-
schiedenen Herstellern die Rosinen
herauspicken und ideale Kombina-
tionen aus Bedruckstoffen, Tinten
und Drucksystemen zusammenstel-
len. »Dabei bewerten wir die Pro-
dukte immer unter dem Aspekt, ob
sie die Anwendungsmdglichkeiten
der Kunden auch wirklich berei-
cherng, erlautert David Radtke.

Er und sein Team investieren den
groBten Teil ihrer Zeit darauf, neue
Produkte zu finden und sie auf Herz
und Nieren zu testen. Dazu steht in
Diisseldorf eine umfangreiche Test-
umgebung fir alle LFP-Verfahrens-
techniken mit Fujifilm-Druckern und
LFP-Printern des Wettbewerbs zur
Verfiigung. Sinn und Zweck dieser
Tests ist der problemfreie Einsatz der
Medien in der taglichen Praxis bei
den Kunden. Und bevor euromedia
ein Material fiir den Gebrauch zerti-
fiziert, muss es einen wahren Par-
cours an Tests absolviert und be-
standen haben.

Dabei ist dieses Tagesgeschaft ein
hartes Stlick Arbeit. Denn bei der
Wahl des richtigen Mediums ist
nicht nur die Qualitat des Mediums
selbst, sondern auch die verwendete
Tinte entscheidend — und damit die
Inkjet-Technologie sowie die mit der
Trocknung verbundenen Temperatu-
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FlowTex FR ist ein leichtes Polyestertextil mit ca. 195 g/m?, ist knickfrei,
bietet eine satte Farbwiedergabe und ist auch fiir Hinterleuchtungen geeig-
net. Es lasst sich im Innen- und AuBenbereich fiir PopUp-Displays, Leucht-
kasten, Rahmensysteme oder im Interior Design und Ladenbau einsetzen.

ren. So lassen sich einige Materia-
lien zwar problemlos in verschiede-
nen Verfahren bedrucken, aber nur
schwer trocknen. Dies alles sind we-
sentliche Kriterien der Medien-Be-
wertung. Daher werden insbesonde-
re neue Medien vor der Marktfrei-
gabe einem intensiven Benchmar-
king unterzogen. Dass euromedia
bei dieser Gelegenheit gleich die
Profile der Medien ermittelt und fiir
die wichtigsten RIPs im Internet zum
Download bereitstellt, ist ein zusatz-
licher niitzlicher Service.

Workflow statt Komponenten

Gleichzeitig richten David Radtke
und sein Team ihr Augenmerk aber
auch auf Innovationen beziehungs-
weise besondere Applikationen und
intelligente Lésungen. »In nur weni-
gen Markten sind die Anforderun-
gen so vielfaltig wie im GroBformat-

druck. Deshalb schauen wir uns den
kompletten Workflow an und nicht
nur einzelne Komponenteng, unter-
streicht David Radtke.

Diese Philosophie spiegelt sich auch
im Sortiment von euromedia dem-
entsprechend wider. Die Anwender
finden eine breite und aufeinander
abgestimmte Angebotspalette an
Tinten, Medien und Zubehdr, die von
Basis- und Standardprodukten fir
Volumenjobs bis zu Medien mit cle-
verem Zusatznutzen reichen. Diver-
se davon hat euromedia exklusiv im
Sortiment.

Zum Beispiel DecoFrame, eine genial
einfache Idee, bei der Bild und Rah-
men aus ein- und demselben Mate-
rial bestehen. Der vorkonfektionier-
te Karton wird mit einem UV-Flach-
bettdrucker, anschlieBend wird der
perforierte und selbstklebende Rah-
men mit wenigen Handgriffen zum
dreidimensionalen Bild zusammen-



gesteckt — was bei etwas Ubung
kaum zwei Minuten dauert. Dank
der vorgefertigten Lasche kann das
Bild mit Rahmen gleich aufgehangt
werden. »Das Interesse an Deco-
Frame ist seit der Vorstellung auf der
drupa 2012 ungebrochen groB«,
sagt Radtke.

Nicht weniger faszinierend ist die
selbstklebende  Polypropylenfolie
WonderTack, die véllig ohne Kleb-
stoff auskommt. Die einzigartige
Oberflache, die sich auf der Haftsei-
te einer mikropordsen Saugnapf-
technik bedient, haftet riickstands-
frei auf allen ebenen Oberflachen.
Der Film ist dimensionsstabil, kann
blasenfrei aufgetragen werden, lasst
sich leicht positionieren und immer
wieder verwenden, sodass Kosten
gespart werden kdnnen.

Am Puls des Marktes

Neben engen Kontakten zu Herstel-
lern und Druckern hat David Radtke
ein wachsames Auge auf allgemeine
Trends und auch neue Entwicklun-
gen bei den Materialien.

So hat euromedia zum Beispiel das
knickunempfindliche FlowTex FR-
Polyestermaterial mit textiler Struk-
tur und satter Farbwiedergabe im
Programm. Das leicht dehnbare,
auch fiir PopUp-Displays geeignete
Material, lasst sich ohne Weiteres
gefaltet verschicken. Vor Ort an sei-
nem Einsatzort entspannt es sich
binnen Sekunden. Von den Falten
bleibt nicht einmal ein Hauch. »Sie
brauchen keine aufwandigen Ver-
packungen und sparen Versandkos-
ten, erldutert David Radtke.

Auch ist nach Einschatzung Radtkes
der Markt der wasserbasierten
Anwendungen riicklaufig. »Eigent-
lich bewegt sich alles auf UV-An-
wendungen zu, sagt er. »Und hier
ist Fujifilm ja bestens aufgestellt«.
Seit Fujifilm Ende der 1990er Jahre
gemeinsam mit Inca das erste UV-
Flachbettdrucksystem samt Tinten
entwickelte, konnte man im Markt
stets einen gewissen Vorsprung hal-
ten. Aus Sicht des Unternehmens
wird der Trend im groBformatigen
Inkjet-Druck weiter in Richtung UV-
Technologie gehen. Im oberen und
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mittleren Marktsegment und ganz
besonders bei Flachbettdruckern ist
UV inzwischen das marktfiihrende
Verfahren. Bei Fujifilm geht man da-
von aus, dass UV kiinftig in weitere
Marktsegmente vordringen und zu-
satzliche  Anwendungsméglichkei-
ten erschlieBen wird.

Einen gerade wachsenden Druckbe-
reich sieht Radtke auBerdem im In-
terieur- und Raumdesign. Nach sei-
ner Einschatzung wird das Bedru-
cken von Tapeten weiter zunehmen,
nachdem Innenarchitekten nicht
mehr nur ihre gewerbliche Klientel
beraten, sondern auch Privatkunden
nach individuellen Ldsungen fiir
Wohn- und Nutzflachen fragen.
Auch »griine Medien< werden bei
den GroBformatdruckern gegentiber
ihrer Kundschaft immer mehr zum
Verkaufsargument. »Die Nachfrage
nach umweltvertrdglicheren Medien
war noch nie so groB, stellt Radtke
fest, auch wenn es im Vergleich zur
traditionellen Druckindustrie noch
immer eher bescheidene AusmaBe
habe. Dennoch bleibt euromedia auf
diesem Weg und erweitert das schon

(Techno-Grafica)

HANOSEK QUALITAT

Seit mehr als 30 Jahren schatzen Kunden weltweit
unsere Qualitat auf héchstem Niveau.

heute umfassende Angebot »griiner
Mediens, die in einem eigenen Kata-
log als PVC-frei, Oeko-Tex- und PEFC-
zertifiziert gekennzeichnet sind.

Ohnehin sind die gedruckten Unter-
lagen und auch die Website des An-
bieters geradezu beispielhaft, was
die Ubersichtlichkeit und den Infor-
mationsgehalt angeht. Auch das ist
offensichtlich ein Resultat der aus-
giebigen Tests, die euromedia fahrt.

Immer neue ldeen finden

»Fujifilm wird heute im Markt als
Technologiefiihrer mit einem hoch-
wertigen Portfolio an Verbrauchs-
materialien, UV-Drucksystemen und
Services wahrgenommen. Mit unse-
rem umfassenden Angebot decken
wir zum einen praktisch alle Einsatz-
bereiche des Large-Format-Marktes
ab, zum anderen erdffnen wir unse-
ren Kunden mit immer neuen Ideen
Méglichkeiten fiir neue Anwendun-
gen, resiimiert David Radtke.

Grafische Systeme

Wir entwickeln und ferfigen Systeme und
Anlagen fir die Grafische Industrie. Im
Besonderen fiir den Bereich Pre-Press
des Offsetdruckes. Einzelsysteme bis zu

vollautomatisierten Prozesslinien.

Techno-Grafica GmbH
Dieselstr. 1
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Lasersintern
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Auch fir unsere grafische Industrie.
Wir konstruieren und fertigen
lasergesinterte Kunststoffteile als
Serienteil oder als Prototyp vollstdndig

werkzeuglos. Komplexe Bauteile in

&

3D-Laserscan

Architektur.

kleinen Stickzahlen wirtschaftlich zu

produzieren ist unser Ziel.

75236 Kémpfelbach
Tel. 07232 / 809890

Auch fiir unsere grafische Industrie.
Wir digitalisieren und dokumentieren
Gebdude und Anlagen in den Bereichen

Anlagenbau, Reverse Engineering und

www.techno-grafica.de
info@techno-grafica.de
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yRundum-Sorglos-Paket« fiir Baumarkte

Die Uberlegung, in ein UV-System zu investieren, das direkt auf starre Materialien druckt, hatte
Cl Compact schon seit 2011 ins Auge gefasst. Durch den direkten Druck auf unterschiedliche
Materialien wie Dibond, Hartschaum oder Glas und flexiblen Medien wie Banner oder SK-Folien
erspart sich das Team bei Cl Compact viel Zeit, da der Arbeitsgang Folienkaschieren entfallt.

Text und Bilder: Agfa

Jahrelange Erfahrung im Marketing
bei einer groBen Baumarktkette
bringt Rolf Ridiger mit. Als er sich
1994 in Wermelskirchen mit der
Werbeagentur und dem Werbetech-
nikbetrieb Cl Compact GmbH selbst-
standig machte, versorgte er zu-
nachst kleinere Baumarkte mit di-
gital bedruckten Folien fiir Preisaus-
zeichnungen und Informationsta-
feln, die auf feste Trager kaschiert
wurden. Acht Jahre spater zog das
Unternehmen in ein neues Firmen-
gebaude, wo es heute mit elf Mitar-
beitern verschiedene Baumarkte in
Deutschland vom Shop-Design iiber
die Produktion von Schildern, Preis-
auszeichnungen sowie Banner, bis
hin zur Montage anbietet. Herzstlick
der All-Inklusive-Produktion ist eine
Agfa Anapurna M2050, die seit
knapp einem Jahr bei CI Compact
produziert.

»Wir haben den Virus Baumarkt,
lacht Rolf Riidiger, der von Anfang
an auf Qualitt gesetzt hat. Auf-
grund seiner Erfahrung wusste er,
worauf es ankommt. Seine Tochter
Heike ist seit 2000 im Unternehmen
tatig und stieg 2011 als Gesellschaf-
terin ein. Leidenschaftlich entwi-
ckeln beide, unterstiitzt von einer
Grafikerin, Ideen und Konzepte, die
ihren Kunden zu attraktiven Ver-
kaufsflachen und guten Absatzzah-
len verhelfen. Jetzt hat CI Compact
den Liichau Baumarkt in Wedel bei
Hamburg mit Shop-Systemen und
der Beschilderung ausgestattet.
»Wir haben in diesem Bereich 20
Jahre Erfahrung und ein Netzwerk,

um Anforderungen und Bediirfnisse
schnell zu erkennen und individuelle
Losungen zu entwickeln«, erklart
Heike Riidiger, die als kreativer Kopf
die unter dem Dach CI Compact
ansassige Cl Werbeagentur & Wer-
betechnik leitet.

Roland Schneider ist seit 1998 im
Unternehmen tatig und vor allem fiir
den Vertrieb zustandig. Einer der
wichtigsten Kunden fiir CI Compact
ist die Eurobaustoff Handelsgesell-
schaft mbH mit in Deutschland iiber
1.500 Anschlusshéusern. Diese Hau-
ser werden heute alle durch CI Com-
pact betreut. »Das Volumen ist im
Laufe der Jahre immer groBer ge-
worden«, sagt Roland Schneider.
Neben den elf fest angestellten Mit-
arbeitern und freien Monteuren ar-
beiten wir fiir AuBenmontagen bei
GroBprojekten mit Subunternehmen
zusammen, allerdings stets unter Lei-
tung eines CI Compactlers vor Ort.«

Vernetzte Partnerschaft

Von Beginn an produzierte CI Com-
pact digital gedruckte Folien, zu-
nachst mit Agfa Grand Sherpa-Sys-
temen. Vier davon standen in
Wermelskirchen. »Qualitat ist fiir
uns oberstes Gebot«, sagt Roland
Schneider. »Dafiir setzen wir uns
selbst hohe MaBstébe und fiihren
eine strenge Endkontrolle durch. Nur
Produkte, die wir fiir gut befinden,
verlassen unser Haus.« So sieht sich
Cl Compact auch nicht als Dumping-
Anbieter: »Unsere Kunden legen
Wert auf hochwertige Produkte und
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unsere Preise sind manchmal auch
nicht die giinstigsten«, bekennt
Schneider: »Die Baumarktketten, die
wir betreuen, wollen diese Qualitat
und sie sind auch bereit, fir diese
Qualitat zu zahlen, ganz nach dem
Motto »wer billig kauft, kauft zwei
Mal<.«

Dies ist in der heutigen Zeit zwar
eher ungewohnlich, im Falle von Cl
Compact jedoch leicht zu erklaren.
Die Anforderungen der Baumarkte
sind seit Jahren gewachsen. Die
enge Zusammenarbeit zwischen der
Eurobaustoff und CI Compact geht
oft so weit, dass das Unternehmen
fir die Shop-Konzepte und die Um-
setzung bestimmter Aktionen oft
freie Hand bei der Gestaltung be-
kommt. Die Endabstimmung wird
aber stets in Zusammenarbeit mit
der Eurobaustoff-Zentrale durchge-
fuhrt. »Wir sind quasi eine AuBen-
stelle der Baumarkte und wissen,
was gewdiinscht wird«, erklart Ro-
land Schneider. »lch muss genau
wissen, wie wir die Schilder, Regale
und Shop-Systeme iiberhaupt befes-
tigen kénnen und erst danach kon-
nen wir anfangen eine Idee zu ge-
stalten und umzusetzen.« Dabei
liefert CI Compact das >Rundum-
Sorglos-Pakets, zu dem nicht nur die
gedruckten Displays und Tafeln be-
ziehungsweise bedruckte Regal-
rlickwande zahlen, sondern auch
samtliche Befestigungs-Systeme.

Cl Compact hat iibrigens eigens fiir
die Baumarkt-Anwendungen Befes-
tigungs-Systeme entwickelt und ar-
beitet mit Lieferanten zusammen,

die diese Teile speziell fir CI Com-
pact herstellt.

Neue Gestaltungsfreiheit

Der erste Kontakt zum Hochleis-
tungsproduktionssystem Agfa Ana-
purna M kam Uber den Systemhand-
ler von Cl Compact. Dort kniipfte
man erste Kontakte mit Harry Hop-
pe, Agfa Sales Manager Wide Format
Inkjet Germany. Schon seit 2011 gab
es Uberlegungen, in ein UV-System
zu investieren, das direkt auf starre
Materialien druckt. Durch den direk-
ten Druck ertibrigt sich der Arbeits-
gang Folienkaschieren.

Die Agfa Anapurna M2050 wurde im
Marz 2013 in Wermelskirchen instal-
liert. Man hatte in der Zwischenzeit
fur die Baumarkte ein Konzept ent-
wickelt, bei dem jede Regaleinheit
mit Sortimentsinformationen, ge-
druckt auf Hartschaum, ausgestattet
wurde. Da kamen bei einem Bau-
markt mit 6.000 m2 schnell mal 600
bis 700 Tafeln zusammen. Das war
laut Schneider mit der Folienproduk-
tion und dem anschlieBenden Lami-
nieren und Kaschieren nur mit ho-
hem Personalaufwand méglich. Die
Produktion mit der Anapurna M2050
sorgte fiir eine erhebliche Erleichte-
rung. »Natdrlich haben wir uns auch
andere Maschinen angesehen, aber
es gab keine Maschine, die uns von
der Druckqualitat so iiberzeugt hat,
wie die Anapurnag, freut sich Nils
Heilsberger, Produktionsleiter bei Cl
Compact. Zufrieden ist er auch mit
dem direkten Kontakt zu Agfa.
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Roland Schneider (links) und Harry Hoppe freuen sich iiber die gute Qualitat
und die flexiblen Einsatzbereiche der Agfa Anapurna M2050 bei CI Compact.

Das Projekt Liichau

Das Spezial-Know-how um die Be-
diirfnisse eines Baumarktes, gepaart
mit den technischen Mdglichkeiten
der Agfa Anapurna setzte CI Com-
pact jetzt fiir die Liichau-Baumarkte
um. Der Baumarkt wurde 2013 um
ein 1.500 m? groBes Gartencenter
erweitert, das mit neuen Regalen
und Verkaufsflachen ausgestattet
waurde. Hier hat Cl Compact von der
Preisauszeichnung (ber die Regal-
beschriftung und -bedruckung, bis
hin zu Wegweisern und Werbeban-
nern sowie Verkaufsdisplays, alles
gedruckt. Insgesamt umfasst der
Baumarkt Liichow in Wedel mehr als
6.000 m?2 Flache.

Die Herausforderung fiir diesen Job:
Es gab eine Logo- und Schrift-Ande-
rung fiir die sechs Liichau-Hauser in
Norddeutschland. »Daher wurden
praktisch alle Auszeichnungen und
Beschilderungen, die in den Markten

vorhanden waren, ausgetauscht,
berichtet Roland Schneider. »Dazu
zahlte die gesamte AuBenfassade
und die Innenbeschilderung.«

Beliebte Verkaufsmodule

Cl Compact hat in Zusammenarbeit
mit Eurobaustoff verschiedene Mo-
dule zur Verkaufsunterstiitzung ent-
wickelt, die jeder Markt nach eige-
nen Bediirfnissen zusammenstellen
kann. So gibt es etwa ein Modul fiir
Heckenscheren, bei denen die Sche-
ren in einem Regal héngen, dessen
Riickwande mit einer griinen Hecke
bedruckt sind. Weiter gibt es Modu-
le fiir Aktionsflachen sowie Arbeits-
kleidung.

Fast alles, was im Baumarkt zu
sehen ist, wurde auf der Agfa Ana-
purna M2050 gedruckt. Die dabei
eingesetzten Materialien werden
vor dem Druck auf das gewiinschte
Endformat geschnitten und schlieB-

Wissen, wo es lang geht.

www.druckmarkt.com

Der Druck auf Glas fiir die Innen- und AuBenanwendung ist ein streng ge-
hiitetes Betriebsgeheimnis und vor allem von Hotels, Museen und Baumark-

ten stark nachgefragt.

lich bedruckt. »Das System produ-
ziert zuverldssig und sichers, freut
sich Roland Schneider, der vor allem
vom hohen Qualitatsstandard des
Drucksystems begeistert ist: »Durch
die hohe Auflosung erreichen wir
beste Ergebnisse, vor allem glatte
Flachen sind streifenfrei und bril-
lant.« Die Materialvielfalt der Ana-
purna lasst verschiedenste Anwen-
dungen zu. Die meisten Produkte
werden auf Hartschaum gedruckt,
aber Schneider hat auch schon Holz,
Dibond, Metall und Glas bedruckt.
Fir die Drucke setzt er UV-harten-
den Tinten von Agfa ein, die eine
lange Haltbarkeit bieten und sofort
weiterverarbeitet werden konnen.

Neue Herausforderung Glas

Roland Schneider hat auch erste Ver-
suche mit dem Druck auf Glas ge-
macht. »Das lauft hervorragend«,
freut er sich. So wurde schon eine

abgehangene Decke als Bleivergla-
sung fiir ein Hotel realisiert oder
eine Reihe Glas-Stelen fiir eine Aus-
stellung. »Glas-Produkte werden
auch fiir Baumarkte immer attrakti-
ver«, erklart Schneider, »denn sie
setzen immer mehr auf Emotionen
und Erlebniswelten, um auch weibli-
che Kunden etwa im Bereich Garten
oder Badeinrichtungen zu gewin-
nen.« Fiir neue Ideen sind Baumark-
te offensichtlich immer offen.

Und kreativen Geschéftsideen ste-
hen mit Large-Format-Printern nichts
mehr im Wege. CI Compact hat fiir
sein Arbeitskleidungs-Shop-System
»Fashion at Work« schon so viele An-
fragen, dass man an die Grenzen der
Produktionskapazitat st6Bt. »Wenn
das alles Auftrage werden, kdnnen
wir gut und gerne eine weitere Agfa
Anapurna M2050 gebrauchenk,
sagt Roland Schneider.

> www.agfagraphics.de [ |

MARKT
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MIMAKI EUROPE FEIERT Mimaki setzt auf der Fespa Digital 2014 unter
dem Motto »Together We Create« seinen Ideenreichtum mit dem Ziel ein,
Kunden, Handlern und Partnern Geschafte zu erméglichen, die rentabler
als zuvor sind. »Wir freuen uns auf unsere Veran-
staltungen auf der Fespa Digital 2014«, sagt Mike Hors-
ten, General Manager Marketing EMEA von Mimaki Eu-
rope. »Natiirlich auch, weil wir dort den 10. Jahrestag der
Griindung von Mimaki Europe begehen. Diese Leistung
wollen wir in groBem Stil wiirdigen.« Neu auf der diesjah-
rigen Fespa Digital sind Informationszentren, die eine Mischung aus Pra-
sentationen, Gesprachen, Networking und Produktvorfiihrungen darstel-
len. »Im>»Digital Hub« der Messe werden unsere Mitarbeiter die Besucher
durchgehend (iber die Mdglichkeiten informieren, die ihnen Mimaki
Europe bietet. Sie erfahren mehr iiber Marktforschungsergebnisse oder
erhalten Tipps zum Markteinstieg. Rund um die Uhr wird es Produktvor-
fihrungen geben. Und der SpaBfaktor kommt auch nicht zu kurz«, betont
Horsten. Zudem tritt Mimaki Europe auf der Messe auch als Sponsor des
Home Furnishings Awards und des Young Designer Awards auf.

> www.mimakieurope.com

EINTAUCHEN IN LFP Als Komplettanbieter fiir GroBformatldsungen will
Canon auf der Fespa Erfolgsgeschichten und Anwendungen von Kunden
vorstellen. Dazu zahlen Applikationen wie Tapete und FuBboden-
Laminate, die mit GroBformattechnologien hergestellt werden. Marco de
Wert von der Sanders Group erklart im Digital Conference Theatre (22.
Mai von 15.00 bis 15.30 Uhr), wie LFP seine Geschéaftstétigkeit verédndert
hat. Besucher finden auf dem Canon-Stand Anregungen und erfahren,
wie Canon durch die Kombination aus seiner Imaging Expertise und den
Drucktechnologien von Océ zum Partner werden kann. Canon zeigt kom-
plette Workflows vom Design, Gber den Druck bis zur Nachverarbeitung
sowie Losungen zur Optimierung der Arbeitsablaufe und ein umfangrei-
ches Angebot an eigenen Medien. » www.canon.ch

SUPPORT FUR OEMS AUSGEBAUT Mit dem neuen European Ink Jet
Technical Centre antwortet Ricoh Europe auf die wachsende Nachfrage
nach industriellen Inkjet-Druckkopfen, die im GroBformat-, Textil- und
3D-Druck eingesetzt werden. Das Center mit Sitz in Telford, GroBbritan-
nien, 6ffnete im April 2014 und bietet OEM-Partnern von Ricoh techni-
schen Support. Es verfiigt Gber Labore fiir Priifungen, Evaluationen und
Schulungen. Damit sollen europdische Integratoren bei der Entwicklung,
Bewertung und Validierung von Ricohs Inkjet-Komponenten unterstiitzt
werden. > www.ricoh.de

FAHRZEUG- UND GEBAUDEGRAFIKEN Avery Dennison kommt auf der
Fespa Digital 2014 mit einer farbenfrohen und kreativen Prasentation
von Lésungen fiir Selbstklebegrafiken. Den Besuchern will der Hersteller
eine breite Palette neuer An-
wendungen fiir den Automotive-
Bereich und Gebaudebeschrif-
tungen zeigen. Dabei ist die MPI
3010 das neueste Produkt im
Angebot selbstklebender Digital-
druckfolien.

> www.averydennison.com
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Horizonte Zingst
STRANDAUSFLUG

MIT SCHMETTERLINGEN

Wer Lust auf eine Strandwande-
rung, Schmetterlinge und beeindru-
ckende Fine Art-Drucke hat, sollte
sich das Umweltfotofestival »Hori-
zonte Zingst« vom 24. Mai bis zum
1. Juni merken.

Als Partner mit von der Partie ist die
Neschen AG: Der Biickeburger Be-
schichtungsspezialist liefert auch
2014 wieder die Druckmedien und
Schutzlaminate fiir die Open-Air-
Installationen. Da die Exponate
extremen Witterungsbedingungen

Bordeaux auf der Fespa 2014
LOSUNGEN FUR DEN
TINTENSTRAHLDRUCK
Bordeaux Digital PrintInk, Entwick-
ler und Hersteller von Tinten und
Beschichtungen, prasentiert seine
Losungen fiir die Eco-Solvent-Dru-
cker von Epson, Mimaki, Mutoh,
Roland und weiteren Herstellern.
Die gesamte Fuze Eco-Reihe mit
|6semittelhaltigen Mix & Match-
Tinten eignet sich nach Angaben
des Herstellers fiir den Hochge-
schwindigkeitsdruck.

Auf der Messe will das Unterneh-
men zudem seine chipgestiitzte

Fine Art Prints im Riesenformat von jeweils 3 x 3 m am Strand des Ostsee-
heilbads Zingst nahe der Seebriicke: In diesem Jahr sind es Schmetterlinge

im GroBformatdruck.

ausgesetzt sind, miissen sie hohe
Qualitatsanspriiche erfiillen. Ge-
schiitzt sind sie mit dem Neschen-
Laminat »filmolux performance
mattc.

Die XXL-Bilderschau >Butterflyc an
der Zingster Seebriicke steht im
Mittelpunkt der Veranstaltung. Die
Schmetterlingsfotos von Jan Mi-
chael Hosan reihen sich in den The-
menzyklus >be carefulc ein. Unter
diesem Leitmotiv soll die Ausstel-
lung mit Fine Art Prints im Format
von jeweils 3 x 3 m die Besucher
fir den Natur- und Umweltschutz
sensibilisieren.

Vielleicht will der eine oder andere
aber auch einfach nur nach der
Fespa entspannen. Warum nicht in
Zingst in Mecklenburg-Vorpom-
mern?

> www.neschen.com

700-ml-Kartusche fiir einen Epson
Surecolor S-Drucker vorstellen. Die-
se Losung mit Fuze Eco SC-Tinten
sorge im >Mix & Match«-Betrieb mit
Originaltinten fir gleichbleibend
hohe Tintenqualitat beim Wechsel
von Original- auf Bordeaux-Kartu-
schen — ohne Vorbereitung oder
Anpassung. Fuze Eco SC gibt es
auch im 1.000-ml-Beutel, der 40%
laut Bordeaux mehr Tinte enthalt
als die OEM-Kartuschen. In Kombi-
nation mit dem Smart Cartridge
System von InkOnDemand ermdgli-
che diese Losung langere Druckzy-
klen, die Kontrolle des Tintenstands
und die Meldung anstehender Tin-
tenwechsel in Echtzeit.

Neben der Prasentation seiner UV-
hartbaren Tinten und Haftvermittler
wird das Unternehmen auch seine
hochdichten Farbstoffsublimations-
tinten im Live-Einsatz vorfiihren.

> www.c-m-y-k.com



Fujifilm

VORSTELLUNG NEUER
UV-TINTEN

Zur Fespa Digital wird Fujifilm vier
neue Tinten prasentieren, die auf
unterschiedliche Anwendungen
ausgerichtet sind. Dieses neue An-
gebot ermdglicht es Druckdienst-
leistern ihr Angebot unter Nutzung
vorhandener GroBformatdrucker
auf neue Bereiche auszudehnen.
Uvijet OH ist die neueste Entwick-
lung der Uvijet-Tinten fir die Ver-
wendung mit Polyethylen und Poly-
propylen-Materialien in der On-
set-Reihe. Diese Substrate werden

Canon

NEUE IMAGEPROGRAF
MODELLE

Canon verstarkt sein GroBformat-
drucker-Sortiment mit neuen
imagePrograf Modellen, von denen
einige optional als Multifunktions-
|6sung eingesetzt werden kénnen.
Nach der Einfiihrung von zwei
6-Farben-SE-Modellen im Februar
baut Canon damit sein Sortiment
von 5-Farben-Modellen weiter aus.
Die neuen Systeme eignen sich fiir
ein breites Einsatzspektrum, das
von High-End-CAD-Anwendungen
und technischen Zeichnungen bis

Roland Schneider von Cl Compact Anapurna M2050

Verladssliche Resultate.
Gesicherte Einkiinfte.

aufgrund ihrer Recycling-Fahigkeit
immer beliebter.
Uvijet OL ist eine neue geruchsarme

Tinte, die der DIN-Norm EN 1230-1
fur Display- und Sekundarverpa-
ckungen entspricht. Der Restgeruch
ist ahnlich dem von wasserbasie-
renden Flexofarben.

Fujifilms neue thermale UV-harten-
de Inkjet-Tinte, die Uvijet KV, ist fir
einfache industrielle Anwendungen
ausgelegt. Wie Fujifilm mitteilt, ge-
wahrleistet eine neue Formulie-
rung — ohne Kompromisse an die
Druckgeschwindigkeit der Acuity
Advance Select — hohe Qualitat so-
wie lebendige Farben und hat unter
Warmezufuhr gute Dehnungs-
eigenschaften von 300% bis 400%.
Uvijet QN WeiB ist eine neue Farbe,
die entwickelt wurde, um den Ein-
satzbereich der Uvistar-Modelle zu
erhéhen. Diese Tinte erlaubt Benut-
zern groB3formatige Plakate zu fer-
tigen, die fiir hinterleuchtete Tag-
Nacht-Applikationen geeignet sind.
> www.fujifilm.eu

zu Vollfarb-3D-Renderings im Ma-
schinenbau und Bau reicht und
sogar den Inhouse-Posterdruck
umfasst.

Die sieben neuen Modelle umfas-
sen mit dem imagePrograf iPF680/
iPF685 zwei 5-Farben-Systeme mit
einer Druckbreite von 610 mm so-
wie zwei 5-Farben-Modelle mit 914
mm Druckbreite — die imagePrograf
iPF780/iPF785. Mit dem imagePro-
graf iPF780 MFP und dem iPF785
MFP kommen zwei neue Multifunk-
tionslésungen hinzu. Auf dem Er-
folg der Canon 5-Farben-MFP-Mo-
delle aufbauend, ist der neue
iPF8400 SE 6-Farbendrucker mit
Pigmenttinten auch als Multifunk-
tionslésung erhaltlich.

Die imagePrograf iPF680/iPF685
und iPF780/iPF785 sind auf die
schnelle Produktion von hochqua-
litativen technischen Dokumenten
ausgelegt. Die imagePrograf
iPF680/iPF685 und iPF780/iPF785
bieten dank einer Reihe neuer
Funktionen eine hohere Produkti-
vitat und niedrigere Betriebskosten

als ihre Vorganger. Alle Modelle ver-

fligen Gber eine hohere Ausgabe-
geschwindigkeit.
> www.canon.de

Wie Roland,Schneider von CI Compact
feststellt, sind Spezialanwendungen
wie Direktdruck auf Glas und die
kontinuierliche Auslastung der beste
Weg zu einer nachhaltigen Rentabilitat.
Nichts unterstiitzt ihn dabei besser und
zuverldssiger als die Grofsformatdrucker
von Agfa Graphics.

Die innovativen Drucker aus der
Andpurna- und Jeti-Familie kombinieren
die neueste Technologie mit
herausragender Verarbeitungsqualitat.
Erganzt um den Asanti Workflow und
die Tinten von Agfa Graphics bilden

sie eine integrierte Losung, deren
Bestandteile perfekt aufeinander
abgestimmt sind.

Nur so erreicht man hdchste
Produktivitdt und beste Rentabilitat.

Mehr informationen finden Sie unter
www.agdfagraphics.de

AGFA

STAY AHEAD. WITH AGFA GRAPHICS.
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Epson

NEUE GROSSFORMATIGE
DRUCK-/SCANKOMBINATIONEN
Die neuen 4-Farbdrucker der Epson
SureColor SC-T-x200er Reihe wur-
den fir den Einsatz in POS-, CAD-
und GIS-Anwendungen konzipiert.
Druckdienstleister, Copy-Shops, Ver-
messungs-, Architektur- und Kon-
struktionsbiiros nutzen bei der Serie
Druckbreiten von DIN A1+ (Sure
Color SC-T3200, 61 cm), DIN A0+
(SureColor SC-T5200, 91,4 cm) und
DIN B0+ (SureColor SC-T7200,
111,8 cm) und profitieren laut Ep-
son von einer hohen Druckge-

schwindigkeit bei niedrigen Be-
triebskosten. SureColor SC-T7200
und SC-T5200 sind zusatzlich auch
als Multifunktionsgerate mit DIN
A1+ Scanner erhaltlich und verar-
beiten optional zwei Papierrollen
parallel. Die SureColor-Serie ist ab
Juni 2014 im Fachhandel verfiigbar.
Die mit einer Scaneinheit ausge-
riisteten Varianten erlauben den
Benutzern, schnell groBformatige
Vorlagen zu digitalisieren. Beide
Maschinen unterstiitzen moderne
Scanfunktionen wie Scan direkt in
eine Datei oder in eine E-Mail. Da-
bei wird eine Vorlage im Format
DIN A1 je nach Auflésung in rund
39 Sekunden digitalisiert. Eine als
Option verfiigbare PostScript-Er-
weiterung vereinfacht die Integra-
tion der Druckerserie in bestehende
Design- und Druckumgebungen.
Die Kombination der UltraChrome
XD-Pigmenttinte mit dem Precision-
Core TFP-Druckkopf sorgt laut
Epson fiir gleichbleibend hohe und
reproduzierbare Druckqualitat.

> www.epson.de

Neu vorgestellt

Durst erweitert seine Modellpalette

Durst hat Ende April auf der ISA
2014 in Orlando neue Rho-Modelle
vorgestellt: es handelt sich um die
neue Rho P10 HS Reihe und den
Rho 312R.

Die neue Rho P10 HS Serie ist aus-
gestattet mit den Durst Quadro Ar-
ray 10M Druckkopfen, die tber die
doppelte Anzahl an Diisen verfi-
gen. Die Drucksysteme bieten ne-
ben der herkémmlichen UV-Trock-

terialien. Die sehr feinen Téne und
zusatzliche Light-Farben (Light-
Cyan und Light-Magenta), ermdgli-
chen eine perfekte Farbwiedergabe.
Dadurch eignen sich die Drucksys-
teme ideal fiir Innen- und AuBenbe-
schilderungen, POP-Materialien,
kleine bis mittelgroBe Verpackun-
gen und hintergrundbeleuchtete
Luxusgiter-Werbungen.

Der ebenfalls auf der ISA vorge-

nung auch eine LED-Lichthartung
an. Dadurch werden die Tintentrop-
fen bei hoheren Geschwindigkeiten
abgedichtet und erzielen eine per-
fekte Qualitat bei der anschlieBen-
den UV-Hartung.

Die P10 Serie setzte bei ihrer Ein-
fihrung vor zwei Jahren einen neu-
en Qualitats-Standard beim indus-
triellen Inkjet-Druck. Die gleiche
Qualitat, mit einer Auflésung von
bis zu 1.000 dpi, ist jetzt verfigbar
mit einer Druckgeschwindigkeit von
bis zu 400 m? pro Stunde. Damit
sind die Drucker nach Angaben von
Durst die produktivsten Drucker
ihrer Klasse, drucken auf starre und
Rollenmedien gleich schnell und
ermdglichen einen einfachen
Wechsel zwischen den Medien-
gattungen. Die Systeme drucken
auf eine breite Medienpalette wie
Hartschaumplatten, Metall, Acryl,
PVC, Rollenmedien wie Klarsicht-
folie und andere Backlit-Materia-
lien, Textilien und Vinyl.

Die »Fine-Art« Druckqualitat der
neuen und bestehenden P10 Dru-
cker ermoglicht Nahbetrachtungen
von Werbe- und Unternehmensma-
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stellte Rho 312R ist der produktivs-
te 3,2 m Rolle-zu-Rolle Drucker sei-
ner Klasse. Er definiert einen neuen
Qualitatsstandard fiir den indus-
triellen Backlit- und Fine-Art-Druck.
Der Rho 312R verfligt Gber die
Durst Quadro Array 12M Druck-
képfe mit Variodrop-Technologie,
die mit TropfengréBen von 12 Piko-
litern exzellente Druckqualitat mit
bis zu 900 dpi erméglichen und mit
der Variodrop-Technologie die Pro-
duktivitat steigern. Im High-Speed
Modus druckt der Rho 312R 240 m?
pro Stunde, bis zu 70 m2 im 4-Pass
Modus und 122 m2 pro Stunde im
POP Modus. Die Produktivitdt wird
auBerdem durch die Mdglichkeit
gesteigert, zwei 1,6 m Rollen paral-
lel (iber einzelne Druckbahnen zu
produzieren.

Die hohe Flexibilitat, Produktivitat
und Druckqualitat macht den Rho
312R zur profitablen Lésung fiir
Backlits, Kunstdrucke, POP, Banner,
Tapeten und Fassadendekorationen.
> www.durst-online.at

HP

NEUE DRUCKER DER SERIEN
LATEX 300 UND DESIGNJET Z

HP hat die neue HP Latex 300 Dru-
ckerserie vorgestellt. Als Einstiegs-
modell ermdglicht der HP Latex 310
laut Hersteller auch bei begrenztem
Platzangebot einen einfachen Be-
trieb. Er verbinde die Vorteile der
Latex-Technologie mit kompakten
Abmessungen. Die Medienzufih-
rung erfolgt von vorn, was den
Produktionsbereich maximiert.

Der 64 Zoll HP Latex 330 bietet
vielfaltige Anwendungsmaglichkei-
ten und ist in der Lage, groBere und

HP Latex 300 Druckerserie.

schwerere Rollen zu verarbeiten. Er
druckt bis zu 50 m¥h.

Der fiir gréBere Druckmengen aus-
gelegte HP Latex 360 Drucker
druckt bis zu 91 m#h. und bietet
durch seine Tintenauffangschale
auch die Moglichkeit, porses Tex-
tilmaterial zu bedrucken. Der Dru-
cker verfiigt zudem {ber automati-
sche Front-to-Back-Registrierung
fir das beidseitige Bedrucken des
Tragermaterials.

Ebenfalls fir kleine bis mittlere
Druckereien prasentiert HP mit den
Modellen HP Designjet Z6600 Pro-
duction Printer und HP Designjet
26800 Photo Production Printer
Gerate mit einer im Vergleich zu
den Vorgangermodellen um bis zu
50% hohere Produktionsgeschwin-
digkeit.

> www.hp.com



XPress Yourself!

Kreativer Ausdruck erfordert die richtigen Werkzeuge. QuarkXPress 10 wurde vollstandig
Uberarbeitet, so dass es jetzt fantastische Grafiken ausgibt, ber virtuose Produktivitatsfunktionen
verflugt und eine Designoberflache bereitstellt, die Ihrer Kreativitat Fliigel verleiht.
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Uber 50 neue und verbesserte Funktionen

Xe Xenon Graphics Engine @ Unterstiitzung von
Vielseitige Echtzeitausgabe von PDF-, Photoshop- und HiDPI- und Retina®-Disp|ays
TIFF-Dateien

Schépfen Sie die Displaytechnologie der neuen Generation
voll aus

E Designinhalte fiir Tablet- und Smartphone-Apps a Moderne und
Erstellen Sie preisgekrénte Apps fiir iPad, iPhone, Android und optimierte Benutzeroberflache

andere mobile Gerate. Durch das weiterentwickelte Anwendererlebnis kénnen Sie
schneller und fliissiger arbeiten

www.quark.com/10

QuarkXPress 10 ist kompatibel mit Mac OS 10.7.5 (Lion®), Mac OS X 10.8.x (Mountain Lion®), Mac OS 10.9.x (Mavericks®),
Microsoft Windows 7 (32 und 64 Bit), Windows 8 (32 und 64 Bit) und ist verfugbar als unbefristete Lizenz via Download oder DVD.
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Neuer Mimaki-Drucker

NEUE TINTEN UND DRUCKKOPFE
FOR MEHR QUALITAT

Mimaki hat die Verflgbarkeit der
Produktfamilie JV300-130/160 von
Eco-Solvent-Tintenstrahldruckern
fur den GroBformatdruck bekannt-
gegeben. Der JV300-130/160 verar-
beitet I6semittel- und wasserbasier-
te Sublimationstinten und ermdg-
licht ein breites Spektrum von An-
wendungen fiir Schilder im AuBen-
bereich, Poster, Innendekorationen
und Fahrzeugverkleidungen. Diese
erstmals auf der Fespa Digital 2014
vorgestellten Drucker bieten eine

beeindruckende Ausgabequalitét
bei einer Breite von 1,3 und 1,6 m
und einer Geschwindigkeit von bis
zu 105,9 m2 pro Stunde. Sie arbei-
ten mit neuen Tinten und Druckkdp-
fen. Das Modell JV300-130/160
wird ab Juni 2014 ausgeliefert.

Mit dem UV-Inkjet-Flachbettdrucker
JFX200-2513 als Einstiegsmodell
und dem Direkt-Sublimationsdru-
cker Tx500-1800DS fiir Textil- und
Soft-Signage-Anwendungen wird
Mimaki zwei attraktive Druckldsun-
gen prasentieren. Der Tx500-1800
DS wird das erste Mal in Europa
gezeigt.

> www.mimakieurope.com

Esko will Renntempo vorlegen

Losungen fiir Druckvorstufe, Workflow
und Weiterverarbeitung

Esko verspricht den Besuchern der
Fespa Digital 2014 an seinem Stand
srasante« Erlebnisse voller innova-
tiver Ideen fiir ihr Geschaftswachs-
tum. So ist es zumindest in einer
Pressemitteilung zur Messe zu
lesen. »Die Fespa Digital ist immer
eine Hochspannungsmesse«, sagt
Armand Gougay, Esko Vice Presi-
dent EMEA. »Mit dem Thema Renn-
sport, das unsere Fahigkeit unter-

gesehen. Die Anlage unterscheide
sich von anderen Systemen da-
durch, dass sie Materialien in einer
GroBe bis zu 3,2 x 3,2 m verarbei-
ten konne. Aufgrund ihrer robusten
Konstruktionsweise und der aus
Karbon gefertigten Traverse fiir den
Materialdurchlass miisse die Kongs-
berg C beim Schneiden nicht ab-
bremsen. Zudem verarbeitet sie ein
umfangreiches Materialspektrum.

streichen soll, die Produktion von
Schildern und Displays von der
Druckvorstufe bis zur Weiterverar-
beitung zu beschleunigen, werden
wir diese Dynamik weiter erh6hen.
An unserem Stand werden wir so-
wohl Weiterverarbeitungsanlagen
als auch Softwareldsungen zeigen,
die stellvertretend fir die Breite un-
seres Portfolios stehen.«

Nach der Markteinfiihrung der
Kongsberg C64 auf der SGIA Expo
im vergangenen Herbst in den USA
zeigt Esko das System auf der Fespa
Digital 2014 erstmals in Europa.
Diese superbreite Weiterverarbei-
tungsanlage ist nach Angaben des
Herstellers die erste ihrer Art und
eine vollig neue Plattform, die auf
Grundlage der jahrzehntelangen
Erfahrungen von Kongsberg ent-
wickelt wurde. Sie sei fiir die Rund-
um-die-Uhr-Produktion, sieben Tage
pro Woche, sowie fiir den Einsatz in
halbindustriellen Umgebungen vor-
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Die Palette reicht nach Angaben
von Esko von Papier und Textilien
bis zu Riffelkarton, Kunststoff, Alu-
miniumverbundstoffen und drei-
welliger Pappe.

»Mit dieser modernen Weiterverar-
beitungsanlage sind unsere Kunden
durch die hohe Genauigkeit bei

hohen Geschwindigkeiten und einer

schnellen Beschleunigung in der
Lage, ihre Produktivitat zu steigern
und die Zeit der Produkte bis zur
Markteinfiihrung zu verkiirzen. Die-
se Vorteile werden wir den Besu-
chern unseres Standes vorfiihren«,
erganzt Gougay.

> www.esko.com

Dr. Honle AG
MASSGESCHNEIDERTE
TROCKNUNGSSYSTEME

Der UV-Spezialist Honle nutzt die
Fespa als Biihne fiir seine Highend-
Aushartungssysteme fiir industrielle
Druckanwendungen. Hénle produ-
ziert seit fast 40 Jahren UV-Systeme
fiir die Druckindustrie. Dabei entste-
hen individuelle Trocknungssyste-
me, maBgeschneidert auf die Anfor-
derungen der Kunden und auf dem
neuesten Stand der Technik. Die Pa-
lette reicht von konventioneller UV-
Technologie, (iber inertisierte L6-
sungen bis zur UV-LED-Technologie.

LED-Powerline von Honle.

Mit dem jetCure bietet Honle einen
UV-Trockner fiir den groBformati-
gen Inkjet-Druck. Durch doppelte
Peak-Leistung gegeniiber vergleich-
baren Geraten ermdglichen die UV-
Systeme der jetCure-Serie eine her-
vorragende Aushartung selbst bei
hohen Geschwindigkeiten und fiih-
ren so zu einer deutlich verbesser-
ten Druckqualitat. Das gilt selbst fiir
temperaturempfindliche Bedruck-
stoffe, dafir sorgen speziell entwi-
ckelte Kaltlichtreflektoren. jetCure-
Gerate sind mit auf die Druckfarbe
angepassten Strahlerspektren er-
haltlich und auch die Lange kann
individuell auf den jeweiligen
Druckprozess abgestimmt werden.
Neben konventioneller UV-Techno-
logie prasentiert Honle maBge-
schneiderte Losungen in Sachen
UV-LED, allen voran die LED Power-
line-Serie. Diese hochintensiven
LED-Arrays sind in verschiedenen
Bestrahlungsbreiten und Wellenlan-
gen erhaltlich.

> www.hoenle.de



Fespa Digital 2014
SWISSQPRINT LANCIERT NEUEN
UV-DRUCKER

swissQprint, Hersteller hochqualita-
tiver Inkjet-Systeme, hat einen
neuen UV-Flachbettdrucker ange-
kiindigt. Das vierte Modell im Ange-
bot des Schweizer Herstellers wird
das groBte und wirtschaftlichste im
Sortiment sein. swissQprint ver-
spricht und nie dagewesene Out-
put-Raten im Qualitats-Druck. Dies
soll bei Live-Demonstrationen unter
Beweis gestellt werden.

Hohe Produktivitat ist zweifellos ein
wichtiger Aspekt. Aber auch Viel-

swissQprint lanciert seine groBte
Flachbett-Maschine mit »nie
dagewesenen Output-Raten im
Qualitatsdrucke, so der
Schweizer Hersteller. /

seitigkeit hat sich swissQprint auf
die Fahne geschrieben und will dies
vorflihren. Zusatzlich zum neuen
Maschinenmodell wird das bereits
bewahrte System Impala vor Ort
spezielle Effektdrucke produzieren.
(Ein Tipp von der Redaktion: Die
Effektdrucke sollte man sich unbe-
dingt ansehen, da hierbei Software
und Material fiir erstaunliche Er-
gebnisse sorgen.)

> www.swissqprint.com

Antalis Tochter

ANTALIS MACRON GMBH ALS
AUSSTELLER AUF DER FESPA

Die Antalis Macron GmbH, Tochter
von Antalis, prasentiert ihre Pro-
dukte aus dem internationalen An-
talis-Sortiment an Digitaldruckme-
dien der Dachmarke Coala. Im Zuge
des Zertifizierungsprozesses fiir das
Drucken mit HP-Latex-Technologie
wurde eine breite Auswahl an
Coala-Produkten empfohlen und
auf die neueste Generation von
Druckmaschinen abgestimmt. »Die
laufenden Investitionen im Medien-
Bereich, sei es durch neue Medien,

Zertifizierungsprogramme oder spe-
zielles Zubehdr, zeigen, dass nach
wie vor viel Potenzial in diesem
speziellen Marktsegment steckt«,
erklart Harm Reimers, Geschafts-
flihrer der Antalis Macron GmbH.
Im Rahmen der Messe wird eben-
falls das neue, in Kiirze erhaltliche,
internationale Sortiment >Coala
System« vorgestellt. Hierbei handelt
es sich um eine Auswahl aus dem
Bereich der mobilen Werbe- und
Prasentationssysteme wie etwa
RollUp-Displays, Messewande,
Theken- und Banner-Systeme.

> www.antalis-macron.de

Herr Dubois gewinnt gern.

Er sucht standig nach Moglichkeiten, mehr Auftrage
zu erhalten, besser zu produzieren und sich einen
Wettbewerbsvorsprung zu sichern.

Jetzt ist Herrn Dubois erneut ein entscheidender Schritt
gelungen.

Er hat festgestellt, dass er seine Offsetdruckmaschinen
mit Kodak Prosper S Eindrucksystemen in moderne
Digitaldruckmaschinen verwandeln kann, die auf
kostengtlinstige Weise genau das produzieren, was seine
Kunden wiinschen: hochwertige ein- oder vierfarbige
Drucke fir die 1:1-Kommunikation. Durch die Integration
hochqualitativer Inkjet-Eindrucksysteme in seine
Maschinen kann er seine bestehenden Investitionen
effizient nutzen, um seinen Kunden einen deutlichen
Mehrwert zu bieten und sein Gewinnpotenzial zu
erweitern.

Herr Dubois hat den Einstieg in die Inkjet-Eindruck-
technologie vollzogen und damit die Gewissheit, seiner
Konkurrenz um Langen voraus zu sein.

SHIFT TO IMPACT
Steigern Sie mit hochwertig personalisiertem Druck
Ihren Gewinn

Né&heres erfahren Sie unter
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Sun Chemical

ZUR FESPA MIT

NEUER SOFT-SIGNAGE-TINTE
Sun Chemical wird seine Palette an
Tinten fiir den digitalen Markt ein-
schlieBlich einer neuen Soft-Signa-
ge-Losung prasentieren. Zudem
wird die neueste Erweiterung der

Tintenserie Streamline, die Stream-
line TX, vorgestellt, eine Sublima-
tionstinte zum direkten Bedrucken
von Textilien. Die Textildruckfarbe
sei entwickelt worden, um der stei-
genden Nachfrage nach Materialien
auf Kunstfaser- und Polyesterbasis
fir Signage-Anwendungen gerecht
zu werden, teilt Sun Chemical mit.
Die Sublimationstinte zum direkten
Bedrucken biete kraftige Farben
und tiefes Schwarz, zwei Attribute,
die fiir auffallige Soft-Signage-An-
wendungen unerlasslich seien. Da
die Tinte tief in die Fasern eindrin-
ge, biete sie auch hervorragende
Durchscheineigenschaften. Dieses
Merkmal hat sich als vorteilhaft fiir
den Fahnendruck erwiesen, wo
beim Betrachten des Bildes von
beiden Seiten des Materials eine
ahnliche Wirkung erzielt wird.
Neben Streamline TX werden auch
andere Produkte aus der Stream-
line-Tintenserie zu sehen sein. Dazu
gehdren die [6semittelbasierten
Streamline-Tinten ESL HPQ, Ultima
HPQ und Optima HPQ, die seit ihrer
Markteinfihrung im Juli 2012 zum
Geschéftswachstum beigetragen
haben.

> www.sunchemical.com

Roland DG

ANKERN AUF DER FESPA
DIGITAL

Unter dem Motto »Werft die Anker
aus!« ladt Roland DG ein, den
Schatz an Mdglichkeiten zu heben.
Das Flaggschiff ist der Soljet Pro4
XR-640. Dieser Drucker/Schneide-
plotter vereint nach Angaben des
Herstellers Zuverlassigkeit, Vielsei-
tigkeit und Tempo. Der XR-640 ar-
beitet mit der neuen Eco-Sol Max2-
Tinte unter anderem in Weif3, Me-
tallic-Silber und hellem Schwarz.
Das opake Weil erzielt prachtige
Effekte auf transparenten und

farbigen Medien. Metallic-Silber
wird verwendet, um Gold, Bronze,
Kupfer und mehr als 500 andere
Metallic-Farben zu simulieren. Hel-
les Schwarz seinerseits bietet an-
sprechende Grauabstufungen und
eignet sich fir Schwarz-WeiB-Bilder.
Diese Tintenfarben sind auch bei
der neuen VersaCamm-Reihe ver-
fligbar. Die neuen Sprésslinge die-
ser Familie namens VS-i setzen die
Tradition nutzerfreundlicher und
erschwinglicher Drucker mit Schnei-
defunktion fort, heiBt es in einer
Messe-Information.

Auch der Soljet Pro4 XF-640 ist mit
an Bord. Ferner stellt die Roland-
Besatzung den VersaUV LEF-20 vor.
Dieser kompakte Flachbettdrucker
druckt Texte und Bilder mit hoher
Auflésung auf eine breitgefacherte
Palette an dreidimensionalen Arti-
keln, darunter iPhone- und Tablet-
Hiillen, Stifte, Plexiglas-Fotowdirfel,
Golfballe und andere Gegensténde
oder Platten bis zu einer Hohe von
10 cm.

> www.rolanddg.de
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euromedia

2D VINLY P-GB FUR DIE 2D-
VERKLEBUNG

Zur Fespa Digital prasentiert Fujfilm
mit dem euromedia 2D Vinyl P-GB
erstmalig und europaweit ein neues
Produkt fiir die 2D-Verklebung. Das
selbstklebende Material ist nach
Herstellerangaben fiir eine Vielzahl
an Anwendungen im Solvent-,
Latex- und UV-Druck einsetzbar
und besonders fiir Verklebungen
auf ebenen und leicht gewdlbten
Untergriinden geeignet. Der graue
Kleber decke auch kontrastreiche
Untergriinde zuverlassig ab. Die

Der graue Kleber vom euromedia 2D
Vinyl P-GB deckt auch kontrastrei-
che Untergriinde ab.

gute Planlage ermdgliche eine ein-
wandfreie Bedruckbarkeit und Wei-
terverarbeitung. Die laut euromedia
besonders weiBe, glanzende Ober-
flache garantiere die Wiedergabe
von leuchtenden Farben und exzel-
lenten Kontrasten. euromedia 2D
Vinyl PGB sei dabei sehr dimen-
sionsstabil, auch (iber lange Zeit
und unter widrigen Umsténden.
Fir die Verklebung ist das Material
im euromedia-Portfolio zwischen
dem 2D Vinyl P-WB (friiherer Name:
Campaign Vinyl) mit weiBem Kleber
und dem 2D Smart Apply mit
grauem Kleber und Luftkanaltech-
nologie fiir die einfache Verklebung
angesiedelt. Mit diesen drei Pro-
dukten konnten alle Kundenanfra-
gen im Bereich der 2D-Verklebung
bedient werden.

> www.euromedia.de

Anwendungen im Textilbereich
NEUES EPSON SUBLIMATIONS-
TRANSFERPAPIER

Epson prasentiert in Kooperation
mit Partnerunternehmen eine Viel-
zahl an Losungen, die allesamt auf
den Epson SureColor SC-S und
SureColor SC-F Inkjet Serien basie-

Das neue Epson Sublimationspapier
ist fiir den Druck mit der SureColor
SC-F-Serie optimiert.

ren. So werden auf dem Stand
Schilder, POS-Materialien, Fahr-
zeugbeschriftungen, Biihnenaus-
stattungen, Kleidung, Geschenk-
und Werbeartikel gestaltet und
produziert.

Mit dem neuen >DS Transfer Produc-
tion Paper« erweitert Epson sein
Angebot um ein vielseitig verwend-
bares Sublimationsmaterial. Dieses
exklusiv von Epson angebotene
Transferpapier wurde fiir die Sure-
Color SC-F-Serie in Verbindung mit
UltraChrome DS-Tinten optimiert.
Es eignet sich fir den Einsatz bei
groBvolumigen Produktionen von
Textilien. Das Papier ist leicht (75
g/m2), trocknet schnell, wellt im
nassen Zustand nicht und verarbei-
tet daher auch gréBere Tintenmen-
gen. Die hohe Stabilitat wahrend
des Drucks und beim Transfer ver-
einfacht die Handhabung und er-
maglicht professionelle Ergebnisse
bei effizienter Nutzung.

> www.epson.de
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EUROPE’S
INDUSTRY

Jedes Jahr treffen sich Experten und
Fachjournalisten der fiihrenden europaischen
Fachzeitschriften fir digitale Produktion,

um die aktuellsten technologischen
Entwicklungen zu evaluieren und zu
bewerten. Die Produktauswahl reicht von
Software Uber Digitaldruckmaschinen,
Peripherie, Endverarbeitung und Veredelung
bis hin zu Tinten und Druckmaterialien.

Aus allen Einreichungen wird das beste
Produkt jeder Kategorie mit dem EDP Award
geehrt. Diese Beurteilung soll den Anwender
in seiner Kaufentscheidung unterstiitzen und
dem Hersteller eine Wertsteigerung seines
Produktes vermitteln.

Mitglieder Magazine 2014:

Austria BeNelLux Czech Republic

Hungary, Romania  Italy Norway  Poland

P AK italia publishers &5

f

Im vergangenen Jahr wurde 23 Trophaen
fur die Besten in ihrer Kategorien vergeben.
Welche Produkte mit welcher Begriindung
gewonnen haben, finden Sie auf www.
edp-award.org, wo der technische Report,
basierend auf allen Einreichungen, zum
Download bereitsteht.

Ebenfalls auf der Website finden Sie alle
aktuellen Einreichungen des Awards 2014.
Die Gewinner diese Jahres werden am 21.
Mai anlasslich der Fespa Digital in Miinchen
verkindet.

Denmark Finland France Germany

anediags T ol afi E17TT) Signallig ) $MRKT

Russia Spain Sweden

Switzerland

EDP AWARDS
2013/2014

Eurapean Digital

FPress Awards 207 4 2

Greece
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- o werbetechnik cmyk
Turkey UK, Ireland
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3M

ELEGANTE FARBTONE FUR DAS
CAR WRAPPING

Einzigartiges Fahrzeugdesign er-
maoglicht die Wrap Folie 1080 von
3M. Glanztdne, Mattfarben oder
Carbon-Optik: Die Farbpalette der
3M-Folien bietet fiir jeden Look den
passenden Ton. Mit fiinf weiteren
Farben ist die Auswahl nun auf 55
Farbtone angewachsen, mit denen
sich individuelle Designs auf Autos,
Motorradern oder Bussen verwirkli-
chen lassen. Neu sind die Farben
Satin White Aluminium, Gloss Char-
coal Metallic, Gloss Blue Steel Me-

tallic, Matte Deep Black und Matte
Dark Navy.

Die gegossenen Spezialfolien fir
die Fahrzeugvollverklebung bieten
laut 3M eine schnelle und blasen-
freie Verarbeitung. Die Comply-
Technologie mit Mikro-Luftkanalen
sorge dafiir, dass die Luft zwischen
Folie und Lack ausgestrichen wer-
den konne. Die 1,52 m breiten
Rollen lieBen sich zudem nahtlos
auf groBen Flachen verkleben.
Durch die 3M Controltac Klebstoff-
technologie seien die Folien reposi-
tionierbar und erleichterten so die
Verarbeitung. Die Funktionsdauer
liegt laut 3M bei bis zu sechs Jah-
ren in Abhangigkeit von Folientyp
und Art des Einsatzes.

> www.3m.de

Agfa Graphics

Uberarbeitete Anapurna-Versionen
flir Wide Format

Der Anapurna M3200i RTR fir mittlere bis hohe Durchsatzanforderungen
gehort zu den ersten Modellen der verbesserten Anapurna-i-Reihe, die fiir
hohere Produktivitat und Qualitat ausgelegt ist. Auf der Messe wird die Ana-
purna M3200i RTR mit Doppelrollenzufiihrung und Mesh-Option gezeigt. Bei
einer Druckbreite von 3,2 m erzielt der Rollendrucker im Sechsfarbendruck
(CMYKLcLm) bis zu 116 m2 Durchsatz pro Stunde im Express Modus. Die op-
tionale Doppelrollenzufiihrung (Dual Role) ermdglicht das gleichzeitige
Drucken auf zwei nebeneinander verwendeten Rollen desselben Materials,
die jeweils bis zu 1,52 m breit sein kdnnen. Die neue Mesh-Option ermdg-
licht das Drucken auf Netzmaterialien ohne Liner. Dazu wurde unterhalb des
Druckbereiches eine Rinne hinzugefiigt, die mit tintenabsorbierendem Mate-

Die i-Reihe erhielt ein véllig neues, modernes Design, das zur
standardmaBigen Designperspektive fiir alle Anapurna-i-Drucker wird.

rial gefiillt ist. Durch diese Option wird der Anwendungsbereich erweitert.
Die M3200i RTR verwendet UV-hartende Tinten mit einem laut Agfa groBen
Farbraum, die lebendige Resultate auf den flexiblen Materialien liefern, ein-
schlieBlich Bannern, selbstklebendem Vinyl sowie Front- und Backlit.

Die Uberarbeitete Version des Hybrid-Inkjet-Druckers Anapurna M2050i (im
Bild oben) fiir das Wide Format erfiillt nach Angaben von Agfa Graphics den
Bedarf an hoherer Leistung und Qualitat auf einem Markt, der zunehmend
nach Professionalitdt strebt. Mit Druckkdpfen neuester Generation erziele
die Anapurna M2050i eine Produktivitatssteigerung von bis zu 75% im Ver-
gleich zum Vorgangermodell — bei gleichbleibend hoher Druckqualitat. Mit
Dual-Board-Druck und randlosem Drucken soll die Produktivitdt sogar noch
weiter gesteigert werden. Die umfangreiche Weiterentwicklung hat das Sys-
tem nach Herstellerangaben noch robuster und damit fit gemacht fiir hohere
Arbeitslasten. In Kombination mit dem prazisen Transportbandsystem erzie-
len die neuen Druckkdpfe eine optimierte Punktpositionierung und verspre-
chen damit exzellente Druckqualitat auf einer Vielzahl an Medien. Die Ana-
purna M2050i bietet eine solide Wiedergabe von Volltonfléchen, Schrift-
groBen von 4 Punkt sowie eine ausgezeichnete Tonwertreproduktion. WeiB3-
druck ist ebenfalls inbegriffen. Die Anapurna M2050i verwendet UV-harten-
de Tinten, die fiir Innen- und AuBenanwendungen auf den brancheniblichen
flexiblen und starren Materialien einsetzbar sind.

> www.agfagraphics.com
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Sihl

HP LATEX DRUCKER, MATERIAL
UND SERVICE AUS EINER HAND
Die Sihl Direct GmbH festigt ihre
Kompetenz beim umweltfreund-
lichen Druck mit Latex-Tinten. Ab
sofort vertreibt das Unternehmen
die Drucker HP Latex 310, HP Latex
330 sowie HP Latex 360. Zusatzlich
erhalten Druckanwender ein um-
fangreiches Sortiment an Medien,
die fiir den Einsatz mit der Latex-
Drucktechnik optimiert sind. Bereits
zur diesjahrigen Fespa in Miinchen
kann die Sihl Direct GmbH fiir die
Drucker der Latex 300 Serie von HP

zertifizierte Sihl Druckmedien vor-
stellen und liefern. Das Angebot der
verfiigbaren Latex-Medien wird
zudem um das Sihl Vivalux Backlit
Heavy Latex 200 erweitert.

Uber den Verkauf der Produkte hi-
naus bietet die Sihl Direct dem La-
tex-Anwender wichtige Mehrwerte.
Die Dienstleistungen reichen von
der Bedarfsanalyse und Finanzie-
rungskonzepten Uber die Installa-
tion von Hardware und Software
bis hin zu einem leistungsféhigen
Service und Support. »Die Sihl Di-
rect versteht sich als Losungspart-
ner fiir die LFP Branche. Der Kunde
bekommt ein Gesamtkonzept, das
individuell auf seine Bed(irfnisse
abgestimmt ist«, erlautert Wolf-
gang Tropartz, Leiter Vertrieb der
Sihl Direct GmbH.

> www.sihl-direct.de
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PRIMER FUR JETI TITAN S UND HS Ende April feierte der Agfa Jeti Titan HS
auf der Sign Expo in Orlando seine Nordamerika-Premiere, jetzt wird er auch
in Miinchen zu sehen sein. Durch die neue Primer-Option fiir den Titan S/HS
kann die Haftung der Drucktinten und die Haltbarkeit der Drucke auf kniffli-
gen Materialien entscheidend verbessert werden.

Mit der neuesten Generation der Druckkdpfe Ricoh Gen 5 mit 1.280 Diisen
kombinieren der Jeti Titan S (Speed) und HS (High Speed) laut Agfa eine
ausgezeichnete Druckqualitat mit hoher Produktivitdt zu einem »unschlag-
baren Preis-Leistungs-Verhaltnis«. Beide Modelle eignen sich fiir hochwerti-
ge Drucke wie POP- und Backlit-Anwendungen als auch fiir Anwendungen
mit hohen Auflagen. Ein neuer digitaler Primer macht die Jeti Titan S und HS
jetzt noch vielseitiger. Primer wird in der Regel zur Herstellung von Schildern
und Displays fiir
AuBenanwendun-
gen auf preiswer-
ten, jedoch in Be-
zug auf die Haf-
tung  schwierige-
ren Bedruckstoffen
eingesetzt  (zum
Beispiel geriffeltes Polypropylen), mit dem Ziel, die Haltbarkeit der Drucke zu
verlangern. Die Primer-Lésung kann als Grundierung entweder auf die ge-
samte Flache oder partiell aufgebracht werden. AnschlieBend wird sie mit
dem UV-Trocknungssystem des Druckers ausgehdrtet. Der Primer verbessert
die Haftung, ohne die maximale Dichte oder den Farbumfang zu beeintrach-
tigen. > www.agfagraphics.com

FUJIFILM VYBRANT F1600 Fujifilm hat zur Fespa Digital die Einfiihrung des
neuen GroBformatdruckers Vybrant F1600 angekiindigt, ein 1,6 m breites
Rolle-zu-Rolle-System, das mit Fujifilms Hybrid Fuze UV-Tintentechnologie
ausgestattet ist. Diese Technologie soll die Effizienz und die Ergebnisse, die
mit einem groBformatigen-Produktionssystem erreichbar sind, verbessern.
Der UV-Anteil der Tinte erzeugt einen widerstandsfahigen Farbfilm mit hoher
Kratzfestigkeit, wahrend ein Eco-Solvent-Trager fiir einen flachen Tintenauf-
bau sorgt und somit die Flexibilitat in der Handhabung und Verarbeitung ver-
bessert. Dank der UV-Hartung, ist keine Ausdiinstung erforderlich, sodass der
Druck sofort weiterverarbeitet und versendet werden kann. Die Vybrant
F1600 bietet nach p#®
Herstellerangaben
eine Produktivitat
von bis zu 18 m¥
Stunde und arbei-
tet mit vier Tin-
tenkandlen Cyan,
Magenta, Gelb
und Schwarz. Der Drucker soll ideal fiir das Bedrucken von Vinyl oder an-
deren flexiblen Materialien fiir den Innen- oder AuBenbereich sein, bei denen
Haltbarkeit und kurze Lieferzeiten im Vordergrund stehen. Die Kombination
von UV-Komponenten mit einem Eco-Solvent-Trager sorge fiir ein hochglan-
zendes Druckbild mit glatter Oberfliche und lebendiger Farbwiedergabe,
heiBt es weiter in der Ankiindigung. > www.fujifilm.eu
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SA International

FLEXI SCHNUPPER-ABOS UND
SOFTWARE-PRASENTATION

SA International (SAi) bietet Besu-
chern der Fespa Digital eine exklu-
sive Messeaktion: Nutzer aus dem
Bereich der Werbetechnik und des
LFP-Druck konnen kostenlos ein 30-
Tage-Schnupper-Abo vom Flexi nut-
zen, die vom Unternehmen angebo-
tene beliebte Software fiir Druck
und Werbetechnik.

Die kirzlich gestartete Abonne-
mentinitiative des Unternehmens —
verbunden mit neuen Maéglichkei-
ten zur Kostenkontrolle — sowie die
Ankiindigung, dass die populare
SAi-Software FlexiPrint von HP fir
die neuesten Latexdrucksysteme
ausgewahlt wurde, sind nur zwei
der weiteren Highlights, die SAi auf
der Messe in Miinchen zu bieten
hat.

Bei der Fespa Digital erfolgt die
EMEA-Einfiihrung der neuen Flexi-
Print-Software fiir die HP-Latex-
drucksysteme (HP Latex 310 und
330). Die Drucksysteme werden mit
der SAi-Software FlexiPrint HP aus-
geliefert. Damit stehen GroBformat-
Neueinsteigern und etablierten
Werbetechnikern zahlreiche Funk-
tionen zur Verfiigung.

Einen rasanten, bedienerfreund-
lichen RIP, der PDF-Dateien nativ
verarbeitet, verbindet SAi FlexiPrint
mit einer Flille von Bildbearbei-
tungsfunktionen. Ideal ist die Soft-
ware nicht nur fiir Routiniers der
Werbetechnik, sondern auch fiir
Print- und Copyshops, die einen
flexiblen Einstieg in neue Ge-
schaftsfelder suchen.

Ein besonderes Highlight: SAi Flexi-
Print HP (Basic Edition) ist mit der
cloudbasierten HP Medienbiblio-
thek integriert. Automatisch herun-
tergeladen und in die Druckerein-
stellungen eingebunden werden

HP Medienprofile, die — je nach
Substrat — fiir optimale Druckergeb-
nisse sorgen.

> www.thinksai.com

Mutoh

DREI NEUE DRUCKER AUF DER
FESPA DIGITAL

Mutoh stellt drei neue Drucker vor:
einen kompakten 24"-Rolle-zu-
Rolle-Drucker und zwei LED-UV-
Modelle. Mit der Einfiihrung der
LED-UV-Drucker erweitert Mutoh
sein Portfolio fiir Sign & Display,
Farbstoffsublimation und textile
Direktdruckanwendungen um eine
neue Kategorie 6kologischer Dru-
cker, die auf Spezialartikel und in-
dustrielle Kleinauflagen ausgerich-
tet sind. Die neuen Druckermodelle
werden auf der Messe neben den

Mutoh VJ-1626UH.

ValueJet X-Druckern prasentiert, die
Ende Januar 2014 vorgestellt
wurden.

Der ValueJet 628 ist Mutohs erster
610 mm breiter Rolle-zu-Rolle-
Drucker fiir Werbedruck-, Werbe-
technik-, Beschilderung- und Print-
to-Cut-Anwendungen. Der Drucker
ist mit den neuesten Micro-Piezo-
Druckkdpfen ausgestattet und lie-
fert mit acht Tintenkanalen hoch-
wertige Drucke fir Innen- und
AuBenanwendungen.

Der Valuelet VJ-426UF ist ein Desk-
top A3+ Flachbett LED UV Drucker
und bietet die Mdglichkeit auf ein
breites Spektrum von festen Mate-
rialien und Objekten bis zu einer
Starke von 7 cm direkt zu drucken.
Der VJ-1626UH ist ein 64" (165 cm)
breiter Hybrid LED UV Drucker, der
auf einer umfangreichen Auswahl
von starren und flexiblen Materia-
lien inklusive warmeempfindlicher
Tragerstoffen druckt.

> www.mutoh.eu
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Screen

FLACHBETTDRUCKER TRUEPRESS
JET 3200UV HS

Screen hat mit der Truepress Jet
W3200UV HS seine Produktfamilie
von UV-Flachbett-Inkjetdruckern er-
weitert. Das neue Modell bietet
eine Ausgabegeschwindigkeit von
150 m%h und ist damit fast doppelt
so schnell wie der im vergangenen
Jahr auf den Markt gebrachte True-
press Jet W3200UV mit 85 m/h.
Das neue Drucksystem wird auf der
Fespa in Miinchen mit zahlreichen
neuen Leistungsmerkmalen erst-
mals der Offentlichkeit prasentiert.

Die Truepress Jet W3200UV HS wur-
de gemeinsam von Screen und de-
ren Tochtergesellschaft Inca Digital
entwickelt. Sie Maschine bietet
sechs Farben + WeiB und kann eine
Vielzahl von starren und flexiblen
Substraten mit einer GroBe von bis
zu 3,2 x 1,6 m und einer Starke von
maximal 50 mm bedrucken. Mit
den Truepress-Tinten von Screen
einschlieBlich hochdeckendem
WeiB, hellem Cyan und hellem Ma-
genta, bietet die Truepress Jet
W3200UV HS hohe Druckqualitat
auf verschiedenen Substraten.

) www.screeneurope.com

Folex

GROSSFORMAT- UND
DIGITALDRUCK-MEDIEN
Folex zeigt auf der Fespa Digital in
Miinchen das integrierte Folex / Re-
gulus Sortiment mit GroBformat-
und Digitaldruck-Medien. Zum ers-
ten Mal wird der neue, iber 30 Sei-
ten umfassende LFP-Produktkata-
log prasentiert, der Handlern und
Anwendern wertvolle Informatio-
nen zu Einsatzzweck und Vorteilen
der Materialien liefert. Damit ist ein
Nachschlagewerk verfligbar, das
wertvolle Dienste bei der Auswahl
des richtigen Produktes fiir die

Truepress Jet W3200UV HS.

jeweilige Anwendung leisten wird.
Ein Schwerpunkt auf dem Folex-
Messestand wird das Segment UV-
und Latex-Druck sein. Es werden
neue Ldsungen gezeigt, die die fiir
GroBserienfertigung von Displays
bendétigte Wirtschaftlichkeit bei
maximaler Produktionssicherheit
gewahrleisten. Auch fiir Eco-Sol-
vent-Tinten steht fiir die kosten-
glinstige Serienfertigung mit der
Quick-Dry Technologie eine erfolg-
reiche Produktreihe zur Verfiigung,
die um einen zusatzlichen Roll-Up
Film erganzt wurde.

Weitere Highlights gibt es im
Bereich Farbseparation zu sehen:
die Filme der Reprolet Reihe fiir
Pigment- und Ecosolvent-Tinten
bieten eine Auflésung und Farbtie-
fe, die sich auch firr anspruchsvolle
Siebdruck-, Flexo- und Tampon-An-
wendungen eignen.

> www.folex.com

> www.regulus.de
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Kiian Digital auf der Fespa
SCHWERPUNKT AUF
DRUCKFARBENENTWICKLUNGEN
Nach der Bekanntgabe der Kiian
Group, dass Kiian Digital eine juris-
tisch eigenstandige Einheit gewor-
den ist, hat das unabhangig betrie-
bene Unternehmen sein Engage-
ment im digitalen Sektor gestarkt:
Die fortgesetzte Konzentration auf
das Entwickeln von Digitaldruckfar-
ben fir Textil- und Grafikanwen-
dungen wurde bestatigt. Die neuen
Markenkonzepte werden ebenso
wie die Erganzungen im Produkt-
sortiment auf der Fespa Digital
2014 prasentiert.

»Die Fespa Digital ist die ideale
Plattform fiir die Prasentation der
jetzt eigenstandigen Gesellschaft
Kiian Digital auf dem GroBformat-
markt«, sagt Roland Biemans, Mar-
keting Director bei Kiian Digital.
»Besucher an unserem Stand wer-
den zu den ersten gehoren, die das
neue Druckfarbensortiment von
Kiian Digital in Augenschein neh-
men kdnnen. Auch die Einsatzge-
biete, fiir die diese Tinten speziell
konzipiert sind, werden vorgestellt.
Unser neues Portfolio umfasst in-
novative Zusatzfarben, die das
Spektrum fiir den Sublimations-
druck auf vielfaltigen Textilien und
Grafikmaterialien erweitern.«

Zum Sortiment der Sublimationstin-
ten von Kiian Digital gehoren die
Digistar-Palette und die kirzlich
eingefiihrte K-One-Tinte fiir den
Kyocera-Inkjet-Druckkopf — damit
werden hohe Qualitat und Produk-
tivitat fiir die industrielle Fertigung
ermdglicht. Die Digistar-Gen-R-
Farbformulierung, die zu piezoelek-
trischen Druckképfen von Ricoh
kompatibel ist, wurde speziell fir
den Sublimationstransferdruck auf
Polyester und Mischfasern mit min-
destens 80% Polyester entwickelt.
Fiir Epson-Druckképfe steht die Di-
gistar-High-Pro-Tinte zur Verfiigung,
die ebenfalls den Transferdruck auf
Polyester und vorbehandelte feste
Materialien erméglicht.

> www.kiian.it

Inca Digital und Fuijifilm

NEUER UV-FLACHBETTDRUCKER
INCA ONSET R40I

Inca Digital gibt die Markteinfiih-
rung seines UV-Flachbettdruckers
Inca Onset R40i fiir das GroBformat
bekannt. Weltweit wird dieser neue
Drucker von Fujifilm, dem exklusi-
ven Vertriebspartner von Inca, an
seinem Stand auf der Fespa Digital
2014 erstmals prasentiert.

Der Onset R40i verfigt iber Fujifilm
Dimatix Spectra-Druckkopfe mit
einer TropfchengrdBe von 14 Piko-
litern und bietet eine Produktivitét
von 400 m?/Stunde. Auf Basis der

»Onset Scaleable Architecture«-
Plattform ist der neue Onset mit
verschiedenen Farboptionen
(CMYK, Light Magenta, Light Cyan
und WeiB) erhaltlich, wobei Kunden
die Moglichkeiten haben, ihre Ma-
schine von einer 4-Farben-Konfigu-
ration in eine mit 5, 6 oder 7 Farben
(bis zu 8 Farbkanale, 2 fiir WeiB) zu
andern. Im Zuge ihres Geschafts-
wachstums und zur Erfiillung ihrer
sich andernden Produktionsanfor-
derungen konnen Kunden weitere
Komponenten des Drucksystems
anpassen, wie die UV-Aushartungs-
lampen, Automation, Geschwindig-
keitsmodi, Elektronik und Software.
Mit einer Geschwindigkeit von bis
zu 80 Vollformat-Bogen/Stunde und
einer Auflésung von max. 1.200 dpi
kénnen Substrate mit einer Grofe
von bis zu 3,14 m x 1,6 m und einer
Materialstarke von bis zu 50 mm
bedruckt werden.

> www.fujifilm.eu

> www.incadigital.com



»Die Zukunft ist ein ernstes Geschaft. Erreicht
der Kunde die Zukunft vor Thnen, sitzen Sie in
der allerhintersten Reihe.«

»

Diese Aussage der amerikanischen Trendforscherin Faith
Popcorn trifft die Situation der grafischen Branche punkt-
genau. Wahrend viele glaubten, die konjunkturelle Delle
sei nur vortibergehend, hat sich das gesamte Umfeld ver-
andert. Heute erwarten Kunden von einer modernen Druk-
kerei, dass sie fit genug ist, sich den Anforderungen einer
modernen Medienarchitektur zu stellen. Der Medienmix,
der Print mit elektronischen Medien verbindet, ist noch
nicht das Kerngeschaft von Druckereien, doch wird diese
Aufgaben zunehmend gefordert.

Deshalb sind im Management von Druckereien Personen
notig, die als Generalisten administrativ, organisatorisch
und mit viel Verstandnis fir Kreativitat zeitgemé&Re Me-
dien konzipieren, produzieren und kontrollieren kénnen.
Fachleute also, die von Betriebswirtschaft und Marketing
ebensoviel verstehen wie von technischen Zusammen-
hédngen. Fachleute, die kreativ denken und logisch organi-
sieren, die Teams fiihren, Mitarbeiter und Kunden beraten,
tiberzeugen und motivieren kénnen.

Diese Qualifikation bietet das Studium zum/zur >Pubika-
tionsmanager/in< an der «gib»Ziirich, der Kaderschule fiir
Druck, Medien und Kommunikation. Mit einer derart qua-
lifizierten Fachkraft sitzen Sie mit Threm Unternehmen
sicherlich in der ersten Reihe. Denn der >Pubikationsma-
nager« ist Synonym fiir Leadership und Innovationskraft.

“visCampus epuOua
o Q

Geheimtipp:

Medienarchitekt

«gib»Zirich-Studium
«Publikationsmanager/in ED»

4. Lehrgang PM04, Beginn 1. November 2014

Informieren Sie sich eingehend, unverbindlich und
personlich auch tGber die Zugangsvoraussetzungen
fur Studenten aus EU-Landern. Es kann der Schritt in
eine positive berufliche Zukunft sein.

«oibld

«gib»Ziirich

Kaderschule far Druck, Medien und Kommunikation
Seefeldstrasse 62 | 8034 Zirich

+41 44 380 53 00

admin@gib.ch | www.gib.ch
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INTERNATIONALE MESSEN & EVENTS

Termin Veranstaltung ort Internet-Adresse
2014

23.06.-25.06.2014 Doxnet, 16. Fachkonferenz und Ausstellung Baden-Baden == www.doxnet.eu
24.06.-26.06.2014 Zellcheming, Jahrestagung und Expo Frankfurt == www.zellcheming.de
26.08.-28.08.2014 Suisse emex 2014, Messe der Event- und Marketingbranche ZUrich WWW.suisse-emex.ch
16.09.-21.09.2014 photokina 2014, World of Imaging Kéln == www.photokina.de
08.10.-11.10.2014 20. Druck + Form Sinsheim == www.druckform-messe.de
08.10.-12.10.2014 Buchmesse Frankfurt 2014 Frankfurt == www.buchmesse.de
13.10.-15.10.2014 World Publishing Expo 2014, Messe der Zeitungsindustrie Amsterdam = www.wan-ifra.org
05.11.-07.11.2014 Viscom, internationale Fachmesse fiir visuelle Kommunikation Frankfurt B www.viscom-messe.com
2015

10.03.-12.03.2015 ICE, International Converting Exhibition Minchen == ww.ice-x.com

18.05. - 22.05.2015 Fespa Kdln == www.fespa.com

19.05. - 23.05.2015 Grafitalia, Fachmesse fiir die grafische Industrie Mailand Bl www.grafitalia.biz

19. 05. - 23. 05. 2015

Converflex, Fachmesse fiir Papierverarbeitung und Verpackungsdruck Mailand

BT www.converflex.it

19.05.-23.05.2015

IPack-IMA, Messe fiir die Verarbeitungs- und Verpackungstechnologie Mailand

B0 www.ipack-ima.com

SCHMUCK

BARBARA HAUSER

COLLIER | VERSCHLUSS: 750ER
ROSEGOLD. STEINE: AQUAMARIN,
AMETHYST, PERIDOT, SPESSARTIN,
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DESIGN BY BARBARA HAUSER
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Impressed

SMART AUTOMATION
ROADSHOW IlI

Im Mai 2014 startete die Impressed
GmbH die dritte Smart Automation
Roadshow durch 9 Stadte in
Deutschland, Osterreich und der
Schweiz. Unter >Smart Automation«
versteht Impressed die intelligente
Verkniipfung bestehender Systeme
und Programme zu einem automa-
tisierten Produktionsworkflow.
Wie lassen sich inner- und zwi-
schenbetriebliche Produktionsab-
laufe effizienter gestalten? Das ist
die zentrale Frage der Impressed
Automation Roadshow (ISAR). Im
Mittelpunkt der ISAR IlI steht die
Verkniipfung von Auftragsdaten
(xml, jdf, Datenbanken) mit den
Produktionsdaten (PDFs, offene
Dateiformate etc.) und die damit
verbundene standardisierte und
automatisierte Prozess- und Pro-
duktionssteuerung. Medien- und
Druckdienstleister haben fiir die
zahlreichen Aufgaben und Proble-
me bei der Erstellung, Verwaltung,
Korrektur etc. von Daten in unter-
schiedliche Soft- und Hardware
investiert.

Impressed zeigt auf der ISAR III,
wie Kunden und Mitarbeiter glei-
chermaBen in alle Stufen des Pro-
duktionsprozesses mit einbezogen
werden konnen. Auf Basis eines
exemplarischen Management-In-
formations-Systems und einer Pro-
duktionsdatenbank wird die Még-
lichkeit demonstriert, die Kommuni-
kation zwischen Kunde und Dienst-
leister zu optimieren, auftragsspe-
zifische Priifungen und Korrekturen
vorzunehmen und diese Daten dem
Kunden zur Freigabe zu (ibermit-
teln.

Verbleibende Termine sind der 27.
Mai in Berlin, 3. Juni in Ismaning, 4.
Juni in Ostfildern, 18. Juni in Han-
nover, 25. Juni in Ziirich und der 26.
Juni in Wien.

> www.impressed.de

Qualifizierte Fortbildung
GEPRUFTER MEDIEN-
PRODUKTIONER/F:MP.

Mit Uber 500 Absolventen hat die
Fortbildung >Gepriifter Medienpro-
duktioner/f:mp.< einen sehr hohen
Stellenwert in der Branche. Am 12.
September geht es nun in eine wei-
tere Runde.

Fortbildungsangebote unter dem
Dach des f:mp.-Campus verfiigen
iiber einen hervorragenden Ruf in
der grafischen und Kommunika-
tionsindustrie. Das gilt vor allem fiir
»Gepriifter Medienproduktioner/
f:mp.<. Die Fortbildung passt sich
aufgrund ihres modularen Konzepts
hervorragend an die Anforderungen
der Medienproduktion an und ist
deshalb ein weithin anerkanntes
Kriterium fiir Kompetenz und
Know-how.

Aufbauend auf gemeinsamen Ba-
siskompetenzen fokussieren zwei
unterschiedliche Schwerpunkte je-
weils relevante Inhalte zu den The-
menkomplexen Print sowie Online /
Mobile / Digigtal. Dabei kdnnen die
Teilnehmer sowohl die Grundlagen
als auch beide Schwerpunkte
gleichzeitig erarbeiten. Alternativ
dazu besteht die Mdglichkeit, die
Grundlagen und lediglich einen
Schwerpunkt zu absolvieren. So
kénnen die Teilnehmer die Module
ganz individuell nach ihren berufli-
chen Anforderungen im Bereich der
Medienproduktion zusammenstel-
len. Das von den Teilnehmern er-
worbene Wissen wird anschlieBend
in Form eines Assessment-Centers
geprift.

Die Fortbildung eré6ffnet den Teil-
nehmern beste berufliche Qualifika-
tionen. Mittlerweile haben schon
iiber 500 Medienproduktioner er-
folgreich an der jahrlich stattfinden-
den BildungsmaBnahme teilgenom-
men. Zahlreiche Anfragen belegen
die Relevanz einer fundierten und
gleichzeitig praxisorientierten Fort-
bildung. Das Interesse fiir den im
September 2014 in Frankfurt star-
tenden Kurs ist also schon jetzt sehr
hoch. Es sind jedoch noch wenige
Platze frei.

> www.f-mp.de

Online-Umfrage

STRATEGIEN IN DER
DRUCKINDUSTRIE

Der Verband Druck und Medien
Bayern (VDMB) bietet am 5. Juni
2014 in Ismaning einen exklusiven
Managementtag zum Thema Stra-
tegien in der Druckindustrie an.

Im Vorfeld befragt der VDMB wie-
der Unternehmen der Branche zum
Thema. Uber www.vdmb.de/
umfrage-strategie sind alle Unter-
nehmen der Druck- und Medien-
branche aufgerufen, ihre Meinung
zu diesem Grundsatzthema zu
auBern. »lch kann nur dazu aufru-
fen, sich bei diesem Thema einzu-
bringen. Die Branche steht auch
weiterhin in einem harten Wettbe-
werb, der Markt wird sich weiter
konsolidieren. Wer nicht spatestens
jetzt strategisch denkt, wird sich in
Zukunft nur schwer behaupten kén-
nen. Gemeinsam kénnen wir vonei-
nander lernen und uns Handlungs-
optionen fir eine erfolgreiche
Zukunft erarbeiten«, betont VDMB-
Hauptgeschéftsfiihrer Holger Busch
die Bedeutung des Themas und der
Umfrage.

»Die klare strategische Ausrichtung
unterscheidet den erfolgreichen Un-
ternehmer vom weniger erfolgrei-
chen. Mit dem Strategietag der
Druckindustrie greifen wir dieses
lebensnotwendige Thema fiir unse-
re Branche auf. Renommierte Wis-
senschaftler, Unternehmensberater
und erfahrene Unternehmer aus der
Branche erldutern, warum Strate-
gien wichtig sind und wie man von
der Idee zur wirklichen Strategie
kommt. Die Teilnehmer lernen In-
strumente kennen, wie sie ihre Stra-
tegie im Unternehmen umsetzen
und dauerhaft verankern. Die Bei-
spiele aus der Praxis beleuchten,
welche Fehlerquellen es gibt und
wie man sie idealerweise vermei-
det, erldutert Busch das Konzept,
das sich im vergangenen Jahr beim
Kooperationstag der Druckindustrie
bereits Giberaus erfolgreich bewahrt
hat.

> www.vdmb.de/strategietag
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MfG-Award 2014 startet

DIE STARKEN VON PRINT UNTER
BEWEIS STELLEN

Der MfG-Award 2014 — Design-
wettbewerb fir herausragende
Druck-Erzeugnisse des Bundesver-
bandes Druck und Medien — startet
ab sofort. Bis zum 1. August 2014
konnen Designer, Druckspezialisten
und ihre Auftraggeber aus Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz
sowie Nachwuchsdesigner und Aus-
zubildende ihre Arbeiten einreichen.
Raffinesse, Umwelthewusstsein,
Vereinfachung, Emotion und Indivi-
dualitat — so lauten die offenen
Kategorien, mit denen die Starken
gelungener Druck-Erzeugnisse
gezeigt werden. Der Nachwuchs
wird zudem Uber die Kategorie
»Deblitanten< angesprochen. Der
MfG-Award unterscheidet sich
damit grundlegend von anderen
Wettbewerben, in denen nach
Produktkategorien bewertet wird.
Im Mittelpunkt des bvdm-Wettbe-
werbes steht, was Print einmalig
und unverwechselbar macht: Print
iiberzeugt, vereinfacht, [6st Emotio-
nen aus und wirkt haufig nachhalti-
ger als elektronische Medien. Samt-
liche Drucksachen konnen zur Be-
wertung eingeschickt werden, die
mindestens einer der fiinf Katego-
rien zugeordnet werden konnen.
Der bvdm und die Jury erwarten
auch in diesem Jahr faszinierende
Wettbewerbsbeitrage, angeregte
Diskussionen unter den Experten —
und Gewinnerarbeiten, die die
Uberzeugungskraft gedruckter Me-
dien in ihrer ganzen Breite abbil-
den.

Eine weiterer Vorteil des MfG-
Awards sind seine konstant giins-
tigen Teilnahmegebiihren (Profis: ab
125 Euro, Nachwuchs: 25 Euro).
Die Preisverleihung findet am 9.
Oktober 2014 auf der Frankfurter
Buchmesse statt. Alle Informatio-
nen zum Wettbewerb, die Aus-
schreibungsunterlagen und das pdf-
Anmeldeformular, wie auch nach
der Jury-Sitzung die Prasentationen
der Shortlist-Arbeiten sind online zu
finden.

> www.mfg-award.de
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MESSEN IN MAILAND Im nachsten Jahr finden zur Weltausstellung
Expo 2015 unter dem Motto >Feeding the Planet, Energy for Life< vom 19.
bis 23. Mai in Mailand die Grafitalia, Italiens bedeutendste Fachmesse fiir
die grafische Industrie, und die Converflex, Fachmesse fiir Papierverar-
beitung und Verpackungsdruck, gemeinsam mit der IPack-IMA, Italiens
fihrender Messe fiir die Verarbeitungs- und Verpackungstechnologie,
statt. > www.grafitalia.biz > www.converflex.it > www.ipack-ima.com

FORTBILDUNG IM HAUCHLER STUDIO Das Hauchler Studio, seit na-
hezu 70 Jahren in der Ausbildung von Fiihrungskraften in Medien, Wer-
bung und Druck tétig, bietet den nachsten Fachschulkurs in Vollzeit vom
29. September 2014 bis 29. Juli 2015 sowie in Teilzeit an Samstagen vom
30. August 2014 bis 23. Juli 2016. In Heidelberg ist der nachste berufs-
begleitende Kurs vom 28. Marz 2015 bis Januar 2017 geplant. Auf einer
Infoveranstaltung in Biberach stehen am 10. Mai um 9:30 Uhr Experten
zu Struktur, Inhalten, Prifungsmodalitaten, Férderungsmoglichkeiten
sowie Kursinhalten, Ablauf und Besonderheiten im Hauchler Studio Rede
und Antwort. > www.hauchler.de

LEHRGANG TYPOGRAFISCHER GESTALTER Im August beginnt an der
Schule fir Gestaltung St.Gallen der Lehrgang »Typografischer Gestal-
ter/in « mit eidg. Fachausweis. Die Ausbildung hat die Aufgabe, qualifi-

zierte Fachkrafte auszubilden, die NV X -")'f'
schriftésthetische und lesespezi- n""(.‘de!g;“-jk!
fische Aspekte tiberzeugend ver- 110 g

treten, fiir formale Qualitat der Ay= 467 IUVW
Produkte und fiir die wirtschaftli- 7 L
che Abwicklung des Auftrags
verantwortlich  zeichnen. Die
Absolventen beraten Kunden in
allen Fragen der typografischen und farblichen Gestaltung, der Bildkon-
zeption und deren Ausfiihrung. Die Anmeldefrist lauft noch bis Ende Mai
2014. > www.gbssg.ch

PRO CARTON Von 17. bis 20. September 2014 findet der ECMA Pro Car-
ton Congress in Sorrento (Italien) statt — dort werden die Preise fiir den
Pro Carton ECMA Award und den Pro Carton Young Design Award ver-
geben (Einreichfrist: 6. Juni). Es ist der erste gemeinsame Kongress von
Pro Carton und ECMA, der Europaischen Carton Makers Association. Das
Thema: »WhatsUp on Cartons? Multiple Challenges ahead:.

) www.ecmaprocartoncongress.com

DEUTSCHE DRUCK- UND MEDIENTAG Erstmalig biindeln der Bundes-
verband Druck und Medien (bvdm) und der bayerische Landesverband
VDMB ihre Jahrestagungen und verknlpfen sie mit dem branchenweit
etablierten Unternehmerforum des bvdm. Damit entsteht — in enger
Kooperation mit samtlichen Verbanden der Branche — ein neuer Treff-
punkt fir die Industrie. Praxisnah prasentiert und diskutiert werden Ent-
wicklungen der (Print)-Medien und Markte, Trends im Einkaufsverhalten
der Kunden und die damit verbundenen Chancen und Herausforderun-
gen. Die Teilnahme am Deutschen Druck- und Medientag 2014 ist fiir Mit-
glieder der Druck- und Medienverbande kostenfrei. Firr Nicht-Mitglieder
wird eine Teilnahmegebiihr von 490, - € erhoben. > www.bvdm-online.de
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photokina 2014

Fotografie ist mehr als Technik

Vom 16. bis 21. September 2014
6ffnet die photokina, weltweit
wichtigste Messe der internatio-
nalen Foto- und Imagingbranche, in
KéIn wieder ihre Tore. Dort werden
neben Produktneuheiten aus allen
Angebotsbereichen der Imaging-
Welt Angebote rund um Action-
Cams, das Filmen mit Fotokameras
und die Vernetzung der Geréte un-
tereinander und dem Internet zu

den Messethemen zdhlen. Nach
dem Motto »Fotografie ist mehr als
Technik« geben fiinf Themenwelten
der Messe eine kompakte Struktur
und greifen starker als bisher den
emotionalen Aspekt der Fotografie
auf.

So finden sich Kameras, Objektive
und Equipment in der Themenwelt
»Capture your worlds, Licht, Blitze
und Stative bilden die Themenwelt
sLight up your world«. Angebote, die
sich mit dem Speichern, Verbinden
und Ubertragen von Bildern und
Daten befassen werden unter
»Share your world« zusammenge-
fasst, »Create your world« ist die
Themenwelt, die die Angebote rund
um Eingabe, Editierung und Verar-
beitung beinhaltet. Alle Angebote
und Dienstleistungen rund um
Druck, Finishing und Prasentation
finden sich unter der Uberschrift
»Show your worldk.

Ein Eventprogramm mit Kongres-
sen, Workshops, Symposien, Live-
Shootings, Bilderschauen und Spe-

cial Events auf dem Messegelande
und in der Stadt KéIn runden das
Programm der photokina ab.

So bietet die photokina auch 2014
wieder ein umfassendes Angebot
fir Imagingprofis und den Fach-
handel. Die Angebote im Bereich
des Computer Generated Imaging
und der Fernoptik mit Weitblick
sLook and See« werden fortgesetzt
und weiter ausgebaut. Das gilt

auch fiir den Bereich der photokina
professionals, der sich umfassend
dem Thema >Lukrative Geschaftsfel-
der fiir den Profifotografen< wid-
met. Zudem halt photokina com-
munities unter der Uberschrift »Be
mobile, be in action, be connected«
ein Blihnenprogramm fiir reale und
virtuelle Communities sowie Aus-
steller rund um die Themen »Social
Media, »Connectivity<, »Mobile
apps« und »Action/Outdoor cams«
bereit.

> www.photokina.de



f:mp.

»ALLES WAS RECHT IST 2.0¢ —
ONLINE/MOBILE/PRINT

Aufgrund der aktuellen Entwick-
lung im Bereich der Online- und
Mobile-Anwendungen wurde der
Schwerpunkt der Seminarreihe
»Alles was Recht ist 2.0« speziell auf
diesen Bereich gelegt, ohne das
Basiswissen zu Vertragsgestaltung,
Geschaftsbedingungen und Ge-
wahrleistung zu vernachlassigen.
Jeder, der sich im Berufsalltag mit
der Produktion von Print-, Online-
oder digitalen Medien auseinan-
dersetzt, wird auch mit rechtlichen
Erfordernissen konfrontiert. Die
Seminarreihe >Alles was Recht ist
2.0, die der f:mp. in Kooperation
mit der Kanzlei Ellmer & Bengsch-
Ellmer veranstaltet, vermittelt not-
wendige Kenntnisse, um juristische
Fallstricke vermeiden, friihzeitig
erkennen und weitestgehend selb-
standig l6sen zu konnen.

Dazu werden unter anderem typi-
sche Probleme und gesetzliche Vor-
gaben erl3utert und ein Uberblick
iiber Rechte und Pflichten geboten.
Der Referent Horst-Michael Ellmer,
Rechtsanwalt und Mediator, beant-
wortet gerne auch Fragen zu indivi-
duellen Problemstellungen aus dem
Berufsalltag der Teilnehmer. Hier-
durch wird neben der hohen Rele-
vanz des Themas an sich auch ein
konkreter Praxishezug geschaffen.
Die Seminare finden noch am 2.
Juni 2014 in KdIn und am 25. Juni
2014 in Miinchen statt.

Die Kosten der Teilnahme betragen
395 Euro. Mitglieder des f:mp. zah-
len eine verminderte Seminarge-
biihr von 295 Euro. In den Preisen
sind neben ausfhrlichen Seminar-
unterlagen auch Getranke und
Mittagessen enthalten.

> www.f-mp.de/seminare

BILDUNG & EVENTS | TERMINE

SEMINARE, AUSSTELLUNGEN & SONSTIGE VERANSTALTUNGEN

Termine 2014 Veranstaltung Ort
26.05.-27.05. vdmb, lllustrator/InDesign Spezial: Verpackungs- und Etikettenerstellung Ismaning
26.05.-27.05. tgm, Adobe lllustrator Miinchen
27.05.-28.05. cleverprinting, Zweitdgige Weiterbildung zum Cleverprinting-Datenchecker Frankfurt
30.05.-31.05. tgm, Typografie intensiv — Raster Germering
01.06. tgm, Geodaten visualisieren Miinchen
02.06. tgm, Adobe lllustrator Minchen
02.06. cleverprinting, Colormanagement in der Praxis Hannover
03.06. cleverprinting, Acrobat und PDF/X Hannover
04.06. cleverprinting, PitStop Hannover
04.06. vdmb, Colormanagement: Colormanagement in DTP-Anwendungen Ismaning
04.06. - 05.06. WAN-IFRA, Zeitung Digital 2014 Berlin
04.06. - 05.06. Heidelberg PMA, Spitzenleistung fiir Verpacker Wiesloch
05.06. tgm, Adobe lllustrator Minchen
05.06. cleverprinting, Next Generation Publishing mit InDesign und Photoshop Hannover
06.06. cleverprinting, Publishing fiir Apple iPad und Android Tablet Hannover
10.06.- 11.06. Polar, Bedienerkurs fir Schnellschneider Polar N Pro Hofheim
10.06.- 12.06. Heidelberg PMA, Falzen mit der Stahlfolder KH 82 Modul 1 Ludwigsburg
12.06.- 13.06. Polar, Bedienerkurs fiir Polar Compucut V 4.10.1 und V 5.0.2 Hofheim
23.06.-27.06. Heidelberg PMA, Falzen Aufbau Modul 2 Ludwigsburg
25.06. - 26.06. vdmb, E-Books: E-Books mit InDesign erstellen Ismaning
26.06. Heidelberg PMA, HEI Open Days Heidelberg

26.06. cleverprinting, InDesign Expertentag: Autom. Katalog- und Prospekt-Produktion  Dusseldorf

27.06. cleverprinting, InDesign Expertentag: Autom. Katalog- und Prospekt-Produktion  Dusseldorf

27.06. vdmb, Gestaltung: Zeitschriften- und Magazingestaltung fiir iPad & Co. Ismaning
27.06.-29.06. tgm, Sommerakademie: Freiheit fiir die Typografie Chiemsee
28.06. tgm, Typograffiti-Workshop Minchen
01.07. vdmb, Colormanagement: Praxis-Know-how fir Fortgeschrittene Ismaning
02.07. Dr. Honle AG, Aushértung mit UV-LEDs Grafelfing
02.07.-03.07. tgm, Adobe Acrobat Miinchen
05.07.-06.07. tgm, XML: Grundlagen und Praxis Miinchen
07.07.-08.07. Polar, Bedienerkurs fiir Schnellschneider Polar X/XT, Xplus/XTplus und N Plus Hofheim
07.07.-09.07. vdmb, InDesignt Basis: sicherer Einstieg in das Layouten mit InDesign Ismaning
09.07. tgm, Adobe Acrobat Miinchen
09.07.-10.07. Polar, Bedienerkurs fiir Polar Compucut V 4.10.2 und V 5.0.4 Hofheim
10.07.  vdmb, Know-how fiir Kundenberater —Teil 1: Druckvorstufe und Reproduktion Ismaning
11.07.  vdmb, Know-how fiir Kundenberater — Teil 2: Papier und Druck Ismaning
11.07.-12.07. tgm, Typografie intensiv 10 — Prospekte Germering
16.07. vdmb, ProsessStandard Offsetdruck: PSO Uptade: refresh your standard Ismaning
16.07.-17.07. vdmb, Tablet-Publishing: Digitale Magazine fiirs iPad & Co. mit InDesign erstellen  Ismaning
18.07. tgm, Vernissage — 60. TDC-Show und Granshan meets Reading Minchen

21.07.  vdmb, Know-how fir Kundenberater — Teil 3: AusschieBen und Weiterverarbeitung  Ismaning

22.07. vdmb, Know-how fir Kundenberater — Teil 4: Projektmanagement fiir Printprodukte  Ismaning
23.07. vdmb, InDesignt Update: Creative Suite 6: die Neuheiten im Uberblick Ismaning
24.07. vdmb, Photoshop Spezial: Moderne Bildbearbeitung 3: professionelle Farbkorrekturen  Ismaning

30.07.-03.08. tgm, Sommerakademie: Konzept, System und visuelle Gestaltung Chiemsee
Weitere Informationen und Anmeldung zu den jeweiligen Veranstaltungen:

2 cleverprinting.de > hoenle.de 2 polar-mohr.com 2 print-media-academy.de > tgm-online.de
> vdmb.de > wan-ifra.org
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f:mp.

GEPRUFTER MEDIEN-
PRODUKTIONER/F:MP.

Direkt nach dem Ende des neuen
Fortbildungsmoduls »Gepriifter Me-
dienproduktioner/f:mp. — Schwer-
punkt Druckveredelung¢ organisiert
der f:mp. bereits den zweiten Kurs
in diesem Jahr. Start ist am 4. Sep-
tember 2014 in Kdln.

Die positive Resonanz der Teilneh-
mer des erstens Kurses war mehr
als Uiberzeugend. Das spricht nicht
nur fiir die Kompetenz der Referen-
ten und den Vorteil des Konzepts,
das fundierte Wissensvermittlung
mit praktischem Know-how kom-
biniert. »Der Zuspruch, den wir von
den Teilnehmern bekommen haben,
belegt auch die Relevanz dieses
Themas und dessen Bedeutung im
Rahmen der Medienproduktion«, so
Ridiger MaalB, Geschaftsfiihrer des
Fachverbands Medienproduktioner
e. V. (f:mp.). »Druckveredelung
schafft Zusatznutzen und préasen-
tiert Wertigkeit. Das sind angesichts
der zunehmenden Digitalisierung
von Kommunikation wichtige
Schliisselfaktoren, die es zu nutzen
gilt.«

Die Fortbildung erweitert die theo-
retischen, technischen und prakti-
schen Kenntnisse der Medienpro-
duktioner, damit diese ihr Know-
how im Umfeld der kreativen Bera-
tung rund um Druckveredelung
unter Beweis stellen kénnen. Fiir
viele Kommunikationsstrategien ist
es erfolgsentscheidend, dass einer-
seits alle Mdglichkeiten der Stan-
dardisierung und damit der indus-
triellen Printproduktion ausgereizt
werden und andererseits die Wirk-
mechanismen der Druckveredelung,
Weiterverarbeitung und Individua-
lisierung effektiv integriert werden.
An dieser Stelle konnen Medien-
produktioner mit ihren Kompeten-
zen einen wesentlichen Beitrag fiir
den Erfolg von Kommunikation
leisten.

> www.f-mp.de

Wettbewerb

DER NEUNTE FEDRIGONI TOP
AWARD HAT BEGONNEN

Ein internationaler Wettbewerb der
sich an alle Kreativen richtet, die
zwischen Mai 2013 und Juli 2014
hochwertige Arbeiten mit Fedrigo-
ni-Papieren umgesetzt haben.
Agenturen, Grafiker, Druckereien,
Verleger oder auch Industrieunter-
nehmen haben hier die Moglichkeit
ihre auBergewdhnlichen Projekte zu
prasentieren.

Druckprojekte kdnnen fiir folgende
finf Kategorien eingereicht wer-
den:

1) Biicher (Gianfranco Fedrigoni
gewidmet): Biicher, Kunstkataloge
etc.

2) Corporate Publishing: Broschii-
ren, Produktkataloge, Geschaftsbe-
richte, GruBkarten und Einladun-
gen, Kalender, Notebooks,
Tagebiicher etc.

3) Etiketten: auf einer Verpackung
angebracht wie Lebensmitteletiket-
ten, Weinetiketten, Spirituoseneti-
ketten etc. (unterstiitzt durch die
Firma Manter).

4) Verpackung: Schachteln, Etuis,
Papiertragetaschen, Displays etc.

5) HP Indigo Digitaldruck: Druck-
projekte die im HP Indigo Digital-
druck realisiert wurden.

Die Bewertung und Auswahl der
Arbeiten ist einer Gruppe interna-
tionaler und unabhangiger Exper-
ten aus der Welt des Designs und
der Grafik anvertraut und beruht
auf Kriterien wie Originalitét, Funk-
tionalitat und Umsetzung sowie
dem kreativen Einsatz des Papiers.
Die Gewinner erhalten eine Aus-
zeichnung und die Arbeiten werden
im Marz 2015 auf einer Ausstellung
in London prasentiert. Zusatzlich
wird ein Katalog erstellt, der wah-
rend der Ausstellung verteilt und an
ein qualifiziertes Publikum ver-
schickt wird. Eine Auswahl der bes-
ten Arbeiten wird anschlieBend im
Internet verdffentlicht.

Die Teilnahme am Fedrigoni Top
Award ist kostenlos, Anmelde-
schluss ist am 31. Juli 2014.

> www.fedrigonitopaward.com
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Doxnet Veranstaltungen 2014
MESSEN UND EIGENE
VERANSTALTUNGEN

Das Erfolgsgeheimnis von Doxnet
ist schnell gelliftet: eine Mischung
aus Fachvortragen, direkten Kon-
takten zu fiihrenden Herstellern der
Hard- und Softwarebranche, ein
einzigartiges Branchennetzwerk so-
wie ein ausgewogenes Tagungsan-
gebot machen den Verband und
seine Dienstleistungen so attraktiv.
Mit diber 700 Fachleuten aus rund
200 Firmen und Organisationen
bietet der Verband seinen Mitglie-
dern standig aktuelle Informationen
und Veranstaltungen — in der Sum-
me eine hochinteressante Plattform
fir einen Wissensaustausch.

Uber das Jahr verteilt bietet der
Verband folgende Veranstaltungen
an:

16. Doxnet Fachkonferenz und
Ausstellung im Kongresshaus in
Baden-Baden (23. bis 25. Juni
2014); Doxnet Studienreise zu
Steinbeis Papier GmbH nach
Gluckstadt (3. + 4. Juni 2014);
Doxnet Round Table wahrend der
DMS Expo In Stuttgart (8. Oktober
2014); Doxnet Round Table wah-
rend der Druck + Form in Sinsheim
(9. Oktober 2014); Doxnet-vor-Ort
in Wien und GroBebersdorf (20. +
21. Oktober 2014) und Doxnet-Tag
in Miinchen (6. November 2014).

> www.doxnet.eu

Empfehlungsanzeigen auch
fiir das schmale Budget:

In jeder gedruckten Druckmarkt-
Ausgabe und alle 14 Tage im

Internet im PDF-Magazin
»Druckmarkt impressionst.

Telefon 0 26 71 - 38 36
E-Mail: nico@druckmarkt.com

Quark
QUARKXPRESS MASTERCLASS-
TRAININGS-SERIE
Um Designern und Produktionern
zu helfen, das Beste aus Quark-
XPress herauszuholen, bietet Quark
ab Anfang Mai eine Reihe von
sechs kostenlosen Online-Trainings-
einheiten. Es werden zu unter-
schiedlichen Themen Best Practises,
spezielle Tastenkiirzel und andere
QuarkXPress Tipps und Tricks vorge-
stellt. Jede Masterclass-Sitzung
dauert 30 Minuten und wird von
einem QuarkXPress Experten pra-
sentiert. Die Teilnehmer kdnnen an
den Sessions als Live-Webinar teil-
nehmen, oder im Nachgang auf die
Video-Aufzeichnungen zugreifen.
Jeder Teilnehmer, der an allen sechs
Live-Sessions teilnimmt, oder sich
alle Sitzungen On-Demand ansieht,
erhalt ein personliches Zertifikat
und das Quark Masterclass-Logo,
welches fiir die personliche Websei-
te oder im LinkedIn Profil genutzt
werden kann, um die neu erworbe-
nen QuarkXPress Fahigkeiten zu
bestatigen. Die Teilnehmer aller
sechs Live- oder On-Demand-Lek-
tionen haben auBerdem die Chance
ein iPad in der finalen Verlosung im
November zu gewinnen.
QuarkXPress Masterclass-Trainings-
Inhalte: Objektstile, Zeichenstilvor-
lagen und bedingte Stile (Lektion 1
am 7. Mai), Typographie: Unter-
schneidungen, OpenType-Funktio-
nen und Schriftenverwaltung (Lek-
tion 2 am 4. Juni), Preflight: Ver-
wendung von Job Jackets, Voran-
sichten und Proofing (Lektion 3 am
9. Juli), App Studio: HTML5-Anima-
tionen und interaktive App-Inhalte
(Lektion 4 am 6. August), Produk-
tion: PDF/X und Farbmanagement
(Lektion 5 am 1. Oktober) und
Publishing: eBooks und ePUB (Lek-
tion 6 am 29. Oktober).
> http://content.quark.com/Quark
XPress-DE-Masterclass-Series.html
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Wir schlagen den Bogen

DESIGNS, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

o\

www.arcusdesigns.de

=
o)

— XYZ.CH gestaltet alles,
was es flr ein visuelles
Erscheinungsbild braucht.
Ob Inserate, Werbung, Logos
oder Webseiten — am Anfang
steht bei uns die Idee.

wir freuen uns lber Ihren
Besuch:

www.xyz.ch

DIENSTLEISTUNGEN
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STRIP PLATE" Lackierplatten
fr Offset - direkt und indirekt
= Aussparungen mit Plotter oder
manuell, alle Formate lieferbar
fir alle Offsetmaschinen
» Basisplatte Alu oder Polyester
» fiir Dispersions— und UV-Lacke

NESSMANN GMBH
Lackierplatien Produktion

Tullastr. 23/1 - D 77933 LAHR
Tel. +49 (0)7821-41424

Fax +49 (0)7821-956623
www.strip-plate.com

E-Mail: info@strip-plate.com

DRUCKEREIBEDARF
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Streifeneinschussgeréte

fir alle Druck-, Kartonagen- oder
Paplerverarbeitungsmaschinen

Bohren » Lochen « Perforieren * Stanzen
Nuten = Eckenrunden # Register stanzen
Heften = Zihien = Streifen einschieBen
Wiegen = Vereinzeln « Féalzeln = Block-
leimen » Banderolieren » Nummerieren
Rillen « Handwalzen « Diverse Messgeréte

woww foelimarcom foslmengtoelimearcom

aENNIMET

JOSEF FOELLMER GmbH
KLIPPENECKSTRASSE 8
[-78055 VILUNGEN-5CHWENNINGEN
Telsfor 077 20-3012-0 = Fax 30 12- 50

IMPRESSUM | BUSINESS-TO-BUSINESS

WEITERVERARBEITUNG
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Graphische
Maschinen

RAPID___

“TRANS UT

Zusammentragen
Broschiirenfertigung

Erfolg ist messbar
(=] Y [5]

E www.techkon.com
Heftmechaniken
Ibstklebend, mit Abheftvorrict g

Uber 1.200 weitere Artikel im Onlineshop!
Fordern Sie unseren aktuellen Katalog an!

Kompleftangebot Konfektionierungsartikel
WWW.SPRINTIS.DE |TEL . (09 31) 40 41 60

WEITERVERARBEITUNG
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Ing. Fritz Schroeder

F K|S Fetess

GRAFISCHE MASCHINEN 1+ +49 (0140 736077-0
ALLES NACH DEMDRUCK  E: info@fks-hamburg.de

,Alles nach dem Druck!”
Professionelle Maschinen fiir:

B Broschiirenfertigen
B Sammelheften

B Zusammentragen
B Klebebinden

] R|llen. Mehr Informationen:
B Schneiden E'-r

B Perforieren .

B Falzen

M Laminieren
W UV-Lackieren

® binderhaus|

| BINDEMASCHINEN FOR DIBITAL- UND DFFSETORUCE

TLEETLLe

Tel. +49 (0)2676 93050
www.mkwgmbh.de

Fordem Sle
unser
now-how"

Mit e von uns hargeastelian K
Hochlestungs Popletoheem in allen Griden und
Baschichtungen flir ale Moschinen-Fabkate Deliefern
wi orompt ab Loger die Wederverarbelter wethwest

weww ToSimerco;

([ m/mwgm

JOSEF FOELLMER GmbH
KLIFFENECKSTRASSE B
78056 VILLINGEN SCHWENNINGEM
Telefon 077 20- 30 12 -0 » Fax 20 12 - 50

VERSCHIEDENES
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Tausend Dank.
Fiir 10 Jahre Engagement.

SOS-KINDERDORF
ilad STIFTUNG

Jubildaum! Seit zehn Jahren gibt uns die
SOS-Kinderdorf-Stiftung eine nachhaltige
Perspektive flr unser Leben: Mit Bildung und
Ausbildung. Ein riesiges Dankeschon dafur
und an alle, die an uns junge Menschen glau-
ben und sich fuir unsere Zukunft engagieren.

Gestalten Sie dauerhaft Zukunft.
Setzen auch Sie sich ein.

SO0S-Kinderdorf-Stiftung
RenatastraBe 77 - 80639 Miinchen
Tel. 089 12606-109
stiftung@sos-kinderdorf.de

Bankverbindung:
DAB-Bank, Filiale Minchen
Konto Nr. 307 065 4003 - BLZ 701 204 00

@0c00cc00c0000000000000000000 00
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IMPRESSUM

»Druckmarktc ist eine unabhéngige
Fachzeitschrift fir die Print- und Me-
dienindustrie und erscheint im 18.
Jahrgang sechs mal pro Jahr. Zudem
erscheint »Druckmarkt impressions«
als PDF-Magazin etwa alle 14 Tage
im Internet. In den Heften der Reihe
»Druckmarkt Collection« werden spe-
zielle Themen aufbearbeitet und
erscheinen als Dossier oder Investi-
tionskompass mit umfangreichen
Marktiibersichten.

Alle Angaben in unseren Heften sind
nach offentlich zuganglichen Infor-
mationen sorgféltig aufbereitet. Fir
die Vollstandigkeit oder aktuelle
Richtigkeit Gibernimmt die Redaktion
keine Gewahr.

Druckmarkt-Jahres-Abo:

6 Ausgaben pro Jahr: 60,00 €
(Inland) und 76,00 € (Ausland) inkI.
Porto und Versandkosten.
Heft-Einzelverkauf:

12,00 € plus Versandkosten.

Redaktion:

Dipl.-Ing. Klaus-Peter Nicolay
(Chefredakteur und Herausgeber)
Ahornweg 20,

D-56814 Fankel/Mosel

Telefon: 0 26 71 - 38 36

Telefax: 026 71 - 38 50
nico@druckmarkt.com

Julius Nicolay
julius@druckmarkt.com

Anzeigen:
Klaus-Peter Nicolay
nico@druckmarkt.com

www.druckmarkt.com
© by Druckmarkt 2014
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arcus design & verlag oHG

»Druckmarktc ist eine Publikation der
arcus design & verlag oHG
Ahornweg 20,

D-56814 Fankel/Mosel

DRUCKSR MARKT

VERLAG ZURICH

Die Schwesterzeitschrift »Druck-
markt Schweiz¢ erscheint als Mana-
gementmagazin fiir Print und
Publishing im DVZ Druckmarkt
Verlag Ziirich GmbH.

www.druckmarkt.ch
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Wissen

WO ES LANG GEHT

Investitionsentscheidungen werden durch eine zunehmende Vielfalt an
Loésungen nicht einfacher. Wer kennt noch die Unterschiede und wer hat
noch die Zeit, die Fakten im Detail zu vergleichen? Das lasst viele Ent-
scheider alles andere als ruhig schlafen.

Abhilfe schafft das Printmagazin >Druckmarkt¢, das mit seinen Analysen
und Ubersichten Mafstiibe gesetzt hat. Seit iiber fiinfzehn Jahren er-
scheint das Magazin und die Nachschlagewerke >Investitionskompassc.
Wir analysieren die aktuelle Situation der Branche anhand von Trends,
Meinungen und Ereignissen. Wir lassen Menschen, Manager und

Macher zu Wort kommen, informieren und kommentieren.

Macht Entscheider entscheidungssicher.

DRUCKMARKT

(Prlntmedzamaga@

Druckmarkt e Abo-Service
Ahornweg 20 e D-56814 Fankel/Mosel
Tel. (+49) 0 26 71 - 38 36

www.druckmarkt.com





