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TOWER PRODUCTS EUROPE
Neuer Hersteller von
Druckchemikalien

Das niederlandische Handelshaus
Wifac und der amerikanische
Druckchemikalienhersteller Tower
haben ein Unternehmen unter
dem Namen Tower Products Europe
in Mijdrecht, Niederlande, ge-
griindet. Beide Gesellschaften
sind zu je 50% Eigentlimer: Tower
liefert die Rezepturen, Wifac das
Produktions- und Vertriebsnetz.
Zunéchst sollen Feuchtmittelzu-
satze, Waschmittel, Reiniger und
Produkte fiir alkoholfreie Druck-
techniken in den Niederlanden
hergestellt werden, durch die
Fogra zertifiziert und auf der Pra-
ferenzliste der Druckmaschinen-
hersteller platziert werden. Im
Laufe des Jahres 2019 soll die
Produktion dann aufgestockt
werden und der Vertrieb vom
deutschen Standort Emmerich
am Rhein erfolgen.

> www.wifac.nl
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FUSION
Schneider Ubernimmt
EBA-Graphimex

Die Schneider @7 Co. AG inves-
tiert weiter in den Standort West-
schweiz. Nachdem 2009 die in Le
Mont-sur-Lausanne ansassige
EBA-Graphimex SA iibernommen
wurde, fusionierten die beiden
Unternehmen zum 1. Januar
2019.

Schneider setzt den Fokus nach
eigenen Angaben auf den Kun-
dennutzen und will den bestmog-
lichen Service vor Ort bieten.
Verkauf und Kundendienst wer-
den verstarkt und in Administra-
tion und Marketing sollen Syner-
gien genutzt werden. Dazu geho-
ren ein einheitlicher Marktauf-
tritt, die Zusammenfiihrung des
IT-Systems, des Lagers und der
Buchhaltung. Auch der technische
Kundendienst soll ausgebaut wer-
den. Die gewonnen Ressourcen
sollen den Kunden zu Gute
kommen.

> www.schneider.swiss.de

FELDMUEHLE-INSOLVENZ
Aus fur grafische
Papiere

Wie gemeldet, ist die Feldmuehle
GmbH, die im Friithjahr 2018 die
insolvente Feldmuehle Uetersen
{ibernommen hatte, insolvent.
Das Unternehmen sei durch ge-
stiegene Energiekosten, Rohstof-
fe und unter den Erwartungen
liegenden Umsatzerl6sen unge-
plant belastet worden, heisst es in
einer Stellungnahme. Dies hatten
auch Preiserhohungen nicht kom-
pensieren kdnnen.

Feldmuehle stellte bisher jahrlich
rund 250.000 Tonnen Papier fiir
klassische Printprodukte und Ver-
packungen her. Jetzt soll die Pro-
duktion von grafischen Papieren
eingestellt und die Papiermaschi-
ne 2 stillgelegt werden.

Kiinftig will sich Feldmuehle auf
Spezialpapiere wie nass- und
laugenfeste Etikettenpapiere
sowie Verpackungspapiere kon-
zentrieren.

> www.feldmuehle-uetersen.com
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HEAVEN 42
lgepa lasst Papier weiter
produzieren

Die Stilllegung der Papiermaschi-
ne bei der Feldmuehle hat auch
Konsequenzen fiir das Premium-
papier Heaven 42, das bis zum
Jahreswechsel 2017 /2018 von der
Papierfabrik Scheufelen hergestellt
wurde. Nach deren Insolvenz im
Januar 2018 erwarb die [gepa
group die Marken- und Vertriebs-
rechte an Heaven 42 und liess das
Papier nach Original-Rezeptur bei
der Feldmuehle herstellen. Nach
deren erneuter Insolvenz und der
Stilllegung der Papiermaschine
fiir grafische Papiere wird das die
Premiummarke nun von einer
anderen, nicht naher benannten
Papierfabrik hergestellt.

> www.igepagroup.com



KEINE RUHE BEIM PAPIER
Arjowiggins beantragt
Insolvenz

Der franzdsische Papierkonzern
Sequana hat verschiedenen Be-
richten zufolge fiir sein Tochter-
unternehmen Arjowiggins die Er-
6ffnung eines Schutzschirmver-
fahrens sowie fiir drei franzosi-
sche Papierwerke von Arjowiggins
Insolvenz beantragt. Zuvor war
Ende Dezember der geplante
Verkauf von Arjowiggins geschei-
tert. In einem Marktumfeld mit
historischen Hochstpreisen flr
Zellstoff und sinkenden Volumen
war es dem Unternehmen offen-
bar nicht gelungen, die Kosten in
den Griff zu bekommen. Die Ak-
tie wurde am 7. Januar 2019 aus
dem Handel genommen. Inzwi-
schen seien aber auch britische
Gesellschaften betroffen, teilt der
Branchendienst Euwid unter Be-
zug auf eine Unternehmensmel-
dung mit: Fiir AW UK Holdings,
Arjo Wiggins Fine Papers und einige
weitere Unternehmen sei Insol-
venz beantragt worden.
Arjowiggins ist Hersteller grafi-
scher Spezialpapiere und neben
dem Papiergrosshandler Antalis
ein weiterer Sequana-Geschafts-
bereich.

> www.arjowiggins.com
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SCHEUFELEN
Investoren setzen auf
Graspapier

Die Papierfabrik Scheufelen GmbH
in Lenningen hat weitere Inves-
toren flir ihr Graspapier-Konzept
gewonnen. Wie es in einer Mit-
teilung heisst, glauben Investoren
an das Potenzial von Papieren aus
Grasfaser und hatten daher in die
Papierfabrik investiert. Dies habe
zu einer «signifikanten Erhéhung
des Eigenkapitals» gefiihrt. Nahe-
re Angaben machte das Unter-
nehmen nicht. Das neue Kapital
soll fiir den Ausbau der Graspa-
pier-Produktion eingesetzt wer-
den. Das Papier kann flir die
Herstellung von Notizblécken,
Biichern und Schreibpapier sowie
fiir Verpackungen (\Wellpapp-
und Faltschachteln) eingesetzt
werden und zu einer Alternative
fiir aus Plastik hergestellten
Produkten werden. Bei der Her-
stellung aus Grasfaser werden
nach Angaben von Scheufelen 50%
weniger Kohlenstoff, Energie und
Chemikalien eingesetzt, was im
Vergleich zur Papierherstellung
mit aus Holz gewonnener Zellu-
lose eine Ersparnis von etwa
6.000 Liter Wasser pro Tonne
Fasermaterial bedeute.

> www.scheufelen.com

EINKAUFSVERBUND DRUCK
Aktiv auf die Verscharfung im Beschaffungsmarkt
reagieren

Christian Schaffrath
In einem schrumpfenden Marktumfeld und angesichts des Wandels
beim Bedarf an Printprodukten wachsen die Herausforderungen fiir
Druckereien. Gleichzeitig fiihrt die Konsolidierung in Industrie und Han-
del (Ubernahmen, Insolvenzen etc.) zu Einschrankungen der Produkt-
vielfalt. Warben vor 20 Jahren noch gut 30 Papierlieferanten um die
Gunst der Kunden, ist die Zahl auf eine Handvoll zurlickgegangen; 2019
droht mit der Verschmelzung der Inapa-Tochter Papier Union und Papyrus
Deutschland eine weitere Verscharfung. So steuern wir im Papiermarkt
auf Angebotsoligopole zu. Zudem ist mit einer deutlichen Papierver-
knappung zu rechnen. In naher Zukunft kénnten iiber 1,6 Millionen
Tonnen grafische Papiere aus dem europdischen Markt verschwinden -
nicht zuletzt durch die Neuausrichtung von Papierfabriken auf Ver-
packungspapiere und -pappen.
Wahrend wir in der vergangenen Zeit von einem Kaufermarkt profitier-
ten, sehen wir uns nun mit einem Verkdufermarkt konfrontiert. Die we-
niger gewordenen Lieferanten und Hersteller werden zusehends starker,
Wahl- sowie Ausweichmaoglichkeiten schrumpfen weiter und Lieferzei-
ten und Servicekosten steigen kontinuierlich an. In Druckereien ist auf-
grund der Kostensteigerungen und einer schlechteren Ertragssituation
ein Wettlauf um Effizienz und Kostenreduzierung entstanden.
In der Folge nutzen immer mehr Druckereien die Stdrken von Einkaufs-
gemeinschaften. Mit liber 50.000 Jahrestonnen in Deutschland und
Osterreich gehdrt die Einkaufsverbund Druck GbR (EVD) zu den am bes-
ten aufgestellten Zusammenschliissen. Die in der EVD kooperierenden
Betriebe konnen dabei das Know-how der gesamten Gruppe nutzen.
Das Angebot geht inzwischen iiber die Papierbeschaffung und eine Res-
tebdrse hinaus: Auch beim Einkauf von Farben und Platten oder bei der
Investition in Maschinen biindeln die EVD-Mitglieder ihr Know-how
und nutzen ihr Gewicht am Markt.
> www.einkaufsverbunddruck.de

DRUCKFARBEN

Da wir mit Hartnackigkeit unseren Vorsprung in
Qualitat und Kundenservice verteidigen.
Zu lhrem Vorteil

Epple Druckfarben Schweiz GmbH . Hiinikerstrasse 2 . 8442 Hettlingen . +41 52 316 17 33 . +41 52 316 25 61 . info@eppl
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FUSION Zum 1. Februar 2019 wird aus Walter Digital das Unterneh-
men Walter digitalSolutions und ein Schwesterunternehmen von Esser
printSolutions in Bretten. Walter Digital produziert mit 50 Mitarbeitern
im Rollen- und Bogendigitaldruck und hatte im August 2018 als Teil
der Heer Medien Holding Insolvenz angemeldet. Im Zuge des Sanie-
rungsprozesses wurde nach einem passenden Investor gesucht. «Wir
kennen das Unternehmen Esser schon langere Zeit und haben uns als
Kollegenbetriebe immer wieder gegenseitig ausgeholfen. Da wir im
gleichen Markt tatig, technisch dhnlich aufgestellt sind und Synergien
schaffen konnen, lag es nahe, Gesprache zu einer gemeinsamen Zu-
kunft zu suchen», sagt AXEL WALTER. Die Esser printSolutions GmbH
mit etwa 65 Mitarbeitern ist fiir ihre Vorreiterrolle im Highspeed-
Inkjet bekannt. MARKuUS Esser fiihrt das Unternehmen seit 2001 und
hat es als feste Grosse im deutschen Digitaldruckmarkt etabliert.

AUSBAU Die Dr. Wirth Prepress GmbH, eine Tochter der Dr. Wirth
Gruppe mit Sitz in Frankfurt, hat bisher den technischen Service fir
Vorstufenprodukte der Heidelberger Druckmaschinen AG flir Kunden in
der Region Siidwest angeboten. Zum 1. Januar ibernahm die Heidel-
berger Druckmaschinen Vertrieb Deutschland GmbH (HDD) die Service-
vertrage, Kundendaten und Mitarbeiter der Dr. Wirth Prepress GmbH.
Der Standort des Unternehmens in Rheinstetten (Flexo- und Tief-
druck) bleibt davon unberiihrt. > www.heidelberg.com

MANAGEMENT-BUY-OUT Eversfrank hat ppi Media zum 1. Januar
2019 an das Management verdussert. Im Rahmen des Management-
Buy-outs iibernehmen die bisherigen Geschaftsfiihrer Dr. HAUKE
BerRNDT und MANUEL SCHEYDA zusammen mit dem Investor ALEXAN-
DER Eck das Softwareunternehmen, das Eversfrank 2012 von der man-
roland AG iibernommen hatte. ppi Media hat iiber 100 Mitarbeiter an
den Standorten Kiel, Hamburg und Chicago und vertreibt seine Lo-
sungen vom medientibergreifenden Redaktionssystem bis zum kom-
pletten Verlagsworkflow in mehr als 20 Landern. > www.ppimedia.de

ZUKAUF Der Rollenoffsetma-
schinenhersteller ~ manroland
Goss web systems hat den nieder-
landischen Spezialisten fiir ge-
brauchte Rollenoffsetmaschi-
nen, GWS Printing Systems, im
Dezember 2018 ibernommen.
> www.manroland-web.com

DGUV-VORSCHRIFT Als eine
der ersten Druckereien hat die
Badisches Druckhaus Baden-Ba-
den GmbH von der Kooperation
zwischen S.EM. und Koenig er
Bauer profitiert. Im Rahmen der
Durchfiihrung der sogenann-

SAZ10O

Vinothek, Bar, Ristorante

ten Unfallverhiitungsvorschrif-
ten der Deutschen Gesetzlichen
Unfallversicherung  (DGUV-Vor-

schrift 3) klappte das Zusam- Seefeldstrasse 27

8008 Zirich
www.sazio.ch

menspiel beider Unternehmen
problemlos.
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HEIDELBERG UND MASTERWORK

MASTERWORKS BETEILIGT
SICH AN HEIDELBERG

Offiziell heisst es, Heidelberger wolle die Marktposition im
Verpackungsdruck weiter ausbauen und dazu die langjahrige
Partnerschaft mit der chinesischen Masterwork Group
erweitern. Doch das ist nur der Aufhanger.

Der Kern der Nachricht geht weit dariiber hinaus: Es geht um eine nen-
nenswerte Beteiligung der chinesischen Masterwork Group am Druckma-
schinenhersteller. Durch eine geplante Kapitalerhéhung von 8,5% am
Grundkapital gewinnt Heidelberg einen strategischen Ankeraktionar und
kann gleichzeitig sein Eigenkapital starken. Vorbehaltlich der Zustim-
mung der relevanten Gremien soll die Massnahme bis Ende Marz 2019
umgesetzt werden. Die durch die Kapitalerhéhung fliessenden finanziel-
len Mittel sollen zur beschleunigten Umsetzung der digitalen Agenda
und zur allgemeinen Unternehmensfinanzierung verwendet werden.

«Vorstand und Aufsichtsrat von Heidelberg begriissen die Vertiefung der
seit Jahren erfolgreichen Zusammenarbeit mit Masterwork.
Dadurch erschliessen sich uns weitere Potenziale im wach-
senden Verpackungsdruck und vor allem im grossten Einzel-

markt der Welt, China», kommentiert RAINER HUNDSDOR-
. FER, Vorstandsvorsitzender des Unternehmens, die Beteili-
gung. «Wir erwarten eine deutliche Effizienzverbesserung und eine bes-
sere Auslastung unserer Werke weltweit. Ich méchte dabei betonen,
dass dies nicht zu einer Schwichung unserer Heimatstandorte in
Deutschland fiihren wird. Wir freuen uns, mit Masterwork einen weiteren
langfristig orientierten Investor gewinnen zu kénnen, der von der Inno-
vationsstarke, der Strategie und dem Zukunftspotenzial von Heidelberg
liberzeugt ist.»

Heidelberg und die bérsennotierte Masterwork, die zu den gréssten chi-
nesischen Anbietern in der Weiterverarbeitung von Verpackungen ge-
hort, verbindet seit einigen Jahren eine enge Partnerschaft im Ver-
packungsmarkt. Masterwork hat 2014 die Postpress-Packaging-Tech-
nologien der Heidelberg Druckmaschinen AG erworben, die wiederum den
weltweiten Vertrieb verantwortet.

«Heidelberg ist fiir uns der ideale Partner, um gemeinsam die Wachstums-
potenziale im Verpackungsdruck zu nutzen. Unsere Beteiligung an dem
Traditionsunternehmen unterstreicht unsere Absicht zur langfristigen
Zusammenarbeit und unsere Uberzeugung in Bezug auf die strategische
Ausrichtung des Unternehmens», sagt Li Li, Préasidentin von Masterwork.

> www.heidelberg.com |
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Print hat 1angst neue Dimen-
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sionen erreicht. Drucken ist
multimedial, multidimensional und multisensorisch. Gedrucktes ist
so verwandlungsféhig, erlebnisreich und qualitativ hochstehend wie
kein anderes Medium. Print ist Impulsgeber in der Kommunikation
und eine unantastbare Grosse im Medienmix. Agenturen, Verlage,
Drucker, Buchbinder und ihre Auftrageber kdnnen beim «Swiss Print

Award> mit ihren Druck-Erzeugnissen beweisen, wie kreativ, ideen-

tinsendeschluss
verlangert

30 Apri 2355

/ -

reich, erfolgreich und kommunikativ bedrucktes Papier sein kann.

v Fur den Wettbewerb
«Swiss Print Award 2019»
kann alles eingereicht wer-
den, was gedruckt wurde:

Imagewerbung, Broschiren,

Flyer, Firmenpublikationen,
Geschéftsberichte, Bicher,
Mailings, auch vernetzte
Printprodukte und cross-

mediale Arbeiten, Etiketten,

Verpackungen, POS-Mate-
rialien wie Displays sowie
Aussenwerbung, Plakate
etc.

v Die Arbeiten missen im
zurlickliegenden Jahr oder
bis zum Einsendeschluss
am 30. April 2019 aktiv
eingesetzt worden sein.
Form, Umfang, Grésse und

Technik spielen keine Rolle.

v Teilnahmeberechtigt sind

alle Schweizer Druckereien,

Verlage, Agenturen, Her-
steller, Handler, Industrie-
und Handwerksbetriebe mit
von ihnen erstellten oder
beauftragten Drucksachen.
Einreichen kann jeder, der
an der Entstehung der
Drucksache beteiligt war.

v Die unabhéngige Jury,
bestehend aus Agentur-,
Verlags- und Druckprofis,
Typografen, Designern und
Papierexperten bewertet
die eingereichten Arbeiten
nach Nutzen, Emotionalitat,
Wertigkeit, Professionalitat
und Kreativitat.

~ Mehr Uber den «Swiss
Print Award>, die Trdger und
die Wettbewerbsbedingun-
gen auf

www.swiss-print-award.ch

:}f{ﬁ}
)

////////// ‘

«Swiss Print Award> 2018.

Eingereichte Arbeiten fir den

Abbildungen:
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MEDIENKONSUM
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PRO TAG VIER STUNDEN

BEWEGTBILD

Der Medienkonsum verandert sich weiterhin. Fernsehen und Video gewinnen,
doch bleiben Zeitschriften und Zeitungen trotz digitaler Angebote stabile
Grossen im Medienkonsum der Deutschen. Das Lesen von Blchern erfreut sich

dabei weiter grosser Beliebtheit.

Drei Stunden und 59 Minuten verbringen
deutsche Medienkonsumenten taglich mit der
Nutzung von bewegten Bildern. Den gréssten
Anteil davon nimmt mit 87% noch immer TV
mit knapp 210 Minuten ein. Europaweit liegt
die Nutzungsdauer bei 4 Stunden und 5 Mi-
nuten. Sie hat damit im Verlauf der vergange-
nen 25 Jahre um 56 Minuten zugelegt, wie aus
den TV Key Facts hervorgeht, die RTL Ad
Connect vorgestellt hat. Dabei gehe der Trend
zum Video iiber andere Kanile als TV.

Deloitte-Studie 2018: Print bleibt stabil
Weit interessanter erscheint aber der Media
Consumer Survey, den der Wirtschaftsprifer
Deloitte alle zwei Jahre vorlegt. Danach blei-
ben Zeitschriften und Zeitungen trotz digita-
ler Angebote eine stabile Grosse im Medien-

konsum der Deutschen. Die Beliebtheit von
Biichern wéchst sogar. Das Fazit der Analyse:
Digitale Angebote wachsen, aber Print bleibt
stabil.

Nach der Deloitte-Studie 2018, in der 2.000
Konsumenten im Alter zwischen 14 und 75
Jahren befragt wurden, lesen 34% der Deut-
schen altersiibergreifend tdglich eine gedruck-
te Zeitung — vor zwei Jahren lag der Anteil bei
33%. Digitale Nachrichten werden (iberwie-
gend werbefinanziert (also kostenlos) oder als
E-Paper gelesen. Inzwischen seien aber mehr
Nutzer bereit, fiir einzelne Artikel im Internet
zu zahlen.

Auch bei Zeitschriften ist die Popularitat seit
2016 unverandert. Fiir Wachstum sorgen aber
laut Deloitte die digitalen Angebote: E-Paper
und digitale Flatrate-Angebote gewinnen an
Bedeutung. Besonders in den mittleren Alters-
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gruppen sei die Verbreitung der E-Papers be-
achtlich. Die Studie will herausgefunden ha-
ben, dass 48% der zwischen 25 und 34 Jahre
alten Konsumenten inzwischen mindestens
einmal pro Woche das E-Paper einer Zeit-
schrift lesen.

Wachstum verzeichnete gegeniiber der Studie
aus dem Jahr 2016 das Segment der gedruck-
ten Blicher. Eine «digitale Disruption> sei im
Buchmarkt nicht ansatzweise erkennbar. 47%
der Befragten griffen mindestens einmal pro
Woche zum gedruckten Buch, ein Anstieg von
4% gegeniiber 2016. 20% der Deutschen
wiirden sogar tdglich Biicher in Papierform
lesen. E-Books entwickelten sich komplemen-
tar zu gedruckten Biichern ebenfalls positiv,
etwa als handliche Alternative fiir unterwegs
oder im Urlaub. Die meisten E-Book-Leser
gibt es in den mittleren Alterssegmenten.
Doch nicht fiir alle klassischen Medien geben
die Studienergebnisse Entwarnung. So habe
das lineare Fernsehen in den vergangenen
beiden Jahren in fast allen Altersgruppen Zu-
schauer verloren. Und auch das Radio ver-
zeichne signifikante Riickgdnge unter jungen
Horern.



ATLANTIC ZEISER
Teil geht an die Coesia
Gruppe

Atlantic Zeiser, Spezialist flr Kar-
tenpersonalisierung und Ver-
packung, gehort nun zur Coesia
Gruppe, einem Firmenverbund
aus 21 Industrie- und Verpa-
ckungsunternehmen mit Sitz in
Bologna. Im September 2018

wurde die Akquisition der Atlan-

tic Zeiser-Geschéftsfelder Kar-
tenpersonalisierung und Verpa-
ckung sowie der Mehrheits-
beteiligung an Tritron, Hersteller
von Spezialtinten fiir den digi-
talen Industriedruck, abge-
schlossen. Atlantic Zeiser behalt
seinen Sitz in Emmingen-Lip-
tingen. THomas OgITz, bisher
kaufméannischer Geschaftsfiih-
rer von Atlantic Zeiser, wird das
neue Unternehmen leiten und
auf Wachstumssegmente beim
Inline-Printing konzentrieren. In
der Verpackung seien das vor
allem Pharma, Kosmetik und
Fast Moving Consumer Goods,
im Kartensegment betreffe es
ID-, Kredit- und Kundenkarten.
Nicht Teil der Akquisition sind
die Aktivitdten in der Bank-
notenserialisierung und Indivi-
dualisierung von Sicherheits-
dokumenten. Sie verbleiben in
der Ziiricher Orell Fiissli Gruppe,
die seit 2003 alleiniger Eigen-
tlimer ist, und werden in deren
Holding als Zeiser GmbH
weitergefiihrt.
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DIGITALES ZEITALTER
Marktangebot
wird umgestellt

Unternehmen in Europa bewer-
ten ihr Marktangebot neu, um
mit den Kundenanforderungen
Schritt halten zu kénnen. Einer
Studie im Auftrag von Ricoh
Europe zufolge gehen 24% der
3.300 befragten Fithrungskrafte
in KMU aus 23 Landern davon
aus, dass sie in den nachsten
fiinf Jahren véllig andere
Dienstleistungen und Produkte
anbieten werden.

Angesichts der Veranderungen
gaben 59% an, dass Innovation
hochste Prioritdt hat. Das Preis-
Leistungs-Verhaltnis, die Nach-
frage nach mehr Produktvielfalt
und steigende Qualitatsanspru-
che haben den grossten Einfluss
darauf, wie Marktangebote
relevant bleiben kénnen.
Deshalb gehen 91% davon aus,
dass sie ihr Angebot zumindest
teilweise umstellen werden.
Technologie gilt als unerldsslich
fiir den Innovationsprozess.
45% der Entscheider planen
daher, datengestiitzte Erkennt-
nisse flir die Entwicklung ihres
Produktangebots zu nutzen. Es
gibt allerdings noch immer
Bedenken: 59% wiinschen sich
Zugang zu besseren Arbeits-
platztechnologien, 42% wollen
eindeutigere Informationen zur
Finanzierung und 39% sehen
komplexe Vorschriften als
Herausforderung an.

> www.ricoh.de
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KOENIG ¢r BAUER UND DURST

50/50-JOINT-VENTURE IM
DIGITALDRUCK

Vollautomatische Single-Pass-Digitaldrucklosungen samt
Peripheriesystemen fiir die Faltschachtel- und Wellpappen-
industrie sind das Ziel des 50 /50-Joint-Ventures zwischen
Koenig € Bauer und Durst.

Das geplante Joint-Venture soll seinen Sitz in Deutschland haben und
fiir Entwicklung, Integration, Bau und Vertrieb der wasserbasierten
Single-Pass-Digitaldruckanlagen verantwortlich sein. Uber das Joint-
Venture soll auch das Tinten- und Servicegeschaft fiir die tiber das glo-
bale Netzwerk der beiden Muttergesellschaften vertriebenen Maschi-
nen abgewickelt werden. Bis zur drupa 2020 soll die Varilet fiir den
digitalen Faltschachteldruck fertiggestellt werden. Die hatte Koenig ¢
Bauer schon zur drupa 2016 mit dem damaligen Kooperations-Partner
Xerox angekiindigt. Dieses Projekt kam aber nie zum Laufen.

CLAUS BoLzA-SCHUONEMANN, CEO von Koenig €7 Bauer, sieht
im Joint-Venture-Partner Durst Phototechnik «aufgrund des
vorhandenen Know-hows und der grossen Erfahrung im Ink-

jet sowie der qualitativ hochwertigen Losungen den idealen
b Partner fiir das neue Projekt». Schliesslich bieten die Digital-
druckpioniere aus Sidtirol seit 25 Jahren Inkjet-Lsungen, sehen sich als
Technologiefiihrer im Bereich des Inkjet-Druckverfahrens und haben in
Branchen wie dem Keramik-, Textil- und Wellpappendruck bereits zur
digitalen Transformation von Produktionsprozessen beigetragen. So-

i wohl in der grafischen Industrie als auch bei der Ober-
flachendekoration gelten die Durst-Drucksysteme als Mass-
stab fiir Druckqualitdit und Produktivitdt. Fiir CHRISTOPH
\é GAMPER, CEO der Durst Phototechnik AG, ist das Joint-Ventu-
77 re «ein Perfect Matchs, denn durch die Zusammenfiihrung
unserer Starken werden wir die Digitalisierung in der Verpackungsindu-
strie vorantreiben. Beide Unternehmen gleichen sich in ihrer Kultur und
strategischen Ausrichtung und beide sind Technologiefiihrer in ihren Be-
reichen. Mit der Partnerschaft empfehlen wir uns noch starker als Hig-
hend-Systemanbieter fiir die Industrie.»

> www.koenig-bauer.com |
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