MEDIEN | EVENT

PRINT & DIGITAL CONVENTION 2019
WEGWEISER
AN DEN MEDIENKREUZUNGEN

Von Klaus-Peter Nicolay

Auch wenn bei den Herstellern ein deutlicher Trend zu Hausmessen und Themen-Events in haus-
eigenen Demo-Centern festzustellen ist, gibt es noch immer Kongresse und Messen, die fiir die
Branche von Relevanz und zugleich eine Bereicherung sind. Denn gerade fiir Marketing und
Kommunikation im Zusammenspiel mit Medienproduktion, Print und Finishing gibt es nur sehr
wenige neutrale Quellen, sich umfassend liber die Chancen der Digitalisierung zu informieren und
dabei zugleich die Begrifflichkeiten zu sortieren und zu strukturieren.

Insofern war die Kongress-Messe Print €7 Digital Convention Anfang Mai in Diisseldorf ein wahrer
Quell der Inspiration. Hier wurden Lésungen fiir die Verbindung klassischer Printkommunikation
mit zeitgemassen Digital- und Onlinestrategien prasentiert. Ziel war es aber nicht, fertige Rezepte
zu verabreichen, die einen méglichen Erfolg bringen konnten, sondern Wegweiser an den Medien-
Kreuzungen aufzustellen, um Orientierung.zu geben.

«Gehen Print und Digital Hand in Hand, profitieren beide voneinander» war eine Kernaussage der
Veranstaltung. Dabei bot sie mit ihren sieben Themenwelten Vielfalt pur: ® Value Added Printing

(Technologien und Produkte fiirinnovatives Marketing) ® Finis analoge und digitale

Printprodukte)  Label @7 Packaging (Digital- und Hybridanwen rinted Electronics
die Marketing- und

of Sale) ¢ Dialog-

66 Das Format der Print

Digital Convention bedient einen
bidirektionalen Wissenstransfer

zwischen den Herstellern und

Anwendern und erfiillt zugleich

den Wunsch nach intensivem
Branchen-Networking. 99

Sabine Geldermann
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it ihren integrierten The-
M menwelten schlug die
Print er Digital Convention die Brii-
cke zwischen visionaren Techno-
logien und konkreten Losungen.
Im Fokus standen Trends, Inno-
vationen und Bewahrtes fir die
Aufgaben in Kommunikation und
Marketing.
Die wiederholte Steigerung der
Aussteller- und Fachbesucherzah-
len belegen dabei, dass der Mix
aus Messe und Fachkongress den
Nerv der Branche trifft. So gab es
im Vorjahresvergleich einen Zu-
wachs an Ausstellern von 30%
auf 94 und 36% mehr Ausstel-
lungsflache. Und unter den Aus-
stellern das Who is Who der Di-
gitaldruckszene: darunter Gréssen
wie Canon, Dalim, FKS, Horizon,
HP, Kodak, Konica Minolta, Kurz,
Mondi, Papier Union, Papyrus, Polar,
Werk Il und viele weitere mehr.
Sie zeigten den rund 1.300 Fach-
besuchern (ein Zuwachs von
28%) auf der einen Seite ihre ak-
tuellen Techniken und Losungen.
Auf der anderen Seite konnten
sich die Teilnehmer in 46 Work-
shop-Sessions und bei diversen
Vortrdgen zu ausgewahlten The-
men informieren. Die parallel
durchgefiihrten Workshops
waren mit kompakten 30 Minu-
ten richtig dosiert, um Visionen
kennenzulernen, sich einen Uber-
blick zu verschaffen, einen aussa-
gekréftigen Querschnitt sowie
Anregungen zu erhalten und sich
auf hohem Niveau schlau zu
machen. Schade nur, dass viele
interessante Vortrage parallel
stattfanden. Man musste eben
einen Favoriten auswahlen und
auf einen anderen, vielleicht
ebenso interessanten Beitrag,
verzichten.
Ob sich eine weitere Beschafti-
gung mit den Ideen und Dienst-
leistungen der jeweiligen Themen
lohnt, liess sich aber auch im di-
rekten Gesprdch bei den Ausstel-
lern klaren.
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Eine Bereicherung

Der Fachverband Medienpro-
duktion (f:mp.) und die Messe
Diisseldorf, explizit die drupa,
haben die Convention 2017
ins Leben gerufen und dieses
Jahr zum dritten Mal eine
gelungene Veranstaltung hin-
gelegt. Das Konzept, Losun-
gen fiir die Verbindung klas-
sischer Print-Kommunikation
mit den Mitteln aktueller
Digital- und Onlinestrategien

in praktischen Anwendungen

zu prasentieren, fand bei
Besuchern und Ausstellern
erneut viel Zuspruch. Eine
echte Bereicherung fiir die
Branche!

Dort wurden nicht nur einzelne
Maschinen oder Werkzeuge vor-
gestellt, sondern an den Anforde-
rungen der Praxis orientierte Ge-
samtlésungen gezeigt.

Der Kitt,
der alles zusammenhalt
Bei dieser Vielfalt an Themen und
dem grossen Spektrum, das be-
leuchtet wurde, waren Marketing
und Kommunikation der Kitt, der
all das zusammenbhalt.
Und nicht zu vergessen: «Das
Kongress @7 Convention Format
bedient den Wissenstransfer zwi-
schen den Teilnehmern auf Aus-
steller- und Besucherseite und er-
fiillt gleichzeitig den Wunsch
nach einem intensiven Branchen-
Networking», wie es
SABINE GELDERMANN,
'~ Director drupa und
Global Head Print

b /&# Technologies der
Messe Diisseldorf, umschreibt.
Basierend auf den Erfahrungen
und dem Feedback der vorigen
Veranstaltungen war es dem f:mp.
gemeinsam mit der Messe Diissel-
dorf gelungen, ein iiberaus an-
sprechendes Konzept auf die
Beine zu stellen.

«Die Print e7 Digital Convention hat
eine wunderbar inspirierende
Atmosphare. Hier kommen Men-
schen zusammen, Networking
steht im Vordergrund und es wird
die dazugehorende fachliche und
strategische Navigation gebo-
ten», resimiert DIETER BELLER,
Vorstandsvorsitzender des f:mp.,
nach vielen Gesprachen und Ein-
zelbegegnungen an den zwei
Convention-Tagen. «Wir mochten
mit der Veranstaltung einen
neuen Massstab setzen und unse-
rem Anspruch als Leitveranstal-
tung gerecht werden. Das ist uns
gemeinsam mit der Messe Diissel-
dorf gelungen.»

Auch SABINE GELDERMANN ist
vom Erfolg der Veranstaltung be-
geistert: «Wir haben gemeinsam
mit dem f:mp. in der D/A /CH-
Region und Benelux deutliche
Signale und kraftige Impulse fir
den Markt gesetzt. Darauf sind
wir stolz! Es ist bemerkenswert,
wie exzellent die Print €7 Digital

Convention mit ihrem auf die
Marktbeduirfnisse zugeschnitte-
nen Konzept von der Branche
angenommen wurde.»

Eine Bereicherung fiir die
Branche
Mit der Print er Digital Convention
ist in der Tat ein Format entstan-
den, das sich optimal zwischen
Messe und Fachkongress etabliert
hat. Das ist schon oft und immer
wieder versucht worden, doch
bislang nicht gelungen.
Kaffee, Tee, Erfrischungsgetranke
und Snacks wurden wahrend der
gesamten Veranstaltung inklusive
angeboten. Ein kleines Friihstick,
Warmes zum Mittag und am
Nachmittag Kuchen - klar, das
sind nur Details, aber gerade die
machten den Charme des Events
aus. Dazu kommt, quasi als Seele
des Konzeptes, der Fokus auf das
Netzwerken. Auch das behaupten
andere Veranstaltungen von sich.
>
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Doch so leger wie auf der Print e
Digital Convention kann es auf kei-
ner Fachmesse und auch nicht auf
einer Hausmesse zugehen, wo
man von einem Programmpunkt
zum néchsten gescheucht wird.
Dort geht es weitaus hektischer,
lauter und weniger personlich zu.
Schon die schiere Grosse einer
Messe- oder Produktionshalle
macht eine stressfreie Kommu-
nikation zwischen Fachbesuchern
und Ausstellern fast unméglich.
Dagegen war die Convention in
Disseldorf der ideale Ort zum
Austauschen und Vernetzen, zum
Dialog auf Augenhohe mit wich-
tigen Dienstleistern und Partnern
oder auch mit anderen Entschei-
dungstragern. Trends kennenzu-
lernen und mogliche Potenziale
sofort diskutieren zu kdnnen, ist
von unschatzbarem Wert.

«Die Veranstaltung nimmt die
Herausforderungen der Gegen-
wart an und zeigt proaktiv Losun-
gen auf. Damit ist sie ein echter
Gewinn fiir die Branche», urteilt
FRANK PRATH, Leiter Marketing
bei Papyrus Deutschland.

Sein Statement steht stellvertre-
tend fiir die vielen positiven Be-
urteilungen, die wir von den Aus-
stellern zu horen bekamen.

Produkte und Leistungen
erleben

Denn die Kombination aus Tech-
nologien fiir Print und Digital
6ffnet ein Themenspektrum, das
vielfaltiger nicht sein kénnte. Das
bot die Print er Digital Convention
und ermdglichte es, neue Tech-
nologien kennenzulernen und
zugleich kreative Losungsansatze
zu erleben.

«Nur wer die technischen Mog-
lichkeiten kennt, kann auch das
kreative Potenzial voll ausschép-
fen», kommentiert PRATH. «Wir
haben erneut gesehen, wie gross
der Bedarf an Beratung fiir den
optimalen Einsatz von Feinst-
papieren und Karton im Digital-
druck und im Zusammenspiel mit
Offset ist.»
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Miissen Buzzwords sein?

Die englische Sprache verein-
facht viele Zusammenhange
und Anglizismen helfen oft
bei der internationalen Ver-
standigung und komplexen
Zusammenhangen. Ein Buzz-
word fasst haufig mehrere
Dinge zusammen. Das hilft
bei der Kommunikation.
Darum sollten einige Begriffe
dem Sinn nach bekannt sein.
Einige solcher exotisch
klingenden Begriffe finden
sich auch im Programm der
Print er Digital Convention. So
etwa: Push, Pull, In- und Out-
bound, Omnichannel, SaaS
(Software-as-a-Service),
Owned Media, Augmented
Reality, Medienkonvergenz,
Earned- oder Paid-Media,
Content-Marketing, Native
Advertising, Mobile Devices,
Smart-Data, Databased Publi-

shing, Customer Journey

oder -Experience etc.

Sie alle bezeichnen Prozesse,
Technologien oder Metho-
den, die niitzlich sind, um
beim Networking auf den
Punkt zu kommen - oder
auch nicht.

Fast kdnnte man annehmen, die
Karten werden neu gemischt.
«Ein Jahr vor der drupa zeigt sich,
dass die Druckbranche die richti-
gen Wege in eine digitale Zukunft
eingeschlagen hat. Print hat seine
neu definierte Rolle in der Unter-
nehmenskommunikation gefun-
den. Multichannel-Marketing und
Printed Electronics sind die Trei-
ber dieser Marktent-
wicklung», glaubt
RUDIGER MAAss, Ge-
schaftsfihrer des
CZE fimp., festgestellt zu
haben und zeigt sich mit dieser
Entwicklung zufrieden.
Sicherlich lasst sich lber seine
These streiten, doch der Erfolg
der Print €7 Digital Convention

zeigt, dass sich zumindest Teile
der Branche bewegen und sich
nicht mehr nur an Maschinen
orientieren, sondern an Praxis-
Anforderungen und realisier-
baren GesamtlGsungen im Sinne
ihrer Kunden.

Die nédchste Ausgabe

im Rahmen der drupa

2020 steht die nachste Print e
Digital Convention an. Wann?
Wahrend der drupa — mit einer
Sonderflache und einem speziel-
len Konzept fiir Aussteller und
Besucher, an dem RUDIGER MAASS
derzeit arbeitet. «Wir haben auf
der drupa natiirlich ganz andere
Bedingungen als in der Stadthalle,
wo wir unsere Convention bisher
austragen konnten. Doch auch
auf der drupa soll es so viel Kom-
munikation wie moglich geben.»
2021 soll die Print e7 Digital Con-
vention dann wieder im gewohn-
ten Format stattfinden.

> www.printdigitalconvention.de

Alte und neue
.

Welten ~

Viele Unten'iéhmen, insbe-
soqdei‘é‘/erlage, geisseln sich
selbst, wenn sie auf Biegen

d Brechen digital werden

n. 2
| ﬁﬁ:erfragen. Dem gegen-
iiber reichern Digitalriesen
und E-Commerce-Anbieter
ihre Businessmodelle mit ge-
druckten Medien an, weil der
analoge Kanal noch immer
dusserst wirkungsvoll ist.
Das bedeutet: Ubergreifend
denken und nicht ideologisch
- nur so geht Zukunft. Die
kann durchaus digital sein,
kann aber genauso auch ein
Modell sein, das auf Print und
Druckmaschinen vertraut —
oder eben die <alte> Welt mit
den neuen digitalen Welten
verbindet.
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VEROFFENTLICHUNG
Whitepaper Printed
Electronics

Zur Print €7 Digital Convention
stellte der f:mp. das neue White-
paper Printed Electronics vor, das
der Fachverband mit Partnern aus
der Industrie erarbeitet hat. Die
Veroffentlichung ist zudem der
Startschuss flr die neu ins Leben
gerufene Brancheninitiative
Printed Electronics.

Printed Electronics stellt als Zu-
kunftstechnologie eine Chance
fiir die Druckbranche dar. Hierbei
ist die Zukunft bereits naher, als
man denkt, nachdem schon viel
Grundlagenarbeit geleistet wur-
de. Fir die werbende Industrie,
Kreative und Druckereien entste-
hen vollig neue Produkte und
Strategien in der Kundenkommu-
nikation — und das nicht nur hin-
sichtlich der aufmerksamkeits-
steigernden Wirkung beispiels-
weise durch Licht oder Sound-
Effekte, sondern durch véllig
neue Funktionalitaten. Diese er-
méglichen es, auf bisher unge-
wohnte Weise mit einem Print-
produkt oder einer Verpackung
zu interagieren und Medienbrii-
cken von Print hin zur Onlinewelt
zu schlagen.

Es ist also wichtig, sich schon heu-
te schon mit diesen Technologien
auseinanderzusetzen, die neben
ihrem Einfluss auf die Industrie
4.0 auch fiir die Unternehmens-
kommunikation einen spiirbaren
Wandel bringen wird. Mit dem
Whitepaper will der f:mp inspirie-
ren und Ideen liefern, was alles
moglich sein wird.

Das Whitepaper ist ein Einstieg in
das Thema aus Sicht der Druck-
und Kommunikationsbranche —
ein Einstieg, der sich differenziert
mit Chancen und Herausforde-
rungen auseinandersetzt.

Das Whitepaper und erste Infor-
mationen zur neuen Branchen-
initiative kdnnen auf der Website
des f:mp. angefordert werden.

> www.f-mp.de/printedelectronics
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