CORONAVIRUS
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DRUPA AUF 2021
VERSCHOBEN

Am 13. Mérz wurde die drupa 2020 auf-

grund der Ausbreitung des Coronavirus

auf den 20. bis 30. April 2021 verschoben.
«Das war nach den jiingsten Entwicklun-
gen unvermeidbar. Die Entscheidung ist

daher richtig und verantwortungsvoll»,
sagte drupa-Prasident CLAUS BoLzA-
SCHUNEMANN in einem ersten Stateme
SABINE GELDERMANN, Director drupa !
Global Head Print Technologies der A
Diisseldorf, antwortet im Gesprach auf
Fragen, die die Branche beschaftigen
die lber die drupa hinausgehen.
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ufgrund der zuletzt deut-

lich gestiegenen Zahl von
Infizierten mit dem Coronavirus
in Europa hat die Messe Diisseldorf
alle fiir dieses Jahr geplanten
Messen neu koordiniert. Danach
wird die fiir Mitte Juni geplante
drupa 2020 ins Jahr 2021 verscho-
ben. Gleichzeitig wurde auch der
Termin flr die Interpack in die
Zeit vom 25. Februar bis 3. Marz
2021 neu angesetzt.
Die Messe Diisseldorf hatte keine
andere Wahl, denn sie musste das
bei Grossveranstaltungen erhohte
Infektionsrisiko minimieren. Die
Massnahmen zur Minderung des
Ubertragungsrisikos waren in der
Praxis nicht umsetzbar gewesen.

Frau Geldermann, viele hat-
ten ja darauf spekuliert, dass
der relativ spdte Termin im
Juni die Durchfiihrung der
drupa doch noch erméglicht
hitte. Was gab den Aus-
schlag, die drupa 2020 zu
verschieben?

Mit der Verschiebung folgt die
Messe Diisseldorf der Empfehlung
des Krisenstabs der Bundesregie-
rung, bei der Risikobewertung
von Grossveranstaltungen die
Prinzipien des Robert-Koch-Instituts
zu beachten. Hinzu kommt die
Verfiigung der Landeshauptstadt
Disseldorf vom 11. Mdrz 2020, in
der Grossveranstaltungen mit
mehr als 1.000 gleichzeitig anwe-
senden Teilnehmern generell un-
tersagt werden.

Basierend auf der Empfehlung,
der Verfligung und der zuletzt
deutlich gestiegenen Zahl von
Infizierten mit dem Coronavirus
SARS-CoV-2 auch in Europa hat
die Messe Diisseldorf die Lage neu
bewertet. Es gab also keine ande-

re Option als die Verlegung der

drupa.

Es wurde gleichzeitig schon
ein neuer Termin festgelegt.
Wie konnten Sie so schnell
einen neuen Termin finden?
Das Jahr 2020 wére unter norma-
len Umstdnden eine Messe-Rallye
fiir die Messe Diisseldorf gewesen,
denn von August vergangenen
Jahres bis kommenden Juni hat-
ten nahezu alle grossen Diissel-
dorfer Leitmessen stattfinden sol-
len — mit der drupa als Finale.
Durch den Einfluss des Corona-
virus und den damit verbunde-
nen behordlichen Restriktionen
wurden bereits sieben fir dieses
Friihjahr geplante Fachmessen in
das zweite Halbjahr 2020 und in
das Friihjahr 2021 verschoben.

Da wir fiir die drupa aufgrund von
Aufbau, Laufzeit und Abbau ein
Zeitfenster von rund zwei Mona-
ten bendtigen, gab es nur be-
grenzte Optionen. Der gewahlte
Termin ist nach Abwdgung aller

Parameter und mit Blick auf den
internationalen Messekalender
der friihest- und bestmogliche,
den wir mit unserem Prasidenten
und dem VDMA als Tragerver-
band finden konnten. Der Termin
ermdglicht unter den aktuellen
Umstdnden die grosstmagliche
Planungssicherheit fiir alle Betei-
ligten. Zudem liegen wir damit
auch wieder in einem dhnlichen
Zeitfenster wie dem traditionel-
len Termin der drupa im Mai.

Wie hat die Druckindustrie
generell und wie haben die
Aussteller auf die Entschei-
dung reagiert?

Die gegenwartige Situation trifft
alle Branchen weltweit und die
Auswirkungen des Virus haben
drastische Einflisse auf das 6f-
fentliche und wirtschaftliche Le-
ben. Wie in anderen Branchen
spiirt die Printbrache dies auch
in Form von Kurzarbeit, Produk-
tionsstillstand und Lieferengpas-



sen — auf nationaler und globaler
Ebene. In dieser Situation gehen
bei allen die Gesundheit und der
Schutz von Mitarbeitern und
Partnern vor. Die Reaktion unse-
rer internationalen Kunden und
Partner auf die Verschiebung war
daher durchweg positiv und ist
auf grosses Verstandnis sowie
hohe Akzeptanz gestossen.
Durch die Verschiebung etwa drei
Monate vor dem reguldr geplan-
ten Start der drupa konnten wir
vielen Ausstellern noch die Chan-
ce geben, ihre bevorstehenden
logistischen und sehr kostenin-
tensiven Massnahmen wie etwa
die Verschiffung von Maschinen
umplanen zu kénnen.

Eines ist sicher: Die Branche
wiinscht sich erneut eine drupa,
die ihren Nimbus, die Strahlkraft
und ihren weltweiten Stellenwert
behilt — das ware unter den aktu-
ellen Rahmenbedingungen nicht
realisierbar gewesen.

Aussteller arbeiten mit ihren
Neuheiten traditionell auf
den drupa-Termin hin. Vieles
ist heute schon oder fiir Juni
fertig. Die Hersteller werden
jetzt sicher nicht darauf war-
ten wollen, ihren Kunden die
neuen Produkte vorzustel-
len. Sieht sich die drupa jetzt
mit alternativen und virtu-
ellen Prisentationsformaten
konfrontiert?

Unsere Aussteller werden sicher-
lich bereits in diesem Jahr einige
ihrer Innovationen prasentieren
und hierflr unterschiedliche For-
mate wie Kundenevents oder di-
gitale Plattformen nutzen. Diese
kénnen den aktuell entstandenen
Bedarf jedoch nur tberbriicken -
einen vollumfanglichen Ersatz fiir
eine Fachmesse mit weltweiter
Ausstrahlung bieten sie aus unse-
rer Sicht jedoch nicht.

Die drupa stellt fiir die Branchen-
teilnehmer eine unverzichtbare
Plattform dar, die Orientierung,
Impulse und vor allem den Bedarf
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nach Face-to-Face-Meetings und
Erlebniswelten erfiillt. Es geht um
menschliche Bediirfnisse, hapti-
sche Erlebnisse und laufende Ma-
schinen, die die Messebesucher
faszinieren. Dies lasst sich defi-
nitiv nicht durch digitale Medien
ersetzen.

Was macht Sie bei dieser
Einschidtzung so sicher?

Was Weltmessen wie die drupa
ausmacht, ist die geballte Energie,
die aus der punktuellen Zusam-
menkunft von vielen Menschen
erwdchst: der personliche und
emotionale Austausch, die ge-
meinsame Prdsenz von Entschei-
dern, Multiplikatoren und Ideen-
gebern, angeregte Diskussionen,
taktgebende Prasentationen, Zu-
fallsbegegnungen, Akquisemdog-
lichkeiten von Neukunden, Re-
cruitingoptionen und vieles mehr.
Gerade in der aktuellen Situation,
in der zahlreiche europaische
Lander in ungeahnten Restriktio-
nen verharren, wird der Bedarf
nach persdnlichen Begegnungen
und einem aussergewdhnlichen
Kundenerlebnis nach einer sol-
chen Erfahrung sicherlich in Zu-
kunft noch ausgepragter sein.
Wir sind nun einmal Menschen
und keine Avatare — und der
Wunsch nach personlichem Aus-
tausch, Wissenstransfer und
Netzwerken in einem faszinie-
renden Ambiente ist trotz aller
digitalen Formate ungebrochen.

Von der Messe und den Aus-
stellern einmal abgesehen,
wird bei Druckereien bereits
von Umsatzeinbriichen um
die 80 Prozent gesprochen.
Wie kann sich die Branche lh-
rer Meinung nach gegen den
Einbruch wappnen, der durch
die Pandemie ausgelst
wird?

Ohne Frage wird es Einbriiche
und nachhaltige wirtschaftliche
Riickschldge geben. Die Massnah-
menpakete und Hilfen vonseiten
der Regierungen sind auf den
Weg gebracht. Wichtig ist jedoch,

dass die Industrie keinen kom-
pletten Produktionsstillstand
durch die aktuellen Massnahmen
erfahrt. Unsere Branche muss
weiterhin in die Zukunft investie-
ren, um die Chancen am Markt
zu ergreifen, denn Print ist in sei-
nen so facettenreichen und um-
fangreichen Applikationen und
Anwendungsformen in zahlrei-
chen Markten auch zukiinftig
unverzichtbar. Austausch und In-
spiration sind dafiir massgebliche
Mittel, die auf der drupa gelebt
werden.

Konnte es durch die Verschie-
bung der drupa auf das Jahr
2021 Einschnitte geben?

Die Verschiebung stellt fiir alle
Beteiligten ein neues, nie da ge-
wesenes Szenario dar und ver-
langt ein gewisses Mass an Flexi-
bilitat. Wir werden wie bisher alle
Massnahmen ergreifen, um den
erfolgreichen aktuellen Status der

drupa auf den neuen Termin zu
tibertragen. Unser Bestreben ist
es, fiir unsere Kunden auch 2021
eine einzigartige und erfolgreiche
drupa zu veranstalten.

Hat das Rahmenprogramm
weiter Bestand?

Unser Rahmenprogramm der
fiinf Sonderforen hat ein faszi-
nierendes Spektrum an Forma-
ten, Speakern und Themenfel-
dern. Oberste Prioritdt ist es, den
Besuchern relevante, inspirieren-
de und wertvolle Inhalte zu
bieten. Das Vortragsprogramm
wird durch Guided Tours abge-
rundet. Unser Bestreben liegt
natiirlich darin, das Programm
soweit wie moglich auf den Ter-
min im April zu ibertragen.

Frau Geldermann, vielen
Dank fiir lhre Ausfithrungen.

> www.messe-duesseldorf.de |

Lust auf
Veredelung.
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Unterstreichen Sie Thre

oo g oy Werbebotschaft mit
einer passenden
Veredelung.

Wir bieten ab kleiner
Druckauflage spannende
Moglichkeiten.
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