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Werke für die Ewigkeit

Zum 8.Mal wurde am 18. November 2020 der Swiss Print Award verliehen. 

49 Print produkte aus Druckereien, Agenturen und Unternehmen wurden zur Bewertung

eingereicht. Die Jury zeichnete daraus zwölf Preistrager aus fünf Kategorien aus. 

Wegen der Corona-Pandemie konnte die Preisübergabe jedoch nicht wie gewohnt in

feierlichem Plenum stattfinden. Stattdessen nah men die Gewinner ihre Auszeichnung

einzeln in den Räumlichkeiten des Veranstalters entgegen.

rint im Pandemiejahr – die meisten Menschen

haben im Verlaufe dieses Annus hor ri bi lis mehr

gelesen als sonst. Digital, an Bildschirmen und Moni -

toren, mit Bewegtbild und Ton. 

Und auch ab Papier! In althergebrachter Art und

Weise. In gedruckter Form – zwar ohne Ton und Be -

wegtbild, dafür aber mit den Vorzü gen, über die nur

Drucksachen verfügen. 

Evi denzbasierte Studien legen nahe: Wertvolle und

nach haltig wirk sa me Botschaften an ein wertge -

schätztes Publikum ver dienen die gedruckte Form. In

einer norwe gi schen Studie konn ten beispiels weise

Schüler, die einen gedruck ten Text im Rah men einer

Studie lasen, dessen In halt deutlich zu verlässiger wie -

dergeben also sol che, die den Text über einen Bild -

schirm auf nah men.

Print hat nicht ausgedient. Druck sachen bilden im

Marketing- be ziehungsweise Medienmix nach wie

vor ein wirkungsvolles Instru ment, um Kunden zu

erreichen – relevant, angebracht, erwünscht,

geschätzt, geboten, unentbehr lich, wirtschaftlich,

werbewirksam. 

Printprodukte entziehen sich der Volatilität der

digitalen Welt; sie sind eine affirmative, willkomme ne

haptische Ergänzung zur Welt der elektronischen

Medien.

Print wirkt. Effizient, effektiv, kre ativ. Print funktio -

niert. Auch in der digitalen Welt. 

Weil wir an die Kraft des Ge druck ten glauben und

dazu an spor nen möchten, alle Möglich keiten von

Print auszureizen, gibt es den Swiss Print Award.

In die sem Jahr wurden 49 hochkarätige Arbeiten

eingereicht, von denen 33 für einen Swiss Print Award.

no miniert waren. Daraus wurden zwölf besondere

Druckarbeiten zu den Gewinnern gekürt.

Die Preisträger werden auf den nächsten Seiten

präsentiert.   

Text: Claude Bürki, Jurymitglieder | Fotos: Swiss Print Award

P

SWISS PRINT AWARD 2020

Die Jury 2020 
Christian Theiler, Leitung Fach bereich Grafik, Schule für
Gestal tung, Maya Schneeberger, Gra fikdesignerin, Claude
Bürki, Druck experte und Journalist, Frederik Rossmann,
Creative Director, Art of Fredinko, Patrick Werder,
Druckingenieur, Canon Switzerland, Ivan Zumbühl, syn,
Agentur für Gestaltung und Kommu nikation und Präsident ASW,
Klaus-Peter Nicolay, Herausge ber und Chefredaktor
Druckmarkt.
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Peter-Grob-Preis

Unendlich skurrile Wortschöp fun gen.
Laudatio Ivan Zumbühl

«Die umfangreichste je gedruckte Enzyklopädie an
Wort erfindungen. Verwendungszeit raum: für die
Ewigkeit.» Mit die sen Worten wurde dieses Buch
eingereicht. Und tatsächlich: Ein schier endlos
scheinendes Nach schlagewerk mit Wortfindungen,
die zum Nachdenken anregen, zum Schmunzeln,
zum Lachen oder einfach nur zum Schmö kern.
Allein durch die Grösse des Objekts war es eines der
auffälligsten Druck pro dukte, die zum Swiss Print
Award 2020 eingereicht wurden. 

Die Jury verleiht ihm den Peter-Grob-
Preis 2020 in Anerkennung der
grossartigen und umfangreichen
Arbeit, für die unendlich skurrilen
Wortschöpfungen, das muster gültige
Gestaltungskonzept und nicht zuletzt für 
die solide, schon fast perfekte Buchpro duktion. 
Tat sächlich: ein Werk für die Ewigkeit. 

>
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Peter-Grob-Preis:
Thesaurus Rex. 

Zielgruppe: Leseint e -
ressierte.
Produktionspartner:
René Gisler (Idee und
Konzept); Claudio
Barandun, Megi
Zum stein (Design);
Druckerei Odermatt
AG (Druck); Bubu AG
(Weiterverarbeitung/
Veredlung). 
Auflage und Verwen -
dungszeitraum: 
1.200 Exemplare,
unbegrenzt.
Produktionstechnik:
Offsetdruck, Leinen -
einband Hardco ver in
Fadenheftung. 
Papier: Z-Offset
Natural, Offset matt,
70 g/m2.

Adrian Scherer (links)
und Gerold Odermatt
(Druckerei Odermatt)
mit dem Peter-Grob-
Preis für Thesaurux
Rex.

Schulung, Support und  Dienstleistungen 
für Print- und Web-Publishing
• Massgeschneiderte Aus- und Weiterbildung
• Schulung vor Ort, in unserem Kurslokal oder remote mit Zoom/Microsoft Teams
• Schulungen in den Adobe- und Affinity-Publishing-Programmen
• Workshops «Website-Erstellung» mit Wordpress und Elementor

Projektseminar Publisher Basic
Lehrgang mit Präsenz- und Fernunterricht 
2 .  bis 2   2021
• Gerne beraten wir Sie auf allen verfügbaren Kanälen

PubliCollege GmbH 
Kronenhalde 9 3400 Burgdorf
Telefon 034 422 30 38 
E-Mail info@publicollege.ch
www.publicollege.ch

… startet durch!
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Gold in der Kategorie Books

Handlicher Baukasten voller Wiederentdeckungen
Laudatio Patrick Werder

3,306934 lb, also Pfund, wiegt dieser handliche Buch -
back stein, um genau zu sein. Handlich da rum, weil
Buchseite um Buch sei te flach aufliegen. Das allein
würde auch unbedruckt schon beein dru cken. Damit
nicht genug, wird man beim Blättern in den über 100
Seiten jedes Mal wieder mit einem verloren geglaub -
ten Alltagsgegenstand überrascht. Die verdruckte
Bildsprache ver mag auch höchsten Ansprüchen zu
genügen. Darum verdient die ses Nachschlagewerk
einen Platz in der Hall of Fame des Swiss Print Award.

Silber

Hand-, Augen- und Seelen schmeich ler
Laudatio Frederick Rossmann

Hier steckt viel Liebe und Leidenschaft drin. Das
sieht man und man spürt es auch. Noch bevor man
ins Zürcher Alt stadtmärchen eintaucht, ist es be reits
ein Genuss: handliches For mat für Gross und Klein,
Wertigkeit durch den Halbleineneinband und die
auffällig schöne Verar bei tung. Schlägt man das Buch
auf, hält es, was der erste Ein druck ver spricht: ange -
nehme Haptik und eine schön gearbeitete Faden hef -
tung. Die zeitlose, saubere Ge staltung erin nert sehr
an Lieb lings bücher aus der Kindheit. Die unauffällige
Ty pografie ordnet sich den kunstvol len, holzschnitt -
artigen Illustratio nen unter. Der Digitaldruck mit
Weiss auf den stimmungs be gleitenden bun ten Seiten
ist ein absolutes High light und be weist, dass die Ma -
cher von gan zem Herzen Perfektionisten sind. 

Bronze

Handwerkskunst trifft auf Betauks
Laudatio Maya Schneeberger

Hier fügt sich alles zu einem wunderbaren
Erinnerungs stück zusammen, das man unbe dingt
anfassen möchte. Das be wirken der perfekt gefalzte
Le porello, die stilvollen Aquarelle der Kostümpracht,
die achtsam ge setzte Typografie, die aus dem Gestal -

Gold in der Kategorie
Books: Passé, Objekte. 

Zielgruppe: Kunst -
interessierte.
Produktionspartner:
Michael Bilek (Idee
und Konzept); Mi cha -
el Schade (Design);
Andrea Wittstruck
(Fotografie); Galledia
Print (Reproduk tion/
Druck); Bubu AG
(Weiterverarbeitung);
MBZ Converting AG
(Veredelung). 
Auflage und Ver wen -
dungszeitraum: 1.000
Exemplare, seit 2019.
Produktionstechnik:
Offset, Flatbook.
Papier: Munken Polar
170 g/m2, Motiv -
schnitt 1-seitig
schwarz.

Thomas Freitag,
Bubu, mit dem Gold-
Award.

Silber: Plumm & Zwickel – 
Ein Stadtabenteuer. 
Ziel gruppe: Kinder und Erwachsene. 
Produktionspartner: Sourire en Soire AG 
(Idee und Kon zept); Dominik Huber (Design); 
Claudia Blum (Illu stra tionen); Druckerei Odermatt 
AG (Druck); Bubu AG (Weiterverarbei tung). Auflage 
und Verwendungszeitraum: 300 Exem plare, unbeschränkt.
Produktionstechnik: Digitaldruck mit Weiss und CMYK, Halb lei -
nen einband in Fadenheftung, Druck komplett auf Digitaldrucksystem
(mit Weiss druck). Pa pier: Colorplan in diversen Farben.

Bronze: Fête de Vignerons, Dokumentation für das Weinfest.
Zielgruppe: Festbesucher. Produktionspartner: Balmer Hählen (Idee, Kon -
zept, Design); Gian Maria Sposito, Giovanna Buzzi (Illustrationen); 

Genoud SA, Le Mont sur Lausanne 
(Druck); Bubu AG (Weiterverar -
beitung); Sonderegger AG 
(Verede lung). 
Auflage und Verwen -

dungszeitraum: 
85.000 Exemplare 
Schweizerbroschur; 

3.200 Exemplare Flatorello;                    
600 Exemplare Schuber, ab Juni 

2019. Produktionstechnik: Offset druck, 
fadengeheftet mit offenem Rücken; Papier:

Umschlag: Colorplan Imperial blue 270 g/m2; Inhalt Broschur: Werk -
druck 1.8 Ivoiré 90 g/m2; Flatorello: Lessebo 1.3 Rough Ivory 200 g/m2.
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Gold in der Kategorie
Printed Matters:
Schwarzkunst, Hilfs -
tool für Marke ting -
mitarbeiter. 

Zielgruppe: Agentu -
ren, Kunden.
Produktionspartner:
Silent Studio AG (Idee
und Konzept); Nino
Izzi (Design); Patrizio
Di Renzo (Fotografie);
Heller Druck AG
(Reproduktion, Druck,
Weiterverarbeitung,
Veredelung). 
Auflage und Verwen -
dungs zeitraum: 1.000
Exemplare.
Produktionstechnik:
Stanzung, Folienprä -
gung, Blindprägung,
Drahtheftung, Spiral -
bindung, Klebebin -
dung, Ficelle-Ver -
schluss. Diverse
Papiere.

Nino Izzi und 
Sohn.

tungskonzept aufgenom me nen Formen als Prägung
sowie der perfekt verarbeitete Karton schuber. Mate -
rialauswahl, Verar beitung, Gestaltung und Druck er -
geben ein qualitativ hochste hen des Print-Produkt,
das perfekt in der Hand liegt. 

Gold in der Kategorie Printed Matters

Inspirierend und lustvoll
Laudatio Christian Theiler 

Stilsicherheit und Sorg falt vermittelt die Mappe
‹Schwarz kunst› der Heller Druck AG. Sie vereint eine
Image broschüre, ein Papier mus terbuch und ein
Notizheft. Ge stal tung und Veredelung belegen dezent
die Kompetenzen in Ge stal tung, Druck und
Ausrüstung. Haltung und Anspruch zeigen sich in
den Details – von der ge wählten Bildsprache über die

prägnante Platzierung spezieller Papiere bis zu den
stimmig einge setzten Veredelungen stellt sich alles in
den Dienst der kommu ni kativen Wirkung. Die
Mappe inspiriert und macht die ‹Schwar ze Kunst›
lustvoll lebendig. 

Silber in der Kategorie Printed Matters

Ökopapier ohne Ökomief
Laudatio Frederick Rossmann

Fischer Papier zeigt mit dem umweltschonenden
Produkt Forever, dass Vorurteile gegen über 100%-
Recyclingpapier von ges tern sind. Das Unternehmen
prä sentiert Ökopapier ohne Ökomief. Ein Re cyc ling -
papier, das bei den Gestal tungs möglichkeiten einem
Frisch fa serpapier in nichts nachsteht. 

>
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Buchbinderei Grollimund AG
Industriestrasse 4, CH-4153 Reinach BL

T +41 61 717 70 70, www.grolli.ch

Binden ist Vertrauenssache
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Silber in der Kategorie Printed Objects: Invitation Studio 54. 
Zielgruppe: Geschäftsleute, Prominente aus Wirtschaft, Politik, Kultur,
Werbung und Showbusiness. 
Produktionspartner: CP9 Advanced Marketing Solutions AG (Idee und
Konzept, Design, Fotografie); Kasimir Meyer AG (Idee, Konzept, Design,
Reproduktion, Druck, Weiterverarbeitung, Veredlung). 
Auflage und Verwendungszeitraum: 500 Exemplare, Januar 2020.
Produktionstechnik: Digitaldruck, Folienprägung im Buchdruck, Kaschieren
und Boxaufbau in Handarbeit (Spezialanfertigung) Box aus Karton mit
Umverpackung kaschiert, Innenfutter aus Schaumstoff mit Lasertechnologie
an die Schneekugel aus Glas angepasst, Konfektionieren und Versand an
500 Adressen. Papier: Allgro Design Duo 300 g/m2 mattgestrichen, 2 mm
Weiss kar ton, Novatech FSC, halbmattgestrichenes Papier 135 g/m2,
Couverts Curious Metal lic Super Gold, Schaumstoff anthrazit.

PRINT & FINISHING |  SWISS PRINT AWARD

Die Präsenta tionsmappe, kom plett aus Forever
gefertigt, trägt passend zum Namen ein Mö bius band
als Key Visual. Diese Idee wird auch bei der
Präsentation der Papier muster weitergezogen: ein
kaum enden wollendes Band von farbigen Flächen,
die gekonnt aufeinander kaschiert sind. Die
Printqualität des äusserst exakt gearbeiteten Booklets
mit den be eindruckenden Still-Life-Foto grafien
beweist, dass, anders als bei üblichem
Recyclingpapier, Glanz und scharfe Kanten nicht
abstumpfen, und auch farbige Flä chen im
Hintergrund gleich mässig und ruhig liegen. Schön!

Bronze in der Kategorie Printed Matters

Papierne Reise durch Raum und Zeit
Laudatio Christian Theiler

Wer fängt beim Be trach ten von Landkarten nicht un -
willkürlich an zu reisen? Sind es alte Karten mit ver -
gangenen Orts bezeichnungen, führt die Rei se durch
Raum und Zeit. Mit der Magie unserer Vorstellungs -
kraft spielen die Visitenkarten von Franz Schiepek Spe -
zialdruck. Aus schnitte alter Schullandkarten aus der
Schweiz wurden sorgfältig auf edles Gmund-Papier
kaschiert und mit Heissfolien-Golddruck ver edelt.
Jedes Stück ist ein Unikat, jedes Stück behält seine
Patina und wird durch die Verarbeitung kostbar. Die
Absicht, den Kunden zum Aussergewöhnlichen an zu -
re gen, wird mit etwas Gewöhnli chem wie einer
Visitenkarte in sehr suggestiver, origineller und
eigenständiger Weise eingelöst. 

Silber in der Kategorie Printed Objects

Einladung in einer Schneekugel
Laudatio Ivan Zumbühl

Ein exklusiver Einla dungs cube mit verschiedenen
Bestandteilen aus Papier, Karton und einer Schnee -
kugel. Das Studio 54 in New York war Ende der 70er-
Jahre der angesagteste Club, mit vielen illustren Gäs -
ten aus Show-Business, Politik und Wirt schaft. Der
Einladungscube ist ge spickt mit Original-Fotos aus
der legendären Diskothek. Im Cube findet man eine
schön produ zier te Einladungskarte. Der eigentli che
Blickfang jedoch ist die glä ser ne Schneekugel. Die
Aufmachung, Produktion und der Inhalt des Cubes
lassen die ver gangene Ära auf le ben. Kann es sein,
dass es sich hier bei nur um eine Einladung zu einer
exklusiven Geburtstags par ty handelt? Ja, es kann.
Eine et was dekadente Einladung mag man meinen.
Aber passt voll und ganz zum Thema Studio 54.

Bronze in der Kategorie Printed Objects

Tippfehler oder Eigenwerbung, die Spass macht?
Laudatio Ivan Zumbühl

Hält man dieses Objekt in den Händen, springt
einem der Ausdruck «JÄH SIE» in die Augen. Ist es
das, wonach es klingt? Oder ein Tippfehler? Es gibt
verschie dene Schreibweisen für dieses Gesellschafts -
spiel. Das einge reich te Produkt macht Eigen wer bung
und wurde in vier verschie denen Farben produziert.
Es bein haltet eine Hülle, die wahlweise als Würfel -
becher oder Spickzettel genutzt werden kann, fünf
Spiel würfel und einen Block. Digital druck mit Lack,
Weiss und Gold auf Curious Skin, die Hülle wurde in

Bronze in der
Kategorie ‹Printed
Matters›: Land-
Visitenkarte.

Zielgruppe: Agen -
turen, Liebhaber
eleganter Druckpro -
dukte, designaffine.
Produktionspartner:
Franz Schiepek Spe -
zialdruck (Idee und
Konzept, Design,
Druck, Veredelung).
Auflage und Ver -
wendungszeitraum:
250 Exemplare, seit
Ende 2019.
Produktionstechnik:
Heissfolien prä gung.
Papier: Gmund Heidi
Dull Black, Verwen -
dung rarer alter
Schul landkarten
(kaschiert).

Silber in der Kategorie Printed Matters: Forever.
Zielgruppe: Agenturen, Grafiker, Druckereien. Produktionspartner: Sofie’s
Kommunikationsdesign AG (Idee und Konzept/Design/Illus trationen);
Fischer Papier AG (Idee und Konzept); Oliver Nanzig (Fotografie); Wolfau-
Druck AG (Lithografie, Druck Broschüre, Weiterverarbeitung Broschüre);
Appenzeller Druckerei (Druck Flatorello); Bubu AG (Weiter verar bei tung
Flatorello). 

Auflage und Verwendungszeitraum: 1.300 Exemplare (d)/250 Exem -
plare (f), 2019 bis 2020. Produktionstechnik: Flatorello: LE-UV,
Forever Color, 13 Farben wechselseitig zusammenkaschiert; Bro -

schüre: Offset, Drahtheftung, ungewöhn liche Bindetechnik des Flato -
rello mit Umschlag und Einschub der Broschüre, weisse Heft klammern.
Papier: alle sieben Grammaturen Forever Print, alle 13 Farben Forever
Color, beide 100% Altpapier.
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Handarbeit ausgerüstet. Jäh Sie: Man zeigt, was man
kann. Eine Eigenwerbung, die Spass macht. Im
wahrsten Sinne des Wortes.

Gold in der Kategorie Publications 

Druck als Augmented Reality.
Laudatio Christian Theiler

Florale Motive in foto grafischen und grafischen Krea -
tio nen, inszeniert von 25 Künstle rinnen und Künst -
lern, bieten Schau lust auf 92 Seiten. Die In spi ration
des Blumengeschäfts Me lanie JeanRichard wird in
einem gross formatigen Magazin ver sinn bildlicht. Hier
übernimmt der Druck die Rolle der ‹Augmented
Reality›. Eine schöne Idee, ausge zeichnet umgesetzt
vom Heraus geber und Designer Thom Pfis ter. Der
hervorragende Druck auf Recylingpapier durch Ast
& Fischer erzeugt eine Wertigkeit, die sich aus der
Sorgfalt im Ein satz der Mittel ergibt. Das Kunst maga -
zin, das käuflich erworben wer den kann, brachte dem
Berner Blumengeschäft neben dem Imagegewinn
auch ein spürbares Umsatz wachs tum.

Silber in der Kategorie Publications 

Wertvoller Inhalt, spannend verpackt
Laudatio Patrrick Werder 

Die Inhalte des Buch ma gazins sind gestalterisch so
spannend ineinander verwoben, dass der Zugang auf
unterschied liche Weise möglich wird: Soll man sich
den neun Themenblö cken lesend oder nur blätternd
annähern? Neugierig aufschla gend oder linear von
vorne nach hinten – oder gar von hinten nach vorne?
Alle Varianten sind möglich. Deshalb nimmt man das
Magazin immer wieder gerne in die Hand.

>
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Bronze in der Kategorie Printed Objects: «Jäh Sie» für Kunden, Partner,
Freun de und Mitarbeiter.
Produk tions partner: Sandro Blättler, Engelberger Druck AG (Idee und
Konzept); Erich Küchler, En gel berger Druck AG (Design, Illustrationen,
Reproduktion); Engelberger Druck AG (Druck, Weiterverarbeitung).
Auflage und Verwendungszeitraum: schwarz 500 Exem plare/blau 200
Exemplare/rot 200 Exemplare/grün 100 Exemplare, Januar 2020. 
Pro duktionstechnik: Digitaldruck, Lack, Weissdruck, Golddruck, Bindung
von Hand. Papier: Curious Skin black, 270 g/m2 Curious Skin indigo, 
270 g/m2 Curious Skin red, 270 g/m2 Curious Skin emerald, 270 g/m2.

Gold in der Kategorie
Publications: Magazi,
Melanie JeanRichard. 

Zielgruppe:
Kundinnen und
Kunden, Bewohner
der Stadt Bern.
Produk tionspartner:
Design Studio Thom
Pfister (Idee, Konzept,
Design); 25 Fotogra -
fen und fünf Illustra -
to ren aus dem In- und
Ausland; Ast &
Fischer (Repro duktion,
Druck, Weiterverar -
beitung, Veredelung).
Auflage und Verwen -
dungszeitraum: 460
Exemplare, Oktober
2019 bis Januar
2020.
Produktionstechnik:
Offset Druck, Draht -
heftung. Papier: Recy
Star Nature, FSC
Zertifikat.

Thom Pfister mit
seinem Award.
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Kapellstrasse 5 5610 Wohlen T 056 618 58 00 www.kasi.ch

Unterstreichen Sie Ihre 
Werbebotschaft mit 
einer passenden 
Veredelung. 

Wir bieten ab kleiner 
Druckauflage spannende 
Möglichkeiten.

Lust auf Print  
und Veredelung.

Bronze in der Kategorie Publications: Ringier Geschäftsbericht 2018.
Zielgrup pe: Kunden, Aktionäre und Belegschaft. 
Produktionspartner: Corporate Communications, Ringier AG (Idee und
Konzept, Illustrationen, Reproduktion); Zuni Halpern (Design); Gian
Marco Castberg, Maurice Hass (Fotografie); Engelberger Druck AG
(Druck); Buch binderei Grollimund AG, Drahtzug, Zürich (Weiterver arbei -
tung). Auflage und Ver wendungszeitraum: 4.000 Exemplare, 2019.
Produktionstechnik: Inhalt: Bogenoffset druck; Kunstteil: Folien, PUR-
Klebebindung; GB-Teil: Japanische Falzung. Papier: Um schlag: Novatech,
beidseitig glänzend gestrichen, holzfrei weiss 200 g/m2; Inhalt Kunst- teil
Auftakt: Claro Bulk, beidseitig leicht gestrichen, matt, 90 g/m2; Kunstteil
Papier, Bildteil: Novatech, beidseitig glänzend gestrichen, holzfrei weiss 100
g/m2; Kunstteil Fo lie: Xerox Premium Folie Universal, 10 µ, Folie glasklar;
Inhalt GB-Teil: Claro Bulk, beid seitig leicht gestrichen, matt, 90 g/m2..

Bronze in der Kategorie Publications 

Nicht perfekt, aber erfrischend
Laudatio Maya Schneeberger

Dieses Druckprodukt erinnert an einen Stil, einen
Mu sikstil: Es geht um Motown Musik und die Mög -
lichkeit, seiner Lei den schaft zu folgen. Dieser Ge -
schäftsbericht nimmt visuell diese Geschichte auf.
Man blättert ger ne durch die unterschiedlich be -
druckten Seiten – und irgendwie ist nichts perfekt.
Man findet Lö cher im Satz, die Farbe lässt sich leicht
abkratzen, das Papier ist spe ckig anzufassen und die
ja panische Falzung im letzten Teil ergibt auch keinen
Sinn. 
Den noch: Es ist erfrischend und macht Spass, diesen
Geschäfts bericht durchzublättern. 

Zur Preisverleihung ist eine Dokumen tation zum

Wettbewerb erschienen. Ausserdem sind alle

Preisträger und weitere Informationen auf der

Internetseite des Swiss Print Award zu finden.

> www.swiss-print-award.ch

Silber in der Kategorie Publications:The Museum Is Not Enough.
Zielgruppe: Interessierte. Produktionspartner: Giovanna Borasi, Albert
Ferré, Francesco Garutti, Jayne Kelley, Mirko Zardini (Idee und Konzept);
Jonathan Hares, Amaury Hamon (De sign); Druckerei Odermatt AG
(Reproduktion, Druck); Bubu AG (Weiterverarbeitung); Etidruck AG
(Veredelung). Auflage und Verwendungszeitraum: 2.600 Exemplare, unbe -
grenzt. 
Produktionstechnik: Offsetdruck, Broschur in Klebebindung mit Klappen -
um schlag, Blindprägung vertieft auf Frontcover. 
Papier: Swizzboard GT2 250 g/m2, Maxi Offset 70 g/m2, Bavaria gloss
80 g/m2. 
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