KOENIG & BAUER
Hochster
Halbjahresumsatz

Die Koenig er Bauer AG
zieht ein positives Fazit
fiir das 1. Halbjahr 2023
und bestatigt die Progno-
se fur das laufende Ge-
schaftsjahr.

In dem herausfordernden
Marktumfeld sei gelun-
gen, den Wachstumskurs
fortzusetzen und die Pro-
fitabilitat zu verbessern,
heisst es bei dem Druck-
maschinenhersteller.

Bei anhaltender Inflation
und immer noch nicht
vollstandig wiederherge-
stellten Lieferketten habe
die Materialteuerung suk-
zessive abgenommen.
«Das erste Quartal 2023
war bereits gut, im zwei-
ten Quartal haben wir im
Hinblick auf Profitabilitat
aber noch einmal an Dy-
namik hinzugewonnen.
So konnten wir auf Kon-
zernebene den hochsten
Halbjahresumsatz der
jlingsten Unternehmens-
geschichte erzielen»,
kommentiert
Vorstands-
sprecher DRr.
ANDREAS

p PLESSKE.
«Der hohe Auftragsbe-
stand dokumentiert die
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gute Stellung der Koenig
@7 Bauer-Produkte im
Markt. Wir entwickeln
uns standig weiter und

befinden uns in einer
anhaltenden Metamor-
phose.»

Im ersten Halbjahr stieg
der Konzernumsatz um
21,3% auf 596,4 Mio. €
(Vorjahr: 491,8 Mio. €).
Zum erzielten Wachstum
trugen alle Segmente bei,
besonders dynamisch
entwickelten sich dabei
die Segmente Sheetfed
und Digital @ Webfed.
Zum 30. Juni 2023 lag
der Auftragseingang mit
552,9 Mio. € im Rahmen
der Erwartungen.

Die Prognose fiir 2023
bleibt vor dem Hinter-
grund der positiven Ge-
schéftsentwicklung im
ersten Halbjahr unveran-
dert. Konkret erwartet
Koenig e Bauer fur das
Geschiftsjahr 2023 einen
Konzernumsatz von rund
1,3 Mrd. €.

Empfehlungsanzeigen

Auch fiir das schmale
Budget
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ONLINE-HANDEL
Handler mit
Nullwachstum

Der Online-Handel in der
Schweiz bewegte sich im
ersten Halbjahr 2023 nur
im Kriechgang. Der
E-Commerce-Blog
carpathia.ch wies ein Plus
von 2,8% nach Auswer-
tung der Daten von Han-
delsverband.swiss, GfK und
der Schweizerischen Post
aus. Im gleichen Zeitraum
liegt der Schweizer De-
tailhandel (offline @7 on-
line) bei einem Plus von
1,7%. Unter Einbezug der
Inflationsrate, die im Juni
1,7% betrug, entspricht
dies einem Nullwachs-
tum. Ein Grossteil der
Schweizer Handler hat
demzufolge ein zahflis-
siges erstes Halbjahr
erlebt.

form!

DESIGN
Die letzte
gedruckte <form»

1957 gegriindet, war form
eine Zeitschrift fiir De-
sign und Formgebung, ein
Kultur- und Gestaltungs-
magazin, das sich im wei-
testen Sinne den schonen
Kinsten widmete. Mit
Heft 300,/301 wird die
gedruckte Ausgabe ein-
gestellt und die Redak-
tion aufgelost. Damit
gehen iber 66 Jahre De-
sign-Geschichte zu Ende.
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DSG

SCHWEIZER DATEN-
SCHUTZGESETZ

Der Datenschutz von Personen ist in der
Schweiz seit 1992 geregelt und soll Persénlich-
keit sowie Grundrechte von Personen schiitzen.
In seiner neuen Version tritt es zum 1. Septem-
ber 2023 ohne Ubergangsfrist in Kraft.

Ab dem 1. September 2023 tritt das schweizerische, to-
tal revidierte Datenschutzgesetz (nDSG) in Kraft. In die-
sem Zuge wird das Niveau des schweizerischen Daten-
schutzgesetzes an die technologischen Entwicklungen
und an den europaischen Standard angepasst. Es nahert
sich an die in der EU geltende Datenschutzgrundver-
ordnung (DSGVO) an, setzt aber eigene Akzente.

Unternehmen miissen allerdings keinen grossen Auf-
wand befiirchten. Wer die Vorgaben der EU-DSGVO
bereits erfiillt, kann grundsatzlich davon ausgehen, dass

er auch dem Schweizer Gesetz gerecht wird.

Das DSG gilt fiir jede Website, die personenbezogene
Daten von Personen innerhalb der Schweiz verarbeitet,
unabhdngig davon, wo auf der Welt die Website gehos-
tet wird. Bei Verstossen gegen das DSG konnen Geld-
bussen von bis zu 250.000 Schweizer Franken verhdngt
werden — nicht nur gegen Unternehmen; auch Privat-
personen konnen bestraft werden.

Unternehmen, die den Paragraphen des neuen Geset-
zes gerecht werden wollen, sollten die Nutzer vor der
Datenverarbeitung transparent informieren, bei perso-
nenbezogenen Daten eine vorherige Einwilligung ein-
holen (auch bei Cookies und anderen Trackern) und die
entsprechenden Informationen dokumentieren. Den
Nutzern muss die Mdglichkeit gegeben werden, die
Verarbeitung der Daten abzulehnen.

Alle Informationen zur Einwilligung sollten in einfachen
Worten und in allen Sprachen der Website vorliegen.
Grundsitzlich aber gilt: Die Themen Datenschutz und
Compliance sind komplex und individuell, daher sollten
sich Unternehmen im Zweifelsfall von einem Rechts-
oder Datenschutzexperten beraten lassen.



