VERPACKUNG

PRINT & FINISGING | VERPACKUNG

MIT KLEINEM AUFWAND GROSSE
WERTE SCHUTZEN

Am 20. Juli 2023 veroffentlichte die Deutsche Umwelthilfe (DUH) einen in zwdlf Supermarkten

durchgefiihrten <Verpackungschecks. Das Deutsche Verpackungsinstitut kritisiert die nicht

reprasentative Recherche sowie die dort getroffenen Pauschalurteile und rat zu einer

faktenbasierten Betrachtung.

Von Druckmarkt-Redaktion

B ei den meisten Markten
gibt es viel heisse Luft und
ein weiter ungeldstes Abfallpro-
blem», urteilte die DUH nach
ihrem «Verpackungscheck>.
Nun liegt es uns fern, fiir Lebens-
mittelsupermarkte die Hand ins
Feuer zu legen, doch erscheinen
uns die vorgetragenen Vorwlirfe
zu allgemein, sodass mit dem
negativen Urteil der DUH die
Verpackung an sich in Misskredit
gerat.
Auch das Deutsche Verpackungsins-
titut (dvi) kritisiert die von der
DUH getroffenen Pauschalurtei-
le, weist auf die Rolle des Kon-
sums sowie die erheblichen Fort-
schritte der Verpackungsbranche
bei Nachhaltigkeit, Kreislaufwirt-
schaft und Abfallvermeidung hin,
betont die Rolle der Verpackung
fur Klima-, Umweltschutz und
Ressourcenschonung und rt zu
einer faktenbasierten Betrach-
tung auch beim Thema Einweg
versus Mehrweg.
«Anders als die nicht reprasen-
tative Recherche der Deutschen
Umwelthilfe behauptet, machen
die Unternehmen der Verpa-
ckungswirtschaft seit Jahrzehn-
6 | ten erhebliche Fort-

| schritte im Bereich

. Nachhaltigkeit», sagt
Kim CHENG, Ge-

: schaftsfiihrerin des
Deutschen Verpackungsinstituts.

[

Verbraucher werden durch eine vorschnelle Vorverurteilung durch nicht reprédsentative
Studien verunsichert und kommen bei der Beurteilung der Klimawirkung von Verpa-

ckungen zu véllig falschen Einschdtzungen.

So konnten beispielsweise seit
1991 alleine durch leichtere Ver-
packungen mehr als 23 Millionen
Tonnen Material eingespart
werden. Dass es trotzdem bis
2021 einen stetigen Zuwachs an
Verpackungen gab, liegt vor
allem am steigenden Konsum
und der steigenden Zahl ver-
kaufter Produkte.

«Der steigende Konsum hat allei-
ne im Jahr 2020 zu einem Mehr-
aufwand von 22,2% gegentiiber
1991 gefiihrt. Dafiir die Verpa-
ckung verantwortlich zu machen,
geht an den eigentlichen Ursa-
chen vorbei. Denn pro Produkt
wird immer weniger Verpackung
bendtigt und die eingesetzten
Verpackungen werden gleichzei-
tig immer nachhaltiger und kreis-
laufgerechter. Wer iiber das Ver-
packungsaufkommen reden
mochte und den Konsum nicht

thematisiert, driickt sich an
einem zentralen Thema vorbei»,
so die dvi-Geschaftsfihrerin.

Zentrale Rolle der
Verpackung

Sie weist zudem auf die zentrale
Rolle der Verpackung fir Klima-
und Umweltschutz sowie Res-
sourcenschonung hin.

«Im Durchschnitt entstehen bei-
spielsweise nur 3% der Klimawir-
kungen verpackter Lebensmittel
durch die Verpackung. 97% des
Fussabdrucks stecken im Produkt.
Wenn Lebensmittel verderben
oder friithzeitig ungeniessbar wer-
den, weil sie unzureichend ver-
packt sind, gehen alle Ressour-
cen, die von der Saat Uber die
Ernte bis hin zur Verarbeitung
hineingesteckt wurden, verloren.
Verpackungen schiitzten mit
kleinem Aufwand grosse Werte.
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Gleichzeitig senkt eine Verdrei-
fachung der Haltbarkeit die Ab-
fallrate bei Lebensmitteln um
80 Prozent.»

Verpacken ist kein
Selbstzweck

«Die 6kologischen Vorteile der
Verpackung werden leider noch
immer massiv unterschatzt. Pau-
schale Aussagen, dass das Ver-
packen von Obst und Gemiise
unnétig sei, sind nicht belegte
Vereinfachungen», betont Kim
CHENG.

Und an die Adresse der DUH
gerichtet, fithrt die Geschafts-
fiihrerin des Deutschen Verpa-
ckungsinstituts aus:

«Wenig zielfiihrend ist auch, sich
vier <robuste> Waren herauszu-
picken und die Schlussfolgerung
dann auf die gesamte Bandbreite
sehr unterschiedlicher Lebens-
mittel umzulegen».

Und als wenig hilfreich ordnet
das dvi auch die Behauptungen
im Bereich Einweg und Mehrweg
ein. «Mehrweg und Einweg grob
vereinfachend gegeneinander
auszuspielen, ist kontraproduk-
tiv. Beides hat Vor- und Nach-
teile. Es kommt auf das Produkt
und die jeweilige Anwendungs-
situation an. Man sollte sich
schon die Mithe machen, die
konkrete Okobilanz einer Verpa-
ckung zu betrachten, bevor man
ein Urteil fallt.»
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WER HAT DEN GROSSEREN FUSSABDRUCK?

PRODUKT ODER VERPACKUNG?

Rund 97 %
Produkt

50,5 %
Verpackung

28,8 %
Produkt

Das sagen die Verbraucher (links). Und das ist die Realitat.

Aufkldrung ist also nach wie vor das Gebot der Stunde.
Denn wie Innofact im Marz 2023 in einer reprasentativen
Umfrage fiir das Deutsche Verpackungsinstitut herausgefunden
hat, klaffen die Meinungen der Verbraucher und die Realitét
weit auseinander. Die Fragestellung war eindeutig:

«Denken Sie an einen typischen Einkauf im Supermarkt. Fast
alle Produkte sind verpackt. Was hat Ihrer Ansicht nach im
Durchschnitt die grossere Auswirkung auf Umwelt und Klima
(CO,, Verbrauch von Wasser, Energie, Rohstoffe etc.): Die
Verpackung oder das verpackte Produkt?»

Die Antworten fielen nicht eben schmeichelhaft fiir die
Verpackung aus:

50,5% der Befragten sind der Meinung, dass die Verpackung
den grosseren CO,-Ausstoss gegeniiber dem Produkt hat.
20,7% konnten die Frage nicht beantworten und nur 28,8%
sahen die grésseren Emissionen beim Produkt.

In Wahrheit ist es so, dass im Durchschnitt nur 3,2% der
Klimawirkungen verpackter Lebensmittel auf die Verpackun-
gen entfallen. Rund 97% entfallen auf die Verpackung.

Folglich ist der Klimafussabdruck des verpackten Lebensmit-
tels (Produktion, Distribution) etwa 30 Mal hoher ist als der
Carbon Footprint der Verpackung.

Mehrweg ist kein
Naturgesetz

So hat eine jlingst ver6ffentlichte
Studie der GVM Gesellschaft fiir
Verpackungsmarktforschung ge-
zeigt, dass sich bis 2040 die ge-
fahrenen Transportkilometer um
200% und die bendtigte Lager-
flache um 80% erhohen, wenn
die von der Europdischen Kommis-
sion vorgeschlagenen fixen
Mehrwegquoten umgesetzt
werden.

«Mehrweg kann eine grossartige
Losung sein, aber das ist kein
Naturgesetz. Recyclingfahige
Einwegverpackungen kdnnen in
vielen Féllen die 6kologisch bes-
sere Wahl sein, das gilt auch fiir
den Getrankebereich», argu-
mentiert das dvi. Man solle nicht
vergessen, dass Mehrweg auch
mehr Aufwand bedeuten kann —
zum Beispiel beim Transport und
bei der Reinigung.

«Bei der ckobilanziellen Berech-
nung sollten die Fakten zdhlen.
Wer von idealen regionalen
Ketten ausgeht, die es in der
Realitat nicht gibt oder vergisst,
dass auch mitgebrachte Mehr-
weg-Behdlter oder -Netze
sorgfaltig gereinigt werden
missen, um Hygiene und Pro-
duktqualitat zu gewahrleisten,
unterschlagt Faktoren, die real
trotzdem ins Gewicht fallen», so
CHENG.

Verpackungen sind eine
Ressource

«Ob Verpackungen nach ihrer
Nutzung zur Belastung werden,
haben wir selbst in der Hand.
Eine recyclingfahige Verpackung
ist vor allem ein wertvoller Se-
kundarrohstoff, der bei sachge-
rechter stofflicher Wiederver-
wertung zum Ausgangspunkt fir
neue Verpackungen oder andere
Produkte werden kann. Gerade
in Landern mit einer guten Re-
cyclinginfrastruktur wie Deutsch-
land sind Verpackungen kein
Muill, sondern eine Ressource.
Das gilt unabhangig davon, ob es
sich dabei um eine Einweg- oder
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um eine Mehrwegverpackung
handelt», stellt CHENG fest.

Den Menschen in Deutschland
sei das durchaus bewusst, wie
eine vom dvi in Auftrag gegebe-
ne reprasentative Bevélkerungs-
befragung von Marz 2023 erge-
ben habe.

Sie zeigt, dass Recycling fiir 76%
der Menschen in Deutschland
die Top-Préferenz im Umgang
mit genutzten Verpackungen ist.
Die dvi-Geschaftsfiihrerin weist
in diesem Zusammenhang auch
auf eine neue Studie der GVM
und des ifeu-Institut fiir Energie-
und Umweltforschung, Heidelberg,
hin, die das dvi gemeinsam mit
anderen Branchenverbanden im
Mai 2023 in Auftrag gegeben
hat.

Die Studie prognostiziert weitere
Steigerungen bei den Recycling-
zufiihrungs- und Rezyklateinsatz-
quoten.

RECYCLINGQUOTEN

2021 2045
Glas 85,0% 93,2%
Kunststoff 63,5% 79,3%
Aluminium 94,2%  95,9%
Papier + Karton 89,8%  90,2%
Quelle: GMG, ifeu-Institut, dvi Mai 2023
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2021 2045
Glas 69,0%  81,0%
Kunststoff 15,0%  53,0%
Aluminium 94,2%  95,9%
Papier + Karton 89,8%  90,2%

Quelle: GMG, ifeu-Institut, dvi Mai 2023
© Druckmarkt-Grafik 10,/2023

Das Deutsche Verpackungsinstitut
mahnt im Zusammenhang mit
einer schnellen Vorverurteilung
zu mehr Fairness und Sachlich-
keit bei der Diskussion: «Wer
sich zum Schiedsrichter ernennt
und rote Karten verteilt, sollte
selber fair bleiben und alle
Argumente betrachten.





