Becdrohliche
Enticklung

Wie Der Standard
(Wien) berichtet, sind
in Osterreich 2023
erstmals mehr Werbe-
gelder an internatio-
nale Digitalkonzerne
wie Google, Meta,
Amazon etc. geflossen
als an die Osterreichi-
schen Medien. Da es
in Osterreich eine
Digitalabgabe und
Steuern gibt, die fiir
Werbebuchungen ge-
zahlt werden miissen,
weiss man das dort so
genau.

In Deutschland be-
tragt der Anteil auch
schon 38%.

In der Schweiz liegt
der Anteil der globa-
len Tech-Plattformen
an den Werbeumsat-
zen laut Werbestatistik
Schweiz 2023 auch bei
uber 30%.

So schafft auch die
Schweizer Wirtschaft
mit grossem Erfolg
die einheimischen
Printmedien ab.
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VERBANDE DRUCK UND MEDIEN
Crowdfunding-finanziertes Projekt
zur Gewinnung von Auszubildenden

Rund 75% der Druckereien in Deutschland geben an,
unter Fachkrdftemangel zu leiden und Ausbildungs-
platze konnten nicht besetzt werden, weil sich Ju-
gendliche flir andere Berufswege entscheiden. Der
bvdm und die regionalen Verbiande mochten mit
dem Crowdfunding-Projekt <hochDRUCK> eine
Kampagne finanzieren, um junge Menschen in Social
Media mit Influencern als Auszubildende fiir den
Ausbildungsstart 2024 zu gewinnen.

Die Kampagne wird gemeinsam mit dem Personal-
dienstleister Pratch GmbH umgesetzt, wenn 50.000 €
zusammenkommen. Uber den Stand des Projektes
informiert eine eigene Crowdfunding-Seite.

> www.startnext.de/hochdruck > www.bvdm-online.de
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Print ist kein geeignetes Medium, um
junge Leute anzusprechen. Das bele-

gen jetzt die Druck und Medien-
verbdnde mit einem klassischen Eigentor. Social Media

und Influencer sollen junge Menschen jetzt fiir einen Beruf
in der Branche kddern. Ausgang ungewiss. Und ein
Armutszeugnis zugleich!

Lassen sich Jugendliche nicht auch mit Print bewerben?
Haben die bisherigen Kampagnen auf Ausbildungsbdrsen
nicht gewirkt oder die Plakate, mit denen zum Beispiel in
U-Bahnen geworben wurde? Oder war das Budget zu
klein?

Dann sollte Geld fiir eine Print-Kampagne gesammelt und
die Republik grossfldchig mit Plakaten geflutet werden.
Mit Werbung auf Taxis, in dffentlichen Verkehrsmitteln,
auf schulnahen Werbefldchen, wo sich jungen Menschen
auch aufhalten. Mit Werbung also, die lokal wirkt fiir den
Beruf und auch fiir die ortsansdssigen Druckereien.

So liesse sich nicht nur bei Jugendlichen der Bekanntheits-
grad der Branche steigern (was tiber Jahre versdumt wur-
de). Dann steigt auch das Interesse an der Branche insge-
samt und ihren Berufen! Das kostet allerdings deutlich
mehr als 50.000 Euro. nico
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MEEDIA
Oberauer
kauft zu

Zum 1. Januar 2024
kauft der osterrei-
chische Medien-
fachverlag Oberauer
(Kress, Medium Ma-
gazin, PR Report,
Druck er Medien)
den Titel Meedia
von der insolventen
BG Germany GmbH.
Damit starkt der
Verlag seine Posi-
tion in der Medien-
und Kommunika-
tionsbranche und
erlaubt den Eintritt
in Richtung Mar-
keting und Wer-
bung, so die beiden
Geschaftsfiihrerin-
nen DAGNY und
VERENA OBERAUER.
Laut Verleger Jo-
hann Oberauer soll
die gesamte Redak-
tion ibernommen
werden.

SAPPI
Aus fur Werk
in Lanaken

Der Papierkonzern
Sappi wird das belgi-
sche Werk Lanaken
schliessen. Darliber
hatte das Unter-
nehmen am 10. Ok-
tober 2023 bereits
informiert. Im De-
zember wurde die
Papierproduktion
bereits eingestellt.
Die endgtiltige
Schliessung soll im
2. Quartal 2024
abgeschlossen sein.
Man habe sich auf
einen Sozialplan fur
die 581 Mitarbeiter
geeinigt, teilte Sappi
mit.

Sappi Lanaken Mill
ist eine integrierte
Zellstoff- und Pa-
pierfabrik mit einer
Produktionskapazi-
tat von 165.000
Tonnen (t) Zellstoff
fiir die Herstellung
von 530.000 t ge-
strichenem, holz-
freien Papier, das
hauptsachlich in
Europa verkauft
wird. Als Grund fur
die Schliessung
nennt Sappi den an-
haltenden globalen
Wirtschaftsab-
schwung, der sich
als harter erweise
als erwartet. Ande-
rerseits ist die Re-
duzierung von gra-
fischem Papier Teil
der Strategie von
Sappi. Stattdessen
sollen Papiere flr
Verpackungen,
Spezialpapiere so-
wie Zellstoff und
Biomaterialien for-
ciert werden.

RMS
Zusammen-

legung

Nach der Zusam-
menlegung der
BlickGruppe, Ringier
Axel Springer Schweiz
(Rasch), Ringier Ad-
vertising und Ringier
Mediatech er Services
unter dem neuen
Dach Ringier Medien
Schweiz (RMS)
kommt es zu einer
Reorganisation. Die
Gesamtkosten der
Unit sollen um 5%
reduziert werden,
weshalb es zu ei-
nem Abbau von
rund 75 Stellen
kommt.
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MASCHINENBAU

KURZARBEIT BEI
HEIDELBERG

Der Maschinenbau schliesst das Geschaftsjahr
2023 mit einem realen Auftragsriickgang von
12% ab. Betroffen ist auch Heidelberg und meldet
Kurzarbeit an.

In der Druckwerksmontage bei Heidelberg diirften derzeit die Rider
stillstehen. Heidelberg hat fiir (vorerst) drei Monate Kurzarbeit ange-
meldet.

Die deutschen Maschinen- und Anlagenbauer schlies-
sen das abgelaufene Geschiftsjahr 2023 mit einem rea-
len Auftragsriickgang von 12% ab, wie der Branchenver-
band VDMA am 2. Februar 2024 mitgeteilt hat. Eine
Trendwende sei weiterhin nicht erkennbar. «In den
grossen Absatzmarkten Europa, den USA und China
fehlt es an Vertrauen in einen dauerhaften globalen
Konjunkturaufschwung, den gerade die Investitionsgu-
terindustrie bendtigen wiirde», erklart VDMA-Chef-
volkswirt RALPH WIECHERS.

Im Inland verbuchten die Maschinenbau-Unternehmen
2023 ein Orderminus von 11% , aus dem Ausland kamen
13% weniger Bestellungen. Dabei betrug das Auftrags-
minus aus den Euro-Landern 16%, die Nicht-Euro-Lan-
der schlugen mit einem Riickgang von 11% zu Buche.

Kurzarbeit bei Heidelberg

Nach einigen anderen Maschinenbauern in Baden-
Wiirttemberg hat jetzt auch Heidelberg Teile der Pro-
duktion in Kurzarbeit geschickt. «Aktuell ist die Kurzar-
beit fiir drei Monate vorgesehen», sagte ein Unter-
nehmenssprecher.

Bei Heidelberg wird die Massnahme mit einem sich ab-
schwachenden Auftragseingang und der angespannten
Lage der Weltwirtschaft begriindet. Uber weitere De-
tails erteilte Heidelberg keine Auskunft.

SHORTCUTS

Konica Minolta und
die Fachhandels-
kooperation winwin
Office Network
kooperieren bei den
Dokumenten-, IT-
und Cloud-Services
von Konica Minolta
und beim Output
Management und den
Managed Print
Services von winwin.

s

¥

Der Marktforscher
Gartner sagt voraus,
dass die Verschlechte-
rung der Qualitdt von
Social-Media-Platt-
formen 50% der Ver-
braucher dazu veran-
lassen wird, ihre
Aktivitdten in den
sozialen Medien bis
2025 aufzugeben
oder erheblich einzu-
schranken.

o

®

Es ist wieder mehr
Falschgeld im
Umlauf. Auf 10.000
Einwohner kommen
sieben Bliiten. Das ist
zwar weit weg vom
Allzeithoch 2015,
dennoch liegt der
Schaden bei rund
25 Mio. Euro. Dabei
handelt es sich nicht
nur um Banknoten,
sondern auch um
Miinzen.

3

Die Ziind
Systemtechnik AG
riickt ndher an ihre
brasilianischen Kun-

den und hat den
langjéhrigen
Vertriebspartner in
Porto Alegre tiber-

nommen.

SWISSPRINTERS
Betrieb wird
eingestellt

Die Swissprinters in Zofin-
gen plant, den Betrieb
Ende September 2024
einzustellen. Die gemein-
same Tochtergesellschaft
von Ringier (70%) und
NZZ (30%) beschaftigt
aktuell 144 Mitarbeiter.
Grund fiir die geplante
Schliessung seien die riick-
laufige Nachfrage nach
Druckprodukten, der
Verlust wichtiger Auftra-
ge sowie anhaltend hohe
Papier- und Energieprei-
se. Wie das Unterneh-
men mitteilt, seien auch
keine wirtschaftlich stabi-
len Zukunftsaussichten zu
sehen. Zuletzt habe man
im Sommer 2023 Anpas-
sungen an der Druck-
Infrastruktur vorgenom-
men.

Fir die Zeitschriften der
Gruppe werde neben
einer nationalen auch

eine internationale Aus-

€

PRODUCTIVITY.
PROFITABILITY.

INKJET.

Forden Sie
Druckmuster an

E

©Kodak, 2023. KODAK, PROSPER, PROSPER
ULTRA und das KODAK Logo sind Marken.
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schreibung vorbereitet,
da in der Schweiz nach
der geplanten Stilllegung
nicht mehr ausreichend
Kapazitdten fur die Pro-
duktion der Zeitschriften
vorhanden seien.

Das Haus blickt auf eine
190-jahrige Geschichte
zuriick, die in Zofingen
mit einer Druckerei von
Ringier begann. Noch
heute hat das Unterneh-
men seinen Hauptsitz in
Zofingen und beschéftigt
dort laut eigenen Anga-
ben 122 Menschen.

SCHUMACHER (CH)
Buchbinderei ist
konkurs

Die Buchbinderei Schu-
macher AG im Schweizer
Schmitten bei Freiburg
hat aufgrund «untiber-
windbarer finanzieller
Schwierigkeiten» Insol-
venz angemeldet. Drei
Jahre, nachdem sie durch
neue Investoren vor der
Pleite gerettet
wurde, musste sie
nach dem Verlust
des grossten Kun-
den endgiiltig ka-
pitulieren.

Der Umsatz sei
um etwa ein Vier-
tel eingebrochen.
Durch den Kon-
kurs des 1840 ge-
griindeten Unter-
nehmens gehen
rund 35 Vollzeit-
stellen, verteilt auf
40 Personen, ver-
loren. Fiir einen
Sozialplan fehlt
das Geld.



LIBRI-GRUPPE
Kerngeschaftsfeld
Print-on-Demand

Print-on-Demand steht
fur die Zukunft des Buch-
handels: Eine sofortige
Verfiigbarkeit von Millio-
nen Titeln und gleichzei-
tig eine nachhaltige Buch-
produktion und -logistik.
Zum 1. April 2024 Uber-
nimmt die Libri-Gruppe in
Bad Hersfeld den voll-
standigen Betrieb der
Print-on-Demand-Buch-
herstellung vom langjah-
rigen Kooperationspart-
ner Xerox. Das neue Druck-
zentrum wurde gemein-
sam mit Xerox aufgebaut.
Nun erfolgt die Ubernah-
me des Betriebes durch
die Libri-Gruppe. Samtliche
Arbeitsplatze bleiben im
Zuge des Ubergangs er-
halten.

Seit 25 Jahren ist die Libri-
Gruppe mit Libri und BoD
Vorreiter und europaweit
fiihrend in der Print-on-
Demand-Buchherstel-
lung, steht fiir Erfahrung
und Kompetenz in der
Buchlogistik. Mit der
noch unter dem Vorbe-
halt der kartellrechtlichen
Freigabe stehenden Uber-
nahme des Betriebs von
Xerox macht Libri Print-
on-Demand fiir Verlage
und Buchhandel zu einem
Bestandteil seines Kern-
geschafts.

Die eigenstandige BoD
GmbH konzentriert sich
als flihrender deutscher
Anbieter zukiinftig auf
das Self-Publishing fiir
Autoren.

> www.libri.de
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VERBANDE DRUCK UND MEDIEN

KAMPAGNE ZUR
NACHHALTIGKEIT VON PRINT

Der Bundesverband Druck und Medien e. V. (bvdm) und seine Landesver-
bande haben die Kampagne <Umwelt. Bewusst. Gedruckt.» gestartet —
eine Kommunikationsoffensive zur Nachhaltigkeit von Print.

Die Kampagne <Umwelt. Bewusst. Gedruckt.» soll Vorurteile (iber Druck-Erzeugnisse in der Offentlichkeit

abbauen. Hier ein Plakat in Mdinchen.

Die Verbande wollen durch Aufklarung
das Wissen und die Wahrnehmung von
Printprodukten als nachhaltige Kommu-
nikationsmedien deutlich starken. Infor-
miert wird mit belegbaren Fakten iiber
den Wert von Print — vor allem im Hin-
blick auf seine vergleichsweise gute Um-
weltbilanz.

Fir die Kommunikationsoffensive wurde
ein Blindel zielgruppengerechter Mass-
nahmen entwickelt. Bestandteile der
langfristig angelegten Kommunikation
unter dem Motto <Umwelt. Bewusst. Ge-
druckt.> sind eine Themen-Website, eine
Broschiire, Anzeigen, Plakatmotive, So-
cial-Media-Angebote sowie Mailings.
Die Elemente werden von den Verban-
den aktiv eingesetzt und Mitglieds-Dru-
ckereien gleichzeitig als Werkzeugkasten
zur Verfligung gestellt.

«Mit dieser Kampagne wollen wir iiber
die Nachhaltigkeit von Print aufklaren
und  Greenwashern  den
Wind aus den Segeln neh-
men», sagt KIRSTEN HOMMEL-
HOFF, die neue Hauptge-
schaftsfihrerin des bvdm.
Die Kampagne startete mit der Themen-
website  www.umweltbewusstgedruckt.de,
Mailings, Social-Media-Posts und News-
lettern an 20.000 Adressaten. Seit dem
5. Februar werben Plakate in den Bal-

lungsgebieten Berlin, Diisseldorf, Frank-
furt, Koln, Miinchen und Stuttgart fiir
das Umdenken hinsichtlich gedruckter
Produkte.

«Mit diesem Schritt in die Offentlichkeit
wollen wir Verbraucherinnen und Ver-

braucher abholen, die wenig tber Print
wissen und anfallig fiir Vorurteile und
Falschinformationen lber die Umweltbi-
lanz unserer Produkte sind», so KIRSTEN
HOMMELHOFF.

Im Sinne einer optimalen Wirkung der
Offensive <Umwelt. Bewusst. Gedruckt.»
rufen die Verbiande Unternehmen dazu
auf, sich dem Engagement anzuschlies-
sen und die Kampagnenbausteine inten-
siv in der eigenen Kommunikation zu
nutzen.

> www.umweltbewusstgedruckt.de
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HEIDELBERG
Umsatz stabil,
weniger Auftrage

Die Heidelberger Druckma-
schinen AG erzielte in den
ersten drei Quartalen des
Geschaftsjahres 2023 /24
(April bis Dezember)
«vor allem durch Wachs-
tum im Verpackungsseg-
ment» laut Pressemittei-
lung einen Umsatz von
1,686 Mrd. € (Vorjahr
1,729 Mrd. €). Das Ergeb-
nis nach Steuern war
nach neun Monaten mit
34 Mio. € positiv, aber
geringer als im Vorjahr
(54 Mio. €).

Neben dem schwacheren
konjunkturellen Umfeld
warteten einige Kunden
auf sinkende Zinsen so-
wie auf Innovationen auf
der drupa, die im Mai be-
ginnt, nennt Heidelberg
die Griinde fir den riick-
laufigen Auftragseingang.
Vor dem Hintergrund des
sinkenden Auftragsein-
gangs setzt das Unter-
nehmen seit Januar 2024
in Teilen der Produktion
an mehreren Produk-
tionsstandorten Kurzar-
beit flir Mitarbeitende
um (siehe auch Seite 7).
«In einem schwachen
gesamtwirtschaftlichen
Umfeld konnte sich
Heidelberg in den drei
ersten Quartalen des
Geschaftsjahres behaup-
ten», kom-
mentiert DRr.
LubwiN
MonNz, Vor-
standsvor-

sitzender von Heidelberg,
die aktuelle Situation des
Druckmaschinenherstel-
lers. «Die Umsatz- und
EBITDA-Entwicklung liegt
im erwarteten Ergebnis-
bereich.»



JOINT VENTURE
Ausbau in
Radebeul geplant

Koenig € Bauer und die
Durst Group haben verein-
bart, in dem vor rund
fiinf Jahren gegriindeten
Joint-Venture-Unterneh-
men weitere Forschungs-
und Entwicklungskapazi-
taten aufzubauen. Die ge-
planten Aktivitaten be-
treffen den Standort
Radebeul.

Koenig 7 Bauer Durst sieht
sich als weltweiter Markt-
fihrer fiir digitale Single-
Pass-Bogendrucksysteme
sowie Softwaredienstleis-
tungen fiir die Faltschach-
tel- und Wellpappenin-
dustrie.

Das Unternehmen nutzt
die Kompetenzen und
das Know-how der bei-
den Muttergesellschaf-
ten, um ein konkurrenz-
loses Portfolio an Digital-
druckmaschinen anbieten
zu kénnen. Dazu gehdren
die CorruJET und Delta
SPC 130 fiir den Wellpap-
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penmarkt sowie die ge-
meinsam entwickelte
VariJET 106 fur den Falt-
schachtelmarkt.

Mit der Ankiindigung
zum Ausbau des Unter
nehmens geht auch ein
Personalwechsel einher.
ROBERT STABLER, der das
Joint Venture bisher lei-
tete, ibergab die Rolle
des Geschaftsfiihrers zum
Februar 2024
an DANIEL VE-

LEMA. Zuletzt
- war er Gene-
AN
der Prepress-Aktivitaten
bei XSYS Global, Anbieter
von Druckplatten, Sleeves

ral Manager

WDlE NACHSTE
GENERATION

Accuriojet KM-1e HD

DIE REVOLUTION
DES INKJETS

graphax

Vogelperspektive auf Teile des Koenig € Bauer-Werks in Radebeul.

und Prepress-Geraten fiir
die Verpackungsindustrie.
> koenig-bauer-durst.com

AGFA UND EFI
Kooperation beim
Grossformatdruck

Agfa und EFl wollen im
digitalen Grossformat-
druck weltweit kooperie-
ren. Danach will Agfa die
Roll-to-Roll-Systeme von
EFl in sein Angebot auf-
nehmen, wahrend EF/ die
Highend-Hybrid-Tinten-
strahldrucker von Agfa in
sein Losungsangebot auf-
nehmen will.

Die Zusammenarbeit soll
erstmals auf der Fespa in
Amsterdam vom 19. bis
22. Mérz 2024 vorgestellt
werden.

COPYFAX
Graphax halt
Servicevertrage

Die Graphax AG iiber-
nahm am 1. Februar 2024
samtliche Servicevertrage
der Copyfax SA. Die
Entscheidung resultiert
aus dem Riickzug von
SINDO PALMON aus der
Geschaftsflihrung von

Copyfax.

RMGT-VERTRIEB
Wesseler statt
Chromos

Seit dem 1. Januar 2024
ist die Hubertus Wesseler
GmbH exklusiver Partner

fur Vertrieb und Service
von RMGT, Ryobi Offset-
maschinen. Bisher hatte
die Chromos AG in der

= KOMICA MINOLTA
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www.graphax.ch/km1e-hd

Schweiz den RMGT-
Vertrieb flr die gesamte
D/A/CH-Region inne.
Jetzt ibernahm die
Wesseler den Deutsch-
land-Vertrieb.

Der grafische Fachhand-
ler verfiigt (iber ein um-
fassendes Portfolio von
der Vorstufe tiber Offset-
und Digitaldruck bis hin
zur Weiterverarbeitung.

SWISSQPRINT

Mit Solarenergie
in die Zukunft

Auf der swissQprint-
Hauptproduktionshalle ist
eine Photovoltaik-Anlage
in Betrieb gegangen. Sie
deckt in Zukunft iber
50% des jahrlich anfallen-
den Strombedarfs des
gesamten Gewerbeparks
«Schiitzenwiese> in Kries-
sern ab, wo swissQprint
seinen Hauptsitz hat. Pro
Jahr produziert die Anla-
ge rund 613.000 kWh
Strom.

-
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VERLEGERVERBAND SCHWEIZER MEDIEN

DREIKONIGSTREFFEN IM
JUBILAUMSJAHR

Die Dreikonigstagung wird jeweils zu Beginn des Jahres vom Verleger-
verband Schweizer Medien (VSM) durchgefiihrt. 2024 war die 25. Aus-
gabe in einem ohnehin speziellen Jahr fiir den VSM: Er feiert sein 125-

jahriges Bestehen.

Der Anlass mit tiber 250 Persdnlichkeiten aus Medien, Politik und Wirtschaft im Ziircher Aura war ein
gebtihrender Auftakt in das Jubildumsjahr.

Die vielschichtigen aktuellen Herausfor-
derungen machen ANDREA MASUGER,
Prasident des Verlegerverbandes, Sorgen.
Um die Schlagkraft des Journalismus in
der Schweiz zu erhalten, brauche es poli-
tische Massnahmen wie den befristeten
Ausbau der indirekten Presseforderung
flir Lokal- und Regionalzeitungen, die An-
passung des Urheberrechts an das digita-
le Zeitalter und den internationalen
Standard (Leistungsschutzrecht) sowie
eine verstarkte Ricksichtnahme der SRG
auf die privaten Medien. Die scharfen
Sparmassnahmen von Medienunterneh-
men zeigten, dass die Zeit drange, so
MASUGER.

Chancen und Moglichkeiten der KI
Einen breiten Raum nahm bei der Ta-
gung die Entwicklung der generativen
Kiinstlichen Intelligenz ein. Experten,
Medienwissenschafter und Medienma-
nager loteten die Chancen und Risiken
der neuen Technologie fir Medien,
Demokratie und Gesellschaft aus. Fiir
Verlegerprasident MAsUGER ist klar: «Die
Gefahren flr den Journalismus und De-
mokratie sind mindestens so gross wie
die Chancen, die KI den Medien bringen
wird.» Es gelte jetzt, die Chancen aktiv zu
nutzen und die Risiken zu mindern.

So gibt der VSM seinen Mitgliedern
Handlungsempfehlungen fiir den verant-
wortungsvollen Einsatz der Kl im journa-

listischen Alltag und richtet gleichzeitig
einen Appell an die Techplattformen: Es
braucht den Schutz des geistigen Eigen-
tums, eine faire Verglitung fiir die Nut-
zung journalistischer Inhalte, Transpa-
renz (iber die Mechanismen der Kl und
Kooperationen zwischen Medien sowie
KI-Entwicklern. Nur so konne die media-
le Grundversorgung im Kl-Zeitalter si-
chergestellt werden.

Von zentraler Bedeutung flr die Medi-
envielfalt in der Schweiz seien aber auch
Journalismusfinanzierung und der politi-
sche Wille der steigenden Desinformati-
on entgegenzutreten.

Auch die Werbebranche ist in
Verantwortung

MaNFReD KLuGE, Chairman D /A /CH der
Omnicom Group, sieht die Verantwortung
fir die notwendige Medienvielfalt und
-qualitat aber auch bei den Werbekun-
den und Mediaagenturen. Der Werbe-
markt werde gemass Prognosen bis 2026
zwar wachsen, die Verteilung sich aber
weiterhin extrem Richtung Search- und
Social-Media-Plattformen  verschieben.
Zu erwarten ware in Folge davon ein
breites Mediensterben. KLuge fordert al-
le zum Handeln auf: Insbesondere Wer-
beauftraggebende und Agenturen selbst
sollten bei der Vergabe ihrer Budgets
qualitative Kriterien héher gewichten.
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GRAPHAX
Zeichen fur den
Umweltschutz

Die Graphax AG stdrkt
ihre Nachhaltigkeitsbe-
miihungen, indem sie
ihre Fahrzeugflotte um
zwei elektrisch betrie-
bene smart #1 erweitert.
Dieser Schritt markiert
den Beginn einer um-
fassenden Transforma-
tion der Flotte, die der-
zeit fast 100 Fahrzeuge
umfasst.

MODEL-GRUPPE
Rekordhohe
[Investitionen

Die im Verpackungs-
segment tdtige Model-
Gruppe erzielte im ver-
gangenen Geschaftsjahr
einen Gruppenumsatz
von 921 Mio. CHF, was
einem Riickgang zum
Vorjahr von 24% ent-
spricht. Dieser ergab
sich durch eine gesun-
kene Absatzmenge der
Wellkartonverpackun-

Die Investitionen mit
246 Mio. CHF (Vorjahr
152 Mio. CHF) erreich-
ten einen Rekordwert.
Investitionsschwerpunk-
te waren zwei neue
Wellkartonmaschinen
inklusive Neubauten fiir
Nymburk (CZ) und Bil-
goraj (PL), neue Flexo-,
Offset- und Digital-
druckmaschinen sowie
der Umbau der Papier-
fabrik in Eilenburg in
Sachsen.

Die Gruppe stellte in
den 15 Produktions-
standorten (Schweiz,
Deutschland, Polen,
Tschechien und Kroa-
tien) knapp 1,3 Mrd m?
Wellkartonverpackun-
gen beziehungsweise
Wellkartonbogen und
474.000 Tonnen Ver-
packungspapiere fiir die
Wellkartonherstellung
her, was einer Steige-
rung von 2% bezie-
hungsweise ca. 8.000
Tonnen gegeniiber dem
Vorjahr entspricht. An
den Standorten fir die
Herstellung von Karton-

Das Gebdude der Model Holding AG in Weinfelden.

gen um 7%, einem
Preisriickgang und An-
derungen im Produkt-
portfolio.

Im Durchschnitt be-
schaftigte die Model
Gruppe 4.335 Mitarbei-
ter (Vorjahr 4.541), da-
von 764 in der Schweiz.

faltschachtel ist das
Produktionsvolumen
um 13% zurilickgegan-
gen.



KOENIG & BAUER

Rapida 106 X

Schnellste Jobwechsel —
damit Sie mehr Ziele erreichen
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28. Mai -
07. Juni 2024

Die Rapida 106 X verschenkt keine Sekunde: Durch extrem
kurze Jobwechsel erreicht sie maximalen Output. Drucken Sie
bis zu 20.000 Bogen pro Stunde — auch im Wendebetrieb.
Platten- und Bedruckstofflogistik, parallele Rustprozesse und
digitale Services stellen sicher, dass Sie Ihre Ziele jederzeit

erreichen.

Besuchen Sie uns auf der drupa 2024 in Halle 16

Koenig & Bauer (CH) AG
info@koenig-bauer-ch.com

we're on it.





