LIBRI-GRUPPE
Kerngeschaftsfeld
Print-on-Demand

Print-on-Demand steht
fur die Zukunft des Buch-
handels: Eine sofortige
Verfiigbarkeit von Millio-
nen Titeln und gleichzei-
tig eine nachhaltige Buch-
produktion und -logistik.
Zum 1. April 2024 Uber-
nimmt die Libri-Gruppe in
Bad Hersfeld den voll-
standigen Betrieb der
Print-on-Demand-Buch-
herstellung vom langjah-
rigen Kooperationspart-
ner Xerox. Das neue Druck-
zentrum wurde gemein-
sam mit Xerox aufgebaut.
Nun erfolgt die Ubernah-
me des Betriebes durch
die Libri-Gruppe. Samtliche
Arbeitsplatze bleiben im
Zuge des Ubergangs er-
halten.

Seit 25 Jahren ist die Libri-
Gruppe mit Libri und BoD
Vorreiter und europaweit
fiihrend in der Print-on-
Demand-Buchherstel-
lung, steht fiir Erfahrung
und Kompetenz in der
Buchlogistik. Mit der
noch unter dem Vorbe-
halt der kartellrechtlichen
Freigabe stehenden Uber-
nahme des Betriebs von
Xerox macht Libri Print-
on-Demand fiir Verlage
und Buchhandel zu einem
Bestandteil seines Kern-
geschafts.

Die eigenstandige BoD
GmbH konzentriert sich
als flihrender deutscher
Anbieter zukiinftig auf
das Self-Publishing fiir
Autoren.

> www.libri.de
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VERBANDE DRUCK UND MEDIEN

KAMPAGNE ZUR
NACHHALTIGKEIT VON PRINT

Der Bundesverband Druck und Medien e. V. (bvdm) und seine Landesver-
bande haben die Kampagne <Umwelt. Bewusst. Gedruckt.» gestartet —
eine Kommunikationsoffensive zur Nachhaltigkeit von Print.

Die Kampagne <Umwelt. Bewusst. Gedruckt.» soll Vorurteile (iber Druck-Erzeugnisse in der Offentlichkeit

abbauen. Hier ein Plakat in Mdinchen.

Die Verbande wollen durch Aufklarung
das Wissen und die Wahrnehmung von
Printprodukten als nachhaltige Kommu-
nikationsmedien deutlich starken. Infor-
miert wird mit belegbaren Fakten iiber
den Wert von Print — vor allem im Hin-
blick auf seine vergleichsweise gute Um-
weltbilanz.

Fir die Kommunikationsoffensive wurde
ein Blindel zielgruppengerechter Mass-
nahmen entwickelt. Bestandteile der
langfristig angelegten Kommunikation
unter dem Motto <Umwelt. Bewusst. Ge-
druckt.> sind eine Themen-Website, eine
Broschiire, Anzeigen, Plakatmotive, So-
cial-Media-Angebote sowie Mailings.
Die Elemente werden von den Verban-
den aktiv eingesetzt und Mitglieds-Dru-
ckereien gleichzeitig als Werkzeugkasten
zur Verfligung gestellt.

«Mit dieser Kampagne wollen wir iiber
die Nachhaltigkeit von Print aufklaren
und  Greenwashern  den
Wind aus den Segeln neh-
men», sagt KIRSTEN HOMMEL-
HOFF, die neue Hauptge-
schaftsfihrerin des bvdm.
Die Kampagne startete mit der Themen-
website  www.umweltbewusstgedruckt.de,
Mailings, Social-Media-Posts und News-
lettern an 20.000 Adressaten. Seit dem
5. Februar werben Plakate in den Bal-

lungsgebieten Berlin, Diisseldorf, Frank-
furt, Koln, Miinchen und Stuttgart fiir
das Umdenken hinsichtlich gedruckter
Produkte.

«Mit diesem Schritt in die Offentlichkeit
wollen wir Verbraucherinnen und Ver-

braucher abholen, die wenig tber Print
wissen und anfallig fiir Vorurteile und
Falschinformationen lber die Umweltbi-
lanz unserer Produkte sind», so KIRSTEN
HOMMELHOFF.

Im Sinne einer optimalen Wirkung der
Offensive <Umwelt. Bewusst. Gedruckt.»
rufen die Verbiande Unternehmen dazu
auf, sich dem Engagement anzuschlies-
sen und die Kampagnenbausteine inten-
siv in der eigenen Kommunikation zu
nutzen.

> www.umweltbewusstgedruckt.de
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HEIDELBERG
Umsatz stabil,
weniger Auftrage

Die Heidelberger Druckma-
schinen AG erzielte in den
ersten drei Quartalen des
Geschaftsjahres 2023 /24
(April bis Dezember)
«vor allem durch Wachs-
tum im Verpackungsseg-
ment» laut Pressemittei-
lung einen Umsatz von
1,686 Mrd. € (Vorjahr
1,729 Mrd. €). Das Ergeb-
nis nach Steuern war
nach neun Monaten mit
34 Mio. € positiv, aber
geringer als im Vorjahr
(54 Mio. €).

Neben dem schwacheren
konjunkturellen Umfeld
warteten einige Kunden
auf sinkende Zinsen so-
wie auf Innovationen auf
der drupa, die im Mai be-
ginnt, nennt Heidelberg
die Griinde fir den riick-
laufigen Auftragseingang.
Vor dem Hintergrund des
sinkenden Auftragsein-
gangs setzt das Unter-
nehmen seit Januar 2024
in Teilen der Produktion
an mehreren Produk-
tionsstandorten Kurzar-
beit flir Mitarbeitende
um (siehe auch Seite 7).
«In einem schwachen
gesamtwirtschaftlichen
Umfeld konnte sich
Heidelberg in den drei
ersten Quartalen des
Geschaftsjahres behaup-
ten», kom-
mentiert DRr.
LubwiN
MonNz, Vor-
standsvor-

sitzender von Heidelberg,
die aktuelle Situation des
Druckmaschinenherstel-
lers. «Die Umsatz- und
EBITDA-Entwicklung liegt
im erwarteten Ergebnis-
bereich.»





