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VERPACKUNGEN
ZWISCHEN
TECHNIK,

OKOLOGIE UND

MARKETING

Von Klaus-Peter Nicolay

Maximal fiinf Sekunden dauert es,
dann landen drei von vier Artikeln
spontan im Einkaufswagen. Marken-
treue ist also keineswegs mehr selbst-
verstandlich. Zwar beeinflussen
Sonderangebote und die Platzierung
des Produktes im Regal den Kauf einer
Ware, doch vor allem ist die Verpa-
ckung selbst der Anreiz zum Kauf.
Dabei haben sich Verpackungen tiber
ihre reine Schutz- und Transportfunk-
tion hinaus zu einem Werbetrager
gewandelt. Das Verpacken wurde von
einer technischen zu einer marketing-
orientierten Disziplin.

Es kommt also auf die Zugkraft der
Verpackung an, wenn Verbraucher in
einem Supermarkt aus einem Sorti-
ment von lber 40.000 Produkten
zugreifen. Dabei sprechen Design,
Haptik und nachhaltige Anmutung die
Verbraucher liber das Gefiihl und den
Verstand an.
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leichzeitig hat sich auch das

Image gewandelt. Vielen
gilt die Verpackung — trotz
durchdachter Entsorgungskon-
zepte — in erster Linie als Um-
weltproblem. Fiir die Mehrzahl
der Konsumenten sollte es nur
noch so viel Verpackung wie
n6tig aus moglichst umwelt-
freundlichem Material sein —
sonst konnte das Produkt immer
ofter im Regal stehen bleiben.
Verpackungen stehen also im
Spannungsfeld zwischen Nach-
haltigkeit, technischen Anforde-
rungen und ihren Aufgaben als
Marketinginstrument.

Nachhaltigkeit ist
Kundenwunsch

Nachhaltigkeit ist also kein Trend
mehr, sondern Voraussetzung
fiir die Verkaufsfahigkeit von
Produkten. Verbraucher erwar-
ten heute die Recyclingfahigkeit
der eingesetzten Materialien. Da
Glas als wiederverwendbar gilt,
halten etwa 60% der Konsumen-
ten dieses Material fir das um-
weltfreundlichste, gefolgt von
36%, die Karton und Papier fiir
die 6kologisch sinnvollste Verpa-
ckung halten. Insgesamt wiin-
schen sich die Verbraucher so
wenig Verpackung wie moglich,
Verpackungen aus umwelt-
freundlichem Material und so
wenig Plastik wie moglich.
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In der Praxis weichen die ein-
gesetzten Materialien allerdings
noch immer zum Teil erheblich
von den Wiinschen der Konsu-
menten ab. Doch die Anstren-
gungen sind uniibersehbar, den
Erwartungen maéglichst nahe zu
kommen.

Der Billionen-Dollar-Markt
Verpackung gilt als das grosste
Segment im Print-Universum.
Die Zahlen gehen zwar weit aus-
einander, je nachdem, welches
Segment man sich ansieht, doch
auf das Bedrucken von Papier,
Karton und Pappe bezogen, soll
der Markt auf bis zu 1,05 Billio-
nen US-$ wachsen in den nachs-
ten Jahren.

Wenn andere Marktzahlen ge-
nannt werden, mag es daran lie-
gen, dass einige Studien den Ge-
samtmarkt einschliesslich der In-
dustrieverpackungen definieren,
andere nur den Markt der be-
druckten Verkaufsverpackungen
berechnen. Der Unterschied ist
gravierend, denn auch wenn
59% flr den Konsum (Lebens-
mittel etc.) anfallen, werden 41%
der Verpackungen fiir die Indus-
trie und den Transport benotigt.
Doch das unterstreicht eher die
gigantische Grosse des globalen
Verpackungsmarktes.

In der regionalen Verteilung
nimmt der Wirtschaftsraum
Asia-Pacific mit 39% den gross-
ten Anteil ein. Darauf folgen
Europe, Middle East und Afrika
mit 29% und Nordamerika mit
26%. Der Anteil der restlichen
Welt einschliesslich Stidamerika
macht etwa 6% aus.

Offset und Flexodruck
dominieren

Einsatzzweck und verwendetes
Material einer Verpackung
machen bis heute den Einsatz
aller bekannten Druckverfahren
notwendig. Den Lowenanteil
teilen sich dabei Offset-, Tief-
und Flexodruck, die rund 99%
des Weltmarktes ausmachen.



Der Offsetdruck mit seiner ho-
hen Druckqualitdt, niedrigen
Vorstufenkosten und starker Au-
tomatisierung ermoglicht hohe
Wirtschaftlichkeit beim Bedru-
cken von Papier und Karton. Der
Tiefdruck wird wegen seiner
kostspieligen Druckvorstufe im
Segment der Grossauflagen ver-
harren. Der Flexodruck stand
lange Zeit in dem Ruf, nicht ganz
so hohe Druckqualitét zu liefern,
kann inzwischen jedoch eine
enorme Bandbreite an Substra-
ten vom Papier Uber Wellpappe
bis zu Folien in feinen Rastern
bedrucken und ist weltweit das
umsatzstarkste Verpackungs-
druckverfahren. Schliesslich ha-
ben aufgrund der Material- und
Formenvielfalt bei Verpackungen
auch die Verfahren Sieb-, Hoch-
und Tampondruck noch ihre
Daseinsberechtigung, sind aber
eher Teil der Veredelung.
Digitaldruck ist dagegen noch
immer eine kleine Nummer im
Verpackungsdruck und wird von
Insidern auf etwa 1% geschatzt.
Das Beduirfnis nach Individuali-
sierung und kleineren Auflagen
weckt zwar Begehrlichkeiten,
doch die etablierten Verfahren
sind in ihren Einsatzgebieten
unschlagbar wirtschaftlich und

tief in die Herstellungsprozesse
integriert.

Insider aus der Digitaldruckbran-
che sprechen auch davon, dass
sich der Digitaldruck beim Druck
von Karton und Wellpappe bei
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Weitem nicht so entwickelt hat,
wie man sich erwartet hat.

Mehrklang der
Produktionsverfahren

Vom Trend zu kleineren Verpa-
ckungseinheiten und zu saisona-
len Verpackungen, von strenge-
ren Hygienevorschriften und
vom boomenden Online-Handel
ist immer die Rede, wenn die Zu-
kunft des Digitaldrucks in den
Verpackungsmarkten beschwo-
ren werden soll.

Das alles leisten die etablierten
Druckverfahren auch. Der Digi-
taldruck erméglicht jedoch die
kostengiinstige Herstellung
kleinster Auflagen.

Was nichts daran andert, dass
die Marktdurchdringung des
Digitaldrucks etwa 1% betragt
und vorerst eine Nische bleiben
wird — auch wenn der Anteil des
digitalen Drucks um bis zu 15%
wachsen soll. Von einer Um-
schichtung des Druckvolumens
unter den Druckverfahren kann
also noch keine Rede sein.

Der Digitaldruck hat bisher aber
erst bei der Etikettenproduktion
Fuss fassen konnen.

Demnach wird sich auf Dauer ein
Mehrklang der Druckverfahren
bei der Verpackungsherstellung
etablieren — wenn auch mit ver-
anderten Perspektiven.

Die fallen in den einzelnen Seg-
menten sehr unterschiedlich aus,
wie aus der Einzelanalyse der
Hauptsegmente Wellpappen-
verpackungen und Faltschach-

teln deutlich wird. Flexible Ver-
packungen und Etiketten sind in
einem eigenen Beitrag berlick-
sichtigt.

E-Commerce treibt den
Wellpappenmarkt

Zuletzt machten vor allem der
E-Commerce und seine Akteure
mit dem Einsatz von Wellpappe
als Versandverpackungen von
sich reden. Und auch wenn das
Wachstum des E-Commerce
nicht mehr die Zuwachse zeigt
wie in der Vergangenheit, wachst
der Markt weiter. Damit ist auch
eine weitere Zunahme von
Wellpappekartons zu erwarten,
die auch andere Formen als
Boxen annehmen konnen. Ob
T-Shirt, Smartphone, Buch oder
Wein - bestellt wird immer ofter
per Mausklick, versendet fast
immer in Wellpappe. Und da
auch im E-Commerce heute der
erste Eindruck zahlt, werden die
braunen Kartons zunehmend
wertiger, denn die Kunden hal-
ten die Verpackung noch vor
dem Produkt in den Handen.
So kommt die Verpackung aus
Wellpappe nicht mehr nur in
braun daher, sondern auch als
farbiges Marketinginstrument
und mobile Werbetafel.

Wenn es um die Realisierbarkeit
innovativer und wechselnder
Designs oder Individualisierbar-
keit geht, haben der traditionell
eingesetzte Flexodruck und auch
der Offsetdruck einen Nachteil.
Doch das erwartete Wachstum
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des digitalen Drucks resultiert
nicht etwa aus einer Umschich-
tung vom Offset- oder Flexo-
druck auf den Digitaldruck, son-
dern vom jahrlichen Anstieg an
Corrugated Boards.

Faltschachteln vom
Offsetdruck dominiert
Wegen des weiterhin prognos-
tizierten Wachstums stiirzen sich
nicht nur die Hersteller von
Drucktechnik auf dieses Seg-
ment, sondern auch Druckerei-
en, die in den Verpackungsdruck
einsteigen wollen. Denn hier
geht es um vergleichsweise stabi-
le Auflagen, die in anderen Be-
reichen der Druckindustrie im-
mer weniger zu finden sind. Die
kleinste Hiirde scheint der Druck
von Faltschachteln zu sein, so-
dass immer mehr Druckereien
entsprechende Leistungen an-
bieten.
Faltschachtelverpackungen sind
eine der am haufigsten verwen-
deten Verpackungen, da sie im
Vergleich zu anderen Verpa-
ckungen in vielen Grossen mit
vergleichsweise geringem Platz-
bedarf fir praktisch alle Bedurf-
nisse und Branchen hergestellt
werden konnen. Faltschachteln
sind das bevorzugte Packmittel
fur Lebensmittel, Tiefkihlkost,
Medikamente sowie Genussmit-
tel Faltschchteln werden fast
ausschliesslich im Bogenoffset-
druck hergestellt.

René Theiler sucht Kollegen und Kolleginen,
die ebenfalls fiir SanMobil fahren

Der gemeinnitzige Verein SanMobil Gbernimmt im Raume Zirich Transporte zu
medizinischen Behandlungen fir Personen, welche nicht mit einem &ffentlichen
Verkehrsmitel fahren kénnen. Dank des freiwilligen Einsatzes von Fahrern und
Fahrerinnen sind tiefe Preise moglich.
Die Fahrten werden mit dem eigenen Wagen durchgefihrt. Ein Verdienst sollte
nicht im Vordergrund stehen, aber die Unkosten werden grosszligig abgedeckt.
Freude am Kontakt mit Mitmenschen ist wichtig.

Weitere Informationen bietet die Webseite sanmobil.ch
Kontakt: 079 870 77 57 (Blrozeiten) oder info@sanmobil.ch.
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Die Veredelungen erfolgen zum
Teil inline, das Stanzen und Kle-

ben dagegen offline.

Da der Druck dieser Verpackun-
gen aufgrund seiner hohen Auf-
lagen vom Offsetdruck domi-
niert wird, wurde der digitale
Druck bisher weitestgehend
ignoriert. Zwar gab es immer
wieder Versuche mit digitalen
Druckverfahren, doch die An-
sdtze wurden meist als <Labor-
versuches in der Schublade ver-
senkt, weil es entweder keine
Geschéftsmodelle gebe oder die
Qualitat unzureichend sei.
Entsprechend liegt der Anteil
digital gedruckter Verpackungen
am Faltschachtelmarkt Studien
zufolge ebenfalls bei lediglich 1%.
Tendenz allerdings steigend: Das
Wachstum soll bei 10% bis 15%
liegen. Das hort sich zwar viel an,
doch ware der Anteil damit in
fiinf Jahren gerade einmal auf
etwa 2% angestiegen. Deshalb ist
davon auszugehen, dass digital
gedruckte Faltschachteln zu-
nachst einmal eine Nische blei-
ben werden.

Lukratives Geschiftsmodell
Personalisierung

Die beschréankte Formatgrosse
ist wohl einer der wesentlichen
Griinde dafir, dass der Digital-
druck nicht mehr Anteile im Ver-
packungsmarkt hat. Maschinen
fir das Format A3+ produzieren
hochstens einige relativ kleine
Kartons pro Bogen.

Seit 2012 sind Maschinen im
Formatbereich 50 x 70 cm ver-
fligbar, die fir Faltschachteln
geeignet sind. Einige dieser Ma-
schinen setzen zudem Einheiten
fiir selektive Veredelungen mit
Dispersions- und UV-Lack ein
oder aber drucken gleich mit
UV-Farben.

Maschinen im Formatbereich
70 x 100 c¢m sind im Markt eher
Mangelware, aber auch ausge-
sprochen teuer.
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Doch die drucktechnischen
Maoglichkeiten alleine reichen
nicht aus.

Deshalb wird mit Hochdruck an
Finishing-Losungen gearbeitet,
was auch Veredelungslosungen
mit einschliesst. Dabei gewinnen
digitale Finishing-Losungen wie
Flachbett-Schneideplotter und
Laserschneidesysteme an Be-
deutung.

Es wird Nearline-Konfiguratio-
nen geben, die (iber die Muster-
herstellung hinausgehen und fir
kleinauflagige Produktionen zum
Beispiel im pharmazeutischen
Bereich genutzt werden, bei
Marketingtests oder beim Event-
Marketing, bei dem kundenspe-
zifische Verpackungen benétigt
werden.

Der permanente
Werbetradger

Zweifellos ist der Verpackungs-
markt einer der komplexesten
Mérkte tiberhaupt. Und abge-
sehen von Design, Marketing
und Handel missen Verpackun-
gen bei der Herstellung und
beim Druck bestimmte Vorga-
ben der Gesetzgebung erfiillen.
Denn wer Verpackungen in Ver-
kehr bringt, tibernimmt damit
auch eine Verantwortung fiir das
Produkt. Haftbarkeit und Ge-
wahrleistung sind somit die Risi-
ken, mit denen Verpackungs-
produzenten und -druckereien
umgehen miissen.

Andererseits sind Verpackungen
lingst zu permanenten Werbe-
tragern und Marketinginstru-
menten geworden, die dazu bei-
tragen, die Kundenbeziehungen
auszubauen. Sie sind zur Schnitt-
stelle zwischen der virtuellen und
der realen Welt geworden, re-
prasentieren das Produkt im In-
ternet, auf Plakaten, in Magazi-
nen und im Regal. Gerade das ist
es, was Verpackungen neben der
eigentlichen Aufgabe, das Pro-
dukt zu schiitzen, ausmacht.
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ASAHI
Transformation des
Flexodrucks

Da die Mehrzahl der Flexo-
druckplatten noch immer mit
I6semittelhaltigen Auswasch-
verfahren verarbeitet wird, wird
Asahi Photoproducts den Fachbe-
suchern zeigen, wie einfach der
Weg zu Solvent Zero zu gehen
ist, damit sie ihre Arbeitsablaufe
nachhaltiger gestalten konnen.
Der erste Schritt besteht nach
Angaben des Herstellers darin,
auf Druckplatten mit verringer-
tem Losemittelverbrauch wie
die AFP-R mit CleanPrint-Tech-
nologie von Asahi umzusteigen.

Die wasserauswaschbaren Druckplatten
AWP-DEW und AWP-CleanFlat von
Asahi haben in Zusammenarbeit mit The
Carbon Trust bereits die Zertifizierung
zur Klimaneutralitdt erhalten.

Dieses Produkt benétigt 30%
weniger Losemittel, ohne dass
zusatzliche Investitionen in die
Anlagen erforderlich sind.
Dartiber hinaus demonstriert
Asahi, wie sich mit dem Wasser-
Recyclingsystem AWP-Loop bis
zu 85% des Abwassers einspa-
ren ldsst. Zudem wird Asahi die
gesamte Palette seiner
Flexodruckplatten préasentieren
sowie neue Platten vorstellen,
die flr den Druck auf Papier,
Wellpappe oder auch recycelter
Folie entwickelt wurden.

> www.asahi-photoproducts.com
Halle 8b, Stand A13

BAUMER HHS
Demonstration der
Innovationskraft

Baumer hhs wird den Fokus auf
Nachhaltigkeit, Digitalisierung,
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Customer Care, Innovation und
Vision legen.

Dazu gehoren zum Beispiel die
Side Seam Gluing Solution fir die
Seitennahtverklebung mit
Auftragsventilen von unten in
der Produktion von Langsnaht-
schachteln, Xcheck DCM flir die
Untermischungskontrolle in
Bogenstanzmaschinen mit 2D-
Codes, eine Losung fiir die
Palettensicherung und
Steuergerate.

> www.baumerhhs.com

Halle 6, Stand 6A30

BST
Neues fur die
Bahnverarbeitung

BST, Anbieter qualitatssichern-
der Systeme fiir bahnverarbei-
tende Prozesse, zeigt Neuhei-
ten, um Produktionsprozesse
effizienter, nachhaltiger und
sicherer zu gestalten.

Im Mittelpunkt stehen intuitive
Bedienbarkeit und ein Druck-
Ergebnis mit minimalem Aus-
schuss. Erméglichen sollen dies
digital vernetzbare Bahnlauf-
und Registerregelungen, Bahn-
beobachtungs- und Inspek-
tionssysteme, die auf dem BST
Messestand gezeigt werden.
Mit neuen, weiterentwickelten
Funktionen erméglichen sie
nach Angaben des Herstellers
Leistungen, die iiber den bran-
chendefinierten Massstaben
liegen.

Besucher konnen zudem die
Eigenschaften von SmartData
kennenlernen, liber das Pro-
duktionsprozesse zentral be-
dient, gesteuert, analysiert, op-
timiert und dokumentiert wer-
den kénnen, was in der mogli-
chen Komplexitédt derzeit ein-
zigartig in der Branche sei.

> www.bst.elexis.group

Halle 10, Stand C21





