GEDRUCKTE WERBUNG
Kein
Verzicht
auf Print

Immer wieder experimentieren
Handelsketten mit den unter-
schiedlichen Werbekanalen und
ihr Erfolg wird stetig hinterfragt.
Gerade im Einzelhandel haben
viele Unternehmen eigene Apps
an den Start gebracht und ver-
suchen damit, die wochentlich
erscheinenden Werbeprospekte
zu umgehen.

So hatte auch ALDI Siid testweise
im Raum Butzbach (Hessen) in
70 Postleitgebieten die fla-
chendeckende Zustellung von
Werbeprospekten an die Haus-
halte eingestellt. Nun kehrt das
Unternehmen in der Testregion
wieder zu gedruckten Handzet-
teln zurlck.

Gedruckte Prospekte mit den
Wochenangeboten von Super-
markten und Discountern sind in
Deutschland seit Langem eta-
bliert. Alternativ wurden die
Informationen in Form von digi-
talem Content oder als kosten-
loses Abonnement angeboten.
Es wurde jedoch bereits deutlich,
dass die Kunden auf die
Printprospekte nicht verzichten
wollen.

Besonders wahrend, aber auch
nach der Inflation, spielt es fiir
die Verbraucher eine grosse
Rolle, die besten Angebote zu
finden und Geld beim Einkauf zu
sparen. Gedruckte Informa-
tionen sind hierbei fiir viele Un-
ternehmen ein «zentrales Me-
dium>, das von den Kunden
tiiberwiegend bevorzugt wird.
Eine Studie aus dem April 2024
zeigte, dass gedruckte Handels-
werbung nach wie vor das be-
liebteste Kommunikationsmittel
ist. Bei der Umfrage gaben 79%
der Teilnehmer an, sich wo-
chentlich gedruckte Handzettel
anzuschauen.
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Auch Zeitungsanzeigen liegen im
Trend. Nachdem Rewe im letzten
Jahr seine gedruckten
Handzettel (nicht tberall) ein-
stellte, stieg der Handelsriese auf
Anzeigen um. Auch ALDI Siid hat
angekiindigt, vermehrt Zei-
tungsanzeigen zu schalten, weil
auch dieser Printkanal offen-
sichtlich fir Frequenz und Um-
satz in den Filialen sorgt.

Die im vergangenen Jahr von
Rewe als Alternative zu den ge-
druckten Prospekte eingefiihrte
App wird iibrigens jetzt mit
Printflyern beworben.

Gedrucktes Werbematerial
bleibt also relevant und funk-
tioniert auch ohne Stroman-
schluss. Direktmailings, Haus-
wurfsendungen, Werbeanzei-
gen oder Supermarktprospekte
— Printprodukte bleiben wichtige
Touchpoints und stellen sicher,
dass ihre Botschaft beim
Empfanger ankommt.

Es gibt daneben noch zahlreiche
weitere und kreative Optionen,
um Printwerbung mit anderen
Marketingkanalen zu verbinden.
Supermarktprospekte und un-
personalisierte Hauswurfsen-
dungen lassen sich einfach und
effektiv personalisieren und
schlagen so die Briicke zu digi-
talen Kandlen.

So bieten sich etwa neue Wege
mit Programmatic Print an, mit
Individualisierung und mit Geo-
Marketing.

KOENIG & BAUER
Individuelle Bedie-
nungsanleitungen

Damit sich Anwender bei Be-
triebsanleitungen nicht mit re-
dundanten Informationen be-
schéftigen missen, werden
Betriebsanleitungen und War-
tungsinformationen fiir Rapidas
automatisiert und massgeschnei-
dert zu genau einer Maschine
erstellt. Das bietet einen schnel-
leren Zugriff auf die gewiinsch-
ten Informationen.

> www.koenig-bauer.com

SCHUMACHER PACKAGING
Mondi ibernimmt
Werke in Europa

Im Rahmen seiner Zukunfts-
strategie hat Schumacher Packa-
ging eine Vereinbarung zur
Ubernahme seiner Geschifts-
bereiche in Deutschland, GroR-
britannien und den Niederlan-
den durch Mondi getroffen.

Die Akquisition umfasst sieben
Wellpappenwerke, zwei Karton-
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werke und vier Werke fr die
Verarbeitung von Vollpappe mit
insgesamt rund 2.200 Mitarbei-
tern.

ACTEGA
Zusammenarbeit
verlangert

Der Markt an veredelten
Druckprodukten boomt wie nie
zuvor. Immer hoherwertige
Inline-Veredelungen im Druck
werden zum Standard. Neue,
besonders hochwertige Verede-
lungsformen setzen sich durch
und werden in Druckbetrieben
weltweit angewendet.

Teil dieser Erfolgsgeschichte ist
die seit mittlerweile acht Jahren
andauernde Entwicklungspart-
nerschaft zwischen Koenig ¢
Bauer und Actega.

Mit Wirkung zum 1. November
2024 haben die beiden Unter-
nehmen ihre Kooperation er-
neut um drei Jahre verlangert.

FRANKFURTER BUCHMESSE
Nach Corona wieder
Wachstum

230.000 Besucherinnen und Be-
sucher, mehr als 4.300 Ausstel-
ler, mehr als 3.300 Veranstal-
tungen und ein ausverkauftes
Festival des Lesens verzeichnete
der internationale Treffpunkt
der Buchbranche. Damit bleibe
die Messe auf Wachstumskurs,
so der Veranstalter.

Allerdings liegen die Zahlen
noch unter denen vor der Coro-
na-Pandemie. Auch Sicht der
Aussteller und Fachbesucher war
die 76. Frankfurter Buchmesse
jedenfalls eine Handelsmesse mit
starken Abschliissen. Auch Kolla-
boration und Kooperation spie-
len eine zunehmend wichtige
Rolle.



PAPIERHANDEL
Inapa unter
neuem Dach

Der Papiergrosshandler
Inapa Deutschland GmbH
hatte aufgrund eines
Liquiditatsengpasses am
22. Juli Insolvenz ange-
meldet. Inapa Deutschland,
die grosste Landergesell-
schaft innerhalb der Inapa
Gruppe, war 2020 durch
den Zusammenschluss
von Papier Union und Pa-
pyrus Deutschland entstan-
den und unterhdlt in
Deutschland 16 Stand-
orte, ein Logistiknetz mit
tiber 110 Lkw und be-
schaftigt mehr als 750
Mitarbeiter.

Seit Oktober gehort das
Unternehmen zu Japan
Pulp e Paper (JPP). Uber-
nommen wurden die Un-
ternehmen Inapa Deutsch-
land, Inapa ComPlott und
Inapa Packaging. Der
Ubernahmevertrag wur-
de bereits unterzeichnet,
die Integration ist zum 1.
Dezember 2024 vorge-
sehen.
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CONTINENTAL
Ende mit Walzen
und Sleeves

Continental stellt ihr Ge-
schaft mit Walzen und
Sleeves fir industrielle
Anwendungen, unter an-
derem die Druckindus-
trie, bis Ende des Jahres
ein. Hintergrund fiir diese
Entscheidung des Conti-
nental-Unternehmensbe-
reichs ContiTech ist ein
seit einigen Jahren anhal-
tend schwieriges Markt-
umfeld mit hohem Wett-
bewerbs- und Kosten-
druck. Von der Einstel-
lung sind rund 20 und
Mitarbeiter in Walters-
hausen in Thiiringen be-
troffen.

> www.continental.de

EuGH
Big Tech muss
zahlen

Eine krachende Nieder-
lage mussten die beiden
US-amerikanischen Tech-
Giganten Apple und
Google Mitte September
in Luxemburg kassieren.
Der Europdische Gerichtshof
(EuGH) bestatigte die

Milliardenstrafen der EU-
Kommission. Google wurde
wegen Machtmissbrauchs
zu 2,4 Mrd. € Strafe ver-
urteilt, Apple muss wegen
unrechtmassiger Ver-
glinstigungen Steuern in
Hohe von 13 Mrd. € plus
Zinsen nachzahlen.

Auf Google diirften noch
weitere Unannehmlich-
keiten zukommen: Denn
wegen Missbrauchs der
Marktmacht beim Be-
triebssystem Android ist
ein Verfahren anhangig,
in dem es um eine Straf-
zahlung von 4,1 Mrd. €
geht. Und ebenso wegen
Wettbewerbsverzerrung
durch den Google-Dienst
Adsense ist ein Verfahren
anhangig, bei dem es um
1,49 Mrd. € geht.

100 JAHRE
Biichergilde
Gutenberg

In einer Jubilaumsausstel-
lung im Museum fiir Druck-
kunst feierte die Biicher-
gilde Gutenberg an ihrem
Griindungsort in Leipzig
ihr 100-jahriges Bestehen.

Biicherverkaufsbus der
Blichergilde in Frankfurt am
Main im Jahre 1950.

Die Biichergilde ist ein
wichtiges Element der
deutschen Buchkultur.
Urspriinglich aus dem
Gewerkschaftsumfeld
entstanden, ist sie heute
eine eingetragene Ver-
lagsgenossenschaft.

Sie hat eine grosse kiinst-
lerische und buchhand-
werkliche Tradition.
Insbesondere die illus-
trierten Biicher begriin-
deten den in der Verlags-
welt hervorragenden Ruf
der Biichergilde, die bis in
die Gegenwart hinein
zahlreiche Pramierungen
und Auszeichnungen fiir
Buchgestaltung erhalten
hat.

Die Ausstellung in Leipzig
machte 100 Jahre Biicher-
gilde mit allen Sinnen be-
greifbar mit historischen
Biichern, Original-lllustra-
tionen oder besonderen
Materialien. Und sie er-
zdhlte abenteuerliche
Geschichten und stellte
Héhepunkte sowie Um-
briiche einer bewegten
Historie vor.

> www.buechergilde.de

Druckmarkt Schweiz 140 | Dezember 2024 | 8

CANON
Nachhaltigkeits-
preis

Europas hochste Aus-
zeichnung fiir 6kologi-
sches und soziales Enga-
gement geht in der Kate-
gorie Informationstech-
nologie an die Canon
Deutschland GmbH.

Die deutsche Niederlas-
sung des japanischen
Konzerns hat mit zahl-
reichen Initiativen rund
um Nachhaltigkeit und
Corporate Social Respon-
sibility die Jury tiberzeugt
und sich an die Spitze des
Wettbewerbsumfeldes
mit 25 Bewerbern setzen
kénnen.

> www.canon.de

MEDIEN
Wenig Vertrauen
in Social Media

77% der Befragten einer
Allensbach-Studie fir den
MVFP halten die TV-Pro-
gramme von ARD und
ZDF flr vertrauenswiirdi-
ge Quellen, 65% nennen
die regionale Tageszei-
tung. Uberregionale Titel
folgen mit 57%. In den
ostdeutschen Bundeslan-
dern vertrauen Uberre-
gionalen Zeitungen nur
29% der Befragten.

Auch die wochentlichen
Nachrichtenmagazine
Spiegel und Focus liegen
mit 33% unter dem ge-
samtdeutschen Wert von
48%.

Soziale Medien fallen
noch weiter ab. Nur 12%
halten sie fiir zuverlassig,
fiir 57% sind sie unglaub-
wiirdig.



KOENIG & BAUER

Schnellste Jobwechsel —
damit Sie mehr Ziele erreichen

KOENIG & BAUER
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Die Rapida 106 X verschenkt keine Sekunde: Durch extrem
kurze Jobwechsel erreicht sie maximalen Output. Drucken Sie
bis zu 22.000 Bogen pro Stunde — auch im Wendebetrieb.
Platten- und Bedruckstofflogistik, parallele Rustprozesse und
digitale Services stellen sicher, dass Sie Ihre Ziele jederzeit
erreichen.

Koenig & Bauer (CH) AG
info@koenig-bauer-ch.com

we're on it.





