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Roli Zwimpfer, Geschéftsfiihrer
der gammaprint ag (rechts), und

mit der Inkjet-Technolo-

Produktionsleiter Heinz Wunder-
lin haben zwei Jahre darauf hinge-

carbeitet,
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GAMMAPRINT
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MIT DER LEISTUNG AM MARKT
PROFILIEREN

Auch wenn viele glauben, heute wiirde nichts mehr gedruckt, sind Printmedien nach wie vor

fester Bestandteil unserer kommunikationsintensiven Gesellschaft. Beredtes Beispiel ist die

gammayprint ag in Luzern, die seit Ende letzten Jahres aber anders druckt als viele Kollegen-

betriebe. Seit 2025 steht die Produktion ganz im Zeichen des Digitaldrucks.

Von Klaus-Peter Nicolay

un ist es aber nicht so, dass

digitales Drucken bei der
gammayprint ag erst jetzt Einzug
gehalten hdtte. Im Gegenteil, 15
Jahre lang arbeitete das Luzerner
Unternehmen mit Maschinen
von HP Indigo und schon seit 20
Jahren mit digitalen Druckma-
schinen von Canon im Bereich
Kopie und Werbetechnik. Mit
einer Canon varioPrint iX 27100 ist
jetzt allerdings eine neue Ara an-
gebrochen: die des Bogen-Inkjet-
Drucks im Produktionsdruck.
Zwei Jahre haben RoLi Zwimp-
FER, Geschaftsfithrer der gamma-
print AG, und Produktionsleiter
HEeINZ WUNDERLIN an dem Pro-
jekt gearbeitet. Die Vision war,
aus dem Offset auszusteigen und
gleichzeitig die HP-Indigo-Tech-
nologie zu verlassen, um den
Schritt ins Inkjet-Zeitalter gehen
zu kénnen. «Es war eine intensi-
ve Zeit», sagt RoLI ZWIMPFER. Zu-
ndchst habe man die Inhaberin
des Unternehmens und den Ver-
waltungsrat von der Idee liber-
zeugen miissen, bevor die not-
wendigen nachsten Schritte er-
folgen konnten. Was nicht so ne-
benbei erledigt war in einem Un-
ternehmen, das inzwischen im

119ten Jahr seines Bestehens ist.
Eine Technologie wie den Off-
setdruck zu verlassen, mit der
man lange profitabel arbeitete
und mit der das Unternehmen
gewachsen ist, ist zweifellos eine
schwere Entscheidung. Doch En-
de 2024 waren alle Weichen ge-
stellt, sodass die Abteilung Offset-
druck aufgelst werden konnte.
«Was vielleicht etwas irritieren
konnte, ist die Tatsache, dass der
Offset auf unserer Internet-Seite
noch beworben wird. Ja, wir bie-
ten den Offsetdruck noch an, die
Auftrage produziert dann aber
ein Partner», erlautert HeinZ
WUNDERLIN. Aber auch das war
Teil der Strategie, wie RoLl
ZWIMPFER erganzt: «Wir wollen
weder Offset- noch Digitaldru-
ckerei sein, wir wollen uns mit
unserer Leistung profilieren. Und
da spielt es keine Rolle, welche
Technik wir nutzen.»

Von der Lichtpause zum
Highspeed-Inkjet

Wer die gammaprint ag besucht,
betritt moderne, offene Raum-
lichkeiten mit grossen Fenstern
und grossziigigen Platzverhaltnis-
sen fiir die Abteilungen, die von

einer leistungsfahigen Haustech-
nik klimatisiert werden. Dabei
kénnte man schnell vergessen,
dass die gammaprint ag ein Tradi-
tionshaus mit einer Geschichte
seit 1906 ist. Kerngeschaft war
lber viele Jahrzehnte das Licht-
pausen- und spater Plankopien-
geschaft. Besitzerinnen und Be-
sitzer wechselten ebenso wie die
Standorte, 1979 erfolgte eine
Fusion mit der Angst Repro und
der Aufbau eines Copycenters.
«Aber mit dem Desktop Publi-
shing Mitte der 1980er-Jahre hat
sich in der Druckindustrie alles
verdndert», sagt ROLI ZWIMPFER.
Und der digitale Wandel hat das
Unternehmen in den letzten fol-
genden Jahren weiter verdndert.
Das Unternehmen, das seit 1985
als gammaprint ag firmiert, inves-
tierte in immer leistungsfahigere
Gerdte, schnellere und bessere
Digitaldrucksysteme, Wide-For-
mat-Maschinen sowie den Off-
setdruck. Seit 2009 wurde mit
einer Finffarbenmaschine im
35-x-50-Format gearbeitet und
ab 2010 dann im Digitaldruck
mit HP Indigo.

Inzwischen ist die Flinffarben-
Offsetmaschine abgebaut und

nach Uruguay verkauft und auch
die HP Indigo 7900 geht tber
einen Gebrauchtwarenhandler
(fiir wenig Geld) nach Kanada.
«Es tut schon weh mit der Indigo,
die jetzt nur noch in den BU-
chern steht, aber keinen Umsatz
mehr liefert», sagt ZWIMPFER.
«Aber es ging nicht mehr anders.
Die Maschine und all die mit ihr
im Zusammenhang stehenden
Services und Dienstleistungen
wurde einfach zu teuer.»

Lange Zeit sei die HP Indigo die
einzige Maschine am Markt ge-
wesen, die Offsetqualitat lieferte,
doch diesen Qualitatsvorsprung
hatte der Inkjet aufgeholt, wenn
nicht gar iiberholt, kritisiert
ZwimpFER. Doch HP Indigo bleibe
sowohl bei der alten Technolo-
gie als auch bei der alten Kosten-
struktur. «Das hat den Wechsel
zum Inkjet-Druck fiir uns erleich-
tert».

Digitaldruck neu definiert
Seit Ende Februar produziert bei
der gammaprint ag eine VarioPrint
iX 2700 von Canon mit brillanten
Farben, gestochen scharfen De-
tails und maximaler Effizienz.

Die cleveren Jobplattformen fiir Kommunikation & ICT:

e reichweitenstark und trotzdem zielgruppenfokussiert inserieren
e CV-Datenbank mit Matchingtool «QualiProfil»
e Social Media-, Partnernetzwerk- und Fachpresse-Prasenz

medléeniobs.ch
ictjobs.ch

VON FACHLEUTEN FUR FACHLEUTE: Die Jobplattformen fiir Medien, Kommunikation, Marketing, Informatik & Telekommunikation
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«Der Weg in die Zukunft des
Druckens beginnt hier», sagt
Roul ZwimpreR nicht ohne Stolz.
«Wir sind jedenfalls begeistert
von der Maschine.»

Die Canon VarioPrint iX-Serie bie-
tet mehr als 90% Verfligbarkeit,
produziert 3.000 B3-Drucke pro
Stunde im Schén- und Wider-
druck bei1.200 dpi Druckauflo-
sung, bedruckt gestrichene Pa-
piere von 90 bis 350 g/m? und
ungestrichene Papiere von 60
bis 300 g/m? mit Polymerpig-
ment-Tinten auf Wasserbasis
und ColorGrip-Primer aus eigener
Entwicklung. «Wir haben gegen-
tber der Vorgangermaschine
weniger Reinigungsaufwand und
keinen Gummituchwechsel»,
stellt Heinz WUNDERLIN fest und
betont, dass die VarioPrint iX
2100 einen Job nach dem ande-
ren druckt.

Und um auch organisatorisch fle-
xibel zu sein, wurden alle Mitar-
beiter, die in der Produktion ar-
beiten, auf der Maschine ge-
schult. «Und unsere Mitarbeiter
haben Freude an der Maschine»,
betont RoLI ZWIMPFER.

In diesem Zusammenhang er-
wahnt er, dass die Betreuung von
Canon «super» gewesen sei.
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«Sehr professionell, menschlich
und kollegial. Einfach lobens-
wert».

Canon habe sich ohnehin sehr
flexibel gezeigt und schlage bei
den Kosten andere Hersteller.
«Wir haben die Maschine gemie-
tet und zahlen flr die Tinte»,
stellt ZwimpFer fest. Zudem habe
man auch an anderer Stelle Kos-
ten sparen konnen durch den
Umstieg vom Prinect- auf den
Prisma-Workflow von Canon.

«DRUCKMARKT o
impressions

Neues

<aus den Kantonen»
gibt’s auchim
Internet.

www.druckmarkt-schweiz.ch

Und der Clou: «Unsere Kund-
schaft hat gar nicht gemerkt,
dass wir eine neue Maschine ha-
ben. Daflr ist uns um so mehr
aufgefallen, dass die Qualitit
besser ist als vorher», schwarmt
Z\WIMPFER.

Digital-industrieller
Generalunternehmer

Der Weg vom Dienstleister fiir
Lichtpausen fiir Architekten hin
zum digital-industriellen Gene-
ralunternehmer fiir seine Kun-
den war in der Riickschau sicher-
lich folgerichtig. Nach den Plan-
kopien wurde das Unternehmen
auch zum Copycenter, dann zu-
satzlich zum Werbetechnikan-
bieter, zur Offsetdruckerei und
schliesslich zur Digitaldruckerei.
«Unsere Starke ist die breite Auf-
stellung. Wir haben eine eigene
Grafikabteilung, wir sind stark im
Wide-Format- und im Display-
segment, wir bieten Werbetech-
nikldsungen und daneben klassi-
sche Druckprodukte, von der
drahtgehefteten Broschiire bis
hin zum komplexen Direktmai-
ling. Dabei verfolgen wir den
GU-Ansatz: Die Kunden kom-
men zu uns und wir ibernehmen
alles fiir sie, eben alles aus einer
Hand», so ROLI ZWIMPFER.
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Auf der Canon VarioPrint iX2100 stellt
gammaprint Akzidenzen aller Art her. Die
Maschine war Teil der Vision, sich vom
Offsetdruck zu ldsen.

«Dabei ist das Agieren in ver-
schiedenen Marktsegmenten ein
Riesenvorteil. Sollte eine Abtei-
lung in einem Monat vielleicht
nicht so viel Umsatz machen wie
erwartet, lduft es in einer ande-
ren Abteilung dafiir meist bes-
ser», erganzt HEINZ WUNDERLIN.
Aber auch hier gilt: Die Kunden
erwarten seit Jahren vor allem
eins: besser und billiger. «Die
Preise sind seit Jahren im Sink-
flug, aber die Anspriiche wach-
sen. Nur aufgrund permanenter
Veranderungen und konsequen-
ter Erweiterung in der Wert-
schépfungskette hat sich die
gammaprint ag im Markt halten
kénnen», glaubt RoLI ZWIMPFER.
«Unser Ziel ist es zwar, so viel
wie moglich im eigenen Haus

zu machen. Doch als GU fur ver-
schiedene Druckdienstleistungen
missen wir auch Dinge realisie-
ren kdnnen, in denen wir keine
eigenen Kapazitaten haben. Bei-
spielsweise bei Auftragen fiir das
70 x 100-Bogenoffsetformat
oder Digitaldrucken in spezifi-
schen Formaten. Da arbeiten wir
mit ausgesuchten Partnern aus
der Deutschschweiz zusammen.»
Doch manchmal mussen Roti
ZWIMPFER und HEINZ \WUNDERLIN
gar nicht lange suchen. So ist die
Ausristerei von gammaprint eher
bescheiden ausgestattet. Aber
warum sollte man auch tibermas-
sig in Finishing-Equipment inves-
tieren, wenn eine Buchbinderei
im selben Gebaude am Stalden-
hof und auf derselben Etage ein
Vollprofi in Sachen Druckweiter-
verarbeitung angesiedelt ist?
Auch das Argument, dass es viel-
leicht riskant sein kdnnte, mit
nur einer Maschine ohne Back-
up alle Akzidenz-Auftrage dru-
cken zu wollen, zahlt nicht. Auf-



PRINT @ FINISHING | DIGITALDRUCK

Mit der Canon Colorado produziert gammaprint Werbetechnik und Grossformate.

grund des guten Netzwerks der
gammaprint ag kénnen im Fall der
Fille die Auftrage an einen Kolle-
genbetrieb ausgelagert werden.

Akzidenzen, Werbetechnik
und andere Dienstleistungen
«Mit unseren 15 Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeitern sowie drei
Auszubildenden gestalten wir,
bearbeiten, kontrollieren und

Uberarbeiten die Daten flr das
entsprechende Druckverfahren,
damit wir die Vorstellungen der
Kunden an ihr gewiinschtes End-
produkt treffen», sagt Heinz
WUNDERLIN.

Denn Printprodukte wirken dank
ihrer Kreativitat und vielfaltiger
Maoglichkeiten, denen kaum
Grenzen gesetzt sind. So entste-
hen einzigartige Druckprodukte,

Wir feiern 20 Jahre
Datensicherheit mit

lhnen!

Wir danken unseren Mitgliedern und
Partnern, die diesen Erfolg madglich
gemacht haben. Gemeinsam blicken
wir auf 20 Jahre Innovation zurlick —
und freuen uns auf die Zukunft!

Mittwoch, 4. Juni 2025, ab 16 Uhr
im «Citizen Space Ziirich»

I ready

welche die Aufmerksamkeit der
Zielgruppe auf sich ziehen, den
Werbebotschaften eine nachhal-
tige Wirkungskraft verschaffen
und die sich von der breiten
Masse abheben.

Auch die Werbetechnik nimmt
einen nicht unerheblichen Raum
bei gammaprint ein. Dazu wird
unter anderen Maschinen ein
neuer Colorado UVgel-Drucker
von Canon mit flexiblen Tinten in
matt und glanzend eingesetzt,
der eine erstaunliche Anwen-
dungsvielfalt moglich macht. So
werden neben Ublicher Werbe-
technik wie Aufkleber und ande-
ren kleineren Drucksachen auch
Grossformate, kostenglinstig
Designtapeten, glamourdse Pla-
kate und Backlits sowie Autobe-
schriftungen und aussergewchn-
liche Vollverklebungen fiir Autos
produziert. Das Vollverkleben
selbst tibernimmt ein Koopera-
tionspartner.

Folgen Sie uns auf LinkedIn, um

zu erhalten!
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alle Neuigkeiten zum Jubilaum

Was frither die zu gammaprint ge-
horenden Copyshops leisteten,
wickelt das Unternehmen heute
inhouse ab und setzt fiir Mai-
lings, Kleinauflagen, Bedienungs-
anleitungen etc. eine Canon
ImagePress VP800 fiir farbige und
eine ImagePress fur Schwarz-
Weiss-Auftrage ein. Hier lassen
sich bei entsprechenden Jobs
auch Register zuschiessen. Digi-
tale Kopien, Preislisten, Prasen-
tationen, Handblicher, Etiketten,
Folien, Poster, Plakate, Doku-
mentationen, Ordnerinhalte —
gammaprint druckt und kopiert
alles, was die Kunden wiinschen.
Dazu passt das Motto des Uner-
nehmens: «Wir erwecken Papier
zum Leben. Seit 1906 — und auch
in Zukunft.»

> www.gammaprint.ch






