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HEIDELBERG

Gesteckte
Ziele 2024/25
erreicht

Die Heidelberger Druckmaschinen AG
hat sich im Geschaftsjahr 2024 /25 in
einem schwierigen Marktumfeld be-
hauptet und die gesteckten Ziele
erreicht, teilt der Druckmaschinen-
hersteller mit. Das gegeniiber dem
Vorjahr niedrigere Umsatzvolumen,
die steigenden Lohnkosten sowie
Aufwendungen fiir die drupa seien
durch Kostensenkungs- und Effi-
zienzmassnahmen kompensiert wor-
den.

Der Umsatz von 2.280 Mio. € lag je-
doch unter dem des Vorjahres (2.395
Mio. €). Nach dem schwachen ersten
Quartal aufgrund der Kaufzurtickhal-
tung vor der drupa sei der Umsatz
quartalsweise gesteigert worden.
«Wir haben in einem schwierigen
wirtschaftlichen Umfeld und unsiche-
ren geopolitischen Rahmenbedingun-
gen unsere Ziele errei-
chen kdnnen, sagte JUR-
GeN OTTO, Vorstandsvor-
sitzender von Heidelberg.
Heidelberg hebt den ho-
hen Auftragseingang vor allem in der
Region EMEA im vierten Quartal her-
vor. Die beiden Segmente im Kern-

geschaft konnten durch eine starke
Entwicklung im Produktbereich
Sheetfed ein Auftragsplus erzielen,
wobei der héhere Zuwachs auf das
Segment Packaging Solutions entfiel.
Der vorlaufige Auftragseingang im
Gesamtjahr summierte sich damit auf
etwa 2,430 Mrd. € und lag mit rund
6% uber dem Vorjahreswert von
2,288 Mrd. €. In Summe zeigt sich
eine Verbesserung iiber beide Seg-
mente hinweg, wobei Packaging So-
lutions rund 52% des Auftragsein-
gangs im Gesamtjahr ausmacht und
ein absolutes Wachstum von rund
7% verzeichnet.

«Unsere globale Aufstellung in tiber
170 Landern der Welt zahlt sich gera-
de in wirtschaftlich unsicheren Zeiten
; aus», sagte DRr. DAVID
SCHMEDDING, Vorstand
Technologie €7 Vertrieb
von Heidelberg. «Durch die

(S

erwarten wir einen besseren Start in

steigende Auftragslage

das neue Geschiftsjahr im Vergleich
zum Vorjahr. Die Messe China Print
im Mai brachte weitere Auftragsim-
pulse mit sich.»

> www.heidelberg.com

KOENIG ¢ BAUER

Stabile
Auftragslage
in Quartal 1

Trotz eines schwierigen wirtschaft-
lichen Umfelds und geopolitischer
Unsicherheiten bestatigt Koenig e
Bauer seine Prognose fiir das Gesamt-
jahr 2025,

Der Auftragseingang stieg im ersten
Quartal leicht auf 245,2 Mio. €
(+0,9%) und der Auftragsbestand
erreichte mit 1,03 Mrd. € den hochs-
ten Jahresanfangsstand der jiingeren
Unternehmensgeschichte.

Der Umsatz lag mit 252,2 Mio. €
nahezu auf Vorjahresniveau. Neben
der typischen Saisonalitdt im Maschi-
nenbau beeinflussten Wechselkurs-
schwankungen und Projektverschie-
bungen das Ergebnis.

Ein wesentlicher Meilenstein im
Berichtsquartal war die Einflihrung
einer neuen Segmentstruktur (wir
berichteten). Koenig 7 Bauer agiert
seit Januar 2025 mit den Bereichen
Paper e Packaging Sheetfed Systems
(PesP) und Special €7 New Technologies
(SerT). Im Segment PesP stieg der
Umsatz um 7,4% auf 151,6 Mio. €, das
Segment S&7T verzeichnete einen
Umsatzriickgang auf 108,0 Mio. Euro
— vor allem saisonal bedingt.

Koenig e Bauer bestatigt seinen Aus-
blick fiir 2025 mit leicht steigendem
Umsatz und verbesserter Profitabi-
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litat. Das Erreichen der Mittelfrist-
ziele bis 2026 bleibe jedoch abhangig
von der globalen wirtschaftlichen
Entwicklung, heisst es.

> www.koenig-bauer.com

DURST
Callas Software
Uubernommen

Die Durst Group, Hersteller digitaler
Druck- und Produktionstechnolo-
gien, hat die callas software tibernom-
men. callas ist einer der fiihrenden
Anbieter fiir die Prepress-Automati-
sierung und PDF-Technologien und
essenzieller Bestandteil vieler Print-
Workflows — direkt oder als OEM-
Komponente in anderen Prepress-
Produkten.

Mit der Akquisition verstarkt Durst
seine Softwarestrategie und setzt auf
Offenheit und Vernetzung mit dem
Ziel einer intelligenten, nahtlosen
Automatisierung zwischen Maschi-
nen, Software und Druckprozessen.
Gleichzeitig soll callas software eigen-
standig bleiben in der Geschaftslei-
tung und Produktentwicklung.

Fir callas-Kunden und OEM-Partner
bedeute die Ubernahme maximale
Stabilitdt und neue technologische
Chancen, fiihrt CHRISTOPH GAMPER,
CEO und Miteigentiimer der Durst
Group aus: «Mit callas an unserer Seite
machen wir Drucksoftware smarter,
vernetzter und leistungsfahiger. Die
besten Lésungen entstehen, wenn
starke Partner gemeinsam an einer
Vision arbeiten.»

DATALINE
Ubernahme von Dansk
Dataservice

Dataline, Hersteller von MIS /ERP-
Software in der grafischen Industrie,
setzt seine europdische Wachstums-
strategie fort und tibernimmt die
Aktivitdten des danischen Unterneh-
mens Dansk Dataservice. Das Unter-
nehmen hat seinen Sitz in Kertemin-
de (Danemark) und ist seit 1983 auf
IT-Losungen fiir die grafische Bran-



che spezialisiert. Das Hauptpro-
dukt, IT Graphware, wird von
tiber 600 Anwendern in rund 40
Unternehmen in Danemark fiir
Angebotskalkulationen, Auf-
tragsmanagement und Produk-
tionsoptimierung genutzt.
Dataline wurde 1997 von CEO
Dirk DEROO gegriindet. Mit iiber
100 Mitarbeitenden, zertifizier-
ten Partnern und funf Niederlas-
sungen in Europa geniesst Data-
line heute das Vertrauen von
mehr als 1.000 Unternehmen.

KOENIG @ BAUER
Partnerschaft mit
Siemens

Koenig € Bauer und Siemens wol-
len die Zukunft des Maschinen-
baus gestalten und haben dabei
die modulare Automatisierung
im Fokus. Ziel der Partnerschaft
ist die Weiterentwicklung des
modularen Automatisierungs-
baukastens von Koenig 7 Bauer.
Durch die Biindelung der Exper-
tise sollen Lésungen entstehen,
die neue Standards in der Bran-
che setzen.

Mit der Kooperation unter-
streicht Koenig € Bauer seinen
Fokus auf zukunftsfahige Ma-
schinenkonzepte. Der Automa-
tisierungsbaukasten soll flexible
Produktionsprozesse ermog-
lichen, die den Anforderungen
moderner Fertigungsumgebun-
gen entsprechen.

DURST
Fusion mit Aleph
nahezu abgeschlossen

Die Durst Group tritt bei der Ver-
schmelzung mit der Aleph SrL in
die finale Phase ein. Mit der
rechtlichen Umsetzung bis Ende
2025 wird Aleph vollstandig in die
Durst Group integriert. Gleich-
zeitig entsteht am Sitz von Aleph
in Como die Durst Como als
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neues Kompetenzzentrum fiir
digitalen Textildruck.

WEGEN TRUMP
Wechsel von E-Mail
und Cloud-Speicher

Insgesamt 24% der Deutschen
iiberlegen seit Beginn der neuen
Amtszeit von DONALD TRUMP,
mit ihrem E-Mail-Postfach oder
Cloud-Speicher zu einem Nicht-
US-Anbieter zu wechseln oder
haben dies bereits getan, sagt
eine YouGov-Umfrage fiir GMX
und Web.de. Knapp ein Drittel
befiirchten, dass ihre Daten in
den USA flir Zwecke genutzt
werden, denen sie nie zuge-
stimmt haben.

FELDMUEHLE GMBH
Antrag auf
Insolvenzverfahren

Die Feldmuehle GmbH ist durch
hohe Energiekosten und hohe
Bezugspreise fiir Rohstoffe un-
geplant belastet worden. Trotz
Bemiihungen zur operativen
Profitabilitatssteigerung konnten
die steigenden variablen Kosten
— auch wegen der seit Anfang
des Jahres unter den
Erwartungen liegenden Umsétze
— durch Preiserhohungen nicht
kompensiert werden.

Deshalb hat das Management
am 26. Mai 2025 beim Amts-
gericht Pinneberg Antrag auf Er-
6ffnung des Insolvenzverfahrens
in Eigenverwaltung gestellt. Das
Gericht ist dem Antrag gefolgt.
> www.feldmuehle-uetersen.com

XEROX PAPIER
60 Jahre Innovation
im Druck

1965, vor 60 Jahren, wurde die
allererste Seite Xerox Papier be-
druckt. Seitdem ist jedes Blatt

zum Spiegelbild eines Projekts,

einer ldee, eines strategischen
Wendepunkts oder einer kreati-
ven Inspiration geworden.

Xerox Papier steht seit jeher an
der Spitze der Innovationen in
der Papier- und Druckindustrie
und hat die Kommunikation fiir
Unternehmen und Fachleute
gleichermassen gepragt.

Um diesen Meilenstein zu feiern,
hat das Unternehmen eine
umfassende 360°-Kommunika-
tionskampagne gestartet, die
eine starke und einzigartige Bot-
schaft enthalt: <Jede Geschichte
beginnt auf Seite eins. 60 Jahre
Papier.

> www.xerox.de

KOENIG & BAUER
100. Haupt-
versammlung

Die Koenig @7 Bauer AG hat ihre
100. ordentliche Hauptversamm-
lung in Wiirzburg abgehalten.
Unter dem Motto >ChanGe und
ChanCec stand die Versammlung
im Zeichen eines bedeutsamen
Generationswechsels im Vor-

€

»~Wir haben
4,5 Millionen Seiten
pro Tag erreicht.
Das ist ein absoluter
Durchbruch.”

John Place, CEO
Mercury Print Productions
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stand und der konsequenten
Ausrichtung auf Go-to-Market
und Profitabilitat. Insgesamt wa-
ren bei der Prasenzveranstaltung
wie im Vorjahr rund 70% des
Grundkapitals der Gesellschaft
vertreten, was das grosse Inte-
resse und die Verbundenheit der
Aktiondre mit Koenig € Bauer
zeigt.

Dr. Stephen Kimmich (rechts im Bild) tritt
die Nachfolge von Dr. Andreas PlefSke als
Vorstandsvorsitzender an.

Ein zentraler Hohepunkt der
Hauptversammlung war die offi-
zielle Staffelstablibergabe an der
Spitze des Vorstands: Mit Ablauf
der Versammlung trat Dr. STE-
PHEN KiMmicH die Nachfolge von
DR. ANDREAS PLESSKE als Vor-
standsvorsitzender an. DR. PLEss-
KE wird bis zu seinem planméssi-
gen Ruhestand zum 31. Dezem-
ber 2025 Sonderaufgaben im
Konzern tibernehmen.

Der Aufsichtsratsvorsitzende
PrROFESSOR DR.-ING. RAIMUND
KLINKNER erlduterte in seinem
Bericht die strategische und
organisatorische Neuausrichtung
des Unternehmens. Er gratulier-
te DR. STEPHEN KIMMICH zur
Ubernahme des Vorstandsvorsit-
zes: «Mit der heutigen Staffel-
stablibergabe beginnt eine neue
Ara fiir Koenig €7 Bauer — ein be-
sonderer Moment flr unser
Unternehmen.» Er dankte Dr.
ANDREAS PLESSKE, der mit Um-
sicht und Weitblick eine rei-
bungslose Ubergabe ermaglicht
hat.

> www.koenig-bauer.com



TECHNOTRANS
Solides Ergebnis fiir das
Jahr 2024

Der technotrans-Konzern hat sich
im Jahr 2024 erfolgreich be-
hauptet und die Transformation
zu einer marktorientierten Orga-
nisation vollzogen. Der Umsatz
lag bei 238,1 Mio. €. Das ope-
rative Konzernergebnis (EBIT)
belief sich auf 12,3 Mio. €, was
einer EBIT-Marge von 5,2% ent-
spricht.

Bereinigt um 2,1 Mio. € tempo-
rare Aufwendungen flr Abfin-
dungen und die Neuorganisation
erzielte der Konzern eine EBIT-
Marge von 6,0%.

KOENIG & BAUER
Ausgriindung des
Innovation-Hubs

Mit dem Wandel vom Maschi-
nenbauer zum Technologiekon-
zern geht Koenig €7 Bauer den
ndchsten Schritt. Zum 1. April
2025 wurde die bisher unter
dem Konzerndach gefiihrte
Digital-Einheit aus der Holding
ausgegliedert. Aus ihr geht das
Tochterunternehmen Koenig e
Bauer Kyana GmbH hervor, das im

> Segment Special &
[ e oo
f New Technologies ein-
s gebettet wird. SAN-
"

DRA WAGNER, bisher
VP of Digitalisation,

4
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wird zur Geschaftsfihrerin der
Koenig € Bauer Kyana GmbH
berufen.

Die eigenstandige Aufstellung
des Software-Innovationshubs
des Maschinenbauers markiert
einen wichtigen Meilenstein in
der Umsetzung der digitalen
Strategie des Unternehmens.
Die Koenig €7 Bauer Kyana GmbH
konzentriert sich weiterhin auf
die Entwicklung digitaler Ge-
schaftsmodelle sowie Kl- und
datenbasierter Losungen entlang
des gesamten Lebenszyklus von
Print-Produkten.

Die Transformation zu einem
eigenstandigen Softwareunter-
nehmen ermaglicht den geziel-
ten Auf- und Ausbau speziali-

sierter Bereiche wie Digital Sales,

eines dedizierten Onboarding-
und Support-Teams und einer
dauerhaften Kundenbetreuung
durch den Bereich Customer Suc-
cess Management. Damit starkt
Koenig €7 Bauer das Engagement,
Kundinnen und Kunden in jeder
Phase ihrer Digitalisierungsreise
mit Fachkompetenz zu beglei-
ten.

INSOLVENZANTRAG
dataform
dialogservices

Das Amtsgericht Fiirth hat am 7.
Mai 2025 die vorlaufige Insol-
venzverwaltung tiber das Ver-
mogen der dataform dialogservices
GmbH angeordnet.

dataform mit Sitz in RoBtal hat
sich in den vergangenen Jahren
als Anbieter von Dienstleistun-
gen im Dialogmarketing und
E-Commerce Fulfillment eine
gute Marktposition erarbeitet.
Der Insolvenz ging der kurzfris-
tige Ausfall eines zugesagten
Gesellschafterdarlehens voraus,
wodurch eine Finanzierungs-
liicke entstand, die kurzfristig
nicht geschlossen werden konn-
te. Ziel des vorlaufigen Verfah-
rens ist es, den Geschaftsbetrieb
vollumfanglich fortzufiihren und
die wirtschaftlichen Grundlagen
fiir eine Zukunftslosung zu
schaffen.

Das Unternehmen verfiigt tiber
eine moderne technische Aus-
stattung sowie langjahrige Kun-
denbeziehungen im B2B-Seg-
ment.

> www.dataform.group

KRIEG IN NAHOST
Landa ordnet neu und
sucht Investoren

2024 hat Landa Digital Printing
nach eigenen Angaben ein
Wachstum verzeichnen und die
Zahl der installierten Druckma-
schinen bei Kunden um 30% ge-
steigert. Darunter seien viele
Wiederholungskaufe von Schliis-
selkunden.

Dennoch erfordere «es unter
den aktuellen Rahmenbedin-
gungen hohere Investitionen als
urspriinglich erwartet — insbe-
sondere angesichts der Markt-
verhéltnisse, der Zuriickhaltung
auf Kundenseite infolge geopo-
litischer und wirtschaftlicher Un-
sicherheiten, des andauernden
Kriegs in Israel sowie weiterer
geschaftlicher Herausforderun-
genv, heisst es in einem State-
ment.

Vor diesem Hintergrund haben
sich die Unternehmensleitung
und der Verwaltungsrat von
Landa Digital Printing entschlos-

sen, das Unternehmen neu zu
organisieren, um sich besser an
die aktuellen Marktgegebenhei-
ten anzupassen und die vorhan-
denen Potenziale auszuschop-
fen. Im Zuge der Neuordnung
werde es auch zu Stellenstrei-
chungen kommen. Es ist davon
die Rede, dass liber 100 von
rund 500 Mitarbeitern (rund
20% der Belegschaft) betroffen
seien.

Parallel dazu fiihrte das Unter-
nehmen Gesprache mit poten-
ziellen Investoren.

Grosste Anteilseigener bei Landa
Digital Printing sind derzeit die
Landa Group des
Firmengriinders
BENNY LANDA, die
SKion GmbH, die
Altana AG und die

N

Winder Ltd. aus Singapur.

DATENQUALITAT
13% aller Kunden-
adressen sind falsch

Die Qualitat der Kundenadres-
sen in deutschen Unternehmen
hat sich in den vergangenen zwei
Jahren weiter verschlechtert.
Der Anteil fehlerhafter Adressen
stieg auf 13,2%. Damit ist jede
achte Adresse in den Daten-
banken der deutschen Wirt-
schaft trotz zahlreicher digitaler
Tools zur Automatisierung des
Adressmanagements falsch.

Das geht aus der Adress-Studie
2025 der Deutschen Post Direkt
hervor, fir die rund 120 Millio-
nen Kundenadressen von 200
Unternehmen aus zehn Bran-
chen anonymisiert ausgewertet
wurden. Die Studie untersuchte
die Griinde, warum Post nicht an
Kunden zugestellt werden kann.
An erster Stelle stehen Umziige
und Todesfalle (5,9%), weitere
4,5% der Adressen kommen nur
an, weil es zu diesen Adressen
Umzugs-Informationen gibt.
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Gravierende Fehler bei Strassen-
und Ortsnamen sowie nicht kor-
rekte Postleitzahlen verhindern
bei 2,2% der Adressen die Zu-
stellung. Hinzu kommen falsche
Hausnummern (0,7%). Auch
Dubletten, also doppelte oder
mehrfach gleiche Adressen, sind
in den Datenbanken (2,8%) zu

finden, erzeugen unnotige
Druck- und Versandkosten und
damit zusatzliche CO,-Emissio-

SOMEDIA
AUSBAU DES ZEITUNGS-
DRUCKZENTRUMS

Die Somedia Partner AG, die Zeitungsdruckerei in Haag
im Schweizer Kanton St. Gallen, wird in den Ausbau ihres

nen. Hinzu kommen falsch ge-

schriebene Adressen (5,3%), die
den Empfanger zwar erreichen,
deren Fehlerhaftigkeit sich aber
negativ auf das Image des ver-

sendenden Unternehmens aus-
wirken kénnen. o . )
Sahrlich andern sich zig Millionen Druckzentrums rund 16 Millionen Franken investieren.
Adressdaten. So zeigt ein Blick in
die Statistik, dass im Jahr 2024 in Ausloser fur den Schritt ist die Die Arbeiten fiir das Millionen-
Deutschland 350 Ortsnamen ¢ Marktentwicklung im Schwei- projekt laufen und sollen Ende

und 5.700 Strassennamen neu zer Markt mit der Schliessung November 2025 beendet sein.

angelegt, aufgeteilt oder umbe- von zwei grossen Druckzentren — Mit dem Neubau einer 48 Me-

nannt wurden. Zudem verdandern des Tagesanzeiger in Zirichund  ter langen Lagerhalle wird un-

sich Adressen durch jahrlich rund Bussigny sowie ein sich daraus ter anderen die Lagerkapazitt
8 Millionen Umziige, eine Mil- ¢ ergebender Grossauftrag der fiir Papier deutlich vergrossert.
lion Todesfélle, 360.000 Hoch- ¢ Coop-Gruppe. Ein Teil der Coop-  Ausserdem werden den drei
zeiten und 130.000 Scheidungen. ¢ Kundenzeitung soll kiinftig im bereits bestehenden Druckttir-
. erweiterten Druckzentrum in men vom Typ Koenig €7 Bauer
:  Haag produziert werden. Commander CL, die 2021 in Be-

-y
graphax

Die wahren Farben des Lebens...
Entdecken Sie das neue High Chroma
Drucksystem von Konica Minolta!

www.graphax.ch/c84hc
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trieb gingen, zwei neue Druck-
tiirme hinzugefiigt. Ein zusatz-
liches Falzaggregat und zwei
Rollenwechsler werden ebenfalls
installiert. Auch der Ver-
sandraum wird erweitert, sodass
kiinftig eine parallele Produktion
auf zwei Linien moglich ist.

Ab dem 1. Januar 2026 werden
bei der Somedia in Haag nach
aktuellem Stand 14 Tageszei-
tungen, 26 Wochenzeitungen,
etliche Sonderbeilagen, Maga-
zine und weitere Produkte ge-
druckt. Der Papierverbrauch soll
von momentan rund 4.000 auf
circa 11.000 Tonnen jahrlich
ansteigen.

An der Somedia Partner AG sind
die beiden Schweizer Verlage
Somedia Press AG aus Chur und
die SL Druck + Medien AG aus
Mels sowie die Liechtensteiner
Vaduzer Medienhaus AG beteiligt.
Die drei Partner halten jeweils
ein Drittel des Aktienkapitals.
Die Sopag AG wurde im Jahr
2006 gegriindet. Aktuell be-
schaftigt das Unternehmen im
Rheintal 30 Mitarbeitende, nach
dem Ausbau sollen es ab Januar
2026 voraussichtlich 42 sein.




MONDI
E-Commerce
Trendbericht

Mondi hat seinen jahrlichen
E-Commerce-Trendbericht zum
Thema <Nachhaltigkeit und ihre
Auswirkungen auf die Wahl von
Verpackungen und Entscheidun-
gen bei Online-Kaufens publi-
ziert. Die Studie untersucht
Trends, Einstellungen und Er-
wartungen in Bezug auf E-Com-
merce von Online Shoppern und
den Einfluss von Verpackungen
auf das Einkaufserlebnis der Ver-
braucher.

Die wichtigsten Erkenntnisse der
Studie:

® 71% der Verbraucher kaufen
mindestens einmal im Monat
online ein, im letzten Jahr waren
es noch 56%.

°* 90% bevorzugen Marken, die
recycelbare und gréssenopti-
mierte Verpackungen im Online-
handel verwenden.

* Nur 50% der Verbraucher ver-
trauen den Nachhaltigkeitsanga-
ben von Marken.

* Deutsche schatzen nachhaltige
Verpackungen: 69% bevorzugen
Papier- oder Kartonverpackun-
gen.

> www.mondigroup.com

BVDA
Rettungsanker
Prospekte

Das Geschaft mit Prospekten
und Beilagen rettet den lokalen
Anzeigenbldttern 2024 den Um-
satz, der laut Verband BVDA
(Bundesverband kostenloser Wo-
chenzeitungen e. V.) bei rund 1,17
Mrd € stagniert. Die Beilagen-
Umsatze wuchsen um 11,7% auf
620 Mio €, die Anzeigenumsatze
der Werbe-Blatter gingen dage-
gen um 10,7% auf 548 Mio € zu-
riick.

> www.bvda.de
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ACTEGA
Rechtliche
Zusammenlegung

Actega, Hersteller von Spezialla-
cken, Druckfarben, Klebstoffen
und Dichtungsmassen fiir die
Druck- und Verpackungsindus-
trie, hat die rechtliche Zusam-
menlegung seiner drei operati-
ven deutschen Gesellschaften
Actega DS GmbH, Actega Rhenania
GmbH und Actega Terra GmbH
auf die bisherige Muttergesell-
schaft Actega GmbH bekannt ge-
geben.

ANTALIS
Ubernahme von Club
Groupe

Antalis gibt bekannt, dass es eine
verbindliche Vereinbarung zur
Ubernahme von Club Groupe,
Digital Printing France und Techni-
cal Digital Printing unterzeichnet
hat. Club Groupe ist ein anerkann-
ter Akteur im Bereich der visuel-
len Kommunikation in Frank-
reich. Diese Akquisition ist Teil
der Strategie von Antalis, seine
flhrende Position in Europa zu
festigen, insbesondere auf dem
franzosischen Markt nach der
kiirzlichen Ubernahme von Poi-
too Adhésifs. Die Vereinbarung
steht noch unter den tblichen
aufschiebenden Bedingungen.
Mit dieser neuen Akquisition
wird Antalis seine Kompetenz im
Bereich der visuellen Kommuni-
kation in Frankreich durch die
Integration eines Portfolios treu-
er Kunden, eines erfahrenen
Vertriebsteams und eines soli-
den Netzwerks von technischen
Partnern erheblich starken.

> www.antalis.de

GUTENBERG BIBEL
MAINZ FEIERT
WELTREKORD

Zum 625. Geburtstag von Johannes Gutenberg wurde im
Rahmen des Kultursommers Rheinland-Pfalz die grosste

Bibelseite der Welt gedruckt.

Am 26./27. April entstand in
Mainz ein monumentaler und
aussergewohnlicher Hochdruck
der ersten Seite des JOHANNES-
Evangeliums aus der beriihm-
ten 42-zeiligen Gutenberg-Bibel,
die zwischen 1453 und 1455 von
GUTENBERG in Mainz gedruckt
wurde. Ein Original wird im
Mainzer Gutenberg-Museum auf-
bewahrt. Die Seite wurde auf
einen Papierbogen im Format
5,00 x 7,20 m gedruckt. Der
Druck der Seite fand im Freien
statt.

Vor einem Jahr wurde die Idee
von Grafiker MARKUS KoHz,
einem engagierten Vorstands-
mitglied der Internationalen
Gutenberg-Gesellschaft, geboren
und seit Oktober 2024 wurde
auf die Aktion hingearbeitet.
Den Druckstock aus 13 compu-
tergefrasten Holzplatten stell-
ten Studierende der Hochschule
Mainz her. Diese «Klischees>
wurden manuell mit Walzen
und vier Farben eingefarbt, der
riesige Papierbogen in einer
Grammatur von 190 g/m2 von
Hamburger Containerboard aus
Gelsenkirchen wurde aufgelegt
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und statt einer Spindel wie an
einer Druckpresse wurden
Deckplatten eingesetzt. Um
den notigen Druck auszubauen
und die Farbe auf das Papier zu
pressen, kam ein Kleinwagen
zum Einsatz, der viele Male
iber die Druckstocke fuhr, da-
bei allerdings eine kleine Stelle
ausliess, sodass die fertige Seite
einen einige Worter umfassen-
den Druckfehler aufweist.
Uber ein Geriist wurde die Sei-
te schliesslich nach oben gezo-
gen.

Insgesamt dauerte der Druck
der Seite vom Einfarben der
Buchstaben bis zum Aufrichten
der fertigen Seite fast drei
Stunden.

An dem spektakularen Druck-
Schauspiel nahmen 34.000 Be-
sucher teil. Am 28. April wurde
das fertige Werk im Chorraum
des Mainzer Doms aufgehangt.
Bis Ende August kann die
grosste Bibelseite der Welt
dort bestaunt werden.
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Ilhr Partner fur mehr Sicherheit in der
Druckindustrie
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Wir bieten Ihnen ein umfassendes Serviceangebot fur Ihre Druck-
maschinen, von vorbeugender Wartung bis hin zur Reparatur und

Modernisierung. Unsere Experten sorgen daflr, dass Ihre Maschi-

nen zuverlassig und effizient laufen, damit Sie sich auf Ihr Kernge-
schaft konzentrieren konnen.

Wir sind Ihr Partner fUr mehr Sicherheit in der Druckindustrie.
Kontaktieren Sie uns noch heute und erfahren Sie mehr Uber
unsere Leistungen.

Koenig & Bauer (CH) AG

info@koenig-bauer-ch.com
koenig-bauer.com/service

we're on it.





