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Der gedruckte Luxus —
edel und nachhaltig

Bei Premium-Marken und Luxusprodukten erwarten Verbraucher Verpackungsdesigns,

die auf den ersten Blick und beim ersten Griff die Hochwertigkeit des verpackten

Produkts widerspiegeln und gleichzeitig nachhaltig sind. Mit einer sorgsamen Papier-

auswahl und wohliiberlegten Veredelungen lasst sich dieser Anspruch in Einklang

bringen — auch bei vermeintlich einfachen Verpackungen.

Von Klaus-Peter Nicolay

B ei bestimmten Produktkategorien zeigt sich, dass
Verbraucher hohe Qualitdt schitzen. Anspruchs-
volle Kunden orientieren sich bei der Wahl des Pro-
duktes auch an der Verpackung der Ware. Eine luxu-
ridse Verpackung vermittelt dem Unterbewusstsein
tiber die verschiedenen Sinneseindriicke eine hoch-
wertige Qualitit des Inhalts.

Es wire allerdings ein schwerer Fehler zu glauben, das
gelte nur fiir Luxus-Artikel, die sich der ormale
Mensch nicht leisten kann. Das gleiche gilt ndmlich ge-
nauso fiir <Allerweltsartikel> wie beispielsweise Scho-
kolade im Regal eines Discounters. Das gilt auch und
erst recht im digitalen Zeitalter.

Bereits 2015 ermittelte eine Touchpoint-Studie im Auf-
trag von Pro Carton und der Fachverband Faltschachtel-
Industrie (FFI), dass Digital Natives noch mehr auf die
Haptik einer Verpackung reagieren als die Generatio-
nen zuvor. Erginzend fand die Studie <The Power of
Print> der Brancheninitiative Creatura heraus, dass
raue Papieroberflichen wertig und exklusiv wahrge-
nommen werden, wogegen glatte Oberflichen mit
Professionalitit gleichgesetzt werden. Das passende
Designpapier dazu liefern verschiedene Papierherstel-
ler, unter anderem Mondi Uncoated Fine Paper, Teil der
Mondi Group, mit seinem Pergraphica-Portfolio. Die un-
gestrichenen Papiere gibt es in einer Vielzahl von Far-
ben sowie zwei haptischen Varianten: (Rough> mit
rauer und <Smooth> mit glatter Oberfliche.

Gesamtkunstwerk fiir die Sinne
Kunstvolle Verpackungen schlagen eine Briicke zwi-
schen der digitalen und der analogen Welt: Unboxing-
Videos haben sich auf YouTube und anderen sozialen
Medien als festes Genre etabliert.

Durch einzigartige visuelle Effekte und emotionalisie-
rende Haptik gelingt ein abgestimmtes harmonisches
Gesamtwerk. Das Potenzial hochwertiger Papier wie
etwa Pergraphica von Mondi wird durch die passenden
Druckverfahren und kunstvolle Veredelungen erst
richtig ausgeschopft. «Wir haben Pergraphica speziell
fiir anspruchsvolle Anwendungen entwickelt. Dazu
gehoren Luxusverpackungen sowie Premium-Print-
produkte», sagt BERNHARD CANTZLER, Marketing &
Sales Director bei Mondi Uncoated Fine Paper. «<Designer
schitzen das breite Portfolio von High White bis Infinite
Black. Fiir Drucker steht die Bedruckbarkeit des De-
signpapiers im Vordergrund, wihrend fiir Converter
optimale Laufeigenschaften, Reissfestigkeit und Elasti-
zitit zahlen. So kommen Veredelungen am besten zur
Geltung und wir gehen mit dem Trend zur Emo-
tionalisierung.»

Mit technischer Brillanz zum Premium-Ergebnis

Dank der Weiterentwicklungen bei den Druck- und
Veredelungstechniken konnen Premium-Effekte in-
zwischen auch beim Digitaldruck erzielt werden. So
bietet das digitale Drucken — je nach Technologie und
Maschinenart — aussergewohnliche Druckqualititen,
die frither nur im Offset-Druck realisierbar waren.
Durch erweiterte Farbraume der Tinten und Toner
sind sogar bessere Ergebnisse erreichbar, als es der
Offsetdruck mit den Skalenfarben je konnte. Ausser-
dem lassen sich auch UV-Lacke und andere Extras, die
in der Vergangenheit ausschliesslich im Siebdruck
moglich waren, heute ebenfalls mit Digitaldruckma-
schinen realisieren. Maschinen mit UV-Farben haben
hier einen Vorteil. Doch selbst kleinere Unternehmen
erhalten mit ihren Tonermaschinen kreativen Zugang
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zu Premiumeffekten wie Neonfarben oder farbige To-
ner, die den Farbraum erweitern. Selbst weisse oder
Metallic-Toner stehen im Angebot und Lacke sowie
Veredelungen konnen iiber auf den Digitaldruck ab-
gestimmte Weiterverarbeitungsmaschinen aufgetra-
gen werden.

Minimalismus und Nachhaltigkeit mit Charme

Wie Optik, Haptik und Nachhaltigkeit zu einem wer-
tigen Erscheinungsbild verschmelzen, zeigt sich am
Beispiel der Rausch GmbH aus Berlin. Seit dem Jahr
2020 setzt der Schokoladenhersteller fiir die Aussen-
verpackung seiner exquisiten Plantagen-Edition auf
umweltfreundliche und lebensmittelechte Papiere wie
Pergraphica High White Rough. Auf einem matten, rauen
Hintergrund hebt sich die glinzende Tiefprigung op-
tisch und haptisch ab, wobei erlesene farbige Sorten-
illustrationen auf dunklem Braun als Eyecatcher die-
nen. Die sanften Brauntdne, die farbenprichtigen
Illustrationen sowie die feinen Goldakzente verwoh-
nen das Auge und sorgen fiir einen hohen Wieder-
erkennungswert bei den Kunden.

Der Trend zum Minimalismus geht mit dem steigen-
den Umweltbewusstsein der Konsumenten einher.
Durch den geschickten Einsatz von Materialien und
Veredelungstechniken lassen
Nachhaltigkeit und Premium-Flair miteinander ver-
quicken.

sich Minimalismus,

So kann die raue Oberfliche eines Buchcovers, ge-
paart mit dunklen Farben und Veredelungen, die
Verbundenheit mit der Natur unterstreichen, wie es
beim Grillbuch Asado — Urspriinglich Grillen tiber offenem
Feuer durch die Wahl von Pergraphica Natural Rough ge-
lungen ist. Die Urspriinglichkeit des traditionellen
Grillens spiegelt sich im minimalistischen Design des
Covers wider. Das Muster wurde mit Laser in das Co-
ver buchstdblich eingebrannt — so ldsst sich auch das
Auftragen zusitzlicher Materialien einsparen.

Kreative wie Designer, Drucker und Buchbinder lie-
ben es, ihre Kunstfertigkeit in Sachen Haptik und Op-
tik zu zeigen. So liessen die Beteiligten beim Cover der

osterreichischen Kollegenzeitschrift Graphische Revue,
das in Zusammenarbeit mit Mondi entstanden ist, ihre
Muskeln spielen. Man begann mit feinen Laserschnitt-
Linien, die sich durch das satte Mitternachtsblau des
Pergraphica Mysterious Blue ziehen. Denn dieses Papier
aus der Deep Q Dark Colors-Reihe lisst besonders wer-
tige Effekte zu und verdndert unter Hitzeeinwirkung
seine Farbe, sodass ohne zusitzliche Firbemittel ein-
zigartige Effekte entstehen.

Bei exklusiven Print-Projekten sowie bei Verpackun-
gen hat sich insbesondere die glinzende Heissfolien-
pragung in Gold und Silber bewihrt, ebenso liegt eine
matte Optik mit Spot-Lackierung im Trend. Allerdings
gilt auch beim Einsatz von Veredelungen: Weniger
kann mehr sein. Man setzt bevorzugt auf ein spezielles
Veredelungsverfahren und wertet das Erscheinungs-
bild mit punktuellen Veredelungen anstelle vollflachi-
ger Folierungen auf. >
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Edle Papiere und
Veredelungen sind das
passende Umfeld fiir
hochwertige und
luxuridse Produkte.
Einerseits erwarten
Kunden ftir ein hoch-
preisiges Produkt eine
addquate Verpackung
und auf der anderen
Seite lassen sich ver-
gleichsweise banale
Produkte durch eine
edle Verpackung
aufwerten.

Feine Laserschnitte,
die sich durch das
Mitternachtsblau des
Papiers ziehen, und
Formschnitte sind eine
zurtickhaltende, aber
wirkungsvolle Art der
Veredelung.
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Diese Design-Entscheidung unterstiitzt auch die
Wiederverwertbarkeit der eingesetzten Materialien: Je
homogener die Zusammensetzung eines Printpro-
dukts oder einer Verpackung, desto einfacher lassen
sich die Bestandteile in den Materialkreislauf zuriick-
fithren.

Transferdekorationen haben keinen

negativen Einfluss

Doch darf an dieser Stelle nicht vernachlissigt wer-
den, dass der Einsatz von Folien, wie sie von Leonard
Kurz angeboten werden, kein Hindernis in Sachen
Okologie, Nachhaltigkeit und Kreislaufwirtschaft dar-
stellen. Dennoch tauchen (auch in der Fachoffentlich-
keit) immer wieder Gertichte auf, Faltschachteln oder
veredelte Drucksachen seien aufgrund der drucktech-
nisch aufgetragenen Dekors nicht recycelbar. Das sei
nichts anderes als eine Kunststoffbeschichtung.

Dem widerspricht allerdings eine Untersuchung, die
der FFI 2020 bei der Papiertechnischen Stiftung (PTS) in
Auftrag gegeben hatte: Bei allen in dieser Studie unter-
suchten Faltschachtelmustern ergab sich, dass die Ver-

packungen dem stofflichen Recycling wieder zufiihr-
bar sind.

Die Erkenntnisse der vom FFI beauftragten Studie hat
Leonard Kurz, Systemanbieter von Dekorations- und
Funktionslésungen, genutzt, um auf die Wiederver-
wendung dekorierter Verpackungen und veredelter
Papiere hinzuweisen. So sind Designs mit Heisspra-
gungen, Kalt- oder digitaler Transferfolie hauchdiinne
Dekorationen, die schon deshalb umweltvertriaglich
sind, weil keine Tragerfolie auf dem Produkt hin-
terlassen wird. Die Metallpigmente, die auf das Sub-
strat appliziert werden, sind nur 0,019 mm diinn — das
ist reines Metall im Nano-Bereich. Lediglich das Tra-
germaterial ist Plastik, das jedoch vom Verarbeiter se-
parat entsorgt wird.

Umfangreiche Tests in Kooperation mit dem Hygiene-
papier-Hersteller Essity belegen die gute De-ink- und
Rezyklierbarkeit von Faltschachteln. Aus diesen lasst
sich hochwertiger Faserstoff gewinnen, der fiir helle
Neupapiere, Tissuepapiere und Kartondecken ver-
wendet werden kann. Die bei Essity, Hersteller von

Marken wie Tesa, Zewa oder Hygieneprodukten fiir
Handelsmarken, eingesetzten Druckereiabfille von
Kurz wurden ohne Anderungen des Prozesses verar-
beitet. Essity stellte weder Schmutzpunkte noch Beein-
trachtigungen des Weissgrades fest.

Premium-Papier und Nachhaltigkeit

Bei aufwendigen Veredelungen fallen einem vielleicht
Attribute ein wie lippige Prints, glinzende Folierung
oder metallische Details — was auf den ersten Blick
nicht mit Nachhaltigkeit in Verbindung zu stehen
scheint. Allerdings lassen sich heute nur wenig Riick-
schliisse von der Aufmachung eines Printprodukts auf
seine Umweltbilanz ziehen.

Ein braunes Papier, das vermeintlich 6kologisch an-
mutet, kann flir die Umwelt schidlicher sein als ein
weisses, chlorfrei gebleichtes Papier, das aus nachhal-
tiger Forstwirtschaft stammt. Denn die Umweltbilanz
im Printbereich oder bei Veredelungsverfahren lasst
sich nur dann objektiv abschitzen, wenn alle Fakto-
ren, die in den Prozess mit eingeflossen sind, bekannt
sind.

Bei der Konzeption einer neuen Verpackung oder ei-
nes Printprodukts ist es daher Usus, die Recycling-

fahigkeit von vornherein einzuplanen. Idealerweise
gilt das fiir die vollstindige Wiederverwertbarkeit im
Sinne der Kreislaufwirtschaft wie etwa nach dem
Cradle-to-Cradle-Ansatz — aktuell die Konigsdisziplin
der Produkt-Nachhaltigkeit.

Eine optimale Nutzung der Ressourcen im Sinne der
Kreislaufwirtschaft ist bei den Permiumpapierherstel-
lern Gmund und Mondi gelebte Praxis. So ist Pergraphica
beispielsweise CO,-neutral und erfiillt die internatio-
nalen Standards von FSCund EU Ecolabel. Mondi Uncoa-
ted Fine Paper erreichte fiir sein Papiersortiment die
Zertifizierung Cradle-to-Cradle-Certified auf der Stufe
Bronze. Die Papier-Collection Gnund Used oder Gmund
Colors erhielten ebenfalls die Zertifizierung Cradle-to-
Cradle-Certified — allerdings auf der Stufe Silber.

> www.mymondi.net
> www.gmund.com
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DIE DRUCKERSPRACHE

DAS IDEALE GESCHENK FUR JUNGER UND ALTERE
DER SCHWARZEN KUNST

W)
p B i AIL
.:_-‘___\-. b ; m | n
SN o Il ¢

Rlus

|
l

hug)u

LT
LTARRRTHIN
I ITTRY

g
| -

|

- m n NitoLhy

!

IR

Zwolf der bekanntesten Begriffe der Druckersprache wie Aushdngebogen, Ausschlachten, Blockade, Cicero, Hochzeit, Jungfrau,
Schimmelbogen, Schnellschuss, Schweizerdegen, Speck, Spiess und Zwiebelfisch umfasst dieser Zyklus mit Zeichnungen von
CarLrrITZ NicoLAY und passenden, zeitgemdssen Texten.
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