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HALBJAHRESUMSATZ
GEHT ZURUCK

Einbruch von 17% bei den grafischen Papieren ist auch auf
Schliessungen von Papierfabriken der ausldndischen Kon-

zerne zuriickzufiihren.

Die Herstellung von grafischen Papieren ist allgemein riickldufig.

Im ersten Halbjahr 2025 sanken
in der deutschen Papierindustrie
die Produktionsmengen von Pa-
pier, Karton und Pappe auf 9,6
Mio. Tonnen (t) und lagen damit
um —3,1% unter dem Vorjahres-
niveau.

Verpackungspapiere verzeichne-
ten im ersten Halbjahr eine sta-
bile Entwicklung, profitierten
vom wachsenden Online-Handel
und dem Bedarf an nachhaltigen
Verpackungslosungen mit einem
Produktionsplus von 1,5%. Mit
6,4 Mio. t macht dieser Sorten-
bereich rund zwei Drittel der
Gesamtproduktion aus.

Bei den grafischen Papieren gab
es einen Einbruch um —17% auf
nur noch 1,8 Mio. t. Als Griinde
nennt der Verband Die Papierin-
dustrie die weiterhin zunehmen-
de Digitalisierung des Medien-
und Werbegeschifts sowie die
Standortschliessungen und Still-
legungen von Papiermaschinen
der grossen Papierkonzerne in
diesem Produktsegment. Ferner
sei der starke Riickgang auf
einen Basiseffekt zuriickzufiih-
ren: Im ersten Halbjahr 2024

habe das Produktionsniveau
noch merklich hoher gelegen als
im zweiten Halbjahr, was die
prozentuale Verdnderung im ak-
tuellen Jahr entsprechend gros-
ser erscheinen lasst.

Technische und Spezialpapiere
gingen auf 731.000 t (—1,4%) zu-
riick, die Herstellung von Hygie-
nepapieren um 3,3% auf 675.000
t zurlck.

Die Branche erzielte in den ers-
ten sechs Monaten 2025 einen
Umsatz von 7,4 Mrd. € und liegt
damit 2,1% unter dem Umsatz
im ersten Halbjahr 2024. Damit
setzt sich der Umsatzriickgang
fort, fallt jedoch geringer aus als
der Absatz-Riickgang. Der Ab-
satz sank auf 9,5 Mio. t im Ver-
gleich zum Vorjahr um 3,3%.
Interessanterweise weist die
Branche so viele Ausbildungs-
pldtze wie seit 20 Jahren nicht
mehr aus. Fir das laufende Aus-
bildungsjahr wurden 923 Platze
angeboten - so viele wie seit
2004 nicht mehr. Auch die Zahl
der besetzten Stellen legte um
rund 5% auf 720 zu (2024: 688).
> www.papierindustrie.de

INSOLVENZANTRAG
Druckpruskil ohne
Gewinne

Die Druckerei Druckpruskil mit
Sitz im bayerischen Gaimers-
heim hat beim Amtsgericht
Ingolstadt Insolvenz angemel-
det. Grund seien angespannte
Finanzen sowie strukturelle
Herausforderungen am Markt,
teilte die Geschaftsfiihrung mit.
Betroffen sind rund 55 Beschaf-
tigte. Der Geschiftsbetrieb
wird fortgefihrt.

XEROX / KYOCERA
Partner beim
Highspeed-Inkjet

Die Xerox Holdings Corp. und
Kyocera Document Solutions sind
eine Partnerschaft beim Ver-
trieb von Hochgeschwindig-
keits-Inkjet-Druckmaschinen
fiir Einzelblatter eingegangen.
Durch diese Partnerschaft wird
Xerox wieder Bogen-Farb-Ink-
jet-Druckmaschinen anbieten.
Nach einer Xerox-Prognose
wird fiir den Zeitraum von
2025 bis 2030 ein weltweiter
Anstieg der Installationen um
mehr als 13% in diesem Seg-
ment erwartet.

«Durch die Kombination der
Tintenstrahltechnologie von
Kyocera mit der globalen Reich-
weite und der Workflow-Auto-
matisierung von Xerox bieten
wir einzigartige Losungen fiir
Produktionsdrucker», sagte
KEISUKE KoyAMA, Executive
Officer der Corporate Marke-
ting Division bei Kyocera Docu-
ment Solutions Inc.

Die neuen Druckmaschinen,
die von Xerox verkauft und ge-
wartet werden, werden unter
dem Namen Xerox vertrieben
und sie sind mit Xerox-Soft-
ware, Integrations- und Ser-
viceleistungen ausgestattet.
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FELDMUEHLE
Geschaftsbetrieb lauft
weiter

Am 1. August 2025 wurde das
Insolvenzverfahren in Eigen-
verwaltung erdffnet. Das Ma-
nagement steuert alle betrieb-
lichen Prozesse inklusive des
Finanzmanagements unter Auf-
sicht eines gerichtlich bestell-
ten Sachwalters. So sind laut
einer Unternehmensmitteilung
verlassliche Vereinbarungen
mit Energieversorgern, Versi-
cherungen, Roh- und Hilfs-
stoff-Lieferanten sowie Dienst-
leistern getroffen worden.
Kundenauftrage konnten wei-
terhin termingerecht und in
gewohnter Qualitat erfillt wer-
den.

Parallel zur operativen Stabili-
sierung arbeite die Feldmuehle
intensiv an der strukturellen
Neuausrichtung.

> www.feldmuehle-uetersen.com

HEIDELBERG
Technologie-Erwerb
von Polar Mohr

Die Heidelberger Druckmaschinen
AG hat sich mit der Polar-Grup-
pe ber den Erwerb der Tech-
nologien, des geistigen Eigen-
tums, der Markenrechte sowie
weiterer Vermogensgegen-
stande des langjahrigen Part-
ners geeinigt.

Kiinftig hat Heidelberg das ex-
klusive Recht auf den weltwei-
ten Vertrieb, Service und die
Vermarktung der Produkte im
Bereich der Weiterverarbei-
tung. Fiir Kunden bleiben die
gewohnten Prozesse bei Neu-
maschinen, Ersatzteilen und
Serviceleistungen unverandert.
Heidelberg will mit Zukaufen in
attraktiven Marktsegmenten
gezielt wachsen.



«Mit dem Erwerb unterstreichen
wir unseren Anspruch als Voll-
sortimenter in der Verpackungs-
und Etiketten-Industrie inklusive
des Service und sichern uns Ex-
klusivitat in einem
wachsenden Markt»,
sagte JURGEN OTTO,
Vorstandsvorsitzen-

der von Heidelberg.
«Als Systemintegrator decken
wir die gesamte Wertschop-
fungskette einer Verpackungs-
druckerei ab, vollintegriert und
vernetzt fiir eine hochproduk-
tive Produktion. Dabei spielen
die Systeme von Polar Mohr eine
wichtige Rolle.»

DR. PAUL NIEDERKOFLER, Mana-
ging Partner bei SOL Capital Ma-
nagement, erganzt: «Polar Mohr
kann sich dadurch vollstandig auf
seine Kernkompetenzen als Ent-
wickler und Hersteller konzen-
trieren.»

BRANCHENUMFRAGE 2025
Lichtblicke trotz
gedampfter Stimmung

Die Ergebnisse der jahrlichen
Branchenbefragung des Bundes-
verbandes Druck- und Medien e. V.
(BVDM) zeigen, dass die Druck-
und Medienbranche weiterhin
von Unsicherheit gepragt ist. Die
Energiekrise und die schwache
Wirtschaftslage fiihrten 2024 zu
einer geringen Auslastung und
einer schwierigen Auftragslage.
Frihindikatoren fiir 2025 deute-
ten zwar auf eine leichte Verbes-
serung im Vergleich zum Vorjahr
hin, doch bleibt die Stimmung
verhalten.

An der achten gemeinsamen
Branchenbefragung des BYDM
und seiner Landesverbande be-
teiligten sich 314 Fiihrungskrafte
aus Druck- und Medienunter-
nehmen (das sind gerade einmal
5% der Betriebe in Deutschland).
Die Umsatzprognosen liegen
zwar deutlich iber dem Vorjah-
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reswert, sind aber weiterhin im
negativen Bereich, was die an-
haltende konjunkturelle Schwa-
che der Branche belegt. Bei der
der Ertragslage rechnen etwa ein
Drittel mit einer Verbesserung
des Betriebsergebnisses, wah-
rend 42% eine Verschlechterung
gegeniiber dem Vorjahr be-
furchten.

Im laufenden Jahr planen 33%
der Betriebe, ihre Beschiftigten-
zahlen zu reduzieren, wahrend
15% von einem Beschaftigungs-
zuwachs ausgehen. Etwa 52%
der Betriebe, die sich an der Be-
fragung beteiligten, sehen der-
zeit keinen Anderungsbedarf. In
der Gesamtbetrachtung ist da-
her weiterhin mit einem Perso-
nalabbau zu rechnen.

Trotz der wirtschaftlichen He-
rausforderungen bleibt das In-
vestitionsniveau bemerkenswert
hoch. Zwischen 75% und 91%
der Unternehmen planen im
laufenden Jahr Investitionen,
insbesondere in die Bereiche
Marketing /Werbung (91%) und
Software/IT (89%). Produk-
tionsanlagen und Personalent-
wicklung weisen mit jeweils 75%
geringere Investitionsquoten auf.
Aufgrund riicklaufiger Unter-
nehmenszahlen wird dennoch
insgesamt mit einem Netto-
Riickgang der Investitionssumme
in der Branche gerechnet.

Die Ergebnisse der Umfrage zei-
gen jedoch auch Chancen: Im
Durchschnitt werden fiinf von
zwolf Geschaftschancen als rele-
vant eingestuft. Besonders haufig
werden ergdnzende Dienstleis-
tungen rund um das Druckpro-
dukt genannt.

INVESTORENSUCHE
Plockmatic Group
ubernimmt Renz

Die Plockmatic Group hat eine
Vereinbarung zur Ubernahme
der Chr. Renz GmbH einschliesslich

Tochtergesellschaften in Austra-
lien, Argentinien, Grossbritan-
nien und der Turkei unterzeich-
net. Mit dieser Akquisition plant
Plockmatic nach eigenen Anga-
ben, in das Segment der Ring-
drahtbindungen einzusteigen.
Fiir Renz konnte damit die Inves-
torensuche erfolgreich abge-
schlossen werden.

Renz wurde 1908 gegriindet und
ist Anbieter von Ringdrahtbinde-
maschinen mit Kunden in mehr
als 8o Landern. Das Angebot
umfasst die Entwicklung und
Produktion von Ringdrahtbinde-
maschinen fiir den professionel-
len und Birobereich sowie die
Produktion von hochwertigen
Verbrauchsmaterialien fir die
Drahtbindung.

Plockmatic entwickelt, produziert
und vertreibt Verarbeitungssys-
teme unter den Marken Plock-
matic, Morgana und Intec, die
Dokumente kuvertieren, falzen,
rillen, schneiden, perforieren

und binden.

MEDIEN-KOMPASS 2025
Grundschulkinder
lesen gerne

Der Kids-Medien-Kompass 2025,
die flinfte Ausgabe der reprasen-
tativen forsa-Studie im Auftrag
von Blue Ocean Entertainment, be-
statigt, dass Magazine weiterhin
eine wichtige Rolle im Leben von
Kindern spielen. 39% der Kinder
zwischen drei und 13 Jahren ge-
ben an, dass Lesen eine Lieb-
lingsbeschaftigung ist und dass
sie Blicher, Comics und Zeit-
schriften besonders gern lesen.
Im Grundschulalter zwischen
sieben und zehn Jahren lesen
sogar 43% der Jungen und Mad-
chen besonders gern. Insgesamt
beschaftigen sich 71% aller Kin-
der zwischen drei und 13 Jahren
mit Zeitschriften.
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Gutgldubig
Uber 70% der Deutschen
kontrollieren Ergebnisse von
KI-Tools wie ChatGPT nicht,
sagt eine EY-Studie. Nur 27%
der User hierzulande geben an,
die Infos zu tiberpriifen -
weltweit sind es 31%.

o

®

Onlinezeit
Laut <Jugend-Digitalstudie
20245 der Postbank
verbringen Jugendliche
zwischen 16 und 18 Jahren
wieder mehr Zeit im Internet.
Die Online-Zeit betrdgt
durchschnittlich 71,5 Stunden
pro Woche - 1,6 Stunden
mehr als im Vorjahr.

o

®

App-Sucht
42 Apps, zusdtzlich zu den vor-
installierten Anwendungen,
haben Deutsche auf ihren
Smartphones installiert, so
eine Bitkom-Umfrage. 2022
waren es noch 25 Apps.
Jiingere Menschen unter 30
Jahren haben 55 Apps, tiber
65-Jihrige kommen nur auf
21 Apps.

o

®

Print-Lover:

90% der deutschen
Gesamtbevdlkerung greifen
zumindest <gelegentlich> zu

Zeitschriften, sagt der aktuelle
b4p-Trendreport von Axel
Springer, Bauer, Funke, RTL
und Burda. 77% beurteilen
Zeitschriften-Inhalte als
<glaubwiirdig und fundiert,
88% nutzen Print als Auszeit
vom Digitalen. 71% der
Befragten sagen, dass sie
Werbung in Zeitschriften als
<nicht stdrends> empfinden.
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TYPOGRAPHISCHE GESELLSCHAFT

IM DIENSTE

DER TYPOGRAFIE

Vor 135 Jahren griindeten fithrende Mitarbeiter und Prin-
cipale die Typographische Gesellschaft Miinchen (tgm).
Ein Anlass, um auf einige «Glanzlichters zuriickzublicken.

Von Rudolf Paulus Gorbach

Vor 135 Jahren: die Griindung.
Im Zentrum stand der Fortbil-
dungsgedanke - fiir Schriftset-
zer, Drucker und die vielen an-
deren Berufe des grafischen
Gewerbes. Ein Anliegen, das bis
heute Giiltigkeit hat.

Vor 100 Jahren, im Jahr 1925,
zahlte die tgm bereits 1.150 Mit-
glieder. Vortrage fanden in
zahlreichen bayerischen Druck-
orten statt. Das Sonderheft Ele-
mentare Typografie erschien in
den Typographischen Mitteilungen
— initiiert von JAN TSCHICHOLD,
tgm-Mitglied und engagierter
Forderer.

Vor 70 Jahren, im Jahr 1955,
widmete sich die tgm in zahl-
reichen Vortragen dem Foto-
satz — den es in der Praxis noch
gar nicht gab. Eine Gruppe von
Schriftsetzern um WALTER BIE-
RING machte mit Beilagen in
grafischen Fachzeitschriften
von sich reden. Und GUNTER
GERHARD LANGE war zu Gast.
Vor 50 Jahren, im Jahr 1975,
sorgte man sich um die Zu-
kunft der grafischen Bildung.
Das Gewerbe wandelte sich zur
Industrie — oder eben auch
nicht. Der Fotosatz hatte sich
etabliert, doch neue (und alte)
Qualitétsfragen trieben die
Mitglieder um.

Vor 20 Jahren, im Jahr 2005,
stellte die tgm ein ganzes Vor-
tragsprogramm unter das The-
ma <Scheitern>. Es ging um ge-
scheiterte Projekte, Schriften,
Kooperationen. Es war ein klei-
ner Einblick in eine wichtige
«grafische> Vergangenheit.

Umso erfreulicher ist es, dass
auch heute Vortrdge, Seminare,
Fortbildungen und Begegnun-
gen der tgm veranstaltet und
gebucht und besucht werden.
Was wohl tber die tgm von
2025 im Jahr 2050 hdngen ge-
blieben ist?

Typografie in guter
Gesellschaft!

Die Typographische Gesellschaft
Miinchen e. V. (tgm) steht fur
Dialog, Bildung sowie fiir Qua-
litat in der Kommunikations-
branche. Mit dem Anspruch,
Typografie als verbindende
Disziplin zu begreifen, bietet
die tgm ein breites Angebot an
Veranstaltungen und Fortbil-
dungen flr Einsteiger und Fort-
geschrittene ebenso wie fiir
Insider und an Gestaltung Inte-
ressierte.

Die 1890 von Setzern und Dru-
ckern gegriindete, mit heute
ca. 850 Mitgliedern europaweit
grosste Typografie-Organisa-
tion versteht sich als herausra-
gende Plattform zur Forderung
interdisziplinaren Denkens und
Handelns: Dialog zwischen In-
halt und Form, Bild und Text,
Tradition und Innovation, Ge-
staltung und Technik. Jedes
Angebot der tgm ist das Ge-
meinschaftswerk von Men-
schen und Unternehmen, die
sich engagieren — und damit
Ausdruck solidarischer Leis-
tungsfahigkeit der Kommunika-
tionsbranche.

> www.tgm-online.de

Heidelberg wirkt mit beim Bau von mobilen PGM Energieversorgungssystemen (im
Bild rechts unten) von Vincorion fiir den militdrischen Einsatz.

HEIDELBERG
Einstieg in die
Ristungsindustrie

Heidelberg positioniert sich erst-
mals mit einem konkreten Pro-
jekt im Verteidigungssektor
und geht eine strategische
Partnerschaft mit der Vincorion
Advanced Systems GmbH ein. Im
Rahmen eine Absichtserkla-
rung vereinbarten beide Un-
ternehmen eine mehrjahrige
Zusammenarbeit, die perspek-
tivisch weiter ausgebaut wer-
den soll.

Mit dieser Kooperation betritt
Heidelberg den Defence-Markt
mit der Entwicklung und dem
Bau von Regelungstechnik und
Energieverteilungssystemen
fiir Vincorion. Konkret geht es
um die Entwicklung und Ferti-
gung von Energieversorgungs-
systemen fuir den militarischen
Einsatz. Beide Unternehmen
leisten damit einen Beitrag zur
Starkung technologischer Sou-
veranitat und zur Sicherung
heimischer Wertschopfungs-
ketten.

AGRAPA
88,6 % Verwertungs-
quote

Die Arbeitsgemeinschaft Grafische
Papiere (AGRAPA) hat bekannt
gegeben, dass die im Rahmen
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der Selbstverpflichtung gegen-
Uber dem Bundesministerium fiir
Umwelt, Klimaschutz, Naturschutz
und nukleare Sicherheit (BMUKN)
und dem Bundesministerium fiir
Wirtschaft und Energie (BMWE)
vereinbarte Verwertungsquote
grafischer Papiere auch im Jahr
2023 deutlich tbertroffen wur-
de. Mit einer Quote von 88,6%
liegt der Wert signifikant tiber
dem zugesagten Zielkorridor
von 80%.

ORWO NET
Aus der Insolvenz
ibernommen

The Customization Group (TCG,
Picanova GmbH), Anbieter per-
sonalisierter Print-on-Demand-
Produkten mit Marken wie
MeinFoto und merchOne, hat die
Ubernahme der insolventen
ORWO Net GmbH nach eigenen
Angaben erfolgreich abge-
schlossen. Mit der Integration
des Traditionsunternehmens
ORWO stérkt TCG seine Pro-
duktionskapazitaten in Europa
und setzt ein klares Zeichen
fiir Wachstum, Arbeitsplatzsi-
cherung und technologische
Transformation am Standort
Bitterfeld-Wolfen.



DIE GLASMACHERKUNST LEBT VON PRAZISEM HANDWERK PA PYR' I S

KOMBINIERT MIT KREATIVITAT. WENN KREATIVITAT UND
PRAZISION AUF PAPIER WIEDERGEGEBEN WERDEN SOLL, IST SMARTER WAYS FOR
MULTIART® SEIT JEHER DIE ERSTE WAHL. BETTER DAYS

MultiArt® BESTE PERFORMANCE

Mit seinen zwei Qualitdten — der matten Oberflache MutiArt® Silk und der glanzenden MultiArt® Gloss —
offnet es unglaubliche Moglichkeiten. Mit seiner aussergewdhnlichen Qualitédt und Performance,

seiner einzigartigen, prézisen Bildwiedergabe und Farbbrillanz sowie der hohen Verfugbarkeit, ist es die
bevorzugte Wahl fir anspruchsvolle Druckauftrage.

Weitere Informationen unter: www.papyrus.com/deCH www.papyrus.com





