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PLOCKMATIC 
Produktion geht nach 
Lettland 
 
Die Plockmatic Gruppe wird den 
Grossteil ihrer britischen Monta -
getätigkeit von Milton Keynes in 
ein Fertigungs-, Montage- und 
Logistikwerk nach Lettland verle -
gen, um sich stärker auf kosten -
effiziente und hochproduktive 
Weiterverar bei tungssysteme zu 
konzentrie ren. Die Bereiche La -
ger haltung, For schung und Ent -
wicklung, Service und Ver trieb 
so wie das Marketing des Toch ter -
unternehmens Morgana Sys tems 
verbleiben in Milton Keynes. 
 
 
ANTALIS 
Übernahme von Club 
Groupe 
 
Antalis hat die Club Groupe, Digital 
Printing France und Techni cal Digital 
Printing übernommen. Club Groupe 
ist ein Akteur im Bereich der visu -
el len Kommunikation in Frank -
reich. Diese Akquisition ist Teil 
der Strategie von Antalis, seine 
führende Position in Europa zu 
festigen. Die Vereinbarung steht 
noch unter den üblichen auf -
schie benden Bedingungen. 
Mit dieser neuen Akquisition wird 
Antalis seine Kompetenz in der vi -
suellen Kommu ni kation in Frank -
reich durch die Integration eines 
Portfolios treu er Kunden, eines 
erfahrenen Ver triebsteams und 
eines soli den Netzwerks von 
tech nischen Partnern stärken. 
> www.antalis.de 
 
 
LEXMARK 
Xerox-Übernahme 
stärkt Marktposition 
 
Xerox hat die Übernahme von 
Lexmark für einen Kaufpreis von 
rund 1,5 Mrd. US-Dollar abge -
schlossen. So entsteht ein Un -
terneh men, das zu den gröss ten 

An bietern im Markt für Dru cker 
gehört und nach eigenen Anga -
ben bei Managed Print Services 
führend ist. Beide Unternehmen 
wollen nach eigenen Angaben 
ihre Marktposition stärken und 
schnel ler wachsen. Das vereinte 
Unterneh men be treue mehr als 
200.000 Kunden in über 170 
Ländern und betreibe 125 Stand -
orte in 16 Län dern.  
 
 
ECO3  
Investition in saubere 
Lufttechnologie 
 
ECO3, Anbieter von Druckvor -
stufen- und Drucklösungen, fei -
erte einen Meilenstein beim Bau 
einer RTO-Anlage (Rege ne rative 
Thermal Oxidizer) zur thermi -
schen Abgasreinigung in seinem 
Werk in Wiesbaden. Die Investi -
tion in Höhe von rund 3 Mio. € 
stärkt die Produktion in Wies -
baden, Bestandteil des globalen 
Produktionsnetzwerks. Zu den 
Lösungen gehören Druck platten, 
CtP-Systeme, Workflow- und 
Druckmanagement-Software 
sowie Druckerchemikalien. 
> www.eco3.com 
 
 
ÜBERNAHME 
TCG übernimmt Orwo 
Net  
 
The Customization Group (TCG, 
Picanova GmbH), An bieter von 
personali sier ten Pro dukten mit 
Marken wie MeinFoto und merch 
One, hat die Übernahme der in -
sol ven ten Orwo Net GmbH in Bit -
terfeld-Wolfen, Sachsen-Anhalt, 
abge schlossen, stärkt seine Pro -
duk tionskapazitäten in Euro pa 
und setzt ein Zeichen für Wachs -
tum, Arbeits platzsi che rung und 
technologi sche Transfor mation.  
Die Orwo Net GmbH, her vorge -
gangen aus der tra ditionsreichen 
Marke Orwo (‹Original Wolfen›), 
ist seit mehr als einem Jahrhun -

Knapp 72 Stunden pro Woche 
ist jeder Deut sche im Schnitt 
online – das sind drei Tage! 
Vor fünf Jahren lag die Inter -
net nut zung noch bei rund 56 
Stunden wöchentlich. 18- bis 
39-Jährige verbrin gen jede 
Woche sogar fast 86 Stunden 
im Internet.  
«Das Internet ist der zentrale 
Taktgeber im Alltag. Messen -
ger, Streaming, aber auch das 
mobile Banking sind für viele 
inzwischen selbstverständlich», 
sagt Thomas Brosch, Leiter Di -
gitalvertrieb der Postbank. «Das 
Smartphone ist zum ständigen 
Be gleiter gewor den, mit gro s -
sem Abstand vor Lap tops, Ta -
blets und PCs.» Wie wichtig das 
Smartphone für das digitale Le -
ben ist, zeigt auch die Nut -
zungs dauer. Mit keinem ande -
ren Gerät verbringen die Bun- 
desbürger mehr Zeit im Inter -
net: Fast 26 Stunden sind sie 
damit pro Woche online – fast 
zehn Stunden mehr als noch 
vor fünf Jahren. Dahinter ran -
gieren Notebooks und Laptops 
mit gut elf Stunden und erst 
dann Desktop-PCs mit fast 
zehn Stunden. 
 
 

Was machen die Deutschen 
online?  
81% nutzen mehrmals pro 
Woche bis täglich Messenger-
Dienste wie WhatsApp oder 
Signal. 70% suchen gezielt nach 
Informationen und Nachrich -
ten, ebenso viele sind regel mäs -
sig in sozialen Netzwer ken wie 
Instagram und Facebook aktiv. 
Je weils rund die Hälfte der Be -
fragten schaut Videos auf You -
Tube und Filme oder Serien auf 
Streaming-Platt formen oder 
erledigt online Bankgeschäfte.  
 
Jüngere zeigen digitale 
Sättigung   
Die intensive Nutzung führt bei 
vielen aber auch zu einer Sätti -
gung: 72% der Befragten wol -
len ihre Online-Aktivität nicht 
weiter steigern. Knapp 20% 
wol len die Zeit im Internet so -
gar bewusst einschränken. 36% 
der 18- bis 39-Jährigen wollen 
künftig weniger online sein und 
sich zum Beispiel per sönlich 
mit Familie und Freunden tref -
fen.  
 
Für die Postbank Digitalstudie 2025 
wurden zwischen Mai und Juni dieses 
Jahres 3.050 Bundesbür ger befragt. 

POSTBANK DIGITALSTUDIE 

DEUTSCHE SIND DREI 
TAGE/WOCHE IM NETZ
Die Bundesbürger verbringen so viel Zeit im Internet  
wie nie zuvor – und das vor allem mit dem Smartphone. 
Das ist das Kern-Ergebniss der repräsen tativen Postbank 
Digitalstudie 2025. 




