Der Auftragseingang
im Koenig € Bauer-Seg-
ment Paper €7 Packa-
ging Sheetfed Systems
(PesP) lag mit 500,3
Mio. Euro im 9-Monats-

zeitraum 2025 nur
leicht unter dem drupa-
2024-Vorjahresniveau
Fiir das Gesamtjahr
2025 erwartet der Vor-
stand ein leichtes Um-
satzwachstum auf 1,3
Mrd. Euro.
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KOENIG & BAUER

Starke
Ergebnisse

in Q3

Koenig e Bauer bestatigt nach einem
erfolgreichen 3. Quartal den Zielkurs
fiir 2025. Der Auftragsbestand blieb
auf historisch hohem Niveau, zudem
wird tber ein Umsatzplus und eine
signifikante Ergebnisverbesserung
berichtet.

Bei der Koenig €7 Bauer AG lag der
Auftragseingang nach neun Monaten
mit 856,8 Mio. € um nur —13,3% un-
ter dem starken drupa-Vorjahr. Der
Rickgang verlief nach Angaben des
Unternehmens erwartungsgemass
und sei insbesondere auf den nicht
vorhersehbaren Auftragseingang in
der Banknote Solutions (BNS) sowie
den auslaufenden drupa-Effekt zu-
riickzufihren.

Der Auftragsbestand zum 30. Sep-
tember von 1.035,7 Mio. € lag laut
Hersteller damit weiterhin auf einem
historisch hohen Niveau (Vorjahr:
1.080,0 Mio. €).

Der Konzernumsatz stieg nach Anga-
ben von Koenig 7 Bauer in den ersten
neun Monaten 2025 um 5,0% auf
860,9 Mio. €. Dabei sei der Umsatz in
Q3 um 8,0% gegeniiber dem Vorjah-
resquartal auf 310,5 Mio. € sequen-
ziell gesteigert worden.

Nahezu die gesamte Ergebnisverbes-
serung wurde im starken 3. Quartal
mit 16,0 Mio. € erzielt.
Das Segment Paper €7 Packaging
Sheetfed Systems (PesP) zeigte sich
dem Q3-Bericht zufolge als wider-
standsfahig. Der Auftragseingang lag
mit 500,3 Mio. € im 9-Monatszeit-
raum nur leicht unter dem drupa-
Vorjahresniveau. Bei einem Umsatz-
anstieg von 4,4% auf 487,1 Mio. €
nach neun Monaten sei durch die
starke Leistung in Q3 mit einem ope-
rativen EBIT von 7,4 Mio. € eine
Trendwende nach zwei Vorquartalen
mit jeweils —o,1 Mio. € gelungen.
Im Segment Special €7 New Technolo-
gies (S&rT) lag der Auftragseingang
(3753 Mio. €) erwartungsgemdss nach
den hohen Bestellungen in der BNS
unter dem Vorjahr. Der Umsatz nach
neun Monaten stieg auf 396,9 Mio. €.
Angesichts der zunehmenden han-
delspolitischen Spannungen und der
weiteren Eintriibung des makrodko-
nomischen Umfelds fokussiert sich
Koenig e Bauer auf seinen strategi-
schen Rahmen, der dem Leitprinzip
<Customer First> folgt.
«Unsere intensive Prasenz auf inter-
nationalen Fachmessen und gezielte
Auslandsreisen sind entscheidend,
um den engen Draht zu unseren
Kundengruppen zu pflegen und un-
sere Position zu starken. Gleichzeitig
untermauern wir unsere Technolo-
giefiihrerschaft, indem wir innovative
Losungen konsequent
vorantreibeny, flihrt DR.
STEPHEN KiMMiIcH, Vor-
standsvorsitzender der
Koenig er Bauer AG, aus.
Der Druckmaschinenhersteller be-
statigt zudem die Prognose fiir das
Jahr 2025. Der Vorstand erwartet ein
leichtes Umsatzwachstum auf 1,3
Mrd. €
Eine prazisierte Guidance fiir 2026
erfolgt voraussichtlich Anfang 2026,
nachdem ein besserer Blick auf die
makrockonomischen Entwicklungen
insbesondere in den USA besteht.
> www.koenigbauer.com
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HEIDELBERG

Weltweite
Marktposition
behauptet

In einem herausfordernden wirt-
schaftlichen Umfeld hat die Heidelber-
ger Druckmaschinen AG im ersten
Halbjahr des Geschéftsjahres 2025/
2026 (1. April bis 30. September)
nach eigenen Angaben eine «robuste
Geschaftsentwicklung» gezeigt und
ihre Profitabilitat deutlich gesteigert.
Der Umsatz sei dabei auf 985 Mio. €
gestiegen und lag rund 8% tiber dem
Vorjahreswert. Positiv hatten sich in
diesem Zeitraum vor allem die Regio-
nen Europa und Asien entwickelt.

In der zweiten Halfte des laufenden
Geschftsjahres rechnet das Unter-
nehmen aufgrund der soliden Auf-
tragslage trotz anhaltender negativer
Wahrungseffekte mit einer Steige-
rung des Umsatzes gegeniiber dem
ersten Halbjahr.

Unter Berticksichtigung des drupa-
bedingt starken Vorjahreshalbjahrs
zeigt sich der Auftragseingang nach
sechs Monaten mit 1.116 Mio. € auf
einem stabilen Niveau (Vorjahr: 1.273
Mio. €).

Die komplexen Zollregelungen der
US-Regierung flhrten teilweise zu
Auftragsverschiebungen.

Ein starkes Signal habe dagegen die
Teilnahme an der Labelexpo im Sep-
tember gesetzt: Mit Auftragen im
zweistelligen Millionen-Euro-Bereich
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hatten Heidelberg und Gallus das
Potenzial des Etikettendruckge-
schafts gezeigt.

«Heidelberg behauptet sich in
einem anspruchsvollen Markt-
umfeld und zeigt erneut, dass die
Strategie greift. Die positiven
Entwicklungen in unseren Kern-
segmenten bestatigen unsere
Ausrichtung. Besonders erfreu-
lich ist, dass wir unsere Profitabi-
litdt steigern konnten — ein kla-

res Zeichen fir die
-

-

Wirksamkeit unserer
" Massnahmeny, so der

= "] Vorstandsvorsitzen-
I:'ﬁ‘" h de JURGEN OTTO.
Im Segment Print & Packaging
Equipment legte der Umsatz im
Halbjahr auf 463 Mio. € zu (Vor-
jahreswert: 395 Mio. €), heisst es
in einer Mitteilung. Das Segment
Digital Solutions er Lifecycle habe
im Berichtszeitraum einen Um-
satz von 493 Mio. € (Vorjahres-
wert: 491 Mio. €) erzielt. Darun-
ter waren die Bestellung von
zehn Jetfire 50 Digitaldrucksyste-
men sowie mehrere digitale Eti-
kettenmaschinen von Gallus
durch einen Kunden aus China.
Der Umsatz bei Technology Solu-
tions verharrte mit 29 Mio. € auf
Vorjahresniveau.
«Der Verpackungs- und Etiket-
tendruck ist der Motor unseres
Kerngeschafts», sagt
DRr. DAVID SCHMED-

DING, Vorstand Tech-
nologie und Vertrieb
[,._. bei Heidelberg. «Zu-
dem etabliert sich unser Ange-
bot fiir den Digitaldruck rund
um die Jetfire-Systeme Schritt fiir
Schritt.»

Das Unternehmen bestdtigt die
Prognose fiir das Geschaftsjahr
2025/2026. Angesichts der ge-
samtwirtschaftlichen Entwick-
lung und unter Berlcksichtigung
der Chancen und Risiken erwar-
tet das Unternehmen — sofern
das globale Wirtschaftswachs-
tum nicht schwacher ausfallt, als
von den Instituten prognostiziert
— einen leicht gestiegenen Um-
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satz in Hohe von rund 2.350 Mio.
€ im Geschaftsjahr 2025/2026.
www.heidelberg.com

VSD UND DP SUISSE
Gemeinsam
fur die
Branche

dpsuisse, der Verband der Print- und
Medienindustrie und VSD, der
Verband der Schweizer Druckindus-
trie, haben vereinbart, verschie-
dene Dienstleistungen und bis-
lang exklusive Angebote kiinftig
gemeinsam anzubieten.

In einem ersten Schritt umfasst
das unter anderem die Angebote
fiir eine gemeinsame FSC-
Gruppenzertifizierung, eine
gemeinsame Arbeitssicherheits-
[6sun, und die gemeinsame
Vermarktung von ClimateCalc,
die Zertifizierung fiir nachhalti-
gen Druck. VSD-Mitglieder kon-
nen ab sofort zu den gleichen
Konditionen beim Swiss Print
Award mitmachen, wie dpsuisse-
Mitglieder. Der VSD wird die von
dpsuisse finanzierte und 2026
anlaufende Branchenkampagne
«This is print»> kommunikativ
und inhaltlich unterstiitzen.
Diese Zusammenarbeit erfolgt
vor dem Hintergrund des
laufenden Strukturwandels in
der Print- und Kommunika-
tionsindustrie.

Beide Verbande setzen damit ein
Zeichen: Kooperation statt Paral-
lelstrukturen.Gleichzeitig bleiben
dpsuisse und VSD eigenstandige
Organisationen mit eigenen Pro-
filen, Mitgliedern und Angebo-
ten.

> www.vsd.ch

> www.dpsuisse.ch

FLYERLINE
Exklusiver
Partner
von Probo

Die Flyerline Schweiz AG, eine der
fiihrenden Online-Druckereien
und Verpackungshersteller der
Schweiz, hat eine mehrjahrige
exklusive Partnerschaft mit Probo
fiir die Schweiz abgeschlossen.
Zusétzlich erhélt Flyerline Ver-
triebsrechte fiir Deutschland und
Osterreich, um das Soft-Signage-
Sortiment international auszu-
bauen und neue Marktsegmente
zu erschliessen.

Durch die Partnerschaft erhalt
Flyerline Zugang zu einem der
umfassendsten Soft-Signage-
Portfolios Europas mit Uber 280
Materialien und einer sehr gros-
sen Vielfalt an Konfigurations-
und Anwendungsmaoglichkeiten.
Dies ermoglicht es Schweizer
Unternehmenskunden, Agen-
turen und Wiederverkaufern,

€

OFFSET-
DIGITALDRUCK

QUALITAT
EFFIZIENZ

KODAK & SIE

WER SAGT, DASS MAN NICHT
ALLES HABEN KANN?

Ergebnis
vermeiden konnen. All die

und das KODAK sind

kiinftig auf ein deutlich erwei-
tertes Angebot an textilen Wer-
beldsungen zuzugreifen — unter
Schweizer Betreuung, Beratung
und Qualitatsanspruch.

Soft Signage wird damit zu
einem neuen strategischen Kom-
petenzfeld innerhalb der Flyerline,
aufgebaut auf der bestehenden
Stdrke in Entwicklung, Produk-
tion, Fulfillment und kunden-
spezifischen Beschaffungspro-
zessen.

Flyerline bietet seinen Kunden
bereits heute individuelle Web-
to-Print- und Beschaffungspor-
tale, die Cl-konformes Bestellen,
Personalisieren und Verwalten
von Drucksachen, POS-Materia-
lien und Verpackungen ermaég-
lichen. Diese Portale werden fir
Soft Signage erweitert.

Mit dem erweiterten Sortiment
lanciert Flyerline parallel ein neues
Schweizer Reseller-Programm im
Bereich Soft Signage. Ziel ist es,
weitere Partner, Druckereien
und Agenturen aktiv einzubin-
den und gemeinsam den Markt
flir textile Werbelsungen brei-
ter zu erschliessen — basierend
auf Schweizer Marktkenntnis,
lokaler Verankerung und kurzen
Reaktionszeiten.

Flyerline produziert bislang tiber
98% aller Produkte in Altnau
(TG) — darunter Verpackungen,
POS-Displays, Mailings, Gross-
formatdruck, flexible Verpackun-
gen sowie Drucksachen aller Art.
Die hohe Fertigungstiefe, die
eigene Entwicklungsabteilung,
Grafik-Services und umfangrei-
che Logistikleistungen machen
Flyerline zu einer der starksten
Druckereien im Schweizer
Druck- und Verpackungsmarkt.
Flyerline exportiert seit Jahren
erfolgreich Produkte in den EU-
Raum und unterstreicht die
Wettbewerbsfahigkeit der
Schweizer Produktion.

> www flyerline.ch





