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Wahrend Politiker nach Wegen suchen, die
Wirtschaft in Europa wieder in Schwung zu

bringen, féllt der werbetreibenden Wirtschaft
nichts Besseres ein, als ihre Werbebudgets den

Tech-Riesen Google, Meta und Amazon in den

Rachen zu werfen.
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Mehr als die Halfte
der in Deutschland
ausgegebenen Wer-
begelder gehen 2026
an nur drei US-Kon-
zerne, prognostizie-
ren Die Mediaagen-
turen. Google, Amazon
und Meta kdnnten
demnach 51,6% der
Ausgaben einsacken.
Und daneben gibt es
janoch andere wie
TikTok, YouTube oder
Pinterest, die eben-
falls Geld mitneh-
men. Fur Zeitungen
mit 9% und Magazi-
ne mit 10% vom
Werbekuchen ste-
hen jeweils ein signi-
fikantes Minus ins
Haus, auch das linea-
re TV soll um 6%
auf 3 Mrd. Euro
schrumpfen.

ZAW
Wachstum mit
Schlagseite

Der ZAW (Zentralverband
der deutschen Werbewirt-
schaft) prognostiziert flr
2025 einen Anstieg der
Netto-Werbeerlése um
3,2% auf 27,54 Mrd. €.
Die Investitionen in Wer-
bung inklusive Produk-
tion und Honoraren klet-
tern auf 39,13 Mrd. €. Der
Gesamt-Werbemarkt, zu
dem auch weitere For-
men kommerzieller Kom-
munikation (wie etwa
Sponsoring) zahlen, liegt
laut ZAW-Prognose bei
50,66 Mrd. € und damit
1,8% liber dem Vorjahr.
Ein Grossteil des Wachs-
tums lande laut Verband
jedoch bei «wenigen glo-
balen Plattformen, die
den Markt dominierens.
zaw.de
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FOG-STUDIE ZUR MEDIENNUTZUNG

Wachsende

Macht der Plattformen

Die Mediennutzung in der Schweiz wird bis 2035
weiter zuriickgehen, sich ins Digitale verlagern und
zunehmend von Plattformen geprigt sein. Gleich-
zeitig bleibt das Vertrauen in Journalismus und
dessen demokratische Bedeutung zentral.

Diese Kernaussagen hat die Stu-
die Mediennutzung 2035 - Studie
zur Zukunft der Informationsmedien
des Forschungszentrums Offentlich-
keit und Gesellschaft (fog) der Uni-
versitdt Ziirich, zutage gebracht. In
der vom Verlegerverband Schweizer
Medien (VSM) geforderten Stu-
die werden Trends, empirische
Nutzungsdaten fiir die Schweiz
sowie Einschatzungen von Ex-
perten zur Zukunft des Journa-
lismus analysiert. Aus der Studie
ergibt sich politischer Hand-
lungsbedarf, insbesondere bei
der Medienférderung, beim
Schutz des geistigen Eigentums
und bei der Forderung der Me-
dienkompetenz.

«Unsere Studie kommt zu dem
Schluss, dass die Nachfrage nach
journalistischen Nachrichten
langfristig weiter sinken und sich
die Nutzung starker fragmentie-
ren diirfte», sagt MARK EISEN-
EGGER, Direktor des fog. «Digitale
Kanale dominieren, wahrend
Plattformen und Kl-Chatbots als
Zugangswege zu Informationen
weiter an Bedeutung gewinnen.
Journalistischer Inhalt wird dabei
immer haufiger kommerziell ge-
nutzt, ohne dass Medienhauser
durch sogenannte <Zero-Click>-
Effekte Reichweite oder Erlose
erzielen».

Aus Sicht des fog reicht eine rein
marktwirtschaftliche Finanzie-
rung des Journalismus unter die-
sen Bedingungen nicht aus. Die
Studie verweist daher auf die
Notwendigkeit einer wirksamen
und zukunftsgerichteten Me-
dienférderung, um Qualitat,
Vielfalt und regionale Bericht-
erstattung langfristig zu sichern.
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Gleichzeitig wird ein besserer
Schutz des geistigen Eigentums
als dusserst wichtig erachtet.

Abgeltungsmodelle
notwendig

«Plattformen und KlI-Anbieter
nutzen journalistische Leistun-
gen systematisch, ohne diese an-
gemessen zu vergijten», sagt AN-
DREA MASUGER, Prasident des
VSM. Die Studie zeigt, dass Ab-
geltungsmodelle fiir die Nutzung
der journalistischen Inhalte
durch Kl-Bots immer wichtiger
werden. Der VSM engagiert sich
fiir die rasche Umsetzung der
von National- und Standerat an-
genommenen Motion von FDP-
Standeréatin PETRA GOssi, die die
Basis dafir legt.

Zudem zeigt die Studie, dass
Medienkompetenz ein entschei-
dender Faktor flr die Zukunft
des Journalismus ist. «Menschen
mit Medienkompetenz nutzen
Nachrichten haufiger und sind
gemass dem fog eher bereit, fiir
journalistische Angebote zu be-
zahlen», sagt VSM-Direktorin Pia
GUGGENBUHL.

Das fog sieht deshalb die Forde-
rung der Medienkompetenz als
langfristige Investition in eine
funktionierende demokratische
Offentlichkeit. Fiir den VSM wird
dies im 2026 ein Schwerpunkt-
thema sein.
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