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Mit Rolle oder Bogen

n Zwe l](e [ ERHABEN

Zurzeit wird in der Druckindustrie viel iber Verpackung gesprochen.
Davon mag vieles sogar richtig sein. Aber die pure Kompetenz
in Sachen Verpackung vermittelte Koenig Q Bauer auf zwei Events
in Wiirzburg und Radebeul. Dabei ging es um Verpackungen sowohl im
Rollen- als auch im Bogendruck.

Uber jede

Text: Klaus-Peter Nicolay Bilder: Koenig @7 Bauer

abei iberzeugte Koenig

@7 Bauer wahrend der
Technology Days 2026 im April
in Wirzburg zundchst mit neu-
er Flexodrucktechnologie und
der XD Pro Cl-Flexomaschine
als Vertreter zeitgemasser Ver-
packungsproduktion. Die zwei-
tdgige Veranstaltung am 21.
und 22. April, zu der etwa 170
Teilnehmer ins Customer Tech-
nology Centre kamen, verdeut-
lichte, wie Koenig €7 Bauer Digi-
tal & Webfed den Flexodruck
fiir die heutigen Verpackungs-
markte weiterentwickelt und
welche Stdrken der Digital-
druck mit der Rotalet im Pa-
ckaging zu bieten hat.
DRr. STEPHEN KimmicH, CEO von
Koenig @7 Bauer, wies in seiner
Begriissung auf das herausfor-
dernde Marktumfeld hin, ohne
jedoch zu vergessen, auf die
Chancen hinzuweisen, die sich
durch die breite Aufstellung
des Unternehmens tber ver-
schiedene Sektoren und Tech-

nologien hinweg ergeben.

1 Glance

The Compan]

Dr. Stephen Kimmich, CEO von Koenig &
Bauer, erdffnet offiziell die Veranstaltung,
die rund 170 Teilnehmende zusammen-
brachte. Dabei hob er darauf ab, wie breit
das Unternehmen aufgestellt ist.

Schliesslich ist Koenig €7 Bauer
neben dem Flexo- und Digital-
druck in weiteren Anwen-
dungsfeldern mit seinen Ma-
schinen aktiv. So etwa im Bo-
gen- und Rollenoffsetdruck,
bei Wertpapieren, im Metall-
druck, beim Direktdruck auf
Hohlkorper oder beim Coding.
Der iibergeordneten Strategie
IMPACT> von Koenig ¢ Bauer
folgend, werden neben hoch

entwickelten Losungen fiir an-

spruchsvolle Anwendungen
klinftig auch Mid-Tech-Markte
mit neuen Einstiegsoptionen
adressiert.

Perspektiven fiir die
Zukunft

Es ist sicher nicht falsch festzu-
stellen, dass die wirtschaftliche
Grosswetterlage zum Bersten
gespannt ist. Dazu kommen auf
den Markten disruptive Verdn-
derungen, tiefgreifende Folgen
und das atemberaubende
Tempo, das abermals Verande-
rungen mit sich bringt ... Eine
Dauerschleife, die von immer
Neuem begleitet wird. Der
Zukunftsforscher MATTHIAS
Horx warnte in diesem Zusam-
menhang einmal: «Die Zukunft
ist nicht linear». Oder, wie es
THomas ReINER, CEO der
Berndt+Partner Group, bei seiner
Keynote auf den Technology
Days 2026 formulierte: «Was
die Zukunft bringt, lasst sich
nicht langer aus der Vergan-
genheit ableiten.»

In seinem Referat skizzierte er

die <Perspektiven zur Zukunft
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der Verpackung> und fasste die
wesentlichen Faktoren zusam-
men, die fiir Verpackungen
von Bedeutung sind. Denn oh-
ne Kenntnis dieser Fakten sind
die Herausforderungen des
Verpackungsmarktes mit all
seinen Verzweigungen weder
zu verstehen noch zu bewalti-
gen. Dabei wies er zu Beginn
seines Vortrags darauf hin, dass

die Themen seit Jahren die

Thomas Reiner, CEO Berndt+Partner
Group, wdhrend seiner beachtenswerten
Keynote.

gleichen seien — in deren Um-
feld hatte sich jedoch einiges
gedndert.

Generell seien wir mit Wachs-
tumsstagnation und Volatilitat

konfrontiert, flihrte REINER aus.



Daneben existierten weitere
Herausforderungen beziiglich
der

o Umwelt (Ressourcen, Abfall,
Klima),

o Politik (Geopolitik, Regulie-
rungsdschungel),

o digitale Transformation
(Plattformékonomie, Kiinst-
liche Intelligenz),

o Menschen (Erwartungs-
haltung /-liicke, Alters-
pyramide und fachliche
Qualitat).

Diese vier Themenblocke sind

so vielfaltig, dass REINER einige

nur am Rand streifte, daftir
aber BiLL GATEs zitierte, der

einmal sagte: «Wir (iberschat-

zen stets die Veranderungen

der nachsten zwei Jahre, unter-
schatzen aber diejenigen, die in
den ndchsten zehn Jahren ein-
treten werden.»

Was bedeutet das fiir
Marken?

Marken missen ihre Verspre-
chen wie Innovation, Qualitat
und Nachhaltigkeit erfiillen.
Dabei nimmt Nachhaltigkeit
einen grossen Teil ein — und
beginnt bei den Verpackungen.
Denn der «Green Deal> in Eu-

ropa bedeutet, dass wir den
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Ubergang zur Kreislaufwirt-
schaft bewaltigen und finanzie-
ren mussen, um ein emissions-
freies Europa zu schaffen.

Dazu gilt es einmal, Abfall zu
vermeiden, was nicht zuletzt
eine erweiterte Verantwortung
fiir die Hersteller (EPR fiir Ex-
tended Producer Responsibili-
ty) bedeutet, die verpflichtet
werden, die Verantwortung fiir
den gesamten Lebenszyklus
ihrer Produkte zu tragen — von
der Herstellung bis zur Entsor-
gung beziehungsweise dem
Recycling. Was einerseits die
Kreislaufwirtschaft in Gang
bringen soll, indem recycelte
und recyclingfahige Materialien

eingesetzt werden, was ande-

2

Leistungstrager der modernen Cl-Flexo Produktion: Die XD Pro im Mittelpunkt der Techno

rerseits Auswirkungen auf den
Einsatz von Papier haben wird
(schliesslich hat Papier bereits
eine Recyclingquote von Uber
80% und eine Altpapierver-
wertungsquote von teilweise
100%). Zudem gibt es Verbote
und Beschrankungen fiir Ein-
wegkunststoffe andere be-
denkliche Stoffe.

Speziell beim Kunststoff kon-
statierte REINER eine riesige
Liicke zwischen dem, was sich
die Industrie vorgenommen
habe und dem, was erreicht
wurde. «Von dem Versprechen

ogy Days 2026

70 Prozent des Kunststoffs im
Kreislauf zu halten und 30 Pro-
zent Rezyklat einzusetzen, sind

wir noch Welten entfernt.»

Verpackung treibt
Innovationen voran

Die notwendigen Innovation,
betonte REINER, wiirden durch
Verpackungen vorangetrieben.
So machten neu konzipierte
Verpackungen innovative Pro-
dukte erkennbar und liessen
selbst etablierte Produkte zeit-
gemadss erscheinen. Dabei seien
funktionale und emotionale
Zusatznutzen entscheidend.
Dies wiederum richte sich an
den Trends im Handel aus, die

zeigen, dass

o Convenience weiterhin im
Trend bleibt,

o Gesundheit wieder im Trend
ist,

e Premium erneut Potenzial
zeigt,

o der Anteil nachhaltiger
Eigenmarken gleichzeitig
weiter zunimmt und

o dass Verpackungen zur
Medienplattform werden.

Dass sich Verpackungen von

ihrer reinen Schutzfunktion zu

interaktiven Medienkanalen
wandeln, hort sich vielleicht
tbertrieben an, ist aber in der
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Realitét ldngst zu beobachten:
Durch QR-Codes und Techno-
logien wie Augmented Reality
(AR) werden Produkte direkt
mit dem Internet verknipft,
wodurch Verpackungen digi-
tale Inhalte, Nachhaltigkeits-
nachweise oder Gamification
direkt zum Verbraucher brin-
gen.

Dabei ist zugleich eine erhebli-
che Erhéhung der Geschwin-
digkeit festzustellen. Hier ste-
hen sich Produktivitat und
Time-to-Markt allerdings kon-
trovers gegeniiber. Die Kun-
denerwartungen liegen bei
Veranderungsprozessen ex-
trem niedrig im Bereich von
wenigen Tagen, die Realitdt der
Verpackungsindustrie liegt bei
198 Tagen oder einem halben
Jahr. Das heisst auch, dass Print
schneller werden muss.

Hier setzen Markenhersteller
wie Eigenmarken auf digitale
unter anderem auf flexible
Verpackungen, wenn sie eine
schnelle Markteinfiihrung, ge-
ringe Mindestbestellmengen
und hervorragende Druckqua-

litdt ermoglichen.

Wachsender
Flexodruckmarkt

Nicht zuletzt die hohe Druck-
qualitdt diirfte daftr sorgen,
dass der Markt fiir flexible Ver-
packungen, der 2025 weltweit
290 Mrd. § gross war, nach
Prognosen der Marktforscher
im ndchsten Jahrzehnt die
Schwelle von lber 400 Mrd. $
Uberschritten haben soll. Allei-
ne Lebensmittelverpackungen
machen mit rund 26 Mio. Ton-
nen heute 76% des Gesamt-
marktes aus. Der Anteil des
Flexodrucks am Druckvolumen
fiir flexible Verpackungen be-
tragt 46%. >



Fir die nachsten Jahre wird
eine durchschnittliche jahrliche
Wachstumsrate (CAGR) von
4,6% erwartet. Dabei liegt der
Marktanteil von PE-Material,
angetrieben durch den Trend
zu recycelbaren Mono-PE-
Strukturen, bei 40%.

Dass Koenig €7 Bauer hierbei
eine tragende Rolle spielen will,
ist mehr als verstandlich. Davip
Kraus, Director Cl Flexo, Koenig
7 Bauer Digital & Webfed, fiihr-
te aus, dass die Cl Flexo-Ma-
schinen von Koenig €7 Bauer fiir
Leistung entwickelt seien. Die
robuste Konstruktion mit opti-
mierter Hochgeschwindigkeits-
trocknung gewahrleistete ma-
ximale mechanische Stabilitat
fiir die Hochgeschwindigkeits-
produktion (bis zu 500 m/Min.
auf anspruchsvollen Bedruck-
stoffen.

Ausserdem béten Anti-Bounce-
Elemente der Antriebstechnik
und prézises Farbmanagement
einen Null-Fehler-Standard
und hohe Farbstabilitat, selbst
bei 7c-Auftragen im Extended
Color Gamut (ECG). Und die
Bediener werden durch auf sie
zugeschnittene intuitive und
durch Kl unterstiitzte Biedien-

konzepte wie Kyana Assist als
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Kl-gestlitzter Co-Pilot in Echt-
zeit unterstitzt.

Die modulare Plattform ist mit
nachgeschalteten Lackierwer-
ken und dem digitalen Kyana-
Okosystem fiir vollstandige
Prozesstransparenz und Kon-
nektivitat auf zukiinftige Ma-
terialwechsel vorbereitet.

Premiere von EasyTronic
Cl Flexo

Die XD Pro als <Arbeitstiers in
der modernen Flexoproduk-
tion zeigte bei Live-Vorfithrun-
gen bei anspruchsvollen An-
wendungen wie Standboden-
beutel, Schokoladenverpackun-
gen, Monomaterialfolien und
faserbasierte Verpackungen,
was ihre Vielseitigkeit in wich-
tigen Verpackungssegmenten
unterstrich. Alle Auftrage wur-
den im erweiterten ECG-Farb-
raum gedruckt, der Drucktech-
nologie, die den klassischen
vierfarbigen CMYK-Farbraum
durch das Hinzufligen von
Orange, Griin und Violett
(CMYK + OGV) erweitert. So
wird ein deutlich grosser Farb-
raum erreicht, wodurch tiber
90% aller Pantone-Sonderfar-

ben simuliert werden konnen.

Koenig €7 Bauer nutzte die Ver-
anstaltung zudem fiir die welt-
weit erste Live-Demonstration
der EasyTronic Cl Flexo-Funk-
tion, ein automatisiertes Bahn-
einzugssystem fiir Zentralzylin-
der-Flexodruckmaschinen (CI)
von Koenig €7 Bauer. Sie nutzt
ein hitzebestdndiges Band, das
den Bedruckstoff vollautoma-
tisch durch die gesamte Ma-
schine fiihrt und so eine Rist-
zeitersparnis von bis zu 80%
im Vergleich zu herkdmm-
lichen Systemen erméglicht.

Digitaldruck und
Consumables

Flexodruck war jedoch nicht
das ausschliessliche Thema der
Technology Days 2026. Auch der
Digitaldruck hatte seinen Auf-
tritt in Gestalt der Rotalet, die
am Beispiel von Faltschachteln
zeigte, wie Connected-Packa-
ging-Produktionsprozesse aus-
sehen konnen.

Die modulare High-Volume-
Digitaldruckmaschine Rotalet
wurde erstmals auf der drupa
2012 vorgestellt — hat aber mit
der Maschine von damals aus-
ser dem Namen fast nichts
mehr gemein. Sie ist breiter

(max. 2.250 mm), schneller (bis

Weiterer Schwerpunkt der Technology Days 2026 die Live-Vorfiihrung der RotaJet-Verpackungsanwendungen.
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zu 270 m/Min.), besser gewor-
den und auf industrielle An-
wendungen wie Dekordruck
(Laminatbdden, Tapeten etc.),
Verpackungsdruck, grossforma-
tige Plakate und Poster (innen
und aussen) und den Auflagen-
druck von Biichern ausgelegt.
Ein <Produktions-Wettrennen>
zwischen der XD Pro und der
Rotalet verdeutlichte, wie Cl-
Flexo- und Digitaldruck - je
nach Anwendung und Markt-
anforderungen — in umfassen-
deren Verpackungs-Workflows
nebeneinander produzieren
und sich erganzen kdnnen.
Koenig e Bauer Digital er Web-
fed und seine Partner zeigten
zudem, wie Substrate, Platten,
Klebebander, Tinten, variable
Daten, Workflow, Software so-
wie Expertise in den Segmen-
ten Compliance und Regulato-
rik zu praktischen Konzepten
zusammengefiihrt werden
konnen, die darauf ausgelegt
sind, Produktionseffizienz und

Marktrelevanz zu unterstitzen.

Connected Packaging —

ein neues Feld

Alle wahrend des Events ge-
zeigten Produkte verfiigten
iber sogenannte Auraveo-Funk-
tionen. Auraveo ist ein digitales,
von Koenig € Bauer Kyana ent-
wickeltes Tool, das gewohnli-
che Produktverpackungen in
digitale Markenerlebnisse ver-
wandeln kann. So sind Kartons
und andere Umverpackungen
nicht nur bedruckte Produkte,
sondern auch Kanale fiir digita-
le Interaktion, Riickverfolgbar-
keit, Produktinformationen
und regulatorische Kommuni-

kation konnen.
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Die Rolle von Connected Pa-
ckaging wurde zudem in einem
Vortrag von THOMAS VOLL-
MUTH, Head of Brand Owner
Management and Marketing
Activation bei Koenig €7 Bauer,
vertieft (wir werden tiber Aura-

veo noch gesondert berichten).

Anwendungsexpertise fiir
praktische Losungen

Die Technology Days 2026 wa-
ren also keine Abfolge von
Referaten, wie man es von
Kongressen gewohnt ist, son-
dern eine lebhafte Mischung
aus Prasentationen von Kun-
den, Partnern und Experten
aus dem Hause Koenig 7 Bauer,
praxisnahen Sketches und Sze-
narien, die den Alltag von Con-
vertern und Markeninhaber
widerspiegelten, sowie Live-
Demonstrationen.

«Die Sessions zeigten, wie
Flexo- und digitale Technolo-
gien in realistischen Produk-
tionsumgebungen eingesetzt
werden kénnen, um spezifische
Anforderungen an Verpackun-
gen, Compliance und Marken
zu erfillens, erklarte CHRISTIAN
STEINMASsL, CEO Segment
Special @ New Technologies.
PHILIPP ZIMMERMANN, CEO von
Koenig e Bauer Digital er Web-
fed, erklarte abschliessend: «Die
Technology Days 2026 haben
deutlich gemacht, dass der
Flexodruck eine Schliisseltech-
nologie fiir die Verpackungs-
industrie bleibt. Gleichzeitig
sind wir Trendsetter im Digital-
druck sowie beim Connected
Packaging und in der Lage, ge-
meinsam mit unseren Partnern
Anwendungsexpertise zu lie-
fern, um praktische Losungen
fiir die vielfaltigen Kundenan-

spriiche zu schaffen.»
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VARIET 106 EXECUTIVE SUMMIT
VOM PIXEL ZUR
FALTSCHACHTEL

Gerade einmal eine
Woche nach den Tech-
nology Days begriisste
Koenig ¢ Bauer Durst
mehr als 8o Experten
zu einem Executive
Summit, der ganz im
Zeichen des hybriden
Faltschachteldrucksys-
tems Varilet 106
stand. Die Veranstal-
tung in Radebeul be-
leuchtete die jiingsten
Marktentwicklungen
in der digitalen Falt-
schachtelproduktion

mit Bogenmaschinen.

D as Customer Experience
Center (CEC) bot den
idealen Rahmen fir die Teil-
nehmer, um hautnah zu er-
leben, was die von Koenig &7
Bauer und Durst entwickelte
Bogenmaschine im Format B
leistet. Die VariJet 106 wurde,
basierend auf der Technologie
der Koenig e Bauer Rapida 106
und der neuesten Generation
des Single-Pass-Inkjet-Systems
von Durst entwickelt, um so das
Beste beider Welten zu verei-
nen.

Inzwischen hat sich die Maschi-
ne im Praxiseinsatz bewahrt. In
den <Voice of the Customers-
Sessions berichteten zwei Erst-
anwender der Variet 106 von

ihren Produktionserfahrungen.

Das Publikum erfuhr, wie die
Unternehmen ihre Betriebsab-
laufe durch hybride Produktion
neu gestalten — Erkenntnisse,
die klare Markttrends wider-
spiegeln:

Kundenstimmen und
Statement

DArio MoriNI, General Mana-
ger von Amcor Specialty Cartons,
berichtete, wie der Standort in
Polen ein digital gestiitztes
Geschaftsmodell rund um die
Varilet 106 aufgebaut hat.
Durch den Einsatz einer hybri-

den Konfiguration — mit Lack-

von Premium-Faltschachteln
auf hochstem Niveau ermég-
licht — gepragt von konstant
hoher Qualitat, umfassender
Pantone-Abdeckung und hybri-
der Flexibilitat.

MARKUS WEISS,
CEO von Koenig er
Bauer Paper ¢
Packaging Sheetfed
Systems, verwies
auf die strategische Vision bei
der Begleitung der Kunden im
Transformationsprozess: «Un-
ser Ansatz bleibt ganzheitlich:
die Vernetzung von Vorstufen-,

Druck- und Weiterverarbei-

Koenig e Bauer und Koenig ¢ Bauer Durst begriissten mehr als 80 Branchenfiihrer

zum Executive Summit am digitalen Faltschachteldrucksystem VariJet 106.

tlrmen vor und nach dem
Digitaldruckwerk — reagiert
Amcor damit gezielt auf schnel-
le Durchlaufzeiten, eine stets
wachsende Markenvielfalt und
steigende Sicherheitsanfor-
derungen in unterschiedlichen
Branchen.

PiERRE HERTZEL, Head of Sales
Germany bei der Schweizer
Schelling AG, erlduterte, wie die
7-Farben-Doppellack-Konfigu-
ration dem Unternehmen

mehr und mehr die Produktion
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tungssystemen durch intelli-
gente Automatisierung, Kl und
Workflow-Lésungen, um Effi-
zienz und Rentabilitét Uber die
gesamte Produktionskette hin-
weg zu liefern. Die Zukunft des
Drucks besteht nicht darin, sich
fur eine Seite zu entscheiden —
Offset oder Digital. Es geht da-
rum, beides zu beherrschen,
um den sich wandelnden
Marktanforderungen gerecht

zu werdeny.





