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Gammerler AG
INSOLVENZVERFAHREN
EINGELEITET

Der Hersteller von Systemen fiir
die Druckweiterverarbeitung im
Rotationsbereich hat aufgrund
einer drohenden Zahlungsunféhig-
keit Insolvenz angemeldet. Grund
seien Altlasten, die zu einem An-
steigen der Verbindlichkeiten
geflihrt hatten. Der Betrieb im
bayerischen Gelting lauft aber
weiter.

13% mehr Auftrége
AUFTRAGEINGANG VON
MANROLAND GEWACHSEN
Im ersten Halbjahr 2011 verzeich-
nete manroland ein Auftragsplus
von 13%. Bei einer Veranstaltung
des Internationalen Clubs Frank-
furter Wirtschaftsjournalisten er-
klérte manroland-
Vorstandschef Gerd
Finkbeiner, Ziel des
% Unternehmens sei es,
J." fur dieses Jahr wie-
4. W der die Milliarden-
Umsatzmarke zu erreichen. 2010
war der Umsatz auf 942 Mio. €
abgesackt, nachdem manroland
2006 noch gut 2 Mrd. € umsetzte.
Nach einem Bericht der Frankfurter
Allgemeinen Zeitung ist der Auf-
tragseingang des Druckmaschinen-
herstellers entsprechend dem Auf-
tragsplus von 13% auf 520 Mio. €
gewachsen. Laut Vorstandschef
Gerd Finkbeiner sei das Unterneh-
men auf einem guten Weg, in die-
sem Jahr ein ausgeglichenes Ergeb-
nis ausweisen zu kénnen.
> www.manroland.com
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Atlantic Zeiser und Hugo Beck
TECHNOLOGIEPARTNERSCHAFT
GESCHLOSSEN

Atlantic Zeiser und Hugo Beck
haben eine Technologie-Partner-
schaft fir die Mailingldsung Versa-
mail geschlossen. Hugo Beck ist
Entwicklungs- und Produktionspart-
ner fiir das Weiterverarbeitungs-
und Versandsystem von Atlantic
Zeiser, das sich zur Kartenperso-
nalisierung bei hohen Geschwin-
digkeiten eignet.

Kodak

GRAPHIC COMMUNICATIONS
GROUP WACHST

Gestiegene Rohstoffpreise und In-
vestitionen zum Ausbau des Dru-
ckergeschafts bescherten Kodak im
vergangenen Quartal einen Verlust
von 179 Mio. US-$ (125 Mio. €).
Der Umsatz lieB vor allem wegen
der Schwache beim traditionellen
Fotogeschaft um 5% auf 1,48 Mrd.
$ nach, geht aus einer Kodak-Mit-
teilung hervor.

Die Graphic Communications Group
mit Produkten wie Digitaldrucksys-
temen, Software, Druckplatten etc.
steigerte ihren Umsatz zwar um 4%
auf 685 Mio. $, schrieb allerdings
einen Verlust von 45 Mio. $, der
durch die Einflihrung neuer Inkjet-
Losungen und steigende Rohstoff-
kosten verursacht sei.

Die Bilanzphénomene seien typisch
fir ein Unternehmen, das sich im
Wandel befinde, er-
klarte Kodak-Chef
Antonio Perez. Im
Vergleich zur gesam-
ten Branche habe
Kodak ein eindrucks-
volles Quartalsergebnis abgeliefert.
Im kommenden Jahr werde Kodak
wieder schwarze Zahlen schreiben.
Fiir 2011 geht Kodak von einem
Umsatz zwischen 6,4 Mrd. $ und
6,7 Mrd. $ (etwa 4,5 Mrd. €) aus.

> www.kodak.com
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Nilpeter

BESSERES GESCHAFTSKLIMA
FORDERT INVESTITIONEN

Die Nilpeter A/S hat ihre Verkdufe
im zweistelligen Bereich gegeniiber
dem Vorjahr gesteigert, berichtet
der danische Hersteller von Druck-
maschinen fiir den Narrow-Web-
Markt. Die Entwicklung sei auf die
Besserung der wirtschaftlichen
Lage zuriickzufiihren, wovon Etiket-
tenhersteller und Druckmaschinen-
anbieter profitieren konnten.

DOXNET

NETWORK BEGRUSST

DAS 600. MITGLIED

Doxnet, der europaische Fachver-
band fiir Dokumentenprofis, ver-
zeichnet weiterhin Wachstum. Der
Verband hat erneut zugelegt und
ist auf aktuell 630 Personen ge-
wachsen. Anlasslich der 13. Doxnet
Fachkonferenz im Juni begriiBte
der Vorstand mit der Mondi Un-
coated Fine Paper Sales GmbH aus
Wien das 600. Mitglied.

Heidelberger Druckmaschinen

UMSATZ STABIL, ERGEBNIS BESSER,

AUSBLICK VERHALTEN

Wie wir bereits berichtet haben, hat
Heidelberg im ersten Quartal des
Geschaftsjahres 2011/2012 vom
1. April bis 30. Juni 2011 den Um-
satz im Vergleich zum Vorjahr stabil
gehalten und das Ergebnis verbes-
sert. Es ist jedoch immer noch ne-
gativ. In den ersten drei Monaten
des Geschéftsjahres erzielte Heidel-
berg einen Umsatz von 544 Mio. €
(Vorjahr 563 Mio. €) und bleibt da-
mit hinter den eigenen Erwartun-
gen zuriick.
Der Ausblick fiir den Rest des Ge-
schéftsjahr scheint daher von einer
gewissen Vorsicht gepragt. »Wir
beobachten die aktuellen konjunk-
turellen Entwicklungen in der Welt
sehr genau, sagt der Vorstands-
g vorsitzende des Kon-
zerns, Bernhard
Schreier. Die globa-
len Konjunktur- und
& W Marktrisiken seien
* "M nach wie vor hoch,
insgesamt hatten sie in den vergan-
genen Tagen noch einmal deutlich
zugenommen. Die Verscharfung der
Schuldenkrise einiger europaischer
Staaten und der USA sowie die
jingsten Verwerfungen an den in-
ternationalen Finanzmarkten

kénnten die gesamtwirtschaftliche
Dynamik bremsen und sich negativ
auf das Investitionsverhalten aus-
wirken. Dennoch strebt Heidelberg
im Geschaftsjahr 2011/2012 auf
Basis eines hoheren operativen Er-
gebnisses und eines geringeren
Finanzierungsaufwands ein ausge-
glichenes Vorsteuerergebnis an:
Vorausgesetzt, die Entwicklung der
gesamtwirtschaftlichen Rahmen-
bedingungen und der Branche ver-
lauft nach wie vor stabil, teilt Hei-
delberg mit.

Das weltweite Druckvolumen sei
weiterhin stabil und werde Investi-
tionen in Produktionsmittel erfor-
dern. Das mittelfristige Umsatzziel,
das Heidelberg in den kommenden
zwei bis drei Jahren anstrebt, liegt
dabei bei tiber 3 Mrd. € jahrlich.
Bei einer stabilen Entwicklung
glaubt Heidelberg, sich diesem Ziel
in den nachsten zwei Jahren schritt-
weise nahern zu kdnnen — der Um-
satzzuwachs im kommenden Jahr
sollte durch die drupa 2012 und die
weitere Erholung der Druckindus-
trie gréBer als im laufenden Ge-
schaftsjahr ausfallen.

> www.heidelberg.com



Halbjahresbericht der Koenig & Bauer-Gruppe
UMSATZ UND ERGEBNIS GEGENUBER

VORJAHR VERBESSERT

Durch das starke Asien-Geschaft und ge-
stiegene Investitionen in Deutschland und
anderen Landern Europas verbuchte KBA im
ersten Halbjahr 2011 ein Bestellvolumen
von 682,9 Mio. €. Nach Angaben von KBA
wurde der Vorjahreswert damit leicht iiber-
troffen. Der Konzernumsatz lag mit 509,7
Mio. € um 7,7% (ber dem Vorjahr, der Auf-
tragsbestand habe den Vorjahreswert mit
614,0 Mio. € um 13,5% Ubertroffen und lie-
ge iber dem Branchentrend.
Umsatzzuwachs und Kosteneinsparungen
aus dem seit 2009 laufenden Konsolidie-
rungsprogramm (so soll die Beschaftigten-
zahl von jetzt 6.371 auf unter 6.000 sinken)
fihrten zu einer Verbesserung des Betriebs-
ergebnisses von —18,9 Mio. € auf —7,3 Mio.
€, berichtet KBA. Bei dem Ergebnis von —3,7
Mio. € verbesserte sich das zur Jahresmitte
noch negative Vorsteuerergebnis gegenii-
ber 2010 um die Halfte auf —11,0 Mio. €.
Die Ergebnisentwicklung sei jedoch von
héheren Lohnen, den Folgen des Streiks im
Werk Frankenthal und hohen Vorlaufkosten
fir geplante Produktneuheiten zur drupa
2012 belastet. Im zweiten Halbjahr erwartet
das Management jedoch eine signifikante
Verbesserung.

Der Umsatz im Bogensegment legte laut
Halbjahresbericht gegeniiber dem Vorjahr

Quark

UBERNAHME DURCH EIN INVESTMENT-
UNTERNEHMEN

Der Softwarehersteller Quark, Anbieter
professioneller Design- und Publishing-
Losungen, wurde von der Investmentfirma
Platinum Equity gekauft. Die 1981 gegriin-
dete Softwareschmiede Quark gehdrte seit
dem Jahr 2000 mehrheitlich der Familie
Ebrahimi. Fred Ebrahimi war 1986 als CEO
zu Quark gekommen und hatte spéter Fir-
menanteile der beiden Griinder Mark Pope
und Tim Gill ibernommen. «Quark ist eine
legendare Marke, die bei der Entstehung
des Desktop-Publishings massgeblich mit-

um 29,6% auf 258,2 Mio. € zu, wogegen
die Erlose bei Rotationen mit 251,5 Mio. €
um 8,2% unter dem Vorjahreswert liegen.
Zum Halbjahresende standen bei Bogenoff-
setmaschinen 9,2% und bei Rotations- und
Sonderanlagen 15,9% mehr Auftrége in den
Biichern. Bei dem um rund 15% hoheren
Inlandsumsatz reduzierte sich die Export-
quote auf 85,3%.

BT Im Halbjahresbericht weist
" der KBA-Vorstandsvorsitzen-
o ,’ de Helge Hansen darauf
| hin, dass die Ausrichtung auf
die veranderten Marktpers-
. pektiven gut vorangekom-
men sei. Es gebe jedoch noch einige Aufga-
ben zu l8sen. Der Vorstand hélt trotz des
instabiler gewordenen wirtschaftlichen Um-
feldes an seinen Zielen fiir 2011 fest. Diese
beinhalten ein einstelliges Umsatzwachs-
tum und eine moderate Verbesserung des
Konzernergebnisses. Bei seiner Prognose
setzt das Management allerdings voraus,
dass sich aufgrund der aktuellen Turbulen-
zen an den Finanzmarkten die Lage der
Weltwirtschaft und das Investitionsverhal-
ten der Branche nicht (iber das Bekannte
hinaus verschlechtern.
> www.kba.com

gewirkt hat und heute Inhalte in Print und
digitalen Medien zu publizieren hilft», sagt
Brian Wall, Teilhaber bei Platinum. «Plati-
num Equity ist hervorragend positioniert,
um uns im operativen Geschaft und bei
Unternehmensiibernahmen zu unterstit-
zen», kommentiert Ray-
mond Schiavone, seit
2006 Prasident und CEO bei
Quark. Man werde sich aber
weiterhin auf die Kernmark-
> te von Quark konzentrieren
und eine Strategie definieren, die das
Angebot weiter ausbaue.

> www.quark.com
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‘1 GP QualiTrade AG
Graphic & Print Products

Wo JUST DRAUF STEHT,
IST NORMLICHT DRIN

offizieller Vertriebspartner
vom fiihrenden
Normlichthersteller

Neuhofstrasse 10 » CH-8630 Riti ZH
Telefon: 055 260 37 60 = Fax: 055 260 37 61

E-Mail: info@qualitrade.ch * www.qualitrade.ch

Fujifilm Europe

PREISERHOHUNG FUR DRUCKFARBEN

Fujifilm Europe erh6ht zum 1. September 2011 die Preise fiir
Sericol- und Uvivid-Farben. Die Erh6hung wird nach Produkt
und Land variieren, aber innerhalb der nachfolgenden Inter-
valle liegen: losemittelhaltige Siebdruck-Farben zwischen
5% und 15%, UV-Sieb- und Flexo-Farben zwischen 3% und
8%, Emulsionen und Chemikalien zwischen 8% und 15%.
Teurer werden auch Drucksaal-Chemikalien.

In den letzten Monaten seien die Kosten fiir viele Rohstoffe
drastisch gestiegen, sodass dies erhebliche Auswirkungen
auf die Herstellungskosten von Farben und Drucksaal-Che-
mikalien habe, teilte Fujifilm mit. 65% bis 70% der Kosten
fir die Farben basierten auf zugekauften Rohstoffen, die
sich sprunghaft verteuert hatten. > www.fujifilm.eu
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webbasierte Zeiterfassung
www.spyderlink.ch
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Voll

TREFFER

Immer ofter hort und liest man, dass sich die
Unternehmen der Druckindustrie intensiver um
Kundenorientierung und Marketing bemtihen
missen. Das ist leichter gesagt als getan — denn
wo fangt man an und wie weit muss man gehen?
Da Marketing ein extrem weites Feld ist, hat der
Druckmarkt> gemeinsam mit dem Marketing-
Berater und Fachdozenten Alphonse Hauser das
Marketing-Glossar»> konzipiert.

Das Glossar innerhalb der Reihe <Druckmarkt
College> beschiftigt sich mit den Mirkten, dem
Konzept, dem Produkt-, Preis- und Distribu-
tions-Mix sowie der Mischung aus Kommunika-
tion, Werbung, Public
Relations, Verkaufsforde-
rung und nicht zuletzt
dem Verkauf. Dabei ist das
Werk mit zahlreichen

\

Tabellen und aufschluss-

reichen Illustrationen ver-
Das Druckmarkt-Glossar »Marketinge ist kirzlich in der Reihe »>Druckmarkt sehen.
Collegey, einer kleinen Reihe an Nachschlagewerken zu wesentlichen Themen
der grafischen Industrie, der Werbe- und Design-Szene, erschienen. Sichern Sie

sich Ihr Exemplar zum Preis von 29,00 € beziehungsweise CHF 39.00.

Fax: +41 4438053 01. Druckmarkt College
Marketing-Glossar

Alles wichtige zum Thema

Marketing: kompakt und
Senden Sie mir das Marketing-Glossar zum Subskriptionspreis von CHF 30,00 kompetent.

(incl. MwsSt. plus Versandkosten).
180 Seiten, 11,5x 21 cm.

N Preis:
29,00 €/ 39.00 CHF
11T OSSP
Strasse _Zu bestellen im Internet
im Druckmarkt-Shop.
PLZ, Ot oo www.druckmarkt.com

Datum, Unterschrift ...

i
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UPM-Akquisition
MYLLIKOSKI-UNTERNEHMEN
UBERNOMMEN

UPM hat die Akquisition der Mylly-
koski Oyj und der Rhein Papier
GmbH abgeschlossen. Die EU-Kom-
mission hatte die Transaktion am
13. Juli 2011 genehmigt. Myllykoski
und Rhein Papier betreiben sieben
Werke fiir Publikationspapiere in
Deutschland, Finnland und den
USA. Deren Produktionskapazitat
belduft sich auf insgesamt 2,8 Mio.
Tonnen Papier pro Jahr. Der Unter-
nehmenswert der erworbenen Ge-
sellschaften belauft sich auf etwa
900 Mio. €. UPM schétzt, dass die
Kostensynergien voraussichtlich bei
tiber 100 Mio. € jahrlich liegen
werden. Jussi
Pesonen, President
und CEO von UPM,

~ siehtin der Uber-

‘% nahme den Weg zur
‘ Marktfiihrerschaft
bei Magazinpapieren geebnet:
«Konsolidierung und Restrukturie-
rung sind die besten MaBnahmen,
um eine Verbesserung der Kosten-
effizienz und Wertschopfung beim
Papier zu ermdglichen.«

> www.upm.com

DruckChemie
Die Quelle der
Druckqualitat

drwa.net

Strategischer Zukauf im Verpackungsdruck
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HEIDELBERG UBERNIMMT DIGITALDRUCK-MASCHINEN-

HERSTELLER CSAT

Heidelberg hat mit Wirkung zum 29. Juli 2011 die CSAT
GmbH mit Sitz in Eggenstein bei Karlsruhe iibernom-
men. Uber den Kaufpreis wurde nichts bekannt.

CSAT ist auf die Entwicklung, Herstellung sowie Vertrieb
und Service von Digitaldrucksystemen samt Verbrauchs-
materialien fiir die Verpackungsindustrie spezialisiert
und beschaftigt rund 70 Mitarbeiter. Mit den industriel-
len Digitaldrucksystemen, die in Produktionslinien inte-
griert werden konnen, ist CSAT nach eigenen Angaben
einer der Marktfiihrer.

[’ s A
Heidelberg erhélt Zugriff auf Technologien und Know-
how auf den Gebieten Drop-on-Demand Inkjet (DoD)
und Elektrofotografie, will mit der Ubernahme sein Digi-
taldruckangebot im Verpackungsbereich erweitern und
die Kundenbasis in diesem Markt verbreitern.

»Mit der Ubernahme setzen wir unsere Digitaldruck-
strategie weiter fort. Analog zu den Aktivitaten im Wer-
bedruck bauen wir das Angebot fiir Druck-Erzeugnisse
im Verpackungs- und Etikettenbereich aus. Gleichzeitig

ist dies ein weiterer Schritt im Aufbau neuer Geschafts-
felder mit zusétzlichem Wachstumspotenzial«, erlautert
Stephan Plenz, Mitglied des Vorstands und verantwort-
lich fiir die Sparte Heidelberg Equipment.

»Wir verfiigen tiber Know-how im digitalen Druck in der
Verpackungsindustrie und iiber eine starke Position in
der Pharmaindustrie. Die Integration in die Heidelberg-
Gruppe ermdglicht es, das Potenzial unserer Technolo-
gien tiber den bisherigen Branchenschwerpunkt hinaus
auszudehnen und effizienter auszuschopfen«, sagt Hans
Mathea, bisher Eigentiimer und weiterhin Geschafts-
flihrer von CSAT. Die Aktivitaten von CSAT sollen im Hei-
delberg-Geschaftsfeld  digitaler  Verpackungsdruck
geblindelt werden.

Zum CSAT-Angebot auf Basis der Trockentonertechnolo-
gie gehdrt unter anderem das Drucksystem DTS 1200
mit einer Aufldsung von 1.200 dpi, das in der Pharmain-
dustrie zum In- oder offline-Bedrucken von Blisterfolien
oder Beipackzetteln zum Einsatz kommt. Mit der DoD-
Inkjet-Technologie ist seit zwei Jahren das ITS 600 am
Markt, das mit 600 dpi Etiketten mit variablen Farbdaten
bedruckt.

> www.heidelberg.com

> www.csat.de

DruckChemie entwickelt, pro-
duziert, liefert und entsorgt
nahezu alle technisch-grafi-
schen Fliissigkeiten und Ver-
brauchsmaterialen fiir den
Druck. Gesundheitsschonende
Produkte und das zertifizierte

DC DruckChemie AG
Schoneich

6265 Roggliswil

Tel. 062-7473030

Fax 062-7541739
dc-schweiz@druckchemie.com
www.druckchemie.com

Entsorgungsangebot bezeugen
unsere Verpflichtung gegen-
tiber Mensch und Natur. Mit
innovativen Technologien und
umfassendem Service tragen
wir dazu bei, dass lhre Druckerei
perfekte Ergebnisse erzielt.

DRUCK_.) CHEMIE

Print Liquids Technology






