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ERSTE SCHRITTE ZUR FIRMENSANIERUNG Nach der Erdffnung des
Insolvenzverfahrens am 1. Oktober 2013 wurden bei der Reflex Premium
Papier AG jetzt erste Schritte zur Sanierung eingeleitet. Die Kapazitaten
und das Sortiment wurden den aktuellen Erfordernissen angepasst und
externe Unterstlitzung fir den Vertrieb eingeholt. Die Marken wie Zan-
ders Zeta, Gohrsmiihle, Efalin, T2000 und Spektral werden weiterhin pro-
duziert und angeboten.

UNERWARTET SCHWACH Der Umsatz in der technotrans-Unterneh-
mensgruppe stieg in den ersten neun Monate des Geschéaftsjahrs 2013
um 17,6% auf 77,8 Mio. € (Vorjahr 66,1 Mio. €). Dieses Wachstum sei in
erster Linie auf die Akquisition der KLH Kaltetechnik GmbH und ihrer
Schwestergesellschaften zum Jahresbeginn 2013 zuriickzufiihren, teilt
technotrans mit. Nach neun Monaten wurde ein Ergebnis von 3,0 Mio. €
erwirtschaftet (12% weniger als im Vorjahr), was auf den unerwartet
schwachen Geschéftsverlauf zurlickzufiihren sei. > www.technotrans.de

5-MILLIONEN-INVESTITION Mitsubishi HiTec Paper investiert knapp
5 Mio. € in die produktionstechnische Ausstattung sowie die Optimie-
rung energetischer Prozesse. Gleichzeitig wurden Forschung und Ent-
wicklung verstarkt. Damit ver-
folgt der deutsche Hersteller be-
schichteter Spezialpapiere die
Optimierung bestehender Pro-
duktlinien und eine Ausrichtung
auf innovative Produkte. Ziele der

b Investition sind Verbesserungen
der Qualitat und Produktivitat sowie eine flexiblere Belegung. 3,2 Mio. €
der Investitionen fliessen in die Optimierungen der Streichmaschinen am
Standort Bielefeld. > www.mitsubishi-paper.com

ONLINE-DRUCK WACHST Cewe erwartet nach den Ergebnissen der
ersten neun Monate des Jahres 2013 fiir das 4. Quartal einen kraftigen
Ertragsschub von etwa 31 Mio. €. Trotz einer im Fotofinishing anhalten-
den Verschiebung in das 4. Quartal wuchs der Cewe-Umsatz aufgrund
des Expansionstempos im Online-Druck (plus 45,3% auf 41,6 Mio. €) in
den ersten drei Quartalen des laufenden Geschaftsjahres um 4,3% auf
340,5 Mio. €.

LESELUST IST UNGEBROCHEN Von wegen der Nachwuchs liest nicht
mehr! Das Interesse am Kinder- und Jugendbuch ist ungebrochen. Die
Zahl der Kaufer stieg in Deutschland sogar von 14,1 Mio. im Jahr 2011
auf 14,3 Mio. im Jahr 2012. Und die Zahl der méannlichen Kaufer und
Leser nimmt dabei zu. Zwar sind sie noch in der Minderheit, aber ihr An-
teil stieg von 33% Prozent im Jahr 2009 auf 36% im Jahr 2012. Beson-
ders stark ist diese Steigerung bei den 10- bis 15-jéhrigen Jungs. Das
zeigt die neue Kinder- und Jugendbuchstudie <Marktentwicklung, Kauf-
verhalten, Konsumentenstrukturen und -einstellungen, die jetzt vom
Borsenverein des Deutschen Buchhandels und der Arbeitsgemeinschaft
von Jugendbuchverlagen veroffentlicht wurde. Am liebsten eingekauft
werden die Biicher nach wie vor in der Buchhandlung vor Ort. Doch trotz
der steigenden Kauferzahlen wird im Schnitt weniger Geld fiir weniger
Biicher ausgegeben: Der Umsatz war 2012 leicht riicklaufig und lag bei
573,4 Mio. € (580,5 Mio. € 2011).
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Neunmonatsbericht der Koenig & Bauer AG

Auftrags- und Umsatzriickgang

belasten Ergebnis

Die Koenig & Bauer AG schraubt
ihre Erwartungen fiir das laufende
Geschaftsjahr nach unten. In den
ersten neun Monaten seien deutli-
che Einbussen beim Geschéfts- und
Auftragsvolumen zu verzeichnen.
Dem mit Bogen-, Rollen-, Sonder-
und Digitaldruckanlagen in unter-
schiedlichen Markten breit aufge-
stellten Unternehmen macht vor
allem das stark gesunkene Markt-
volumen bei Rollenrotationen zu
schaffen. Zudem hatte sich das Ge-
schaft mit Bogenoffsetanlagen und
Systemen fiir den Banknotendruck
verhaltener entwickelt als erwartet.
Trotz der im 3. Quartal 2013 gegen-
liber 2012 um 7,4% hoheren Be-
stellungen sei der Auftragseingang
im gesamten Berichtszeitraum mit
709,6 Mio. € um 14,1% niedriger
als im durch die drupa begiinstig-
ten Vorjahr (826,0 Mio. €), teilt KBA
mit. Zudem hatten Lieferverschie-
bungen bei Sonderanlagen dazu
geflihrt, dass der Umsatz nach neun
Monaten mit 729,9 Mio. € um
20,3% unter dem vergangenen Jahr
(916,2 Mio. €) lag. Der Auftragsbe-
stand erreichte Ende September mit
627,7 Mio. € ebenfalls einen gerin-
geren Wert (2012: 735,5 Mio. €).
Das Betriebsergebnis habe sich ge-
genliber 2012 (+18,9 Mio. €) auf
—10,7 Mio. € verschlechtert. Auch
das Vorsteuerergebnis (EBT) und
das Ergebnis nach Steuern sind
deutlich negativ.
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Trotz des branchentypisch umsatz-
starken 4. Quartals erwartet der
KBA-Vorstand gegeniiber dem Vor-
jahr (1,29 Mrd. €) fiir 2013 einen
Riickgang des Konzernumsatzes auf
etwa 1,1 Mrd. €.

Nun sieht sich das Management
gezwungen, erneut den Rotstift an-
zusetzen und strebt eine noch wei-
tergehende Neuausrichtung des
Konzerns an. «Informationen dazu
werden wir noch vor
Jahresende geben»,
sagt der KBA-Vor-
standsvorsitzende
Claus Bolza-Schii-
‘ nemann. KBA hat
seit Beginn der Krise vor vier Jahren
bereits etwa ein Viertel der Beleg-
schaft auf nunmehr 6.218 Mitar-
beiter abgebaut.

Mehr Inlandsgeschaft

Bei einem gegeniiber 2012 um fast
50% hoheren Inlandsumsatz redu-
Zierte sich die Exportquote auf
80,4%. Ins europdische Ausland
gingen 25,2% der Lieferungen
(2012:29,7%). Diese lagen unter
dem langjahrigen Mittel.

Mit dem Ausbau des Servicege-
schéfts und des Produktportfolios
fir wachsende Marktsegmente wie
den Verpackungs- und Digitaldruck
will KBA das an anderer Stelle ver-
loren gegangene Geschaftsvolumen
zumindest teilweise ersetzen.
Neben ersten Erfolgen im Digital-
druck ist im 3. Quartal mit der Kam-
mann Maschinenbau GmbH der
Marktfiihrer bei Druckanlagen fir
die Direktdekoration von Glashe-
haltern als profitabler Nischenan-
bieter zur KBA-Gruppe gekommen.
Die Mehrheitsiibernahme des ita-
lienischen Druckmaschinenherstel-
lers Flexotecnica S.p.A. stehe kurz
vor dem Abschluss, teilte KBA mit.
> www.kba.com



Jahresiiberschuss angestrebt

Heidelberg steigert Profitabilitat

Die Heidelberger Druckmaschinen
AG hat im 2. Quartal des Geschéfts-
jahres 2013/2014 (Juli bis Septem-
ber) die Profitabilitat gesteigert. So
lag das operative Ergebnis nach An-
gaben des Unternehmens signifi-
kant Uber dem Vorjahreswert. «Wir
liegen dabei sogar
liber Plan», sagte

| Gerold Linzbach,
Vorstandsvorsitzen-
der von Heidelberg.
«Damit haben wir
zum Erreichen unseres Jahresziels —
einem Nettogewinn — einen erheb-
lichen Schritt unternommen. Unsere
Zuversicht, im Folgejahr nochmals
deutlich zulegen zu kénnen, wachst
angesichts der Verbesserungen auf
allen Ebenen.»

Im 2. Quartal betrug der Konzern-
umsatz 593 Mio. € (697 Mio. € im
von der drupa beeinflussten Vorjah-
resquartal). Gegeniiber dem 1. Vier-
teljahr (504 Mio. €) stieg der Um-
satz um rund 18% an. Damit wur-
den im ersten Halbjahr 2013/2014
mit 1.097 Mio. € rund 10% weni-
ger Umsatz als im vergleichbaren
Vorjahreszeitraum (1.217 Mio. €)
erzielt. Aufgrund der Abwertung
einzelner wichtiger Auslandswah-
rungen (insbesondere des Yen und
Dollars) seien im 1. Halbjahr negati-
ve Wahrungseffekte in Hohe von

42 Mio. € angefallen. Gleichzeitig
habe diese Wéahrungsschwéche in
Regionen wie Brasilien zu einer In-
vestitionszurlickhaltung gefiihrt, die
voraussichtlich auch im 2. Halbjahr
anhalten wird.

Verbesserte Kennzahlen

Samtliche Kennzahlen haben sich
laut Heidelberg im 2. Quartal ge-
geniiber dem Vorjahreszeitraum
aufgrund nachhaltiger Einsparmass-
nahmen und Massnahmen zur Er-
hohung der Margen verbessert. Das

operative Ergebnis stieg nach sechs
Monaten auf 31 Mio. € (-34 Mio. €
im Vorjahreszeitraum). Das Ergebnis
der betrieblichen Tatigkeit (EBIT) im
1. Halbjahr wurde von =75 Mio. €
im Vorjahr auf -7 Mio. € reduziert.
Zudem verbesserte sich im 1. Halb-
jahr das Ergebnis vor Steuern von
—120 Mio. € auf —36 Mio. €. Ku-
muliert liegt das Ergebnis nach
Steuern im laufenden Geschéftsjahr
bei 47 Mio. €, nach —108 Mio. €
im Vorjahr. Insgesamt wurden in
den ersten sechs Monaten des Ge-
schéftsjahres 2013/2014 Auftrags-
eingange von 1.257 Mio. € erzielt.
Der Auftragsbestand blieb zum 30.
September 2013 mit 598 Mio. € im
Vergleich zum Vorquartal stabil.

Die Mitarbeiterzahl ist zum 30. Sep-
tember 2013 gegeniiber dem Vor-
jahr um mehr als 1.100 auf 13.616
zuriickgegangen.

Ausblick unverandert

Heidelberg hat seine Strategie star-
ker auf die Verbesserung der Profi-
tabilitat ausgerichtet, um unabhan-
giger von konjunkturellen Rahmen-
bedingungen zu werden, teilt das
Unternehmen mit. Die Kennzahlen
zeigten, dass man dabei gut voran-
komme. Die Gewinnschwelle soll je-
doch weiter gesenkt werden. Daher
setze Heidelberg auf Flexibilisie-
rung der Arbeitszeit und eine Ver-
besserung der produktspezifischen
Deckungsbeitrage. Die Umsatzer-
wartung beriicksichtigt zudem
magliche Volumenreduzierungen
aus dem sukzessiven Abbau mar-
genschwacher Geschéfte.
Angesichts des positiven Trends in
den ersten beiden Quartalen strebt
Heidelberg im Geschaftsjahr 2013/
2014 einen Konzern-Jahresiiber-
schuss an. Weitere Klarheit werden
die Zahlen zum 3. Quartal geben,
deren Verdffentlichung fir Februar
2014 vorgesehen ist.

> www.heidelberg.com
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Roland Schneider von Cl Compact Anapurna M2050

Verladssliche Resultate.
Gesicherte Einkiinfte.

Wie Roland,Schneider von CI Compact
feststellt, sind Spezialanwendungen
wie Direktdruck auf Glas und die
kontinuierliche Auslastung der beste
Weg zu einer nachhaltigen Rentabilitat.
Nichts unterstiitzt ihn dabei besser und
zuverldssiger als die Grofsformatdrucker
von Agfa Graphics.

Die innovativen Drucker aus der
Andpurna- und Jeti-Familie kombinieren
die neueste Technologie mit
herausragender Verarbeitungsqualitat.
Erganzt um den Asanti Workflow und
die Tinten von Agfa Graphics bilden

sie eine integrierte Losung, deren
Bestandteile perfekt aufeinander
abgestimmt sind.

Nur so erreicht man hdchste
Produktivitdt und beste Rentabilitat.

Mehr informationen finden Sie unter
www.agdfagraphics.de

AGFA

STAY AHEAD. WITH AGFA GRAPHICS.
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Traumpaar?

Heidelberg und Fujifilm haben im Oktober eine strategische Partnerschaft vereinbart. Heidel-
berg, als einer der grossten Anbieter in der Printmedien-Industrie, und Fujifilm, nicht minder

renommierter Hersteller von Druckplatten, Verbrauchsmaterialien und Digitaldruck-Technolo-
gien, wollen dabei kiinftig eine cumfassende Allianz> bilden.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

«Wir sehen strategische Koopera-
tionen als effizienten und schnellen
Weg, um Zugang zu neuen Techno-
logien und Wachstumssegmenten
zu erhalten», wird Heidelberg-Chef
Dr. Gerold Linz-
bach in der Mittei-
lung von Heidelberg
zitiert. «Mit der Ink-
jet-Technologie von
Fujifilm werden wir
unser Digitalgeschéft ausbauen und
optimieren. Unseren Kunden wollen
wir damit Offset- und Digitaldruck-
[6sungen fiir ein breites Anwen-
dungsspektrum anbieten.»

Da spekulierte alle Welt, dass KBA
und Heidelberg in der einen oder an-
deren Form miteinander kooperieren
kénnten und nun geht Heidelberg
stattdessen mit Fujifilm eine laut Fir-
meninformation «mfassende Alli-
anz ein. Ein cleverer Schachzug, der
fast schon Sensations-Charakter
hat, weil damit mittelfristig der ge-
samte grafische Markt durcheinan-
der gewirbelt werden konnte.

Zwar soll sich die Zusammenarbeit
Informationen von Heidelberg zu-
folge vor allem auf neue Produkte
fir den Digitaldruck und hier be-
sonders auf den industriellen Verpa-
ckungs- und Werbedruck konzen-
trieren. Doch darliber hinaus er-
mogliche die Partnerschaft gegen-
seitigen Zugang zu den neuesten
Technologien, die Heidelberg und
Fujifilm in der Druckvorstufe anzu-
bieten haben.

Das lasst aufhorchen und Raum fiir
Spekulationen.
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Zielsetzung «Global Player»

Selbst wenn es «nur» um den Bau
neuer Digitaldruckmaschinen geht,
bei dem Heidelberg Zugang zur Ink-
jet-Technologie von Fujifilm erhalt,
ist das schon beachtlich, da die Ink-
jet-Technologie von Fujifilm erheb-
liches Potenzial bietet. Fliesst dazu
das Heidelberg-Know-how bei der
Entwicklung und Produktion im Pré-
zisionsmaschinenbau ein, dirften
bemerkenswerte Maschinen entste-
hen — vielleicht sogar Digitaldruck-
systeme, die fiir Heidelberg «digita-
len Ersatz fir den zusehends weg-
brechenden Kleinoffset-Markt bie-
ten konnten.

Das allerdings ist zunachst einmal
reine Spekulation. Doch sehr viel
konkreter wird der Heidelberg-Vor-
standsvorsitzende aber auch nicht.
«Durch die Inkjet-Technologie von
Fujifilm kénnen wir auf unseren Er-
fahrungen im Digitaldruck aufbauen
und so schnell in das High-End-Seg-
ment vorstossen. Unser Ziel ist es, im
wachsenden Digitaldruckmarkt ein
Global Player zu werdenv, fiihrt Ge-
rold Linzbach aus.

Das Umsatzpotenzial im Digital-
druckgeschaft schatzt er fiir Heidel-
berg in den néchsten drei Jahren auf
iiber 200 Mio. € pro Jahr ein.

Das miisste nach unserer Berech-
nung deutlich mehr sein als heute.
Denn seit der Kooperation mit Ricoh
im Marz 2011 hat Heidelberg eige-
nen Angaben zufolge etwa 300 Ma-
schinen der Linoprint-C-Reihe ver-
kauft. An reinem Maschinenumsatz
macht das, wenn es hochkommt,
vielleicht 30 Mio € aus. Und selbst
wenn man das Dreifache an Umsatz
fir Toner und Service kalkuliert, liegt
das noch immer unter 100 Mio. €
pro Jahr. Aus der Umsatzerwartung
von 200 Mio € ist also zu schliessen,
dass die Allianz relativ schnell Um-
satze generiert.

Synergien im Vertrieb

Fiir mich liegt deshalb die Vermu-
tung nahe, dass man in Heidelberg
und Tokyo mit technischen Entwick-
lungen oder Verkaufsstrategien be-
reits sehr viel weiter fortgeschritten
ist, als es die offizielle Ankiindigung
vermuten |asst.

PRODUKTPORTFOLIO VON FUJIFILM UND HEIDELBERG

Zumal beide Unternehmen erheb-
liche Synergien in ihren weltweiten
Vertriebs- und Serviceorganisatio-
nen sehen. «Wir wollen neue Mark-
te fiir unsere Technologie erschlies-
sen», sagt der Vor-
sitzende und CEO der
Fujifilm Corporation,
Shigetaka Komori.
«Das weltweite Ver-
triebsnetz von Hei-

>
delberg erdffnet fiir unsere Inkjet-
Technologien neue Mdglichkeiten.
Durch die globale Marktprasenz von
Heidelberg kénnen wir mit unseren
Produkten neue Kundengruppen an-
sprechen.»

Innovationen verbessern

Daneben sieht Fujifilm-CEO Komori
im Produktions-Know-how von Hei-
delberg die Mdglichkeit, Innovatio-
nen zu verbessern und Technologien
zu entwickeln, die den Digitaldruck
noch erfolgreicher machen.

Das werte ich als eindeutigen Hin-
weis darauf, dass man das Chassis
der Fujifilm Inkjet-Bogenmaschine
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Verlasslich

Planojet® — das Preprint-Papier
aus unserem Naturpapier-Sortiment.

Werner Kraft, Geschéftsfiihrer (Druckindustrie): ,Papier vermittelt Botschaften. Und die miissen
klar kommuniziert werden. Auf Plano)et® ist dabei Verlass: mit seiner natirlichen Haptik, der Preprint-
Garantie und absoluter Zuverldssigkeit bei Laufeigenschaften und Lieferung. Deshalb keine Experimente!

Besser: ein Geschaftsausstattungspapier, das halt, was es verspricht. Mein Papier ist Planojet®.” R
Mehr Informationen unter: www.papyrus.com/ch/plano

Plano® Papier pur. PAPYRUS @
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Ryobi geliefert wurde, in absehbarer
Zeit bei Heidelberg fertigen lasst.
Denn die Druckmaschinensparte
von Ryobi wird zum Jahreswechsel
in dem mit Mitsubishi vereinbarten
Joint Venture Ryobi MHI Graphic
Technology aufgehen.

Die jetzt 6ffentlich gemachte Koope-
ration von Heidelberg und Fujifilm
konnte zudem auch ein Hinweis da-
rauf sein, dass Heidelberg nicht
mehr an die Landa-Nanotechnolo-
gie glaubt (zur drupa 2012 hatten
die Unternehmen eine Kooperation
vereinbart) und dass man stattdes-
sen auf die heute schon verfiigbare
Technologie von Fujifilm setzt.

Neue Geschaftsfelder?

Halt man sich vor Augen, welches
Produktportfolio die beiden Unter-
nehmen anzubieten haben, kénnte
die eine oder andere bestehende Be-
ziehung durchaus ins Schwanken
kommen.

Schliesslich sagt der Heidelberg-Vor-
standsvorsitzende Linzbach: «Mit
Fujifilm haben wir einen Partner ge-
funden, dessen Stérken in fir uns zu-
kunftsrelevanten Bereichen liegen.
Dies ist ein wichtiger Meilenstein in
unserer kiinftigen Unternehmens-
strategie.» Dabei hebt er ausdriick-
lich hervor, dass es neben Inkjet
auch um Verbrauchsmaterial und
Technologien in der Druckvorstufe
geht. «<Damit kdnnen wir unser be-
stehendes Geschaft starken und
neue Geschéftsfelder erschliessen.»
Da geht es wohl weniger um Soft-
ware oder Workflows, sondern um
Hardware. Heidelberg beispielswei-
se hat eine eigene Produktion fiir
CtP-Systeme (Fujifilm kauft seine
Systeme bei Screen ein), Fujifilm hat
eine beachtliche Produktionskapa-
zitat fir Druckplatten, die Heidel-
berg bisher bei Agfa, Fuji, Kodak &
Co. fiir sein Saphira-Programm kauf-
te. Das konnte vorerst auch so blei-
ben, da die Einkdufe meist lander-
spezifisch unterschiedlich sind. Doch
gibt es offensichtlich Plane fiir eine
neue Develop-On-Press-Technologie
von Fuji, die von anderen Herstellern
nicht verfiigbar ist.
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Fujifilm produziert zudem Klebstof-
fe, Lacke und Drucksaalbedarf, was
ebenfalls ins Programm mit den
Consumables passt.

Wahrend Heidelberg auf unsere
Nachfrage an der Kooperation mit
Ricoh festhalten will, bleibt dennoch
festzuhalten, dass Fujifilm dber Fuji-
Xerox der Allianz auch tonerbasierte
digitale Bogenmaschinen zur Verfi-
gung stellen kénnte. Fujifilm halt an
dem Digitaldruckmaschinenherstel-
ler die Mehrheit von 75%. Die Pro-
dukte von FujiXerox werden hierzu-
lande von Xerox vertrieben.
Heidelberg wiederum baut Bogen-
offsetmaschinen und Maschinen fiir
die Weiterverarbeitung und den an-
visierten Verpackungsmarkt. Fujifilm
hatte zur drupa 2012 ein Inkjet-
System fiir den Faltschachteldruck
angekiindigt, das bald marktverfiig-
bar sein soll.

Cleverer Schachzug

Sieht man also einmal vom Bau von
Akzidenz- und Zeitungsrollenoffset-
maschinen ab (einem Markt, in dem
ja offensichtlich kein Geld mehr zu
verdienen ist), haben die beiden Un-
ternehmen alles zu bieten, was in
der Branche an Software, Hardware,
Maschinen, Gerat und Verbrauchs-
material benétigt wird.

Wird diese Partnerschaft professio-
nell umgesetzt (und daran besteht
kein Zweifel), dirften beide Unter-
nehmen davon profitieren. Zugleich
hat diese Allianz erhebliche Brisanz
fir die Wettbewerber der beiden
Branchengréssen. Denn hier ergén-
zen sich zwei Unternehmen, auch
wenn sie von ihrer Grésse noch so
unterschiedlich sind (Fujifilm ist mit
etwa 16 Mrd. € Umsatz gut fiinf mal
grosser als Heidelberg).

Und wenn Fujifilm und Heidelberg
von ihrer jeweiligen Marktmacht
Gebrauch machen, konnte das fiir
einige Wettbewerber und Handler
unangenehm werden. Denn der Al-
lianz-Schachzug hat mehr als nur die
Dimension «Digitaldrucks.

> www.heidelberg.com
> www.fujifilm.eu [, |

Lizenzabkommen mit Landa
KOMORI BAUT DRUCK-
MASCHINEN FUR LANDA
Landa und Komori gaben be-
kannt, dass der japanische Her-
steller die Plattform fir Landas
Bogendruckmaschinen liefern
wird, wahrend Landa seine
nanografische Drucktechnologie
samt Nano-Inks an den japani-
schen Hersteller fiir die Integra-
tion in Komori-gebrandete Ma-
schinen weitergeben werde.
Wie Landa erklart, seien die fiih-
renden Maschinenhersteller aus
Europa und Asien fir die Liefe-
rung der Druckmaschinen eva-
luiert worden. Dabei seien Krite-
rien wie Konstruktion, Robust-
heit, Automation, Ausfallsicher-
heit und Kosteneffizienz gepriift
worden, zudem die Innovations-
kultur der Hersteller, die techni-
schen Ressourcen, der kommer-
zielle Erfolg sowie deren finan-
zielle Stabilitat. Nach einjahriger
Evaluierung sei die Entschei-
dung zugunsten Komoris gefal-
len. Zunachst sollen Landas S10-
Maschinen gebaut werden,
deren Verkaufsstart sich um ein
Jahr verzdgert hat und jetzt fiir
das vierte Quartal 2014 geplant
ist.

CDRUCK NARKT
IMPressions

’

Lesen Sie mehr im PDF-
Magazin «Druckmarkt
impressions» im Internet.
Alle 14 Tage mit Bildstrecken,
Hintergrundberichten und
Nachrichten.

www.druckmarkt.com

manroland Sheetfed
INTEGRATION IN LANGLEY-
GRUPPE ABGESCHLOSSEN

Die manroland Sheetfed GmbH, im
Februar 2012 als Nachfolgeunter-
nehmen des ehemaligen Offenba-
cher Bogenoffsetbereichs der man-
roland AG von Tony Langley (iber-
nommen und neu gegriindet, hat
die rechtlichen Formalitaten zur In-
tegration als Tochterunternehmen
der Langley Holdings PLC abge-
schlossen. Im Halbjahresbericht der
Langley-Gruppe bis 30. Juni 2013
werden die Ergebnisse des Druck-
maschinenbauers erwéhnt, der ein
ausgeglichenes Ergebnis erreicht
haben soll. Die 1975 gegriindete
Langley-Gruppe mit etwas mehr als
4.000 Mitarbeitern weltweit (etwa
die Halfte davon in Deutschland)
rechnet mit einem Jahresumsatz
von etwa 850 Mio. €, zu dem der
Druckmaschinenbau 320 Mio. €
beitragen soll.

Im Gesprach mit der «Offenbach
Post» schatzt Rafael Penuela, Ge-
schaftsfiihrer der manroland Sheet-
fed GmbH den Umsatz fiir dieses
Jahr auf 350 Mio. €. Mit Druckma-
schinen wiirden etwa 150 Mio. €
erzielt, ein Plus von 12%. 2013
wiirden rund 120 Maschinen mit
600 Druckwerken verkauft, im ver-
gangenen Jahr seien es 100 Ma-
schinen mit 500 Druckwerken ge-
wesen. Der Umsatz, den manroland
Sheetfed mit Serviceleistungen und
Ersatzteilen verdient, stagniere bei
rund 120 Mio. €, wird Penuela zi-
tiert, und beim Verkauf von Ver-
brauchsmaterialien wiirden 2013
rund 80 Mio. € erwirtschaftet.
Unter dem Strich wird nach Penue-
las Erwartungen ein Gewinn von

2 Mio. € stehen, wobei das Offen-
bacher Werk ein negatives Ergebnis
einfahrt. Dem Minus von 2 Mio. €
stiinde aber ein Gewinn der Toch-
tergesellschaften in 40 Léandern von
4 Mio. € gegenliber, sagte Penuela
der Offenbacher Tageszeitung. Fiir
das nachste Jahr plane man beim
Umsatz, den Auftrdgen und dem
Personal mit dem gleichen Volumen
wie in diesem Jahr.

> www.manroland-sheetfed.com



Buchbinderei Burkhardt
NACHFOLGEREGELUNG IST BEI BUBU
GESICHERT

Bubu ist in der grafischen Branche ein bekanntes
Kiirzel: Die Buchbinderei Burkhardt aus Ménch-
altorf ist schweizweit eine der grossten Weiter-
verarbeitungsbetriebe und gilt international als
innovatives Unternehmen. Bei Gestaltern ist die
in BuBu integrierte Bookfactory ein Begriff, weil
sie als erste Fotoblicher anbot sowie individuali-
sierte Biicher on Demand ermdglichte.

Hans Burkhardt ibernahm die 1941 gegriindete
Firma im Jahre 1973 von seinem Vater Albert
Burkhardt. Er hat Bubu in den letzten 40 Jahren
am Markt verankert und zu einer der fiihrenden
Buchbindereien Europas entwickelt. Um den

= .

Verwaltungsratprasident Hans Burkhardt (rechts)
libergibt die Mehrheit an der Buchbinderei Burk-
hardt AG an seinen Sohn Christian Burkhardt
(links). Damit wird er gemeinsam mit Thomas
Freitag fiir die Geschaftsfithrung verantwortlich.

Weiterbestand der Unternehmung zu sichern,
hat er sich rechtzeitig und aktiv um eine funktio-
nierende Nachfolgeregelung gekimmert. Per

1. Januar 2014 tibernimmt sein Sohn Christian
die Mehrheit der Aktien und ist gemeinsam mit
Thomas Freitag fiir die Geschaftsfiihrung verant-
wortlich.

> www.bubu.ch
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Flyerline Schweiz AG

UBERNAHME UND

NEUE DRUCKTECHNOLOGIE

Die Flyerline Schweiz AG (ibernimmt die 1919
gegriindete Schaub und Riedi Druck AG in Bern
und investiert gleichzeitig in eine moderne
Druckmaschine.

Mit der Ubernahme erhoht die Flyerline Schweiz
AG ihre Produktionskapazitdten und baut nach
eigenen Angaben ihren Wetthewerbsvorsprung
als Schweizer Onlinedruckerei aus. Gleichzeitig
steigert das Unternehmen seine Marktprasenz
im Raum Bern.

Die Schaub und Riedi Druck AG zahlt seit vielen
Jahren zu einem der Hauptlieferanten der Flyer-
line Schweiz AG im Bereich Offsetdruck. Steffen
Tomasi, CEO und Griinder der Flyerline Schweiz
AG, ist bereits seit 2010 VR-Prasident des Berner
Traditionsbetriebes. Die rund 15-kdpfige Beleg-
schaft der Schaub und Riiedi Druck AG bleibt
vollumfanglich erhalten. Die bisherigen Inhaber,
Heinz Bigler und Renato Luder, werden weiterhin
fir das Unternehmen in Bern tatig sein. Renato
Luder tibernimmt die Standortleitung und wird
gleichzeitig Mitglied der Geschaftsleitung der
Flyerline Schweiz AG.

Im Zuge dieser Ubernahme investiert Flyerline in
neue Offsettechnologie. So wird im Dezember
am Standort Altnau eine Heidelberg XC102 —

4 + LX2 LE UV im Format 72 cm x 102 cm in
Betrieb gehen.

Die bisherigen Kunden der Schaub und Riedi
Druck AG sollen kiinftig zusatzlich vom umfang-
reichen Produktportfolio und den Dienstleistun-
gen der Flyerline Schweiz AG profitieren.

> www.flyerline.ch.
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Erneute Akquise

EFI UBERNIMMT MIS-HERSTELLER

LECTOR COMPUTERSYSTEME

Efl hat Mitte November die Lector Computersys-
teme GmbH, Entwickler von Management-Infor-
mations-Systemen in Monchengladbach, Gber-
nommen. Efl hat in jlingster Zeit mehrfach Soft-
warehauser akquiriert. Letzte gréssere Ubernah-
me in Deutschland war die Akquise von alpha-
graph im Dezember 2011, kurz nachdem HP die
Aachener Hiflex libernommen hatte (der Verkauf
der Software wurde inzwischen eingestellt). Ahn-
liches wird nun wohl auch der Lector-Software
beschieden sein, denn bisher hat Efl quasi alle
Zukaufe konsolidiert, mit anderen Losungen
zusammengefiihrt und die Original-Software in
den sogenannten Wartungs-Status versetzt.

> www.efi.com

DruckChemie entwickelt, pro-
duziert, liefert und entsorgt
nahezu alle technisch-grafi-
schen Fliissigkeiten und Ver-
brauchsmaterialen fiir den
Druck. Gesundheitsschonende
Produkte und das zertifizierte

DC DruckChemie Schweiz AG
Schoneich

6265 Roggliswil

Tel. 062-7473030

Fax 062-7541739
dc-schweiz@druckchemie.com
www.druckchemie.com

Entsorgungsangebot bezeugen
unsere Verpflichtung gegen-
iber Mensch und Natur. Mit
innovativen Technologien und
umfassendem Service tragen
wir dazu bei, dass Ihre Druckerei
perfekte Ergebnisse erzielt.
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