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er Blick auf ein weisses Stlick

Papier ist wie der Blick in eine
Kristallkugel. Magie ist spirbar. Na-
hezu greifbar», schreibt Véronique
Vienne im Vorwort zum «Book of 12.
Die renommierte, auf Grafikdesign
spezialisierte franzosische Schrift-
stellerin befragte zw6lf Kiinstler fiir
das von Antalis initiierte Projekt zu
ihren Gedanken und Bedenken zum
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Thema Papier. Statt das Ergebnis der
Interviews als Buch zu prasentieren,
wurde eine Reihe kleiner Notizbii-
cher kreiert, die dem Leser Gelegen-
heit zum Schreiben, Zeichnen oder
auch zum Scribbeln geben, um ein
Gespiir fiir die Papiere zu erhalten.
Zusammen mit Arbeits-Beispielen
der Designer machen die zwolf Wer-
ke das «Book of 12> aus.

«Die Reihe von Notizbiichern wurde
konzipiert, um die vielen Méglichkei-
ten aufzuzeigen, mit denen Papier

die latente Schonheit der Dinge zum
Ausdruck bringen kann; ganz beson-
ders in unserem digitalen Zeitalter, in
dem die taktile Dimension der visu-
ellen Kommunikation so stark he-
rausgefordert wird, schreibt Véroni-
que Vienne.

Das Book of 12 ist von zwei einfa-
chen Fragen inspiriert: Ist die Wahl
des Papiers fiir Designer noch ein
kreativer Vorgang? Und beeinflusst
es die Wirkung der Nachricht, der
Idee oder des Konzepts?

: Fir den deutschen Eike
= Konig, der Bildsprachen
far Marken kreiert und
¥ dabei visuelle Identita-

< ten schafft, ist die eige-
ne Herangehensweise an ein Design
eher analog als digital. «Sich fir ein
Papier zu entscheiden, ist genauso
wichtig, wie sich fiir eine Schriftart
oder eine Farbe zu entscheiden»,
sagt er. Seine Beziehung zum Design
ist korperlich. «Meine bevorzugte
Meditationsform ist es, eine Drucke-




rei zu betreten und mit Papier und
Farbe zu hantieren», sagt er. «Fiir
mich ist das Drucken eines Plakats
von Hand das Aquivalent zu Yoga.»
Etwa zwei Drittel seiner Designlo-
sungen beinhalten auf die eine oder
andere Weise Papier — Papier als
Oberflache, als Medium, als Quelle
der Inspiration oder als visuelle Me-
tapher. «Vor einem Computer zu ar-
beiten, fordert Isolation, mit Papier
zu arbeiten hingegen Experimentier-
freudigkeit, Partizipation und Sozia-
lisation», restimiert er.

Hans Wolbers, Art-Di-
rector und Griinder der
prominenten hollandi-
. schen Agentur Lava hat
dagegen eine andere,
eher uberraschende Beobachtung
gemacht: «Die Leute, die in unserer
Agentur am meisten Papier ben6ti-
gen, sind die Webdesigner ... Sie
brauchen Papier zum Denken. Das
geht viel schneller als digitale Pro-
gramme.» Er rdumt allerdings auch
ein, dass Papier in seiner Agentur
nicht mehr so haufig ausgewahlt
wird, wie vor zehn Jahren. «Aber
wenn, achten wir besonders darauf,
was die Wahl Gber das Projekt aus-
sagt. Die Personlichkeit des Papiers
muss die Personlichkeit der Marken-
botschaft widerspiegeln.» Fir ihn
selbst ist das Aussuchen von Papier
«ein Teil des initialen Konzepts».
Das sieht die franzosi-
sche  Grafikklinstlerin
und Schriftstellerin Ca-
therine Zask genauso:
«Ich habe kein Lieb-

lingspapier — die Wahl hangt vom
Design, der Personlichkeit des Kun-
den und der Botschaft ab.»

Der 86-jahrige Milton
Glaser ist wahrschein-
lich der berlihmteste
Grafikdesigner der USA,
bekannt durch das von
ihm de5|gnte Logo < ¥ NY». «Viele
Menschen assoziieren Papier mit den
Begriffen Fiihlbarkeit und Echtheit»,
stellt er fest. Er findet es schade, dass
Designer ihre Ideen oft nicht mehr
auf Papier zeichnen, sondern nur
nach fertigen Bildern suchen. «Fiir
mich ist die primére Fragestellung im
digitalen Zeitalter die Beziehung
zwischen der Hand und dem Design-
prozess. Immer weniger Designer
zeichnen mit der Hand — das ist ein
schrecklicher Verlust. Sie entwerfen
keine alternativen Formen mehr, weil
sie konfektionierte Bilder online fin-
den. Sie «finden» lediglich Design-Lo-
sungen, statt sie zu schaffen», kriti-
siert Glaser. «Fiir mich ist es eine
ganz besondere Begegnung, wenn
Farbe und die raue Oberflache von
Papier aufeinandertreffen.»

Das Suchen und Finden kreativer L6-
sungen steht bei dem Iraner Reza
Abedini beim Design
von Postern, Buchtiteln
und Veranstaltungsan-
kiindigungen in der ara-
: bischen Welt sowie in
einigen europaischen Landern immer
im Vordergrund. «Wenn ich eine Idee
gedanklich entwickele, dann mani-
festiert sich das Papier von selbst ...

ke praal”

Ich berlicksichtige den Papiertyp,
seine Farbe, sein Gewicht und die
Oberflachenbeschaffenheit — das ist
ein grosser Teil von jedem Projekt. Pa-
pier ist mehr als bloss die Oberflache,
auf der ein Design gedruckt wird.»
Fir seine surrealen, visuell fesseln-
den Poster-Konzepte gibt es fiir den
Polen Michal Batory
nur eine Erkenntnis:
F8 «Wird das falsche Pa-
' pier gewahlt, fehlt oft
= die Magie. Ich weiss, wie
sehr die Ergebnisse von der Beschaf-
fenheit der Oberflache, auf der sie
gedruckt sind, abhangen kénnen.»
Dass klassische Printprodukte wie
Magazine und Biicher vom Einsatz
eines passenden Papiers leben, ist
weitestgehend bekannt. Und doch
nimmt es einen ganz besonderen
Stellenwert ein. Und ist nach den
Ausfiihrungen von Elai-
ne Ramos, Grafikdesi-
gnerin und Art Director
bei Cosac Naify, dem
-y grossten Verlagshaus in
Bra5|I|en immer eine schwerwie-
gende Entscheidung. «Ich halte die
Beschaffenheit eines Papiers fiir eine
essenzielle Information, um Lesern
eine Botschaft zu vermitteln. Das Pa-
pier entscheidet (iber die Flexibilitat
eines Buches und ist immer eine kri-
tische Komponente.»
Die von Elaine Ramos entworfenen
Biicher sind nie prahlerisch; die Kos-
ten sind minimal, die Zeichnungen
jedoch kunstvolle Sammlerstiicke,
alltaglich und dabei wertvoll.
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Kati Korpijaakko war
W | lange Zeit kiinstlerische
5| Leiterin mehrerer Mode-
und Lifestyle-Magazine
sowie anderer Magazin-
Titel in New York tatig und arbeitet
nun als Kiinstlerin in ihrer Heimat
Finnland. Dabei ist Papier das Me-
dium ihrer Wahl: «Besseres, schwe-
res und glanzendes Papier war fiir
mich immer die ultimative Beloh-
nung, sagt sie. «Papier ist bestan-
dig. Es wird jedes Mal anders wahr-
genommen. Anstatt lediglich Druck-
flache fir Texte und Bilder zu sein,
wird es zum kreativen Medium um-
geformt — als aufregendes Material
fir Kiinstler und Designer.»
Das gilt wohl ebenso fiir die Kata-
loge, Kalender, Magazintitel und In-
stallationen des Siid-Koreaners Park
Kum-jun und die seiner
Design-Agentur. «Papier
| verleiht Gefiihlen eine
Gestalt, deshalb wahle
| ich das Papier schon
sehr frih aus. Manchmal entsteht
und wachst eine Idee nur anhand
eines bestimmten Papiers», sagt er.
«Meine Arbeit auf Papier gibt ihr Ge-
heimnis immer allmahlich preis —
eine Entdeckung nach der anderen.»
>

Teil eines jeden Notizbuchs ist eine Ar-
beit der befragten Designer. Die unten
gezeigten Grafiken stammen (von links)
von Reza Abedini, Michal Batory, Fla-
via Cocchi, Daniel Eatock, Eike Konig
und Milton Glaser. Sechs weitere Arbei-
ten der anderen Kiinstler sind auf der
nichsten Seite zu finden.
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Diese sechs Arbeiten stammen (von
links) von Kati Korpijaakko, Park
Kum-jun, Elaine Ramos, Leonardo
Sonnoli, Hans Wolbers und Catherine
Zask.

Der Italiener Leonardo
Sonnoli fokussiert sich
hauptsachlich auf visu-
elle Identitaten von 6f-
(%8 fentlichen Institutionen
und Privatunternehmen. «Es ist ein-
facher eine Botschaft zu fiihlen,
wenn sie auf Papier gedruckt ist. Fiir
ein gutes Ergebnis ist die Qualitat
des Papiers fast so wichtig, wie die
Qualitat des Designs», stellt er fest.
Sonnoli bevorzugt schwarze Typo-
grafie, wobei er Farben nur sparlich
und lediglich in Pastell fiir seine Hin-
tergriinde einsetzt. Die pech-
schwarze Qualitat seiner Buchsta-
benformen ist bemerkenswert (hau-
fig druckt er Schwarz auf Schwarz).
Die Oberflache des Papiers, auf dem
sein Werk gedruckt ist, wird damit zu
einer dynamischen Umgebung fiir
die Botschaft. «Wenn Sie auf Papier
kommunizieren, geben Sie dem Leser
etwas mit, woriiber er nachdenken
kann», erklart er.
Auch die auf Typografie
spezialisierte Schweize-
= rin Flavia Cocchi nennt
@ Druck-Erzeugnisse und
@8 Papier als ihre Leiden-
schaften: «Ich bin immer im siebten
Himmel, wenn Papiervertreter zu mir
kommen, um mir ihre neuesten De-
signs zu zeigen», schwérmt sie. Ein
Projekt beginnt bei ihr immer mit der
Auswahl des Papiers: «So kommt
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meine Kreativitdt erst in Schwung.»
Fir Flavia Cocchi ist das Umblattern
von Broschiiren, Katalogen und Bu-
chern ein Erlebnis, das die Augen,
den Geist, die Ohren und die Finger-
spitzen mit einbezieht. Die von ihr
entworfenen Publikationen sind das
visuelle Aquivalent zu késtlichen
Gourmet-Gerichten.

Die ungewohnlichste Interpretation
von Papier und den Umgang mit die-
T § sem Medium hat zwei-
’ | fellos der Englander Da-
niel Eatock. Er begann
seine Karriere als Gra-
fikdesigner und ist in-
zwischen etablierter Kiinstler mit
Ausstellungen in der ganzen Welt:
«Papier hat sechs Seiten: vorne, hin-
ten und vier Kanten. Ein weisses
Blatt Papier hat unendliches Poten-
zial — man kann so viele Dinge damit
tun: Darauf schreiben, darauf malen,
es falten oder schneiden.»

«Als Europas flihrende Grosshandels-
gruppe fiir Papier sind wir selbstver-
standlich vom Mehrwert von Papier
iiberzeugt, nicht nur beziiglich seiner
sensorischen Eigenschaften, sondern
auch, weil Papier einem Konzept
oder einer Botschaft zu mehr Aus-
druck verhelfen kann», sagt Angelika
Peled, Head of Marketing Middle
Europe bei Antalis. «Mit dem Projekt
Book of 12> wollen wir verdeutli-
chen, wie die Kreativbranche die
Rolle von Papier in einer digitalen
Welt definiert. lhre Antwort ist, dass
Papier nach wie vor ein einzigartiges
Medium ist, das eine Inspirations-
quelle sein und im Gegensatz zu di-
gitalen Medien eine emotionale Er-
fahrung mit sich bringen kann. Aber
man sollte Digital und Papier nicht
als Gegensatze sehen — beide Me-
dien sind wichtig und erganzen sich
gegenseitig im Rahmen einer effek-
tiven Kommunikation. Vorangetrie-

The Book of 12> ist eine einzigartige Sammlung von Interviews, die in ihrer vollen
Linge in den Notizbiichern festgehalten sind, die zusdtzlich ein einzigartiges Design
des Kiinstlers beinhalten und durch die Wahl des Papiers und der Drucktechnik

erst ihre volle Wirkung entfalten.

ben durch die aktuellen technologi-
schen Fortschritte, wird sich die Rolle
von Papier immer weiterentwi-
ckeln.»

Einige Schlussfolgerungen, die aus
den Gesprachen gezogen werden
kénnen, sind besonders markant.
Erstens ist das Gefihl, das Papier
vermittelt, eine emotionale Erfah-
rung, die digitale Gerate nicht bieten.
Zweitens bleiben Informationen, die
auf Papier gedruckt wurden, langer
in Erinnerung als Informationen auf
einem Bildschirm. Und zu guter Letzt
stimmten alle Designer darin Gber-
ein, dass der Erfolg eines Projekts
ebenso stark von der Wahl des Pa-
piers wie von der Schriftart, dem Lay-
out und der Drucktechnik abhangig
ist. Papier ist mehr als ein Mittel zum
Zweck, es ist ein integraler Bestand-
teil des Konzepts.

«Auch wenn herkémmliche Druck-
Erzeugnisse einen Riickgang erleben,
ist Papier fiir eine zweite digitale Re-
volution bahnbrechend, bei der Inno-
vationen des sensorischen Designs
die Forschung in der elektronischen
Technologie vorantreiben. Wir kon-
nen die Zukunft nicht von einem lee-
ren Blatt Papier ablesen, aber wir
kénnen sicher sein, dass es einige
der Antworten enthalt, die wir im
Laufe des 21. Jahrhunderts ben6ti-
gen werden», schreibt Véronique
Vienne.

Mehr zum «Book of 12> ist auf der In-
ternetseite zu finden.

> www.bo12.com |
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Drucken hat neue Dimen-
sionen erreicht. Print ist
multidimensional und multimedial. Gedrucktes ist so anspre-

o000

chend, erlebnisreich, verwandlungsfahig, vielfaltig und qualita-
tiv hochstehend wie kein anderes Medium. Print ist Impulsgeber
fir Kommunikation und eine feste Grosse im Medienmix.

Beim Wettbewerb «Swiss Print Award> kdnnen Agenturen, Verla-
ge, Drucker und Buchbinder mit ideenreichen Druck-Erzeugnis-
sen beweisen, wie erfolgreich und kommunikativ bedrucktes

Papier sein kann.

¥ Fur den Wettbewerb
«Swiss Print Award 2017>
kann alles eingereicht wer-
den, was gedruckt wurde:
Imagewerbung, Broschiren,
Flyer, Firmenpublikationen,
Geschéftsberichte, Blicher,
Mailings, auch vernetzte
Printprodukte und cross-
mediale Arbeiten, POS-
Material wie Verpackungen,
Displays und Etiketten so-
wie Aussenwerbung,
Plakate etc.

v Die Arbeiten missen im
Jahr 2016 bis zum Einsen-
deschluss am 31. Januar
2017 aktiv eingesetzt wor-
den sein. Form, Umfang,
Grosse und Technik spielen
keine Rolle.

v Teilnahmeberechtigt sind

alle Schweizer Druckereien,

Verlage, Agenturen, Her-
steller, Handler, Industrie-
und Handwerksbetriebe mit
von ihnen erstellten oder
beauftragten Drucksachen.
Einreichen kann jeder, der
an der Entstehung der
Drucksache beteiligt war.

v Die unabhangige Jury,
bestehend aus Agentur-,
Verlags- und Druckprofis,
Typografen, Designern und
Papierexperten bewertet
die eingereichten Arbeiten

nach Nutzen, Emotionalitat,

Wertigkeit, Professionalitat
und Kreativitat.

¥ Mehr Gber den Swiss
Print Award und die Wett-

bewerbsbedingungen auf

www.swiss-print-award.ch

Abbildungen: eingereichte Arbeiten zum Swiss Print Award 2016.





