Von PSO, Swissness,
Blodsinn
und Verantwortung

So langsam wird es unibersichtlich. Damit ist nicht gemeint, dass aus den
drei Kopfen des Druckmarkt-Teams nunmehr zwei wurden. Keine Angst, das
ist der Zahn der Zeit. Und naheres erfahren Sie auf Seite 2 dieser Ausgabe.
Uniibersichtlich sind ganz andere Dinge, die nicht nur uns, sondern offen-
sichtlich die gesamte Branche verwirren.

Einmal das Thema Okologie, das eigentlich der groBe Coup der Druckindus-
trie hatte werden konnen. Man hatte sich in der offentlichen Wahrnehmung
als die nachhaltigste aller Industrien darstellen kdnnen, wéren da nicht wie-
der einmal die Eigeninteressen der verschiedensten Lager gewesen, die ein
gemeinsames Voranschreiten auf breiter Front verhindert haben. Und zu
allem Uberfluss forciert nun die Papierindustrie (deren Produkte den CO,-
Haushalt von Druckereien am meisten belasten) Berechnungen, die kein
Mensch nachvollziehen kann und fiir weitere Verwirrung sorgen (lesen Sie
dazu auch unseren Beitrag auf Seite 40).

Das zweite Thema, das wirklich nervt, ist der hochst seltsame VorstoB eines
Schweizer Branchenverbandes, der den Ugra-Prasident Christoph Jackle da-
zu veranlasste klarzustellen, dass die Ugra als einzige Institution in der
Schweiz berechtigt ist, PSO-Zertifikate zu erteilen. Um das Ansehen von red-
lich PSO-zertifizierten Betrieben zu schiitzen, sollen »blinde Passagiere« ab
sofort abgemahnt werden — und von der Fachpresse bei entsprechender Be-
richterstattung Richtigstellungen verlangt werden. Da stellt sich schon die
Frage, warum dies notwendig wurde. Denn fiir eine weitere Zertifizierung ist
iiberhaupt kein Bedarf vorhanden — auch nicht, wenn man sie mit einer Por-
tion »Swissness« iiberhéht.

Dererlei blddsinnige Verwirrspiele — es lieBen sich noch zig andere Beispiele
auffiihren — macht unsere Berichterstattung im »Paradies Schweiz« nicht
einfacher, aber vielleicht reizvoller. Und ganz im Gegenteil zu deutschen Poli-
tikern werden wir nicht zuriicktreten, nur weil Verantwortung tragen miih-
samer wird. Wir sehen das eher als Herausforderung.
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