MARKT & ZAHLEN | NEWS

ENGAGEMENT IN SKANDINAVIEN Horizon erwei-
tert die Marktprdsenz in Danemark, Schweden, Norwegen
und Finnland. Wie schon in Deutschland, Osterreich und Un-
garn will Horizon kiinftig auch in Skandinavien mit regiona-
len Vertriebs- und Service-Organisationen Produkte und Ser-
vices maBgeschneidert auf die Geschaftsmodelle der Kunden
ausrichten. Alle Aktivitaten in den skandinavischen Méarkten
werden von der Horizon GmbH in Quickborn geplant, koor-
diniert und umgesetzt. Zur Unterstitzung der Vertriebs- und
Service-Reprdsentanten hat Horizon in Quickborn ein Ser-
vice-Center fir Nordeuropa eingerichtet. » www.horizon.de

PREISANPASSUNGEN Mitsubishi HiTec Paper, der Bie-
lefelder Hersteller gestrichener Spezialpapiere, erhoht seine
Preise fir Lieferungen ab dem 1. Juni 2017 weltweit um 6%
bis 8%. Gestiegene Zellstoff-, Chemikalien- und Logistikprei-
se machen diese Preisanpassung erforderlich.

» www.mitsubishi-paper.com

LANDA VERKAUFT METALLOGRAFIE Der Spezial-
chemiekonzern Altana hat von der israelischen Landa Grup-
pe deren Metallografie-Technologie erworben. Die auf der
drupa 2016 vorgestellte Technik ermdglicht metallische Ef-
fekte auf Druck-Erzeugnissen und soll dabei bis zu 50% der
Kosten herkémmlicher Verfahren wie dem Folientransfer ein-
sparen. Landa wird die noch erforderlichen Entwicklungs-
arbeiten sukzessive auf den Altana Geschaftsbereich Actega
Coatings & Sealants (bertragen, der die Technologie in den
kommenden Jahren zur Marktreife flihren will.

» www.altana.com » www.landanano.com

GUT AUFGESTELLT Epson hat 2016 die Weichen fir
eine erfolgreiche Unternehmensentwicklung gestellt. Dank
des auf zwei Jahre ausgelegten Investitionsprogramms mit
einem Volumen von 50 Mio. € ist Epson in Deutschland mit
einer verstarkten Vertriebsmannschaft sowie zwei neuen
Niederlassungen in Miinchen und Berlin ins Jahr 2017 ge-
startet. » www.epson.de

SIEGWERK-UBERNAHMEN Siegwerk kauft Hi-Tech
Products Ltd. im Vereinigten Konigreich. Der auf wasserba-
sierte Farben und Lacke spezialisierte Anbieter entwickelt
und produziert Flexofarben, insbesondere fiir das Bedrucken
von Wellpappverpackungen. AuBerdem Gbernimmt Siegwerk
die Geschéftseinheit Plastic Tubes & Laminates (PTL) von der
Schekolin AG, einem Anbieter von Verpackungslacken aus
Liechtenstein. Damit erweitert Siegwerk das Portfolio um
Spezial-UV-Lacke, die sich fir Kunststoffverpackungen in-
klusive starrer Tuben eignen. Der Kauf umfasst die Ubertra-
gung des Produktportfolios sowie der Fertigungseinrichtun-
gen der Geschéaftseinheit Plastic Tubes & Laminates von
Schekolin. Der Zukaufe folgen auf Investitionen und Desin-
vestitionen, die Siegwerk 2016 vorgenommen hat, um seine
Position als Komplettanbieter fir den Verpackungsmarkt zu
starken. » www.siegwerk.com
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SIGNIFIKANT GESTEIGERTES KONZERNERGEBNIS

HAT KBA

DIE KRISE GEMEISTERT?

Wenn das Traditionsunternehmen Koenig & Bauer im September seinen 200.
Geburtstag feiert, sind die Zahlen des Geschaftsjahres 2016 schon Geschichte.
Doch sie werden auch in das aktuelle Geschaftsjahr strahlen, da sie das Ende
eines Jahrzehnts mit Umsatzriickgangen zu signalisieren scheinen.

Die Koenig & Bauer-Gruppe
hat ihre Anfang 2015 ausge-
gebenen Ziele bereits er-
reicht und mit einem signifi-
kanten Umsatz- und Ergeb-
nisanstieg sogar Gbertroffen.
»Das profitable Wachstum
haben wir aus Verpackungs-
markten, aus industriellen
Applikationen im digitalen
Rollendruck und durch den
weiteren Ausbau des Service-
geschafts generiert — und
das ohne kon-
junkturellen RU-
ckenwind, er-
lduterte CEO
» Claus Bolza-
Schiinemann die Zahlen.
Mit der veranderten Unter-
nehmensstruktur Ubertraf der
Umsatz mit 1.167,1 Mio. €
den Vorjahreswert von
1.025,1 Mio. € um 13,9%.
Durch Zuwachse im europai-
schen Ausland, auf dem
amerikanischen Kontinent
sowie Afrika lag die Export-
quote mit 85,5% nochmals
leicht Uiber dem ohnehin
schon hohen Niveau des Vor-
jahres (85,0%). Der Auf-
tragseingang des Vorjahres
(1.182,7 Mio.) wurde mit
1.149,7 Mio. € zwar nicht
ganz erreicht, daflr lag der
Auftragsbestand zum Jahres-
ende 2016 mit 557,5 Mio. €
weiter auf hohem Niveau
(2015: 574,9 Mio. €).
Zum signifikanten Gewinn-
anstieg auf den héchsten
Wert der 199-jahrigen Fir-
mengeschichte trugen laut

Das Sheetfed-Segment hat nach Angaben von KBA seinen Welt-
marktanteil im Bogenoffset auf rund 25% und im Grofiformat auf
deutlich iiber 60% gesteigert.

KBA der Mehrumsatz mit
besseren Margen, die gute
Auslastung und die reduzier-
te Kostenbasis nach der ab-
geschlossenen Restrukturie-
rung bei. Das Konzernergeb-
nis von 82,2 Mio. € (2015:
26,9 Mio. €) wurde damit
mehr als verdreifacht.

Durch das Wachstum im Ver-
packungsmarkt und Zuge-
winne bei den Marktanteilen
steigerte das Sheetfed-Seg-
ment den Umsatz um 9,5%
auf 615,0 Mio. €. Mit Zu-
wachsen im Servicegeschéft
und bei neuen Digitaldruck-
anwendungen hat Digital &
Web die Gewinnzone er-
reicht, obwohl Entwicklungs-
aufwendungen das Ergebnis
belasteten. Bei einem um
28,0% auf 150,8 Mio. € ge-
stiegenen Auftragseingang
legte der Umsatz um 59,0%
auf 156,5 Mio. € zu. Von der
Kooperation mit HP im Sek-
tor Wellpappen-Verpackun-
gen und den eigenen Rota-
JET-Baureihen erwartet KBA
einen weiter wachsenden

Beitrag des Digitaldruckge-
schfts.

Die gute Entwicklung der
Verpackungsdrucklésungen
im Special-Segment flihrte
zum Anstieg des Auftragsein-
gangs auf 491,4 Mio. €
(2015: 477,7 Mio. €). Im
Wertpapierdruck wurde die
international fihrende Rolle
mit einem Marktanteil von
tiber 80% gehalten. Der Um-
satz wuchs um 11,6% auf
472,0 Mio. €. Gegenliber
27,7 Mio. € im Jahr 2015
stieg der Segmentgewinn auf
42,8 Mio. €.

Fiir 2017 strebt KBA einen
Umsatzanstieg auf bis zu
1,25 Mrd. Euro an. Bis 2021
will der KBA-Vorstand den
Konzernumsatz um rund 4%
pro Jahr steigern. Dabei soll
gut die Hélfte des Umsatz-
wachstums im Verpackungs-
druck erzielt werden. Erklar-
tes Ziel ist es, dass alle Ge-
schéftsfelder zum Wachstum
beitragen.

» www.kba.com ®



