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Sprachlich geht das >Etikett« auf das altfranzdsische Wort
sestiquette« zuriick, wonach >estequier« befestigen oder
anhangen bedeutet. Urspriinglich war das Etikett ein Zet-
tel mit Hinweisen zur Einhaltung des Hofzeremoniells. Auf
der >Etiquettes, einem angehefteten Zettel, war die Rang-
folge der am Hofe zugelassenen Personen notiert. Die »Eti-
kette« stand also am Konigshof fiir einen Spickzettel mit
Benimm- und Verhaltensregeln. Und noch heute bezeich-
net Etikette das diplomatische Protokoll oder auch die
Umgangsformen.

Vor gut 5.000 Jahren legten die Sumerer den Grundstein
fir das heutige Etikett. Sie versahen ihre GefaBe mit soge-
nannten Rollsiegeln, die Informationen iber den enthalte-
nen Wein enthielten. Bei Griechen und Rdmern wurde das
Rollsiegel durch einen Anhanger ersetzt, der an die Am-
phore gehéngt wurde. Anhanger aus Leder oder Papier
waren auch im Mittelalter noch gebrauchlich.

Die altesten gedruckten Etiketten stammen aus der Zeit
um 1700. Bis ins 18. Jahrhundert wurden Etiketten mit
nassem Leim bestrichen und auf Warenballen geklebt.
Erst mit den Weinetiketten kamen auch kiinstlerische
Gestaltungen auf das Etikett. Das erste bekannte Wein-
etikett mit Bild war das fir einen »1822er FM. Schloss
Johannisberger Cabinets¢, auf dem das Schloss mit den
umliegenden Weinbergen dargestellt wurde.

Alois Senefelders Erfindung der Lithografie (1798) und der
spatere Mehrfarbendruck (nach 1825) machten es zudem
maglich, gréBere Mengen zu vertretbaren Kosten herzu-

prasentierte der Amerikaner Stanton Avery ein Preis-

stellen. Dabei entwickelte sich das Etikett immer mehr zu
‘nem werbenden Kleinplakat und popularen Werbemittel.

s auf der Riickseite mit Kleber versehen war. Es
“konnte aufgdklebt und spater wieder abgezogen werden.
it der Erfin indung dieser Haftetiketten legte Avery den
dstein fiir den Industriezweig, wie wir ihn heute als
fiir Selbstklebeetiketten kennen.
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WERBEBOTSCHAFTEN AUF KLEINSTEM

RAUM

Sie sind langst mehr als Dekoration. Etiketten Gibernehmen immer mehr Funktionen: Neben dem Marketing-Aspekt,

den ein aufwendig bedrucktes Label fiir eine Marke hat, werden die flexiblen Aufkleber zunehmend auch fiir den

Falschungsschutz eingesetzt. Die Entwicklung der Drucktechnik, neue Farben und Substrate sowie Veredelungen er-

moglichen es zudem, vollig neue Funktionen in Etiketten zu integrieren.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

s gibt noch eine Unzahl weiterer
EAnekdoten, Darstellungen und
Geschichten, wo Etiketten erstmals
zum Einsatz gekommen sein sollen
und welche Funktion sie hatten. Eti-
ketten, wie wir sie heute kennen,
sind jedenfalls ein Hinweisschild an
oder auf der Verpackung einer Ware
oder auf dem Produkt selbst.

Neben dekorativen Aufgaben muss
ein solches Etikett Angaben iiber den
Inhalt, den Preis, die Adresse des
Herstellers, je nach Produkt ein Min-
desthaltbarkeitsdatum, Transport-
und Gefahrenhinweise oder Ge-
brauchsanleitungen beinhalten. Und
zu diesen Standard-Funktionen ge-
sellen sich immer mehr (auch intelli-
gente) Aufgaben.

Davon waren die ersten Etiketten im
heutigen drucktechnischen Sinn vor
mehr als 400 Jahren noch weit ent-
fernt. Damals wurden sie mit Buch-
druckmaschinen via Klischee (Holz
oder Metall) auf handgeschopftem
Blittenpapier produziert.

Es sollte Jahrhunderte dauern, bis
sich daran etwas anderte. Zwar ver-
anderten sich die Druckmaschinen,
die Papierherstellung und die Quali-
taten, doch es waren andere Erfin-
dungen, die den Markt fiir Etiketten
veranderten. Es war die Massenpro-
duktion von standardisierten Glasfla-
schen und Abfiillanlagen, es waren
die Konserven oder pharmazeuti-
schen Produkte. Damit und dafiir
wurden neue Etiketten und Druck-

maschinen samt Finishing-Optionen
notwendig.

Zu Beginn des 20. Jahrhunderts folg-
ten erste Schmalbahndruckmaschi-
nen fiir gummierte Bénder. Die wich-
tigsten Entwicklungen kamen von
Stan Avery, der selbstklebendes Ma-
terial mit einer riickseitigen Trager-
schicht versah und auf der Druckma-
schine in Form stanzte. Erst das Stan-
zen des Materials auf einem Trager-
material erlaubte es, die Klebeetiket-
ten auf Rollen zu produzieren.
Spater kamen dann der Schmalbahn-
Siebdruck, Flexo- und Offsetdruck,
HeiBfolien und Kombinationsdruck-
maschinen, der Inkjet-Druck samt
UV-hartende Tinten dazu.

Gerade die Druckfarben spielen eine
immer groBere Rolle bei der Entwick-
lung neuer Etiketten. So kann auf der
Verpackung frischer Lebensmittel
beispielsweise ein spezielles Etikett
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mit einem photochromen Pigment
durch eine UV-Lichtquelle aktiviert
werden, worauf sich das Etikett farbt
und eine zusétzliche Funktion ange-
stoBen wird. Die Farbung der tempe-
raturempfindlichen Pigmente ist ab-
hangig von Zeit und Temperatur. Als
eine Art »Temperaturgedachtnis«
macht das Etikett die gesammelte
Zeit-Temperatur-Historie des ver-
packten Lebensmittels sichtbar. So-
lange der mittlere Bereich dunkler
geférbt ist als die ihn umgebende
Referenzfarbe, ist das Produkt frisch.
Sobald der Kern heller wird, ist das
Produkt nicht mehr fiir den Verzehr
geeignet.

Der Markt

Solche Anwendungen gehdren heute
zwar noch eher in den Bereich des
funktionalen Druckens, zeigen aber,
wohin die Reise des Etiketts gehen
wird. Sicherlich werden damit auch
Elemente zum Félschungsschutz ver-
bunden sein —was allerdings, abhan-
gig vom Wert des Produktes, nicht
immer notwendig sein wird.

Doch schon heute bietet der Etiket-
tenmarkt durchaus interessante Per-
spektiven. Etiketten haben einen An-
teil von rund 20% am Segment Ver-
packungsdruck weltweit. Der globale
Bedarf wachst derzeit mit rund 4,5%
pro Jahr und lag 2015 weltweit bei
49,2 Mrd. m2 bedruckter Flache (in
Europa bei rund 14 Mrd. m2). Bis
2018 soll der weltweite Etiketten-
Markt 114 Mrd. US-Dollar Umsatz
schwer sein.

Der Anteil von im Bogenoffset ge-
druckten Etiketten wachst aktuell ge-
nauso stark wie im Digitaldruck und
liegt bei etwa 12% — zulasten des
Flexodrucks.

Der hochst diversifizierte Markt der
Etiketten, der sich grob in Nassleim-
und Selbstklebeetiketten sowie in
Wickeletiketten (Shrink Sleeves) un-
terteilen lasst, bedient vorwiegend
die Getrankeindustrie (40%), die Le-
bensmittelbranche (30%) und die
Bereiche Pharma, Kosmetik und Hy-
gieneartikel (15%). Andere Branchen
machen zusammen ebenfalls rund
15% aus.
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Stark bei Selbstklebe-Etiketten

Nassleim-Etiketten auf Papier ma-
chen in Europa etwa 35% Anteil am
Etikettenmarkt (weltweit 40%) aus
und werden heute und in absehbarer
Zeit wohl Uberwiegend im Offset-
druck produziert werden. Markt-
wachstum ist in diesem Segment al-
lerdings nicht erkennbar. Der Tief-
druck wird fiir spezielle Haft- und
Nassleim-Etiketten eingesetzt, wird
aber vom Platzhirsch Flexodruck, der
zum Teil auf UV-Farben setzt, be-
drangt. Der wiederum wird bei den
auf Folien basierenden Selbstklebe-
etiketten seit einigen Jahren erfolg-
reich vom Digitaldruck angegangen.
In dem in Europa etwa 5,6 Mrd. m2
groBen Markt fir Etiketten (41% An-
teil der Selbstklebeetiketten am Ge-
samtmarkt) hat sich der Digitaldruck
bereits Platz zwei erobert und wird
noch weitere Marktanteile dazu ge-
winnen.

Shrink Sleeves

Bei den Wickeletiketten (etwa 12%
des Weltmarktes) ist der Flexodruck
das Verfahren der Wahl und wird
noch wachsen, zumal die Méglich-
keiten dieser Etikettenform noch
Iangst nicht erschopft sind.

Fiir die dekorative Ausstattung von
Behaltern, Plastikflaschen oder an-
deren GefaBen wird diese auch
Shrink Sleeves oder Schrumpfetiket-
ten genannte Variante immer belieb-
ter. Der Schlauch wird (iber den Ge-
genstand gezogen und unter Hitze-
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einwirkung fixiert. Diese Etiketten
passen sich jeder Behalterform an,
dekorieren auch den Schulterbereich
und kdnnen den Verschluss sichern.
Bei der leimlosen Etikettierung wird
in HeiBluft- oder Infrarot-Tunneln ge-
schrumpft, wobei unterschiedliche
Materialien mit unterschiedlichem
Schrumpfverhalten genutzt werden.
Eine Herausforderung ist dabei, das
Schrumpfverhalten der Materialien
bei den Designs einzuberechnen, da-
mit das Druckbild auch nach der Hit-
zebehandlung den Vorgaben der
Kunden entspricht.

Folienetiketten

Folienetiketten sollen einerseits fle-
xibel sein, andererseits aber auch ge-
niigend Festigkeit aufweisen. Daher
wurde jetzt eine neue Folie entwi-
ckelt, die als Etikettenmaterial fiir
Packmittel wie Tuben oder Kosmetik-
Behélter eingesetzt werden kann
und eine Kombination aus Selbst-
klebeetikett und Schrumpfetiketten
darstellt. Denn die Folien passen sich

34%

den oft anspruchsvoll geformten Be-
haltern an, wobei die Steifigkeit des
Materials Sicherheit beim Aufbringen
gewahrleistet. Durch die gute Be-
druckbarkeit kénnen auch ausgefal-
lene Gestaltungsaufgaben umge-
setzt werden.

Dem Markt der Selbstklebe-Etiketten
wird fiir die nachsten Jahre weltweit
ein jahrliches Volumen-Wachstum
von gut 4,0% (Europa + 4,9%) vor-
hergesagt. Zwar ist der Anteil digital
gedruckter Etiketten mit gemittelt
9% noch relativ bescheiden, doch ist
die Tendenz auf Wachstum einge-
stellt. Heute bereits sind etwa 30%
der Neuinstallationen digitale Druck-
systeme. Mittelfristig konnte jede
zweite fiir diesen Markt verkaufte
Maschine zumindest eine Digital-
druckeinheit beinhalten.

In-Mould-Labeling

Das In-Mould-Labeling (IML) ist die
zurzeit modernste Etikettiertechnik
fiir Kunststoffverpackungen, macht
aber auch erst 5% am Gesamtvolu-
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In etwa jeweils ein Drittel des gesamten
Etikettenmarktes vereinen Asien,
Europa plus Afrika und Amerika auf
sich. Dabei liegt der aktuelle Bedarf an
Etiketten bei weltweit 47 Mrd. m?. Das
prognostizierte Wachstum in den jewei-
ligen Regionen ist zwar sehr unter-
schiedlich, liegt aber gemittelt bei etwas
iiber 4%.

men des Etikettendrucks weltweit
aus. Dieses Marktsegment bietet mit
6% Marktwachstum bis 2020 aber
interessantes Potenzial. Gedruckt
wird bisher iiblicherweise mit Farben
und Lacken auf Offsetmaschinen im
UV-Betrieb.

Dieses bedruckte Etikett (Label) aus
Polypropylen wird in eine Gussform
(Mould) gelegt, die die Form des
Endprodukts hat. AnschlieBend wird
der fliissige Kunststoff in die Guss-
form gespritzt, wo er mit dem Etikett
verschmilzt und beim Ausharten die
Form der Gussform annimmt. Etikett
und Verpackung bilden ein untrenn-
bares Ganzes und eine glatte, rand-
lose Oberflache. IML-Etiketten wer-
den fiir Lebensmittelverpackungen
sowie fiir Verpackungen in der Kos-
metik-, Chemie-, Automobilindustrie
etc. eingesetzt.

Variantenreichtum

Und schlieBlich werden immer krea-
tivere Formen gefunden. Etiketten als
Onpack-Promotion liefern Werbebot-
schaften auf kleinstem Raum, kon-
nen vom Faltblatt bis zur Minibro-
schiire ausgebaut werden, Farben
und Lacke werden fiir Spezialeffekte
eingesetzt wie etwa thermosensible
Farben, die innerhalb eines einge-
grenzten Temperaturbereiches sicht-
bar werden, oder Farben, die im Dun-
keln leuchten. Dem Variantenreich-
tum sind offenbar keine Grenzen ge-
setzt.
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KNOW-HOW AKTUELL

Die »Druckmarkt COLLECTIONc ist eine
Sammlung ausgewahlter Themen aus
Kommunikation, Medienproduktion, Print
und Publishing. Die Ausgaben greifen
praktische und technische Aspekte auf,
werden kompakt und lesefreundlich auf-
bereitet und permanent aktualisiert. Jede
einzelne Ausgabe hilft beim Entschei-
dungsprozess und bietet Evaluations-Un-
terstlitzung. In Dossiers zu speziellen The-
men und kiinftigen Entwicklungen sowie
Marktiibersichten samt redaktioneller Be-
gleitung als >Investitionskompass« biindelt
die Fachschriftenreihe sDruckmarkt COL-
LECTION« ein Fachwissen, das seines-
gleichen sucht.

Mehr kann eine Messe auch nicht bieten.
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