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MANROLAND GOSS WEB SYSTEMS

ZUSAMMENSCHLUSS FUR GLOBALE
MARKTPRASENZ

Die beiden Rollenoffset-Druckmaschinenhersteller manroland web systems
und Goss International haben die Fusion ihrer Geschafte abgeschlossen. Das
neue Unternehmen wird unter dem Namen >manroland Goss web systems«

firmieren.

Alexander Wassermann, Ge-
schaftsflihrer von manroland
web systems, wird Ge-
schaftsfiihrer des neuen Un-
ternehmens mit Hauptsitz in
Augsburg und einem nord-
amerikanischen Sitz in Dur-
ham. Die Gesellschafter von
manroland web systems und
Goss International, die Li-
becker Possehl-Gruppe be-
ziehungsweise American In-
dustrial Partners (AIP) mit
Sitz in New York, bleiben Ge-
sellschafter des neuen Unter-
nehmens.
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Das Contiweb-Geschaft so-
wie die manroland-Produkti-
onsgesellschaft sind in dieser
Transaktion nicht enthalten
und bleiben eigenstandig.
»Wir werden unsere globale
Prasenz erhohen, unsere For-
schungs- und Entwicklungs-
Aktivitaten fortsetzen und
unsere Marktprésenz durch
gezielte Konsolidierung star-
ken. Unsere Kunden kénnen
aus einem noch breiteren
Portfolio an Produkten und
Dienstleistungen wahlenc,
sagt Alexander Wassermann.
manroland Goss web sys-

tems werde sich auf vier
Hauptgeschéftsfelder kon-
zentrieren: System-Losungen
(Druck- und Weiterverarbei-
tungsanlagen einschlieBlich
Gebrauchtmaschinen), Retro-
fit-Losungen, Service- und E-
Commerce-Lsungen (Markt-
platz fiir Bestell- und Logis-
tikleistungen fiir alle Liefe-
ranten der Rollenoffsetindus-
trie). Das neue Unternehmen
beschaftigt tiber 1.000 Mit-
arbeiter.

» gossinternational.com
» manroland-web.com @

Contiweb
UNABHANGIGKEIT AM
40. JAHRESTAG
Contiweb, Spezialist fiir Rol-
lenwechsler und Trockner,
operiert jetzt offiziell als ein
eigenstandiges Unterneh-
men. Das Unternehmen war
zuvor eine Tochter von Goss
International. Contiweb wird
weiterhin unter dem Dach
von American Industrial Part-
ners (AIP) operieren, einem
Investment-Unternehmen,
das sich auf Industrieunter-
nehmen im mittleren Markt-
segment spezialisiert hat.
Durch die Formalisierung sei-
ner Unabhangigkeit, die mit
dem 40. Jahrestag des Unter-
nehmens zusammenfallt, fes-
tigt Contiweb seine Position
als Hersteller von Rollenoff-
set-Losungen und optimiert
sein Angebot fiir Etiketten
und Verpackung.

» Www.contiweb.com

Bildquelle: manroland.

Druckplatten

AGFA UBERNIMMT
IPAGSA

Agfa Graphics gab am 4.
September 2018 bekannt,
das Prepress-Geschaft des
spanischen Druckplattenher-
stellers Ipagsa Industrial S.L.
zu Ubernehmen. Die Druck-
plattenmengen wirden in
das globale Produktionsnetz-
werk von Agfa integriert und
zum Teil von Drittanbietern
bezogen. Es wird erwartet,
dass die Akquisition im Jahr
2019 bis zu 30 Mio. € zum
Umsatz von Agfa Graphic mit
einem zweistelligen Gewinn
beitragen wird. »Das Team
von Ipagsa wird weiterhin
unter seiner eigenen Marke
operieren, die von seinem
derzeitigen Eigentiimer Lo-
renzo Ferrari gefiihrt wirde,
sagt Stefaan Vanhooren, Pra-
sident von Agfa Graphics.

» www.agfagraphics.com



Libri und BoD
INVESTITION IN DEN
BUCHERMARKT

Libri und BoD investieren in
die Zukunft des Buchmarkts:
In Bad Hersfeld entsteht ein
Print-on-Demand-Zentrum,
Wand an Wand mit der Libri-
Logistik. Neueste Produkti-
onsverfahren und die lticken-
lose Integration in die Sorti-
mentsablaufe verkirzen die
Lieferzeiten und schaffen
eine neue Titelvielfalt. Nach
dem Start des Druckzen-
trums sind Gber 5 Mio. deut-
sche und internationale Titel
verfiighar und dber Nacht
lieferbar. Verlage kénnen
neue Titel oder Formate tes-
ten. Ist ein Titel erfolgreich,
druckt der Verlag wie ge-
wohnt in hoher Auflage und
lagert das Sortiment ein. Die
Backlist wiederum wird als
Print-on-Demand-Titel ange-
legt. Damit ist das Verlags-
programm dauerhaft verfiig-
bar, Datensétze kénnen je-
derzeit aktualisiert werden.
Biicher sind »never out of
stock« und jede Nachfrage
kann sofort bedient werden.
» www.bod.de

RAPID_

“TRANS UT

Finishing

PLOCKMATIC UBER-
NIMMT WATKISS

Die Plockmatic Group, Her-
steller von Druckweiterverar-
beitungsanlagen mit Sitz in
Stockholm, hat die britische
Watkiss Automation Ltd.
ibernommen. Damit baut
das schwedische Unterneh-
men sein Angebot an Syste-
men fiir die Broschirenferti-
gung im Digitaldruck weiter
aus.

Watkiss-Anlagen sind vor
allem als Inline-Finisher an
Digitaldruckmaschinen und
als Nearline-Ldsungen be-
kannt geworden.

Mit der Ubernahme durch
die Plockmatic International
AB ist Watkiss nun ein hun-
dertprozentiges Tochterunter-
nehmen der schwedischen
Unternehmensgruppe, zu der
auch die Morgana-Weiter-
verarbeitungssysteme geho-
ren.

Als CEO fiihrt Jan Marstorp
die Plockmatic Unterneh-
mensgruppe, die wiederum
Teil der ebenfalls in Stock-
holm ansassigen Grimaldi In-
dustri Group ist.

» https://plockmaticgroup.com

Finat Radar

DIGITAL UBERHOLT
KONVENTIONELL

Die 9. Ausgabe des Finat
Radar zeigt Perspektiven,
Trends und Entwicklungen
der europdischen Etiketten-
und Schmalbahnbranche. Der
Report berichtet auch Uber
die Anzahl der installierten
Druckmaschinen aller digita-
len Etikettenhersteller im
Jahr 2017. Darin wird festge-
stellt, dass mit fast 300 neu
installierten digitalen Druck-
maschinen erstmals mehr di-
gitale Druckmaschinen als
konventionelle installiert
wurden. Fast 60% der digita-
len Maschinen befanden sich
in einer Preisspanne zwi-
schen 250.000 und 750.000
Euro. 10% kosteten weniger
als 250.000 Euro; 8% mehr
als eine Million.

Dieser Trend wird sich ver-
mutlich fortsetzen. 45% der
Finat-Mitglieder geben an,
dass sie im Laufe der nachs-
ten anderthalb Jahre eine di-
gitale Druckmaschine erwer-
ben werden. Dabei wird der
Inkjet-Druck tonerbasierte
und hybride Drucksysteme
ubertreffen.

» www.finat.com

Unsere Schnellste!

Zusammentragen - Broschiirenfertigung
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Papyrus und Scaldia
GEBUNDELTER
VERTRIEBSKANAL
Papyrus baut mit Scaldia das
Business in Europa weiter
aus. An den Start geht die ei-
genstandige Marke zunachst
in den Benelux-Staaten und
Skandinavien; in der Schweiz
und in Deutschland am 1. Ja-
nuar 2019.

Scaldia biindelt die Wieder-
verkaufskompetenz und bie-
tet grenzlibergreifende Sy-
nergien. Mit Scaldia will Pa-
pyrus noch praziser auf die
Anforderungen von Wieder-
verkdufern eingehen.
AuBerdem bietet Scaldia mit-
telfristig ergdnzende Sorti-
mente wie beispielsweise
Verpackungs- und Hygiene-
produkte an. Gepaart mit
kurzen Kommunikationswe-
gen und schnellen Lieferzei-
ten soll ein Leistungspaket
entstehen, das Kunden dabei
untersttzt, ihre Effizienz zu
steigern. Eine optimale Wa-
renverflgbarkeit sowie ein
globales Lieferantenportfolio
seien weitere Mehrwerte,
heiBt es in der Unterneh-
mens-Mitteilung.

» WWW.papyrus.com

www.mkwgmbh.de
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Papier Union und Papyrus
PREISSPIRALE DREHT
SICH WEITER

Die Preiserhdhungen beim
Papier gehen in die nachste
Runde. Mit Wirkung zum 1.
Oktober 2018 wird der Pa-
piergroBhandler Papier
Union, Hamburg, die Preise
fiir sein gesamtes Sortiment
um 6% bis 8% anheben.
Auch Papyrus hat angekin-
digt, die Preise per Oktober
um bis zu 8% je nach Pro-
dukt und Hersteller zu erho-
hen.

Als Grund daftir nennen
beide PapiergroBhandler die
steigenden Rohstoffpreise,
inshesondere fiir Zellstoff,
und die daraus resultieren-
den Preiserhdhungen seitens
der Lieferanten.

In der Konsequenz gerat das
Medium Print durch die stei-
genden Papierpreise gegen-
iiber anderen Medienkana-
len weiter ins Hintertreffen.
Von den EinbuBen bei den
Margen der Druckereien
ganz zu schweigen.

» Www.papierunion.de

» WWW.papyrus.com

Graphische
Maschinen
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UBERNAHME Siegwerk Druckfarben hat die kanadische
Ultra Inks Inc., Hersteller von wasserbasierten Flexotinten
flr Verpackungs- und Etikettenanwendungen, erworben.
Der Ubernahme gingen bereits andere Akquisitionen durch
Siegwerk voraus, um die Stellung als Komplettanbieter fir
den Verpackungsmarkt zu stérken. » www.siegwerk.com

BETEILIGUNG Die bayerische 2H GmbH & Co. KG, ein
Unternehmen der Igepa group, hat sich tiber ihre Tochter-
gesellschaft P-Center GmbH an der Druma Posner GesmbH
mit Sitz in Innsbruck beteiligt. Der Garchinger Fachhéandler
setzt damit weiterhin auf Wachstum im umkampften Markt
fur Digitaldruckmaschinen, -medien, -material und -services.
Bestandteil des Engagements ist auch die Ubernahme des
Vertriebes fir die Druckfarben der hubergroup GmbH in wei-
ten Teilen Osterreichs. Andreas Posner bleibt geschaftsfih-
render Gesellschafter. Alexander Moser, geschaftsfiihrender
Gesellschafter der P-Center GmbH, wurde als zweiter Ge-
schaftsfihrer berufen. » www.druma.at » www.p-center.de

KOOPERATION Um auf das expandierende Servicege-
schaft zu reagieren, kooperiert Koenig & Bauer mit der
S.E.M. Servicegesellschaft. In Zukunft kdnnen nahezu alle
Serviceleistungen neben der Druckmaschine angeboten wer-
den von der Instandhaltung, Uber die Wartung bis hin zur
technischen Maschinenreinigung. Die Aufgabenfelder beider
Unternehmen sind klar voneinander getrennt und erganzen
sich. » www.koenig-bauer.com

ANTEILSUBERNAHME Die Epple Druckfarben AG hat
Anteile an dem niederlandischen Druckchemikalienhersteller
PCO Europe (ibernommen. Ziele von Epple sind neben der
Starkung des Produktportfolios die Ausweitung der Aktivi-
taten im internationalen Marktumfeld. Nach der engen Zu-
sammenarbeit beider Unternehmen ist die finanzielle Betei-
ligung ein logischer Schritt. Das gilt beispielsweise fiir den
Ausbau des Vertriebs von Druckfarben in Asien. Epple setzt
dabei auf das Handlernetz der PCO-Niederlassung in Ma-
laysia und Thailand. » www.epple-druckfarben.com

AUSBAU Die Chromos GmbH hat Personal und Service in
den letzten Monaten gezielt ausgebaut. Das Handelshaus,
das Lieferfirmen aus dem Segment des Schmalbahndrucks
in den Landern Deutschland, Osterreich und der Schweiz
vertritt, hat nun eine spezielle Geschaftseinheit fir den Di-
gitaldruck eingerichtet. In der Folge wurde es im bisherigen
Domizil zu eng. Mit einem Umzug in das nur wenige Kilo-
meter entfernte Industriegebiet von Augsburg Lechhausen
hat Chromos deutlich groBere Raumlichkeiten gefunden. Sie
bieten ausreichend Platz fiir Biro-Arbeitplatze und weitrau-
mige Lagerflachen. » www.chromos.de
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Systemmailing-Briefmarke
NEUARTIGER
PORTO-RABATT

»Kleine Marke — groBe Er-
sparnis< — mit diesem Slogan
stellt die Briefodruck Fiille
KG die neu eingefiihrte »Sys-
temmailing-Briefmarke« vor.
Zwischen 1 und 3 Cent Por-
to-Rabatt je Sendung erhal-
ten Kunden, die sich fiir die
Verwendung entscheiden. So
schrumpfen die Portokosten
beispielsweise flir den Tarif

Bei der Systemmailing-Brief-
marke handelt sich um eine
kleine Grafik, die Briefodruck
neben die iibliche Dialogpost-
Welle druckt.

Dialogpost Standard von der-
zeit 28 Cent auf bis zu 25
Cent. Schon bei 10.000 Sen-
dungen lassen sich damit bis
zu 300 Euro sparen, die als
Cashback gutgeschrieben
werden. Das Aufkleben einer
realen Briefmarke ist hierfir
nicht notwendig. Es handelt
sich um eine kleine Grafik,
die Briefodruck neben die
Dialogpost-Welle druckt.
Mit der Systemmailing-Brief-
marke flgt Briefodruck den
namensgebenden System-
mailings einen weiteren As-
pekt hinzu, der Werbetrei-
benden dabei hilft, die Kon-
taktpreise fir Print-Mailings
zu senken. Das Portfolio der
Systemmailings besteht bis
dato aus etwa 80 Mailing-
Vorlagen. Die postgepriften
Konzepte sparen die Zeit
einer langwierigen Entwick-
lungsphase und verhindern
unkalkulierte Mehrkosten,
die zum Beispiel durch Un-
wissenheit zu Versandbe-
stimmungen entstehen kon-
nen.

» www.briefodruck.de

Neuer Online-Auftritt
KLIMAINITIATIVE DER
VERBANDE

Immer mehr Druckereien in
Deutschland schlieBen sich
der Klimainitiative der Druck-
und Medienverbande an.
Den zunehmenden Anforde-
rungen entsprechend wur-
den die Kommunikationsin-
strumente der Klimainitiative
im August 2018 Uberarbeitet
und an das Erscheinungsbild
des bvdm angepasst. So kon-
nen teilnehmende Unterneh-
men nun auch mit dem Em-
blem >Mitglied der bvdm-KIi-
mainitiative« fir sich werben.
Auch die Website wurde ei-
nem Relaunch unterzogen.
Klar und Gbersichtlich pra-
sentiert sie die Ziele, Leistun-
gen und Vorteile der Initia-
tive und erldutert, wie mit
dem CO,-Rechner differen-
ziert und gewissenhaft die
mit einem Druckauftrag ver-
bundenen CO,-Emissionen
bestimmt werden konnen.
Kunden bietet die Homepage
die Mdglichkeit, tiber Ort
oder Postleitzahl Druckereien
zu finden, die mit der Klima-
initiative CO,-neutral dru-
cken.

» www.bvdm-online.de

» www.klima-druck.de

SAZAO

Vinothek, Bar, Ristorante

Seefeldstrasse 27
8008 Ziirich
www.sazio.ch

Verpackungsgesetz
LEITFADEN FUR
DRUCKEREIEN

Am 1. Januar 2019 tritt das
Verpackungsgesetz vollum-
fanglich in Kraft. Es bringt ei-
nige neue Herausforderun-
gen fiir all diejenigen mit
sich, die Verpackungen in
Verkehr bringen. Das gilt
auch flir Druckereien, denn
bereits die Versandverpa-
ckung fir Flyer, Visitenkarten
oder Broschiren ist in der
Regel lizenzierungspflichtig.
Und die Kontrollen werden
scharfer.

Die kiinftigen Beteiligungs-
entgelte (Lizenzentgelte), mit
denen die Entsorgung vorab
finanziert wird, sollen sich
nicht mehr — wie derzeit in
der Verpackungsverordnung
geregelt — (iberwiegend an
der Masse orientieren, son-
dern an der spéteren Ver-
wertbarkeit. Ganz nach dem
Motto, dass diejenigen Her-
steller belohnt werden, die
bei der Entwicklung, Gestal-
tung beziehungsweise Pro-
duktion der Verpackungen
deren gute Recyclingfahig-
keit nach Gebrauch beriick-
sichtigt haben.

Bereits im Vorfeld hat der
Bundesverband Druck und
Medien (bvdm) in seinen
Stellungnahmen zu den Ge-
setzentwiirfen den hohen
blrokratischen Aufwand
durch das neue Gesetz kriti-
siert und die Sorge geduBert,
dass dadurch mit neuen Kos-
tenlasten fiir Druckereien zu
rechnen ist.

Der Leitfaden flir Drucke-
reien, der die wesentlichen
Neuerungen des Verpa-
ckungsgesetzes beleuchtet,
steht Mitgliedern der Druck-
und Medienverbande kosten-
frei zur Verfiigung.

» www.bvdm-online.de
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d Support, Predictive
ance oder Energiemanage-
systeme: Als Technologiefihrer
sentiert Koenig & Bauer auf der
diesjahrigen IFRA World Publishing
Expo in Berlin wieder mafigeschneiderte
und zukunftsorientierte Losungen.

fahren Sie mehr bei einem
such auf unserem Messestand
Halle 21a, Stand E.15.

oenig & Bauer Digital & Webfed
& Co. KG
benig-bauer.com
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KINDER-MEDIEN-STUDIE 2018
LESEN UND SPIELEN MIT UND OHNE
SMARTPHONE

Kein >Entweder oder, sondern »Sowohl als auch«: Kinder in Deutschland
wachsen in die Dualitat von analogen und digitalen Medien- und Freizeitakti-
vitaten hinein und sind offenbar smart genug, die beiden Welten exzellent

ZU managen.

Das ist eine der Erkenntnisse
der Kinder-Medien-Studie
2018 von Blue Ocean Enter-
tainment, Egmont Ehapa
Media, Gruner + Jahr, Panini,
Spiegel- und Zeit-Verlag. Die
sechs Medienhauser haben
zum zweiten Mal in einer re-
prasentativen Medienstudie
das Mediennutzungsverhal-
ten von 7,26 Millionen Kin-
dern in Deutschland unter-
sucht.

Danach ziehen sich Kinder
trotz zunehmender Digitali-
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sierung nicht in die virtuelle
Welt zuriick, sondern neh-
men das aktuelle Geschehen
ihrer Umwelt mit allen Sin-
nen wahr. Kinder verfiigen
zudem (ber eine gute Ba-
lance zwischen analoger und
digitaler Beschaftigung und
halten sich bei der Freizeitge-
staltung beide Welten offen.
Mit >Freunden zusammen
sein« (89%) oder »im Freien
spielen< (81%) haben in al-
len Altersklassen eine hohe
Bedeutung. Gleichzeitig wer-
den digitale Spiele auf Tablet,

Smartphone oder Computer
mit zunehmendem Alter im-
mer relevanter (71% der 13-
Jahrigen gegeniber 7% bei
den Vierjdhrigen).

Auch sind Kinder Sammler:
Figuren und Karten gehéren
ebenso zu ihren Schatzen
wie Zeitschriften. 84% aller
befragten Kinder geben an,
Magazine aufzubewahren,
um immer wieder in ihnen
lesen zu kdnnen. Gleichzeitig
entwickelt sich das Online-
Interesse: Mit zunehmendem
Alter werden die Kinderzim-
mer digitaler, Hard- und Soft-

ware ergénzen die Ausstat-
tung und ab 13 Jahren erset-
zen elektronische Gerate
auch traditionelles Spielzeug:
So besitzen 92% der 13-jéh-
rigen Madchen und Jungen
bereits ein Smartphone, 55%
einen Computer und 26%
ein Tablet.

Doch Kinder lesen am liebs-
ten auf Papier. Beim Lesever-
gnligen spielen elektronische
Endgeréte und Lesemedien
in der Zielgruppe der Vier-
bis 13-Jahrigen keine Rolle.

%

DER DEUTSCHEN
KINDER

lesen Biicher oder Zeit-
schriften mehrmals pro
Woche auf Papier.

Quelle: Kinder-Medien-Studie 2018

Bildquelle: djedzura | 123rf.com.

Auch wenn die App fiir al-
tere Kinder von zehn bis 13
Jahren von Relevanz ist
(74%), nutzen 97% der Kin-
der das Telefon starker als
die Textnachricht (90%). Bei
den Sechs- bis Neunjahrigen
ist die Differenz noch deutli-
cher ausgepragt: Wahrend
88% ab und zu telefonieren,
schreiben 42% Textnachrich-
ten. Lieber schreiben die Jin-
geren sogar noch Postkarten
oder Briefe (43%). Danach
erst folgen Sprachnachrich-
ten (20%) und das Posten
von Bildern (16%). Altere
Kinder bleiben allen Kommu-
nikationsformen gegentiber
offen, senden fast genauso
gerne Sprachnachrichten wie
Bilder (70% und 65%) und
nehmen auch weiterhin noch
gerne den Stift in die Hand,
um GriiBe per Post zu ver-
schicken (49%).



o WIR
REVOLUTIONIEREN
WEB TO PRINT

O CloudLab

Web to Print so einfach wie moglich auf der Basis aktueller Technologien,

das fasst die Idee hinter unserer eCommerce-Losung fur Druckereien in
einem Satz zusammen. Klingt spannend?

Ist es auch, Uberzeugen Sie sich selbst! Gerne beraten wir Sie individuell
und prasentieren lhnen printQ in einer persénlichen Webdemo.

AWARD 2018

Unser Ansprechpartner
Thomas Mac Millan hilft
Ihnen gerne weiter.

sales@cloudlab.ag
0231-600017 56






