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it einem exklusiven inter -
nationalen Programm,

Top-Referenten aus Europa,
Asien und den USA sowie vielen
Best-Practice-Beispielen bringt
das Online Print Symposium 2019
wieder Vordenker und Macher
zusammen. Das spiegelt sich auch
im Programm des Sympo siums in
München unter dem Claim ›Think
Global – Print On line‹ wider. Der
2013 ins Leben gerufene interna -
tionale Leit event für Onlineprint,
E-Bu siness Print, Mass Customi -
za tion und digitale Transforma -
tion erwartet am 3. und 4. April
2019 Spitzen referenten aus aller
Welt.

Das Who-is-who der Online-
Print-Industrie 
Mit Robert Keane (Cimpress) er -
öffnet der CEO des weltweit
größten Online-Printers das Sym -
posium. Bereits bei seinem letz -
ten Auftritt auf dem Online Print
Symposium 2015 setzte Keane mit
der Ankündigung seiner Coope -
tition-Vision einen Meilenstein,
der die gesamte Branche verän -
derte.
Die Sprecher des 7. Online Print
Symposiums lesen sich wie das
Who-is-who der internationalen
Online-Print-Industrie: Jim Cun -
liff: Head of Customer Love der
englischen Face Media Group;
Jürgen Geiger: Gründer und
CEO mypromo.com – einer 

E-Com merce-Lösung zur Digita -
lisierung der Werbeartikel wirt -
schaft; Yasukane Matsumoto:
CEO bei Raksul und einer der
Pioniere im japanischen und
asiatischen Online-Print-Markt;
Rene de Heij: CEO des nieder -
ländischen Online-LFP-Spezialis -
ten Probo; Onur Durmus: Grün -
der des türkischen Onlineprint
Start-ups bi’dolubaski.com; Paul
Adriaans: Executive Vice Presi -
dent von RPI Europe, dem nieder -
ländischen Spezialisten für per -
sonalisierte Onlinedrucke.

Trends und Entwicklungen
»Die Referenten werden den
Teilnehmern einen einmaligen
Einblick in ihre Strategien und
Handlungsweisen geben, einen
Blick auf Trends und Entwicklun -
gen wer fen und Hintergrund -
wissen für künftige Geschäfts -
modelle und Kooperationen

vermitteln«, stellt Bernd Zipper,
CEO zipcon consulting und Mit -
organisator des Symposiums, in
Aussicht. »Ein Programm der
Extra klasse und damit ein Grund
mehr, sich schon jetzt eines der
gefragten Tickets in München zu
sichern«, so Zipper weiter.
Mehr als 1.100 Unternehmen,
Geschäftsführer und Entscheider
kamen in den letzten sechs Jah -
ren nach München und genossen
die positive Atmosphä re, das
spannende Programm und die
ausgeprägten Netzwerk möglich -
keiten, aus denen immer wieder
Kooperationen entstan den sind.
Auch 2019 orientiert sich die
The menauswahl an ak tu ellen
Trends und Marktent wick lungen.
Der Mix aus Vorträ gen von Start-
up-Unter nehmen, Nischen anbie -
tern und den gro ßen Online-Prin -
tern so wie recht lichen Themen

und aktuellen Studienergebnissen
bietet einen Wissensvorsprung
im Online-Print für alle, die dabei
sein werden.
Im kommenden Jahr zieht es das
Online Print Symposium zurück
nach Unterschleißheim, in das
neue Konferenzzentrum des
Infinity Hotel & Conference Resorts
Munich, eine Top-Location und
für zwei Tage die Heimat der
Online-Drucker aus aller Welt.
»Das Symposi um 2019 ist der
Top-Event der E-Business Print
Industrie und erwartet mehr als
300 Teilneh mer. Die Plätze sind
jedoch limi tiert – also schnell
buchen«, sagt Jens Mey er, CEO
von printXmedia Süd GmbH und
Mitorganisator. 

> www.online-print-symposium.de

7. ONLINE PRINT SYMPOSIUM 
THINK GLOBAL – PRINT ONLINE

M

Die Welt des Onlineprints wird immer internationaler. Erfolgreiche Online-Druckereien sind 
längst zu hocheffizienten Technologieunternehmen geworden, die nicht nur drucken, sondern die
Stärken des E-Business nutzen und erfolgreich anwenden. Was für Drucksachenbesteller heute
selbstverständ lich erscheint, ist in Wahrheit geballte IT-Kompetenz sowie Effizienz in Produktion
und Logistik.

Weltweit adressieren Online-Drucker ein Print-Marktvolumen von über 703 Mrd. € (Bildquelle: Flyeralarm, 2017).
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