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WerbeStar ist eine Briefhiille, die eine vollflichig bedruckbare Vorderseite (linkes Bild) bietet.

OTTO THEOBALD

MIT KREATIVEN DIRECT-MAILS
ZUM WERBEERFOLG

Mailings sind im Dialogmarketing ein zuverldssiges Instrument fiir die
Kundenansprache. Per Brief werden Beziehungen vertieft oder neue
Kunden gewonnen. Er bietet die Chance, sich in Erinnerung zu rufen und
gezielt auf die Interessen und Bediirfnisse der Zielgruppe einzugehen.

Obwohl der Versand von
Online-Newslettern in-
zwischen zum Werbere-
pertoire fast jedes Unter-
nehmens zahlt, sind die
Vorteile gedruckter Mai-
lings nicht von der Hand
zu weisen: haptisches Er-
lebnis und ein hohes Mal
an Aufmerksamkeit fir
den Empfanger einerseits
— eine seridse, glaubwiir-
dige Wahrnehmung fir
den Werbetreibenden
andererseits. Eine Investi-
tion in hochwertige Print-
Mailings macht sich
durchaus bezahlt.

Die Stuhrer Otto Theobald
GmbH zéhlt europaweit zu
den flihrenden Anbietern
werbewirksamer Briefum-
schldge. Alle Leistungen
rund ums Mailing - von
der Beratung liber Vere-
delung bis zum Versand -
gehoren zum Portfolio. Im
Sortiment enthalten:
mehr als 1.000 verschie-
dene Sorten Briefhiillen
und Versandtaschen. Auf-
fallige Formate, unge-
wohnliches Material und
vor allem individueller
Druck machen im Brief-
kasten den Unterschied
und erhéhen die Wahr-
scheinlichkeit fiir die er-
hoffte Response.

Die Moglichkeiten einer
Druckveredelung sind
heute vielféltiger denn je;
den Ideen fiir eine kreati-
ve Gestaltung kaum noch
Grenzen gesetzt. Die
neue DIN-Norm CEN/TS
17217 legt beispielsweise
fest, wie Umschlage mit
riickseitiger Adressierung
beschaffen sein sollen.
Diese tragen alle fiir die
Zustellung relevanten In-
formationen auf der Seite
mit der Umschlagklappe,
sodass die gesamte Vor-
derseite werblich genutzt
werden kann.
Insbesondere im Digital-
druck zeigt sich die Starke
von Print, denn hier sind
auffdllige Kreationen, wie
zum Beispiel Druck auf
farbige und transparente
Briefhillen oder durch
Lack erzeugte Glanzeffek-
te schon zum kleinen
Preis realisierbar. Eine Per-
sonalisierung ist fiir jedes
erfolgsversprechende
Mailing Pflicht. Auch die
individuelle Briefmarke
gibt es mit dem Plusbrief
der Post nicht erst seit ges-
tern. Wer mehr als nur
einen Brief verschicken
will, muss deshalb nicht
auf das unternehmens-
eigene Design verzichten.

Der Onlinehandel macht
es vor: Bedruckte Kartons
erzeugen ldentitdt und
schaffen Vertrauen.
Grundsatzlich gilt die alte
Regel: Wer auffllt, ge-
winnt. Das gelingt Print in
Zeiten zunehmend ge-
nutzter Ad-Blocker zum
Schutz vor Online-Wer-
bung ausgezeichnet.

Erst im vergangenen Jahr
brachte Otto Theobald ein
Mailing mit bedruckten
Holzplatten auf den Weg.
Die Responsequote: 25%!
Ganz auf den digitalen Ka-
nal verzichtet hat der
Briefhillen-Handler dabei
aber nicht. In dem Mailing
enthalten war auch ein
QR-Code, durch den eine
Bestellung ausgeldst wer-
den konnte.

Auch in diesem Jahr ist
Otto Theobald mit einem
Stand auf der Print €7 Digi-
tal Convention in Dussel-
dorf vertreten (in der
Themenwelt >Dialogmar-
ketinge). Im Gepack den
WerbeStar, die Briefhtille
mit vollflachig bedruck-
barer Vorderseite, und
viele Ratschldge flir
erfolgreiche Mailings.

> www.otto-theobald.de
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HORIZON
Wirtschaftliches Finishing ab
Auflage 1

Um kreative Impulse effizient umsetzen zu kdnnen, mus-
sen Fachleute aus Marketing und Medienproduktion
stets die Technik hinter den Ideen im Auge behalten. Und
komplexe technische Losungen werden am besten in der
praktischen Anwendung greifbar — so die klare Botschaft
der Erlebnisausstellung Print €7 Digital Convention.

Mit kompakten Systemen, kombinierten Arbeitsgangen
und vielfaltigen Anwendungsmaoglichkeiten demons-
triert Horizon den Besuchern der Kongressmesse daher,
wie einfach und effizient Druckweiterverarbeitung sein
kann. »Wir freuen uns darauf, unsere Ideen und Techno-
logien im Live-Betrieb zu préasentieren und mit dem
Fachpublikum aus der Kreativbranche zu diskutierenc,
sagt MARIsA DUTscH, Vertriebsleiterin bei der Horizon
GmbH.

Mit der rotativen Stanzmaschine RD-4055DM kénnen
kleinere und mittlere Auflagen aus Offset- und Digital-
druck rentabel verarbeitet werden. Um Leistung und
Qualitdt des Stanzprozesses auf hochstem Niveau zu
gewdhrleisten, ist die RD-4055DM serienmaRig mit zwei
Magnetzylindern ausgestattet. Rillungen werden als Ma-
trize/Patrize im oberen und unteren Stanzblech ange-
legt, wodurch kiirzeste Riistzeiten und eine ausgezeich-
nete Rillqualitdt sichergestellt werden. Als Losung fiir
Stanzen, Anstanzen, Rillen und Perforieren bietet die Ho-
rizon RD-4055DM eine nahezu unbegrenzte Vielfalt an
Formen und Applikationen, darunter zum Beispiel perso-
nalisierte Verpackungen, Prasentationsmappen, Spielkar-
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Stanzen, Anstanzen, Rillen und Perforieren: Formenvielfalt mit der
Horizon RD-4055DM.

ten, Visitenkarten, Aufkleber, Etiketten, Mailings sowie
Flyer in ausgefallenen Formen.

Dariiber hinaus zeigt Horizon mit dem SmartSlitter eine
Multifinishing-Losung fiir die flexible Weiterverarbei-
tung von Digitaldruckprodukten: Der SmartSlitter ver-
eint die Funktionen Schneiden, Rillen und Perforieren in
nur einem Arbeitsgang. Drastisch verkiirzte Ristzeiten
und eine einfache Bedienung sorgen fiir Rentabilitat bei
jeder Auflagenhohe und fiir ein breites Anwendungs-
spektrum: Coupons, Gliickwunschkarten, Einladungen,
Speisekarten, Visitenkarten, Eintrittskarten, Umschlage
fiir Klebebindung und vieles mehr.

> www.horizon.de
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mit relevanten Informationen auf der Homepage,

arcus design 2017 | Foto: lassedesignen, fotolia

mit dem PDF-Magazin >Druckmarkt impressions<
im Internet und zweimonatlich mit dem 1
gedruckten Magazin.
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