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Die bisherigen Kosel-Eigentiimer Erik Kurtz (links) und
Ulrike Schafheutle haben den Buchhersteller an Eberl
Medien verkauft (im Bild rechts Ulrich Eberl).

EBERL UBERNIMMT BUCHSPEZIALIST

KOSEL

ie Eberl Medien mitteilt,

haben sich die bisheri-
gen Kdsel-Eigentlimer, die Ge-
schwister ErRik KurTz und ULRIKE
SCHAFHEUTLE, nach ausfiihrlichen
Uberlegungen zum Verkauf des
renommierten Buchherstellers an
ihren Wunschpartner Eber! ent-
schlossen.
Die Eberl Medien Holding, Heraus-
geber der Tageszeitung Allgduer
Anzeigeblatt, betreibt mit der
100%-Tochter Eberl print GmbH
seit 1974 eine eigene Druckerei in

der Innenstadt von Immenstadt.
Flir Sommer 2020 plant das Un-
ternehmen die Aufgabe dieses
Standorts und eine Zusammen-
legung der beiden Druckbetriebe
am etwa 30 km entfernten Késel-
Standort Altusried-Krugzell. Der
bisherige Kdsel-Geschaftsfiihrer
ErIk KurTZ wird die neuen Ge-
sellschafter in einer Ubergangs-
phase unterstiitzen, um einen
reibungslosen Ubergang sicher-
zustellen.

»Sowohl Késel wie Eberl sind
hochmoderne Hauser mit langer

Tradition und sehr dhnlichen Vor-
stellungen von hochwertigen
Druckprodukten, sagt der Ge-
schaftsfithrende Gesellschafter

ULRICH EBERL.

Partnerschftliche
Zusammenarbeit

»Unsere Unternehmen arbeiten
bereits seit vielen Jahren eng zu-
sammen. Die Geschaftsvolumen
und unsere jeweiligen Kompeten-
zen ergdnzen sich ideal, so
EBERL.

40

Eberl print nutzte schon bisher
immer wieder das buchbinderi-
sche Know-how von Késel fiir
eigene ambitionierte Projekte,
die flir Kunden aus Industrie,
Dienstleistung und Kreativwirt-
schaft realisiert wurden. Die Er-
fahrungen von Eber! print in der
Konstruktion dreidimensionaler
Printprodukte und Verpackungen
sowie beim Stanzen, Pragen und
Veredeln bergen flir die bisheri-
gen Kdsel-Kunden, die hauptséch-



lich aus der Verlagswirtschaft
kommen, neue Méglichkeiten.
»lch bin Gberzeugt, dass sich ins-
besondere die Chancen und He-
rausforderungen der digitalen
Zukunft nur mit einer gewissen
UnternehmensgroRe realisieren
lassen, ist ULRICH EBERL iiber-
zeugt.

Umzug mit Blick auf
Synergien

»AuRerdem kann sich Eberl print
im Immenstadter Zentrum nicht
mehr weiterentwickeln und wich-

tige Investitionen im Hinblick auf
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fungskette vertiefen. »Wir schaf-
fen auf diese Weise einen schlag-
kraftigen und konkurrenzfahigen
Betrieb, der zahlreiche Synergien
nutzen und die Alleinstellungs-
merkmale beider Unternehmen
vermarkten kann, erklart ULRICH
EBERL.

Eberl Medien Holding bleibt
in Immenstadt

Nach der Kaufentscheidung wird
die Unternehmensfiihrung nun
alle Fragen der angestrebten Zu-
sammenlegung ziigig klaren und
die Betriebsrate beider Unter-

Der Standort von Késel in Altusried-Krugzell bietet Maglichkeiten zur Erweiterung.
Deshalb wird Eberl print mit seinen Druck- und Veredelungskapazititen im Sommer
2020 in das grofziigige und moderne Gebdude umziehen.

Umweltschutz und Energieeffi-
zienz sind nur schwer umsetz-
bar, erganzt ULRICH EBERL. Ge-
baude und Raumlichkeiten in
Altusried-Krugzell hingegen sind
modern, groRziigig und erweite-
rungsfahig. Deshalb plant Eber]
print im Sommer 2020 die Zu-
sammenlegung der beiden
Druckbetriebe am bisherigen
Standort von Késel.

Da beide Hauser teilweise iden-
tische oder sich erganzende Pro-
duktionsanlagen nutzen, kann
Eberl print kiinftig die Wertschop-

nehmen in die Planungen einbe-
ziehen. Die dann frei werdenden
Betriebsflachen der Druckerei in
Immenstadt sollen einer neuen
Nutzung zugefiihrt werden.

Die Unternehmensholding selbst,
der Verlag Eberl Medien als He-
rausgeber der Tageszeitung All-
gduer Anzeigeblatt und das Toch-
terunternehmen Eber/ online
GmbH bleiben am Standort
Immenstadt.
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KLIMANEUTRALER DRUCK
Flyeralarm-Kunden gleichen mehr als
100.000 Tonnen CO, aus

Das gestiegene Bewusstsein fiir Umwelt- und Klimaschutz macht sich
in der Druckindustrie bemerkbar. Immer mehr Kunden fragen nach
CO,-freien Druck-Erzeugnissen. Zwar setzen die Unternehmen der
Branche meist Produktionsverfahren fiir eine moglichst umweltscho-
nende Produktion ein, jedoch kann bei der Drucksachenherstellung
und dem Einsatz der notwendigen Werkstoffe die Freisetzung von
CO, nicht vermieden werden. Deshalb legt die Klimainitiative der
Verbdnde Druck und Medien, die vom Bundesumweltministerium unter-
stiitzt wird, einen Schwerpunkt auf die CO,-Kompensation. Zahlrei-
che Druckereien kompensieren damit seit liber zehn Jahren ihre
Treibhausgasemissionen durch die Forderung von Klimaschutzpro-
jekten.

Einen wichtigen Meilenstein in Sachen Umweltschutz erreichte der
Onlinedrucker Flyeralarm zum Jahresbeginn. Denn Kunden haben
seit Einflhrung des >klimaneutralen Drucksc vor fast zehn Jahren
100.000 Tonnen Kohlenstoffdioxid ausgeglichen. »100.000 - eine
riesige Zahl verbunden mit einem Riesen-Dankeschon an unsere
Kunden, die durch ihren freiwilligen Beitrag zahlreiche Klimaschutz-
projekte unterstiitzt haben«, sagt THORSTEN FISCHER,
CEO des E-Commerce-Unternehmens. »Als wir vor fast
zehn Jahren die Option zur Verfiigung gestellt haben,
konnte ich mir nicht vorstellen, dass wir einmal eine

Menge kompensiert haben werden, die ein Auto bei
mehr als 13.900 Erdumrundungen entlang des Aquators ausstoRt. Ich
bin sehr stolz darauf, dass unsere Kunden das Angebot so gut nut-
zen.«

Ausgleichszahlungen fordern Klimaschutzprojekte

In Zusammenarbeit mit dem Bundesverband Druck und Medien hat
Flyeralarm bereits im Mai 2010 ein Modell entwickelt, das die beim
Druck anfallende CO,-Menge berechnet. Dabei werden alle Mate-
rialien, deren Anlieferung, die Nutzung der Maschinen, der Abfall
und seine Verwertung, der Energieverbrauch fiir die Gebaudetech-
nik sowie die Anfahrt der Mitarbeiter zum Produktionsort einbezo-
gen. Den Kunden wird im Bestellvorgang die Summe fiir die Aus-
gleichszahlung angegeben, die unter der Option >Klimaneutraler
Druck¢ flr den Grofteil der Produkte ausgewahlt werden kann.
Durchschnittlich zahlten Kunden in den vergangenen Jahren 0,58 €
je Auftrag, sodass Flyeralarm bei (iber 2,13 Millionen Einzelauftragen
insgesamt mehr als 1,23 Mio. € ohne Abzug von Bearbeitungsge-
biihren in zertifizierte Klimaschutzprojekte investieren konnte.

Mit den freiwilligen Ausgleichszahlungen kauft Flyeralarm Klimazerti-
fikate, sogenannte Emissionsminderungszertifikate (VERs), und en-
gagiert sich fiir hochwertige >Gold Standard«-Klimaschutzprojekte
des Kooperationspartners Arktik. Bei den ausgewahlten, zertifizier-
ten Projekten in Ghana, Mali, Taiwan oder Neuseeland stehen die
6kologischen Belange dabei ebenso im Fokus wie die Bediirfnisse der
ansassigen Bevolkerung. So tragt beispielsweise die Umstellung auf
effiziente Kochofen in einem aktuellen Projekt in Ghana nicht nur zu
einer deutlichen Reduktion der CO,-Emission bei, sondern auch
zum Schutz des Baumbestandes vor Abholzung sowie einer Starkung
des lokalen Handwerks.
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