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CHROMOS UND FUJIFILM
(SWITZERLAND) FUSIONIEREN

In der 74-jahrigen Geschichte der Chromos AG gibt es einen weiteren
Meilenstein: Die Chromos AG und Fujifilm (Switzerland) AG, die seit 1997
zur Firmengruppe gehort, fusionierten am 1. Juli 2020 zur Chromos Group
AG. Das Verbinden der Unternehmen hat das Ziel, Krafte zu biindeln und

Strukturen zu vereinfachen, heilt es bei Chromos.

Technologische Verande-
rungen und wirtschaftli-
che Herausforderungen
bedingen immer groRere
Flexibilitat, um als Brii-
ckenbauer im Dreieck
Handel, Kunden und Lie-
feranten effiziente und
zukunftssichere Losungen
entwickeln zu kénnen.

So beschiftigen sich bei
Chromos Verwaltungsrat,
Geschiftsleitung und
Kader standig mit den
Veranderungen im Markt
und den daraus resultie-
renden Erfordernissen.
Dabei habe man erkannt,
dass die bestehende Or-
ganisationsform bei der
Digitalisierung in praktisch
allen Unternehmensbe-
reichen, bei der Globali-
sierung und Beschaffung
oder bei den Veranderun-
gen der Kundenstrukturen
nicht mehr optimal sei.
Die Fahigkeit, schneller
auf Verdnderungen rea-
gieren zu kdnnen, sei aber
fundamental fir einen
kiinftigen Erfolg.

Deshalb verstarkt die Fu-
sion zur Chromos Group AG
das Fundament der Orga-
nisation.

Technisch gesehen fusio-
niert die operative Fujifilm
(Switzerland) AG mit der
Chromos AG, die danach in
Chromos Group AG umbe-
nannt wird. Dies wird die
nach auBen sichtbare
Marke sein.

Die Fusion betrifft im ju-
ristischen Sinn die beiden
Schweizer Gesellschaften
Chromos AG und Fujifilm
(Switzerland) AG. An den
formalen Strukturen der
Chromos GmbH und der
reico GmbH (in Deutsch-
land und Osterreich) so-
wie an der Kelva wird
nichts geandert.

Fujifilm und www.fuji.ch
werden weiterhin die
Plattform fir die konsu-
mer-orientierte Fotografie
bleiben, denn fiir Kdufer
einer Fujifilm X-Kamera ist
die Marke entscheidend
und weniger der Name
des Importeurs. Als B2B-
orientierte Markenplatt-
form fir Fujifilm-Produkte
bleibt alles bestehen.

Was sind die Vorteile
der Fusion?

Im ersten Schritt wurde
die organisatorische Basis
fir mehr Effizienz und Ef-
fektivitat geschaffen.

Dabei wurden die Ver-
kaufsbereiche Printing,
Packaging, Industrial, Kelva
Web Cleaning, Fujifilm
Photo und Service unter
einem Dach vereint.
Unverandert bleibt das
Gesamtportfolio an Welt-
marken, Technologien,
Service- und Beratungs-
leistungen. Auch die An-
sprechpartner stehen wie
bisher zur Verfligung und
auch vertragliche Verein-
barungen andern sich
nicht. Die Fusion bewirkt
keine inhaltliche Verdnde-
rung bei bestehenden
Vertragen. Diese werden
von der Chromos Group AG
vollumfanglich tibernom-
men.

Die Neuausrichtung der
Chromos Group AG umfasst
zudem das gesamte Er-
scheinungsbild mit einem
neuen Logo und einen
gemeinsamen Auftritt.
Das neue Logo soll ein
selbstbewusstes visuelles
Erkennungszeichen sein.

> www.chromosgroup.ch

DURCHBLICK.

HOLZWIRTSCHAFT
Studie zum Wald-
flachenverlust

Eine kirzlich veroffent-
lichte Studie des Joint Re-
search Center (JRC) will be-
legen, dass europdische
Walder aufgrund des stei-
genden Holzbedarfs ver-
starkt abgeholzt werden
und so die Klimaziele der
EU nicht erreicht werden
kénnten. Die deutsche Pa-
pierindustrie kritisiert die
Studie als unzureichend,
da zahlreiche Aspekte der
nachhaltigen Forst- und
Holzwirtschaft keine Be-
riicksichtigung gefunden
haben.

Verglichen wurden in der
Studie Satellitendaten der
Jahre 2004 bis 2018.
Demnach seien Finnland
und Schweden fiir gut
50% des abgeholzten
Areals in der EU verant-
wortlich. »Es bleibt offen,
ob bei dieser Methode
der Waldflachenverlust in
den letzten Jahren auf-
grund von groRen Schad-
ereignissen wie Insekten-
schaden, Sturm oder
Feuer, ausreichend be-
riicksichtigt wurde. Durch
die nachhaltige Forst- und
Holzwirtschaft werden ge-
schadigte Waldflachen
wieder aufgeforstet. Da-
durch gibt es keinen Ver-
lust der Waldflache an
sich. Die heranwachsen-
den Baume erfiillen so
wieder ihre wichtigen
6kologischen, ckonomi-
schen und sozialen Funk-
tionen, erklart der Vor-

sitzende des Ausschusses
Forst- und Holz im Ver-
band Deutscher Papierfabri-
ken, LEONHARD NoOssOL.
»Zur Wiederaufforstung
der Waldflachen, zum
Holzzuwachs sowie zur
Kohlenstoffspeicherung
der nachhaltigen Holzpro-
dukte finden sich in der
Studie keine ausreichen-
den Aussagenc, kritisiert
NossoL und verweist in
diesem Zusammenhang
auf die kirzlich von der
CEPI und weiteren Ver-
banden der Forst- und
Holzwirtschaft veroffent-
lichten Studie des interna-
tional anerkannten Forst-
wissenschaftler Dr. PETER
HoLMGREN — ehemaliger
Direktor des Center for
International Forestry Re-
search (CIFOR). »Darin
werden — im Gegensatz
zu der Studie des JRC —
die gesamten Aspekte der
nachhaltigen Forst- und
Holzwirtschaft in Europa
analysiert. Die Studie hebt
deutlich hervor, dass die
CO,-Bilanz durch die
forstbasierte Industrie in
der EU um 806 Millionen
Tonnen pro Jahr verbes-
sert wird. Dies entspricht
rund 20% des gesamten
fossilen CO,-AusstoRes
der EU im Jahr. Somit ist
die nachhaltige forstba-
sierte Industrie in Europa
ein wesentlicher Faktor,
um im Zuge des Green
Deals bis 2050 eine Kli-
maneutralitdt in der EU zu
erreichen, erldutert
NossoL.

> www.vdp-online.de
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