Jiirgen Zietlow

elegentlich wird fir die

Druckbranche ein undurch-
sichtiger Label-Dschungel konsta-
tiert, den es nach Ansicht der
UmDEX gar nicht gibt. Denn die
Prozesse einer nachhaltigen Me-
dienproduktion sind rasch geklart:
Druckereien erfassen relevante
Umweltdaten, werden durch
autorisierte Experten auditiert
und revalidiert (geprift) und ver-
pflichten sich zur Transparenz
durch Veréffentlichungen von
Okobilanzen. Derart zertifizierte
Druckereien sparen Papier, Was-
ser, Energie, Chemie und Druck-
hilfsmittel und schlieRlich auch
Geld.

UmDEX ist kein Umweltlabel,
sondern eine Gruppe von zertifi-
zierten Druckereien, die im Mai
2020 die Initiative gestartet ha-
ben, um tber die Funktionen und
Besonderheiten nachhaltiger Me-
dienproduktion aufzuklaren.

Ziel ist es, sich glaubwiirdig und
nachvollziehbar durch Einhaltung
von Normen, Zertifikaten und
Labels darzustellen.

Generell gelte der Grundsatz:
Vermeiden, reduzieren, ausglei-
chen! Das konne jede Druckerei.
Ebenso, wie sich jede Druckerei
kostenfrei registrieren lassen
kann, wenn sie die Bedingungen
erflllt, erklart die Initiative.

Ein weiteres Ziel ist Aufklarung.
Vielen Drucksachenkunden sei
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nicht geldufig, welche Labels und
Prozesse es speziell in der Druck-
und Medienbranche gibt. Mit
entsprechender Lobbyarbeit will
die Gruppe die Komplexitit bei
der nachhaltigen Medienproduk-
tion auflésen und das nachhaltige
Image der Mediengattung Print
insgesamt starken.

Auf der Website der Initiative
werden Fachbeitrage etwa tiber
Novellen bei Umweltlabels, tiber
Papier, Technologien oder die
Produktionsumgebung von Print
publiziert. Zudem gibt es Case-
Studies gelabelter Druckwerke.
Printbuyer erkldren dabei, warum
sie sich fiir nachhaltige Medien
(und Print generell, statt digitaler
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Medien) entschieden haben und
wie solche Druckjobs ablaufen.

Ein weiterer Bereich ist das Netz-
werk innerhalb des nachhaltigen
Medien-Universums. Faktenba-
sierte Whitepaper mit wissen-
schaftlichem Ansatz sind Ratge-
ber und Entscheidungshelfer. So
auch das aktuell veroffentlichte
Arbeitspapier; in dem die Spezifi-
kationen der Labels Blauer Engel,
EU Ecolabel und Cradle-to-Cradle
erklart werden.

UmDEX hat zudem die Kampagne
Subventionspaket Blauer Engel, kurz
KSB, gestartet, bei der 250 nach-
haltige Druckereien befragt wur-
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den. Die Daten flieRen in eine
Studie ein, die Grundlage fiir
einen politischen Prozess ist. Auf
Basis dieser Daten sollen Subven-
tionen fir Drucksachen durch-
gesetzt werden, die mit dem
Blauen Engel UZ-195 gelabelt sind.
Die Ergebnisse der Studie werden
im Rahmen der Print e Digital
Convention in Diisseldorf vorge-
stellt. Mitinitiatoren sind der
Fachverband Medienproduktion
(f:mp.) und die Highendmedia
GmbH. UmDEX-Druckereien sind
ebenfalls in Diisseldorf und re-
ferieren Uber wichtige Zertifi-
zierungen und Umweltlabels.

> www.umdex.de ‘



