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EIN ALTER BEKANNTER
ERFOLGREICHER DENN JE

Drucker und clevere Marketingdienstleister wissen schon lange, dass

gedruckte Direktmailings erfolgreich sind. Als besonders hilfreich haben

sich Direktmailings vor allem wahrend der Pandemie erwiesen, wie eine
Studie der Royal Mail zeigt.

m Kunden wahrend der
u Pandemie zu erreichen,
mussten sich Werber etwas ein-
fallen lassen, denn die Budgets
wurden knapper, wahrend die
Zeit der Verbraucher zu Hause
zunahm. Untersuchungen der
Royal Mail zeigen, dass sich bri-
tische Marketer in dieser Zeit auf
die Starken haptischer Drucksa-
chen verlassen haben, die den
Empfanger per Post erreichen.
Und mit dem »alten Bekanntenc«
lagen sie genau richtig.
Gedruckte Direktmailings bieten
einen kostengtinstigen Weg, auch
digital affine Zeitgenossen zu er-
reichen. 88% der von der Royal
Mail Befragten gaben an, dass sie
der Post wahrend des Lockdowns
mehr Aufmerksamkeit schenkten.
Dabei stellten die Untersuchun-
gen der englischen Post fest, dass
Verbraucher dem, was in ihrem
Briefkasten landet, instinktiv ver-
trauen. »Wenn ein Unternehmen
Zeit, Miihe und Geld in die Bot-
schaft seines Direktmailings in-
vestiert, muss sie es wert sein,
gelesen zu werden, urteilten die
Umfrageteilnehmer.
Die Befragung zeigte auBerdem,
dass die Ergebnisse von Direkt-
mailings wéahrend des Pandemie-
Jahres 2020 noch besser gewor-
den sind, als sie ohnehin schon
sind. Durchschnittlich werden
Postsendungen 4- bis 5-mal ange-
schaut. Die Reichweite der Mai-
lings ist noch einmal um 4% ge-

stiegen. Beide Werte haben damit

den hdchsten Stand aller Zeiten.
Ohnehin ist nach der Erhebung
die Nutzung der Post mit 96% so
hoch wie nie zuvor. Der signifi-
kanteste Anstieg sei dabei bei
Personen im Alter von 18 bis 34
Jahren zu verzeichnen. Nach
Schlussfolgerungen der Studie
liegt dies wahrscheinlich daran,
dass vor allem viele Jlingere erst
jetzt das Empfangen der Post als
etwas >Neues« flr sich entdeckt
haben.

Wertvolles Werkzeug

Das Direktmailing ist somit ein
wertvolles Werkzeug auch fiir
den digitalen Marketer. Mit einer
Steigerung des Online-Traffics um
70% im Vergleich zum Vorjahr
hat sie ihren Wert fiir crossme-
diales Marketing bewiesen.
Daraus lasst sich schlieBen, dass
gedruckte Direktmailings einen
Riickzugsort aus einer Welt bie-
ten, die mit digitaler Werbung
ibersttigt ist. Zudem vertrauen
Verbraucher Direktmailings, er-

achten sie als wertvoll und schat-
zen den Umgang mit individuell
und kreativ gestalteten Mailings,
da sie in der digitalen Datenflut
eine willkommene taktile Ab-
wechslung bieten. Direktmailings
haben also die Kraft, die digitale
Informations- und Werbungsflut
zu durchbrechen.

Besucher der Print - Digital Con-
vention finden locr am Messestand
und in Vortragen im Rahmen des
Kongresses. THOMAS SCHNETTLER
stellt dabei Losungen und Ideen
vor, wie Printmailings durch den
Einsatz von Geomarketing-Infor-
mationen verbessert, fiir den
Empfanger interessant und fiir
Kunden erfolgreicher gestaltet
werden kénnen.

STAND F10
> www.locr.com

Quellen: locr Newsletter Juli 2021. Mail
matters more than ever. White Paper,
Royal Mail, London 2020.
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: Automation und
: Programmatic :
: Printing :
: Wie weit Technologie- und :
* Generationenwechsel in der *
Druckbranche fortgeschritten
sind, erlautert GERHARD MART-
TERER auf der Print ¢ Digital
Convention am 20. und 21. Ok- :
tober 2021 im Slot 3 >Marke-
ting Automation @ Program- ¢
matic Printing:.
Er vereint an beiden Tagen die *
Avantgarde der neuen Techno- :
logien und présentiert Soft-
und Hardware sowie Service-
anbieter, die ihre neuesten Ent- ¢
wicklungen im Programmatics
Printing vorstellen. Am Ende :
jedes Tages rundet eine Exper-
tenrunde aus allen Speakern
das Thema ab. .
Wie weit Programmatic Prin- ¢
ting inzwischen ist und dass :
das keine Zukunftsmusik ist,
sondern gelebte Praxis, zeigen
einige Technologiefiihrer auf :
der Print er Digital Convention:  *

e Apteco und Deutsche Post
e werco und censhare

® BurdaDruck

* Autlay

® RS und Laudert

e Canon

® BluelLane

® AlphaPicture und locr

Am ersten Tag wird auch Yves
GAUTsCHY mitdiskutieren, der
die Generation Y reprdsentiert
(siehe dazu das Interview auf
Seite 42).
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LEONHARD KURZ Stiftung & Co. KG
Schwabacher Str. 482

90763 Furth/Germany

Tel.: +49 911 71 41-0

Internet: www.kurz-world.com

E-Mail: sales@kurz.de

INGFAHIG.

Deinkbarkeit ist eine wichtige Voraussetzung im Recycling-Prozess.
Dass mit Kalttransfer oder HeiBpragung veredelte Produkte sich
deinken lassen, hat die INGEDE flir viele KURZ Transferprodukte
bereits nachgewiesen. Mehr dazu: www.kurz-graphics.com/nofoil
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4R INNOVATION .
EIN GEWALTIGES TOOL FUR DAS
DIGITALE PUBLISHING

Nach der Einfithrung von PIM, CMS und Marketing Automation fiir den Online-Bereich ist die
Automatisierung von Print-Publikationen der ndchste logische Schritt, um Marketing-Prozesse zu

vereinfachen, zu beschleunigen und durch Personalisierung individuell an die Kundenbediirfnisse

anzupassen.

Text und Bilder: 4R Innovation

s etzen wir einmal voraus, das
gesamte Umfeld stimmt und
ist entsprechend eingerichtet,
dann werden mit Database Publi-
shing umfangreiche Kataloge
oder Unmengen von Datenblat-
tern in vielen Sprachen quasi auf
Knopfdruck aktuell und ohne
Nachbearbeitung druckfertig aus
Produktdaten erzeugt. Aus jeder
Datenselektion wird ein perfekt
gestaltetes Variantendokument.
Auch digital gedruckte Spezial-
kataloge flir Mandanten mit eige-
nen Rabatten oder Artikelnum-
mern, auf bestimmte Markte
oder Adressaten zugeschnittene
Regionalkataloge und personali-
sierte Kataloge in Auflage 1sind
mit demselben Automatismus im
geforderten Corporate Design
und einem optimierten Layout
maglich.

Das ist keine Zukunftsmusik, das
ist tagliche Realitat. Online-Re-
daktionssysteme mit integrierten
Freigabe- und Publishing-Funktio-
nen demokratisieren die Doku-
menterstellung. Nutzer erfassen
in einer benutzerfreundlichen
Online-Oberfliche medienneu-
trale Inhalte, stellen Dokumente
zusammen und geben automa-
tisch gestaltete Dokumente fiir
den Druck frei.

Durch die vollautomatische, opti-
mierte Layoutgestaltung konnen
jederzeit Vorschau-Exemplare
generiert werden. Nach der Frei-
gabe wird das druckfertige Doku-

Data assembler

-3

g e

Design-Regelwerk

<> EEE) DOCSCape G BE
XML

‘=- PDF
Print

PDF
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Mobile

Database Publishing ermdglicht das Erzeugen umfangreicher Kataloge oder Unmengen von Datenblittern in vielen Sprachen quasi auf
Knopfdruck. Dabei werden die Druckdaten aktuell und ohne Nachbearbeitung aus hinterlegten Produktdaten erzeugt.

ment automatisch an die Drucke-
rei tibermittelt. Kenntnisse oder
Lizenzen von Gestaltungssoft-
ware werden nicht bendtigt.

Marketing Automation und
Print

Fir Druckereien bietet eine sol-
che Online-Losung die Moglich-
keit zur Kundenbindung und zum
Ubergang in ein serviceorientier-
tes Geschaftsmodell.

Beim Programmatic Printing wer-
den Konzepte der Marketing
Automation mit automatischer

DocScape ist ein Werkzeug fiir verschie-
dene Anwendungen.

Print-Publikation verkniipft. Aus
Kundenprofilen kénnen persona-
lisierte Inhalte als Datenstrom ge-
neriert und an den Publishing-
Server weitergeleitet werden. Der
mischt die Personalisierungsdaten
mit vorgestalteten Vorlagen und
generiert vollautomatisch flr
jeden Adressaten ein individuell
gestaltetes, personalisiertes Ein-
zeldokument.

Die personalisierten Dokumente
werden als Performance-opti-
mierter PDF-Datenstrom direkt in
die automatisch ablaufende Pro-
zesskette Prepress-RIP-Highspeed-
Inkjet-Druck eingespeist.
Tracking-Daten im Dokument wie
QR-Codes, Gutscheincodes oder
andere Verkniipfungen mit On-
line-Medien fiihren zuriick in den
Marketing Automation Prozess.

Ein gewaltiges Software-Tool
Da das vollstandige Software-
und Losungsangebot der 4R Inno-
vation frei, Open Source und un-
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abhangig von proprietédren
Fremdsystemen ist, fallen flr die
Nutzung dieser Digitalisierungs-
Losungen flir das Print-Publishing
keine zusatzlichen Lizenzgebiih-
ren an.

Der DocScape Enterprise Publishing
Server kann im eigenen Rechen-
zentrum, auf einem virtuellen
Server oder in der Cloud betrie-
ben und beliebig parallelisiert
werden. Auf diese Weise ist der
Aufbau umfangreicher Online-
Publishing Losungen mit beliebig
vielen Nutzern ohne Sorge iiber
explodierende Lizenzkosten oder
nachlassende Performance mog-
lich.

Auf der Print er Digital Convention
werden neben Referenz-Anwen-
dungen auch einige Neuheiten
aus dem Innovationslabor ge-

zeigt:

* Mit DocScape €7 Docker wird die
Integration eines DocScape-Ent-




wicklungs- oder -Produktivsys-
tems noch einfacher. Mit einem
wenige Kilobyte groBen Docker-
file erstellt man in wenigen Minu-
ten beliebig viele Instanzen des
DocScape Enterprise Publishing
Servers als Container oder lasst
diese durch eine Container-
Orchestrierungs-Losung, zum
Beispiel in der Cloud, dynamisch
lastabhangig aktivieren und
deaktivieren.

® DocScape @7 Schema ST4, der
Konnektor zu einem der meistge-
nutzten Redaktionssysteme flir
die Technische Dokumentation
erlaubt die vollautomatische
Publikation gedruckter Doku-
mentationen in vielen Sprachen.
Automatische, intelligente Lay-
out-Optimierung gestaltet auch
komplexe Dokumente mit um-
fangreichem Bildmaterial und
Texten in verschiedenen Spra-
chen stets mit sauberem Seiten-
layout, mit optimalen Umbr-
chen und perfektem Corporate
Design.

* Mit DocScape @ IDML kénnen
Layout-Vorlagen fiir die automa-
tische Publikation mit DocScape
im Gestaltungsprogramm erstellt
werden. Dies ist besonders be-
deutsam flir Programmatic Prin-
ting: Das Vorlagedokument wird
frei mit Gestaltungsprogramm er-
stellt. Datenfelder fiir Personali-
sierung (Texte, dynamische Bilder,
generierte QR-Codes etc.) wer-
den direkt im Gestaltungspro-
gramm verkniipft. Das Vorlage-
dokument wird als IDML gespei-
chert, von DocScape gelesen und
mit CSV-Exportdaten aus dem
CRM verkniipft. Textformatie-
rung, Bildplatzierung und opti-
miertes Layout werden von Doc-
Scape vollautomatisch flr jedes
personalisierte Dokument aus der
IDML-Dokumentvorlage und den
entsprechenden Personalisie-
rungsdaten generiert.

e Preview 4R Publish: Die vollstan-

dig neu entwickelte Publishing-
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Server-Software wird langfristig
DocScape ersetzen und bringt bes-
sere Performance, eine leistungs-
fahige Webservice-API und viele
neue Features.

Leichte Intergration mit
Fremdsystemen

Vorerst noch etwas flr technisch
Interessierte, gibt 4R Innovation in
der Ausstellung Einblicke in Kon-
zepte und erste Prototyp-Kom-
ponenten.

Was man von 4R Publish tiiber
DocScape hinaus erwarten kann ist
das interaktive Erstellen und

DTP .
po scape
g P
E] Template / DTP Server @
E
j=4
"E" HTML/PrintCSs
=3
-]
a XSUFO

Automatisierung

Nachbearbeiten automatisch
generierter Dokumente, der freie
Zugriff auf das objektorientierte
Dokumentmodell per Webser-
vice-API, beliebige Performance-
Skalierung durch moderne Ser-
ver-Architektur mit Unterstiit-
zung massiver Parallelisierung
und Verteilung der Prozesse,
IDML Im- und Export, leichte
Intergration mit Fremdsystemen
(Datenbanken, Webserver, Mar-
keting Automation, PDF-Work-
flow) durch offene APl und Stan-
dard-Schnittstellen (SQL, XML,
JSON, CSV, IDML) und freie
Open Source Software ohne
Lizenzgebiihren.

STAND F20
> www.docscape.de

Autlay
PRINT WIRD ZUM PERFORMANCE-
TOOL

Das KéIner Technologie Start-up AutLay wirbelt derzeit
die Print- und Marketing-Szene durcheinander. Grund
dafiir ist das Angebot, die Automatisierung und Individua-
lisierung von Print-Mailings mithilfe von Kiinstlicher Intel-
ligenz zu realisieren — und damit die vollstédndige Auto-
matisierung der gesamten Wertschépfungskette in der
Werbemittelerstellung einschlieBlich dem eigentlichen
Layout Prozess.

Dabei geht es um den Kl basierten Ansatz, die Durchlaufzeiten von
mehreren Monaten auf nur wenige Tage zu reduzieren und den Ein-
satz von Grafikern, aufwendigen Tools und strategischen Einzelent-
scheidungen obsolet zu machen.

So konnen in nur drei bis vier Tagen Hunderttausende Kunden mit
vollindividualisierten Print Mailings erreicht werden. Dadurch wird
Print zum Performance-Tool und gibt Marketing und CRM-Mana-
gern vollkommen neue Anwendungsszenarien an die Hand. Ein re-
volutionarer Ansatz, der fiir Handler und Online-Shop Betreiber vor
allem mit minimalem Ressourceneinsatz und weit tiberdurchschnitt-
lichen Ergebnissen bei Warenkorben und Conversion Rates verbun-

den ist.

Mit dem von AutLay propagierten Ansatz unter Einsatz von Kiinstli-
cher Intelligenz und im Zusammenspiel mit Programmatic Printing
avanciert so selbst der vermeintlich langsame Printkanal zum effi-
zienten Performance Tool und ermdglicht CRM-Anwendern indivi-
duell wirksamere Kampagnen auszusteuern bei gleichzeitig minima-
len Durchlaufzeiten, manuellen Aufwanden und Kosten.

Und auch der Einstieg wird leicht gemacht: AutLay bietet ein anwen-

dungs-freundliches  Kampagnen-

Management-Tool als SaaS-Losung
an, mit dem Handler schnell und
einfach Print Kampagnen in ihren
Marketing-Mix einbinden kénnen.
Das Tool steht kostenfrei zur Verfi-
gung und die Abrechnung erfolgt
flexibel auf Basis der gebuchten
Kampagnen.

MEHR
INFOS:
HEFT 134
SEITE 28

STAND F16
> www.autlay.com
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HEADLESS PUBLISHING

WEB2PUBLISH

WERK I
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DESKTOP PUBLISHING

KREATIVE KONZEPTE FUR DAS
PRODUKTMARKETING

Hochst emotional, haptisch, individualisierbar und begeisternd prasentiert sich das Medium Print

seit seinen Anfangen. Wir wissen und glauben daran, dass Print auch heute noch swirkt¢, auch

wenn sich das Medium seit GUTENBERG immer wieder verandert und neu erfunden hat, um den

Zeitgeist zu treffen.

w as bedeutet das fir die
innovative Produktkom-
munikation im Jahr 20217

Print kann heute natirlich nicht
mehr als singuldres Werbemittel
betrachtet werden. Es muss in die
digitale Marketing-Strategie in-
tegriert werden und sich den digi-
talen GesetzmaRigkeiten unter-
werfen. Das bedeutet konkret: on
demand verfiigbar, individualisier-
bar und messbar.

ZeitgemaBe Printkonzepte wie
Magaloge oder Facettenkataloge
bieten durch echtes Storytelling
oder eine individualisierte PDF-

Ausgabe aufgrund einer vorheri-
gen Onlinefacettierung Benefits
und bessere Nutzererlebnisse.
Content Enrichment, QR-Codes
und andere Technologien sorgen
fiir Added Value.

Datenbankgestiitztes
Publizieren

Mit der priint:suite revolutioniert,
digitalisiert und automatisiert
WERK Il nach eigenen Angaben
Publishing- und Print-Prozesse,
hebt sie auf das nachste Level und
transformiert den Print-Kanal, in-
dem das Digitale mit dem Analo-
gen verbunden wird.

Auf der Print er Digital Convention
zeigt der Anbieter neue Trends
rund um die Themen Hyper-Au-
tomatisierung, Personalisierung,
Kl, Headless Publishing, Web-to-
Publish und On-Demand-High-
speed-Rendering von Adobe InDe-
sign-, lllustrator- und PDF-Dateien
sowie das neues /llustrator Plug-In
fir Tabellen und eine Cloudls-
sung.

WERK [l ist mit Niederlassungen
der priint Group in den USA, in
Frankreich, Japan, Polen und
Vietnam sowie einem Partner-
netzwerk von tber 100 Partnern,
darunter SAP, Informatica und
Adobe, weltweit vertreten.
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Das Produkt priint:suite ist das
Ergebnis von fast 30 Jahren Pio-
nierarbeit auf dem Gebiet des
datenbankgestiitzten Publizierens
und wird von globalen Marken-
herstellern und Handlern einge-
setzt.

Die robuste Datenkonnektivitat
iiber den gesamten Lebenszyklus
fiir Print und Publishing ist ein
wesentlicher Digitalisierung-
Enabler. Denn die digitale Welt ist
standig in Bewegung — und der
Publishingprozess muss folgen.

STAND A26
> www.priint.com 6
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BLUELANE
Individuelle
Werbeimpulse

WeberHaus, Hersteller von Fertig-
hausern, flihrt regelmaBig Mar-
keting- und Vertriebsaktionen
durch. Entscheidend ist dabei die
Planung und Organisation von
Hausbesichtigungen, zu denen
Interessenten per Direct-Mailing
und E-Mail eingeladen werden.
Diese Aktion wird von den jewei-
ligen Vertriebsstellen dezentral
angestoRen.

Hierbei unterstiitzt die Program-
matic Cloud von BlueLane den rei-
bungslosen Ablauf und die Pro-
duktion der hierfiir notwendigen
Medien. Einfache Handhabung
hat hochste Prioritat.

Die Anforderungen von Weber-
Haus an die Plattform: Inhalte
(Termine, Anfahrtsbeschreibun-

rung aus dem CRM-System Sugar.
Auf Grundlage des Profils wird
entschieden, welcher Ansprech-
partner abgebildet und ob digital
oder via Print angesprochen wird.
Die sofortige Anzeige der Kosten
fiir Porto (inklusive Portooptimie-
rung) und Produktion sowie das
automatisierte Erstellen der Di-
rect-Mailings mit den variablen
Inhalten erfolgt auf Knopfdruck.
Eine solche Marketingaktion wird
— inklusive der kompletten Print-
produktion und dem Versand -
innerhalb von nur zwei Werkta-
gen realisiert.

Durch die Programmatic Cloud
werden sowohl Zeit als auch Kos-
ten gespart. »Ganz wesentlich ist
die optimale Kommunikation mit
unseren Kunden. Idealerweise mit
moglichst effizienten internen
Ablaufenc, sagt KLAus-DIETER
SCHWENDEMANN, Marketingleiter

>Programmticc hdlt Einzug in die Marketingplattformen und das Kampagnenmanage-
ment von Weberhaus.

gen etc.) sollten einfach und
schnell zu erfassen sein. Eine
Clearingstelle zur Freigabe des
zentralen Marketings ist einge-
bunden. Von zentraler Bedeutung
ist die Verknlipfung und Steue-

©00c000000000000000000000 000

KUNDENVORTEILE

* Schnelle Erstellung von mehr-
stufigen, kundenbezogenen
Kampagnen direkt durch die
Bauberater in den Bauforen

* Ausgabe erfolgt kanaliber-
greifend via E-Mail, Mailings,
Anzeigen und App

e Einfache Handhabung durch
intuitive Benutzerfiihrung fiir
Erstellung individueller Werbe-
impulse

geecceccecccecccccsceccceccccsssccccccscce
© e0ecccc0ccccscccccsscccsssccccsscccsss0 e

e0c0cc0cc00c000000000000000

bei WeberHaus. »Das geht nur
iiber schlaue Losungen, saubere
Prozesse und eine gute Daten-
basis — all das bietet uns die Pro-
grammatic Cloud.«

Durch die Verbindung der Pro-
grammatic Cloud mit CRM und
SAP Daten ist WeberHaus in der
Lage - basierend auf unterschied-
liche Trigger der Interessenten
und Kunden - individuelle Wer-
beimpulse zu definieren und um-
zusetzen. Damit ist man bestens
auf zukiinftige Marketinganfor-
derung gerstet.

STAND C21

> www.bluelane.de

> www.stark-gruppe.de

UTRAXX
Auf der digitalen
Uberholspur

Maschinen rechnen zuverldssiger
als Menschen: Fiir ein konkretes
Produkt finden sie immer das
geeignete Verfahren und immer
zum besten Preis. Deshalb setzt
das Schweizer Software-Unter-
nehmen uTraxx fur sein Enter-

uTraxx unterstiitzt den Verbund
mehrerer Unternehmen mit
einem Cross-Company-Modell.
Die standardisierten Software-
Komponenten umfassen alle un-
ternehmensrelevanten Bereiche,
vom CRM (iber Angebotsma-
nagement bis zur Rechnungsstel-
lung. Vorstufen-Teams kdnnen
das agile Projektmanagement mit
Kanban-Boards nutzen. Ein Web-

Automatische Ausschiefer fiir eine korrekte Kalkulation.

prise-Resource-Planning-System
(ERP) fiir die Druckindustrie
Kiinstliche Intelligenz ein.

Je nach Produkt und Auflage
ermittelt das System sekunden-
schnell den besten Verfahrens-
weg. uTraxx erzeugt als Basis fiir
die Kalkulation automatisch Aus-
schieBer — manuelles und vorla-
genbasiertes AusschieBen wird
dadurch tiberflissig. Diese wer-
den per JDF-Stripping direkt an
die Vorstufe iibergeben.

Die Automatisierung entlastet
nicht nur, sondern rationalisiert
auch die Vorstufe; das standardi-
siert und verschlankt die Produk-
tion. Die Kosten sinken dadurch
schnell und dauerhaft.

Auf der digitalen Uberholspur an-
gekommen sieht sich uTraxx mit
dem neusten Highlight: Der Sach-
bearbeiter kann ein Kunden-PDF
einlesen und erhilt eine automa-
tisch erzeugte Kalkulation mit
den besten Produktionsvarianten.
Die erzeugten AusschieRer ent-
halten Thumbnails und das
Stripping-JDF fiir die Vorstufe
erlaubt die druckfertige Seiten-
positionierung.
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shop ist Bestandteil des ERP und
kann pro Kunde individuell ange-
passt werden, vom Erschei-
nungsbild bis zu den Inhalten.
uTraxx-Losungen passen sich dem
Unternehmen an, nicht umge-
kehrt: Der Kunde entscheidet, ob
er bestehende Anwendungen
anpasst oder neue, auf seine Be-
diirfnisse zugeschnittenen Appli-
kationen selbst entwickelt. Dafiir
stellt die Plattform eine Entwick-
lungsumgebung zur Verfiigung,
die von einfachen Techniken bis
zur professionellen Softwareent-
wicklung alle Bereiche abdeckt.
STAND B22

> www.utraxx.net

DRUCKMARKT =~
oo A

MEHR
INFOS:
HEFT 134
SEITE 30




OBILITY
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E-BUSINESS PRINT AUF
KNOPFDRUCK

Fiir viele kleine und mittelgroRe Druckereien wird die Digitalisierung und Automatisierung zur
Uberlebensfrage. So auch fiir die die Volker Hinzke GmbH und MAGNUs HiNzkE, der Anfang 2021
ins kalte Wasser sprang und sich von der prozessorientierten Denkweise der Obility E-Business-

Print-Plattform liberzeugen lieR.

Text und Bilder: Obility

v or etwa zwei Jahren suchte
MaGNUs HiNzKE nach
Wegen, die Ablaufe in seiner
Druckerei so weit wie moglich zu
automatisieren, um schnell, fle-
xibel und mit wettbewerbsfahi-
gen Preisen am Markt agieren zu
kénnen. Zu dieser Zeit kalkulierte
das Familienunternehmen seine
Auftrage mit einem herkdmmli-
chen MIS, plante in einem Work-
flow-Management-System,
schoss sie manuell aus und tber-
gab sie auf unterschiedlichen We-
gen an seine Offset-, Digital- und
GroRformatmaschinen. Nach
dem Druck wurden die Auftrags-
taschen vom Vorstufenpersonal
manuell aktualisiert.

Alles in allem betrug der Zeitauf-
wand in der Auftragsvorbereitung
pro Job durchschnittlich 15 Minu-
ten. Aufgrund der zunehmenden
Zahl kleinerer Druckauftrage, die
auch tiber den Online-Shop
drucksmir.de und geschlossene
Portale fir GroBkunden herein-
kommen, musste das Unterneh-
men mit zehn Beschaftigten neue
Wege gehen.

Preise auf Anhieb korrekt
Der geschiftsfithrende Gesell-
schafter MAGNUS HINZKE nahm
Kontakt mit dem Koblenzer Soft-
ware-Haus Obility auf und Anfang
2021 war es so weit. »Wir kalku-
lieren unsere Auftrage jetzt mit
dem Obility Printmanager und

schicken sie anschlieRend direkt
aus dem System per Knopfdruck
auf die Druckmaschinen. Die Auf-
tragsvorbereitung beansprucht
heute im Schnitt nur noch zwei
Minuten pro Job, so HINZKE.
Uber die Preise hinaus schligt das
System fiir jeden Druckauftrag
automatisch den optimalen Pro-
duktionsweg vor.

Bei Bedarf lassen sich die Preise
und auch der Produktionsweg
manuell anpassen. »Aber nur in
Ausnahmefallenc,
sagt MAGNUS HINZKE:
»Die Preise sind auf
Anhieb korrekt. Auch
die Produktionswege
stimmen.« Er kénne sich darauf
verlassen, dass das System die
jeweils optimalen Lésungen vor-
schldgt — einschlieBlich der Ent-
scheidung, mit welchem Druck-
verfahren die Auftrage produziert
werden.

Die Riickmeldungen aus den Ma-
schinen flieBen spater automa-
tisch in Obility zuriick. Die Auf-
tragsvorbereitung wickelt den
verschlankten Prozess vollstandig
tiber die E-Business Print-Platt-
form ab. Diese wurde noch mit
einem Switch-Workflow verse-
hen, was der IT-affine Druckerei-
inhaber in Eigenregie realisierte.

Das System lernt dazu

»Mit Obility kalkulieren wir inzwi-
schen auf Knopfdruck sogar die
Preise fiir unsere Werbetechnik.

Kalkulieren auf Knopfdruck: Magnus Hinzke am Obility-Arbeitsplatz.

Letztlich hat das mit Druck nicht
mehr viel zu tun«, betont HINzZKE
die neue Flexibilitat. »Nattrlich
haben wir noch langst nicht alle
Artikel im System. Bekommen wir
Anfragen flir neue Produkte, le-
gen wir diese kurzerhand an.«

So futtert das Unternehmen sein
Obility-System seit Anfang des
Jahres Tag fiir Tag >on-the-fly< mit
Stammdaten. Die Plattform lernt
sozusagen mit. Beispielsweise fUr
Poster kalkuliert es mit Obility in-
zwischen zehn verschiedene Wei-
terverarbeitungsschritte automa-
tisch: zum Beispiel Kaschieren,
beidseitiges HeiRlaminieren, Auf-
ziehen auf Aluminiumplatten,
Setzen und Positionieren von
Bohrlochern fiir Acrylschilder bis
hin zum Konfektionieren mit
doppelseitigem Klebeband.
HiNzkEe schatzt, dass die Drucke-
rei kiinftig wenigstens 100 Basis-
artikel mit Tausenden Varianten
automatisch kalkulieren wird.
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Bei konventionellen MIS
undenkbar

»Bereits im System vorhandene
Artikel konnen wir bei Bedarf
kombinieren, brauchen also nicht
in allen Fallen neue Produkte in
Obility anzulegen, spricht HiNzKEe
eine weitere Moglichkeit an. Zum
Beispiel bei einer Anfrage fiir Blo-
cke mit je 50 unterschiedlichen
Blattern kombinierte er kurzer-
hand einen Block mit einem
Blattartikel. Undenkbar bei einem
konventionellen MIS.

Die Hinzke GmbH druckt tiber ihre
Plotter auch technische Zeich-
nungen flr Architekten und Inge-
nieurbiiros. Hier gelten andere
Quadratmeterpreise als fiir Pos-
ter, da die Zeichnungen nicht ge-
schnitten werden und auch nicht
die Druckvorstufe durchlaufen.
»Das wickeln wir auf einfache
Weise ab: Wir haben im System
hinterlegt, diese Arbeitsschritte



bei technischen Zeichnungen
wegzulassen.«

Bei der prozessorientierten und
web-basierten E-Business Print-
Plattform steht die Abwicklung
im Vordergrund, die von den An-
wendern flexibel an individuelle
Anforderungen angepasst wer-
den konnen. Auch in der Druckerei
Hinzke gibt Obility heute die Pro-
zesse vor.

»In den sogenannten Datenzeilen
kénnen wir flexibel und einfach
Arbeitsschritte und Maschinen
generieren. Selbst unseren Kre-
ditkartendrucker bilden wir in-
zwischen mit allen relevanten De-
tails im System ab. Bei unserem
friiheren MIS hétte das enormen
Programmieraufwand erfordert,
erklart HINZKE.

Einfache Bedienung

In der Druckerei arbeiten heute
alle Mitarbeiter mit Obility. Die
Funktionalitat kann Hinzke fiir
jeden einzelnen von ihnen indivi-
duell eingrenzen. Im standardi-
sierten Prozess ist die Auftrags-
vorbereitung nur noch ein Frage-
und Antwort-Spiel, bei dem
selbst ungelernte Mitarbeiter
mitmachen kénnen. Mit der
browser-basierten Losung ist es
flir die Mitarbeiter moglich ge-
worden, auch von zu Hause aus
zu arbeiten. Das hat sich gerade
in der Corona-Zeit als sehr
niitzlich erwiesen.

»Mit meinem iPad kann ich sogar
unterwegs Angebote fiir Kunden
generieren, schwarmt MAGNUS
Hinzke. »Da wir Obility in der
Cloud nutzen, bendtigen wir we-
der lokale Server noch eine IT, die
permanent aktualisiert werden
missten. Damit ist ein weiterer
Kostenfaktor weggefallen.«
Wenn eines Tages der Wunsch
besteht, das System selbst zu
hosten, kann es auf die eigene
Hardware umgezogen werden.
Dafiir sorgt modernste Virtua-
lisierungstechnolologie.
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Den Service verbessern

Auch im Versand spart der Druck-
dienstleister Zeit. Die Versand-
etiketten — an manchen Tagen bis
zu 500 Stiick — werden in Obility
zeitgleich mit den Lieferscheinen
im Versand gedruckt. Hier kleben
sie die Mitarbeiter nur noch auf
die Pakete.

Ein riesiger Vorteil fiir die Kunden
sind die Informationen, die ihnen
die Druckerei rund um ihre
Druckauftrage aktuell per E-Mail
zukommen lasst. Fragen wie
»Wann werden unsere Auftrage
geliefert? Wann sind sie abhol-
bereit? Wie lautet die Tracking-
Nummer?« lassen sich schnell
beantworten. »Ohne Obility
kénnten wir unseren Kunden
diesen Service nicht bietenc, sagt
MAGNUS HINZKE.

Die ndchsten
Optimierungsschritte

Kiinftig will MagNuUs Hinzke die
Kunden tber einen SMS-Dienst
automatisch informieren und die
Versanddaten ohne manuellen
Eingriff aus dem System an die
Logistik-Dienstleister tibergeben.
Und welche Vorbereitungszeit
brauchen Dienstleister in der
GroBenordnung wie die Druckerei
Hinzke, um ihre Prozesse in Obility
abzubilden? »Aus meiner Sicht
genligt ein Monat. Die meisten
Standardmaschinen und Auftrags-
arten sind in der E-Business Print
Plattform schon hinterlegt. Die
XML-Schnittstelle gegeniiber den
Druckmaschinen ist offen. Ihre
Anbindung ist einfach, also ohne
groBen Programmier- und Kos-
tenaufwand méglich. Die Online-
Shops sind ohnehin nahtlos in die
Plattform integriert. Auch Kolle-
genbetriebe und Zulieferer lassen
sich leicht einbinden.«
Entscheidend seien prozessorien-
tiertes Denken und Vertrauen in
die IT. »Dann kénnen auch kleine
Druckereien so effizient wie die
groBen arbeiten«, so HINZKE.

> www.obility.de

Obility
PRINT BUSINESS AUTOMATION

sEinfach Business einfach machen< — mit diesem Anspruch
entwickelt die Obility Software fiir das Print Business. Die
Obility-Plattform bietet ein einzigartiges Angebot web-
basierter Software-Funktionen fiir die Automatisierung
grafischer Produktion und fiir die Realisierung
innovativer Online-Print-Geschiftsideen.

Dabei steigert Obility die Produktivitat und Effizienz der internen
und unternehmensiibergreifenden Geschaftsprozesse. So kénnen
Betriebe mehr leisten und durch die Vereinfachung interner Ablaufe
Zeit und Kosten sparen. Das bedeutet mehr Umsatz mit weniger
Aufwand.

Die modulare Struktur der Obility-Plattform erlaubt es, genau die
Maoglichkeiten auszuwahlen, die die Geschaftsmodelle am besten
unterstiitzen. Dazu umfasst die E-Business-Print-Plattform vier
Funktionsbereiche:

Printmanager: SMART MIS und ERP zur Erledigung betrieblicher
Prozesse.

Printseller: Open und Closed Shops zum Online-basierten Ver-
trieb von Druckprodukten.

Printmaker: Web-to-Print-Lésungen zur Online-Kalkulation und
Drucksachen-Gestaltung.

Printbuyer: Einkaufs-System flir den einfachen, effizienten Druck-
sacheneinkauf.

Highlights auf der Print @ Digital Convention

Flir den Printmaker gibt es neue Funktionen, die eine automatische
Druckkalkulation tiber alle Druckverfahren und auch fiir komplexe
Druckprodukte erméglichen. Neu ist auch die voll integrierte Plan-
tafel und elektronische Auftragstasche.

Der Printmaker Designer Pro fiir die Online-Gestaltung von Drucksa-
chen gibt Nutzern vielfaltige Méglichkeiten, professionelle Druck-
layouts online herzustellen.

Der neue Printseller als Headless Printshop sorgt fiir eine groBere
Flexibilitét bei der Anpassung von Shop-Oberflichen. Die Nutzung
von API-Schnittstellen ermdglicht den Einsatz in externen CMS.

STAND B23
> www.obility.de

Innovationen fur alle ...

_Auftragsentwicklung muss nicht teuer sein!
Uber 25 Jahre Erfahrung in der Druckindustrie.

Automatisierung - Industrie 4.0 - Prozessteuerung
PDF Workflow - LED Normlicht - Softproofing

[Lacunasolutions.com] mailf@lacunasolutions.com
Alexander Demmler und Team +49-8685/778665

A A T e WY
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OUTPUT.AG
Wie erreiche ich meine
Kunden?

Bestehende Portale funktionieren
nicht wie gewiinscht. Druck geht
immer. Ist allerdings kosteninten-
siv. Und sichere E-Mail in der Un-
ternehmenskommunikation ist
aus diversen Griinden nicht prak-
tikabel oder kaum moglich. Was
nun?

Mit dem bitkasten hat die
output.ag eine einfach zu imple-
mentierende Kommunikations-
plattform entwickelt. Sie basiert
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Mit dem bitkasten hat die output.ag eine
einfach zu implementierende Kommunika-
tionsplattform entwickelt. Briefe werden
rechtssicher an den digitalen, smarten
Briefkasten zugestellt.

auf der Idee eines zentralen Brief-
kastens. Briefe werden rechtssi-
cher an den digitalen, smarten
Briefkasten zugestellt. Die Identi-
fizierung und digitale Zustellung
der Kommunikation erfolgen
mittels der bekannten Postadres-
se Uber beispielsweise den elek-
tronischen Personalausweis. Da-
mit hebt das Unternehmen das
alte Prinzip der Postzustellung in
die neue Zeit.

Der bitkasten ist ein zusdtzlicher
Kommunikationskanal, der aller-
dings durch die Verwendung be-
stehender Druckdaten und der
bekannten Postadresse auf vor-
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handene Prozesse aufbaut. Damit
erfolgt die Implementierung oh-
ne aufwendiges IT-Projekt inner-
halb kurzer Zeit. Die nachhaltige
Briefkommunikation, digital und
ohne Druck und Transport, fiihrt
zu einer Halbierung der Druck-,
Porto- und Prozesskosten mit
einem ROl innerhalb von weni-
gen Wochen. Mit dem bitkasten
kommunizieren Unternehmen
mit ihren Empfangen sicher —
ohne E-Mail.

Fir Empfanger funktioniert die
Kommunikation ohne Medien-
bruch via App oder Web. Der
bitkasten empfangt Post digital
von allen teilnehmenden Versen-
dern, stellt die Moglichkeit einer
digitalen Signatur bereit und
ibermittelt Daten an ERP-, CRM-
, HR-Systeme. Durch Abbildung
von Prozessen, Eingabemdglich-
keiten oder Formularen im ge-
schlossenen System des bitkasten,
ist der Empfanger sicher mit dem
Unternehmen verbunden.

Das Ziel der output.ag ist es, dass
der Brief als Ausgangspunkt eines
digitalen Assistenten dient, um
mit Unternehmen oder Kommu-
nen zu interagieren und bei Be-
darf auch marketingseitig aus-
wertbar zu machen. Mit dem
bitkasten hat das Unternehmen
eine Spam-freie Umgebung ohne
Ablenkung von der Botschaft und
keinen Streuverlust. Der digitale
Briefkasten ist immer dabei. Im
richtigen Kommunikationsmix
konnen Kunden besser erreicht
werden.

STAND A28

> www.output.ag
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DESH
Digitalisierung und
Datenerfassung

Seit rund 27 Jahren erfasst die
DESH Datenservice &r Mailing
GmbH Daten und digitalisiert auf
Papier vorliegende Dokumente in
den unterschiedlichsten Formen
auf vielfdltige Weise.

Egal ob Gewinnspiel, Kundenres-
ponse, Listen, Tabellen auf Papier
oder als PDF-File, Faxe oder ganz
profan die normale Eingangspost
erfasst und digitalisiert werden
sollen, werden die Daten von
DESH mit eigener Software in
hoher Qualitat erfasst.

DESH nimmt seinen Kunden bei
kompletten Kampagnen die ge-
samte Riicksendelogistik und
Bearbeitung ab. Der Auftragge-
ber erhalt die erfassten und ge-
priiften Daten zur direkten Kun-
denansprache in einem von ihm
gewiinschten Schnittstellenfor-
mat. DESH realisiert mit zuver-
lassigen Partnern auch die Kun-
denansprache mittels Serienbrief
oder Mail.

Mit dem Invoice-Prozess digita-
lisiert das Unternehmen auch
Eingangsrechnungen. Dabei kann
ein komplett papierloser Prozess
realisiert werden.

STAND F11

> www.desh-datenservice.de

HYBRID SOFTWARE
Integrationslosungen
flir Print

Hybrid Software entwickelt und
vermarktet innovative Produkti-
vitatswerkzeuge flr die grafische
Industrie. Das Tochterunterneh-
men von Global Graphics mit sei-
nem globalen Partnernetzwerk
bietet den Cloudflow-Workflow,
den PackZ- und StepZ-Editor sowie
Integrationslosungen mit Vortei-
len wie native PDF-Workflows,
auf offenen Standards basierende
Losungen sowie skalierbare Tech-
nologien fiir vielfaltige Anwen-
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dungen. Diese Produkte werden
in allen Segmenten der Vorstufe
und dem Druck weltweit einge-
setzt, einschlieRlich der Verpa-
ckungsindustrie mit Etiketten,
Faltschachteln, Wellpappe und
dem GroBformat-Digitaldruck.
STAND F25

> www.hybridsoftware.com

ESKO
Software fiir
Verpackung und mehr

Neun von zehn Einzelhandels-
verpackungen werden nach Her-
stellerabgaben mithilfe von Esko-
Losungen flir das Verpackungs-,
und Asset-Management, das
Grafikdesign, den Konstruktions-
entwurf, die Produktionsvor-
bereitung, die 3D-Visualisierung,
Flexodruckplattenherstellung,
Workflow-Automatisierung, Qua-
litdtssicherung, Mustererstellung,
Palettierung und die Herstellung
von Schildern und Displays er-
stellt.

Die Losungen bestehen aus einer
umfangreichen Software-Suite
und digitale Flexodruckplatten-
belichter, die durch Dienstleis-
tungen, Schulungen und Bera-
tung erganzt werden.

Enfocus mit den Losungen fiir die
PDF-Qualitatskontrolle und
Workflow-Optimierung, Media-
Beacon mit Digital-Asset-Manage-
ment-Losungen und Blue Software
mit SAAS-Applikationen fiir Eti-
ketten und Artwork sind Teil der
Esko Familie.

STAND F29

> www.esko.com



Trennen Sie sich endlich von
lhrem alten MIS(T) und arbeiten
Sie mit zeitgemaBer Software!

Uberzeugen Sie sich LIVE!

Print & Digital Convention in DUsseldorf: Stand B23

o1l oe Sie haben es satt, lhre Mitarbeiter mit komplizierten Abl&ufen und
unnotiger Arbeit zu belasten. Jetzt ist die Zeit fUr innovative ERP-
Software, die Inr Unternehmen auf die ndchste Stufe der Printpro-

duktion beférdert. Warten Sie nicht l&nger und kontaktieren Sie uns!

BUSINESS AUTOMATION
webbasiert | verneizi | automatisiert WWW.ObiI"y.de I +49 26] 50081 3'0
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REZEPT FUR DAS PERFEKTE
UNBOXING

Mondi

enschen beim Auspacken
Mvon Produkten zusehen?
Was nach einem kuriosen Zeit-
vertreib klingt, ist tiber die letzten
Jahre zu einem Hype avanciert.
Auf YouTube werden sogenannte
»Unboxing¢-Videos millionenfach
geklickt. Jeden Monat rufen rund
90.000 Nutzer diesen Suchbe-
griff auf.

Dieses Phdanomen lasst sich an-
hand eines Megatrends erkldren,
den der Zukunftsforscher JosH
NAIBRITT bereits 1982 in seinem
Bestseller sMegatrends. Zehn Per-
spektiven, die unser Leben verdn-
dern werdenc skizziert hat: High-
tech /Hightouch.

Dieses Begriffspaar beschreibt
das Spannungsfeld zwischen dem
rasanten technischen Fortschritt
(Hightech) und dem menschli-
chen Urbediirfnis nach realen,
personlichen Sinneseindriicken

(Hightouch). Inmitten einer im-
mer komplexer werdenden Welt
greifen Menschen verstarkt auf
ihre finf Sinne zurlck, um sich im
Hier und Jetzt zu erden.

So betrachtet, schafft das Erlebnis
»Auspackenc fiir viele Konsumen-
ten den ersehnten Hightouch-
Gegenpol inmitten des Hightech-
Dickichts des E-Commerce.

Die Sehnsucht der Kaufer nach
multisensorischen Erlebnissen
verandert auch das Kauferlebnis
als solches. Der Trend geht vom

Bedarfs- zum Erlebniskauf. Dabei
spielen nicht nur die Lieferzeit
sowie die Qualitat der eigentli-
chen Konsumgiiter eine wichtige
Rolle, sondern auch die Inszenie-
rung des Kauferlebnisses inklusive
der Verpackung, Beilagen und
Extras.

Genau an dieser Stelle eroffnen
sich fiir Handler groRe Chancen,
sich vom Wettbewerb zu diffe-
renzieren und Kunden zu binden.
So kénnen Handler etwa das Aus-




packen der bestellten Waren als
unvergessliches Hightouch-Erleb-
nis inszenieren. Dabei spielt ihnen
die Lieferzeit sogar in die Hande:
Im Unterschied zum stationdren
Handel ist bei E-Commerce das
Einkaufserlebnis verzogert. Eine
Bestellung ist mit wenigen Klicks
getatigt und oftmals genauso
schnell wieder vergessen, doch
durch eine hochwertige Verpa-
ckung und ein entsprechend ein-
pragsames Unboxing-Erlebnis
bleibt der Kauf inklusive Anbieter
deutlich langer im Gedachtnis.

Karton ist nicht gleich
Karton

Das Kreieren von Sinneserlebnis-
sen beginnt bereits bei der Wahl
des Verpackungsmaterials. Farbe,
Oberflache, Glanz - sogar Ge-
ruch: Die Verpackung mit all ih-
ren sensorischen Eigenschaften
bildet eine bedeutsame High-
touch-Schnittstelle zwischen Kau-
fer und Marke.

An diesem Touchpoint Idsst sich
mit einem durchdachten Verpa-
ckungsdesign die Kundenbindung
starken. Denn das Verpackungs-
material tragt ein Stiick Marken-
identitdt in sich.

Deshalb tun Hersteller und Hand-
ler, die Wert auf Markenloyalitat
legen, gut daran, sich bei der Aus-
wahl nicht nur von Kosten- und
praktischen Aspekten leiten zu
lassen.

So kann beispielsweise die Ent-
scheidung fiir Plastik aus pragma-
tischer Sicht sinnvoll sein, zu-
gleich kann sie aber auch ein un-
glinstiges Statement im Hinblick
auf das Umweltbewusstsein des
Unternehmens setzen.

Papier und Karton hingegen sind
nicht nur nachhaltige, sondern
auch vielseitige Verpackungsma-
terialien, mit denen sich sowohl
die dsthetischen als auch die ethi-
schen Anforderungen der Konsu-
menten in einem unverwechsel-
baren Design vereinen lassen.

Flir viele Konsumenten ist die Be-
schaftigung mit Nachhaltigkeit
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identitatsstiftend geworden; im
Zuge des Individualisierungs-
trends konnen Marken ihren
Kunden also durch ein umwelt-
freundliches Verpackungskonzept
vermitteln, dass ihre Bedlrfnisse
verstanden und personlich adres-
siert werden.

Zudem werden Erzeugnisse aus
Papier im Zeitalter der Digitalisie-
rung mehr denn je mit Bestandig-
keit, Verbindlichkeit und Qualitat
in Verbindung gebracht. Im Un-
terschied zu der »Jederzeit und
tiberall-Verfligbarkeit von digita-
len Informationen wirken Print-
produkte, insbesondere hochwer-
tige Printprodukte, limitiert und
exklusiv. Unterstreichen ldsst sich
die Wahrnehmung der Verpa-
ckung als Premium-Produkt bei-
spielsweise durch satte, tiefe Far-
ben von Papier und Karton.
Marktuntersuchungen von Mondi
zufolge assoziieren Konsumenten
satte, tiefe Farben wie die Deep 7
Dark Colours aus der Pergraphica-
Reihe mit Premium-Qualitat.
Zudem bedient die besondere
Oberflache dieser Papiere das
Hightouch-Beduirfnis der Ver-
braucher.

Auch Veredelungen verstarken
den Eindruck einer hochwertigen
Verpackung. Bei einem entspre-
chend hochwertigen Material
sind der Fantasie keine Grenzen
gesetzt: Pragungen aller Art sor-
gen fiir ansprechende Haptik,
wahrend der Laserschnitt filigrane
Muster ins Material brennt. Die
Lasergravur macht sich auf farbi-
gem Papier und Karton beson-
ders gut, weil sich durch die Hitze
des Lasers auf den gravierten
Stellen der Farbton verandert.
Die Pergraphica-Papiere von Mondi
sind flr diese Arten von Verede-
lungen ausgelegt.

Nachhaltigkeit — der neue
Luxus

Auch aus Umweltsicht stellen Pa-
pier und Kartonagen das Mittel
der Wahl flir Verpackungsmate-
rialien dar. Sie basieren auf einem
nachwachsenden Rohstoff, lassen

Menschen beim Auspacken von Produkten zusehen? Was nach einem kuriosen Zeitver-

treib klingt, ist iiber die letzten Jahre zu einem Hype avanciert.

sich gut recyceln und sind am En-
de des Lebenszyklus auch biolo-
gisch abbaubar. Die Siegel FSC
und PEFC weisen Konsumenten
darauf hin, ob bestimmte Papier-
produkte aus einer nachhaltigen
Forstwirtschaft stammen.

Bei Mondi ist dieses Label haufig
zu finden, denn Mondi bewirt-
schaftet 2,5 Mio. Hektar Wald
nach FSC-Richtlinien. Damit
nimmt Mondi seine Verantwor-
tung als Papierhersteller wahr, der
Abforstung entgegenzuwirken
und Waldflachen zu erhalten. Zu-
dem werden seit April 2021 die
Pergraphica-Papiere von Mondi
standardmagig CO,-neutral pro-
duziert.

Holz ist nicht das Ende der
Fahnenstange

Uber die letzten Jahre hat Nach-
haltigkeit als Qualitatsmerkmal
immer mehr an Bedeutung ge-
wonnen. Moderne Konsumenten
bewerten nicht nur die Nachhal-
tigkeit des eigentlichen Produktes
und seiner Verpackung, sondern
setzen sich zunehmend kritisch
mit der kompletten Umweltstra-
tegie eines Unternehmens aus-
einander. Fiir eine langfristige
Kundenbindung sind Unterneh-
men also gut beraten, eine ganz-
heitliche und konsequente Nach-
haltigkeitsstrategie entlang des
gesamten Produktlebenszyklus zu
entwickeln: von der Materialbe-
schaffung lber die Produktion
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und Verpackung bis hin zur
Logistik.

Eine der jlingsten Entwicklungen
ist die Verwendung von Gras als
alternativen Rohstoff. Im Ver-
gleich zum Klassiker Holz wachst
Gras um ein Vielfaches schneller
nach. Zwar muss auch bei Papier-
erzeugnissen auf Grasbasis wei-
terhin eine bestimmte Menge an
Cellulose zugegeben werden, da-
mit das Papier die notwendige
Steifigkeit erhdlt, dennoch wird
der Verbrauch von Frischfasern
durch den alternativen Einsatz
von Gras reduziert, was die Nach-
haltigkeit von Papierprodukten
zusdtzlich fordert.

So enthdlt beispielsweise das
Graspapier IQ Grass+ Packaging
von Mondi 30% Grasfasern. Im
Vergleich zu herkdmmlichen
ungestrichenen Feinpapieren ist
1Q Grass+ Packaging dank der
Zumischung von groberen Gras-
fasern deutlich reifester. Zudem
ist es fur Flexodruck-Verfahren
optimiert, die beim Bedrucken
von Verpackungen eingesetzt
werden. Dank seiner Zertifizie-
rung im Bereich Lebensmittel-
sicherheit steht das Graspapier
auf dem Verpackungsmarkt rei-
nen Zellulose-Produkten in nichts
nach.

STAND FO1
> www.mondigroup.com
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Mit Papier und Ideen
uberzeugen

Verpackungen, Karton und Papier sind stumme Botschafter. Sie transportieren unter-

schwellig Informationen und vermitteln ein Bild des Unternehmens hinter der

Verpackung. BERNHARD CANTZLER, Head of Marketing & Innovation UFP bei Mondi, kennt

noch mehr Hintergriindiges, wie er im Gesprach verrat.

Es gibt wohl kaum eine Branche, in der
es ohne Verpackungen geht. Wie unter-
scheiden sich die Branchen hinsichtlich
der Verpackungstrends vor allem auch
im E-Commerce?
l' BERNHARD CANTZLER: Betrach-
ten wir drei Branchen, die im
- E-Commerce besonders stark
- vertreten sind: Beauty, Fashion
und Food. Die Beauty-Branche
ist Pionier, wenn es um ein faszinieren-
des, emotionales Unboxing-Erlebnis geht.
Mit liebevoll gestalteten Kartonagen, Bei-
lagen mit QR-Codes sowie Kosmetik-
probchen ziehen Online-Kosmetikhind-
ler simtliche Register fiir ein einzigartiges
Kauferlebnis. Im Karton-Einheitsbrei kon-
nen Hindler mit bunt laminierten Ver-
packungen flir einen Wow-Effekt beim
Kunden sorgen. Auflerdem stellt der On-
line-Versand von Lebensmittel-Verpa-
ckung und Logistik vor besondere He-
rausforderungen.
Die eingesetzten Verpackungsmaterialien
miissen strengen Anforderungen an die
Lebensmittelechtheit gentigen, auch das
Thema Kiihlung gilt es bei Frischware
innovativ in das Verpackungskonzept zu
integrieren. Zugleich legen hier die Kon-
sumenten besonders hohen Wert auf
Nachhaltigkeit: Was >Bio< enthilt, sollte
auch nach >Bio< aussehen.

Welche Rolle spielt die Farbgestaltung
fiir das Unboxing-Erlebnis?

Wir beobachten im E-Commerce zwei un-
terschiedliche Vorgehensweisen bei der
Farbgebung von Verpackung: Entweder
wird die Auflenseite der Kartonagen in
den CI-Farben des Unternehmens gestal-

tet, oder aber der Karton ist duflerlich un-
auffallig, wiahrend die Innenseite mit un-
erwarteten Farben und Mustern fiir einen
Wow-Effekt sorgt.

Unsere Marktanalysen haben ergeben,
dass dunkle, satte Farben besonders stark
mit Premium-Produkten assoziiert wer-
den. Diese Erkenntnisse haben wir in die
erweiterte Farbpalette unserer Pergraphica-
Papiere einfliefen lassen: mit 30 neuen
bunten Farben, unter anderem besonders
intensive Farbtone. Alle Pergraphica-Far-
ben entsprechen den Richtlinien der FSC
Zertifizierung und dem EU Ecolabel.

Was muss ich tun, um von Verbrauchern
als nachhaltiges und verantwortungs-
volles Unternehmen wahrgenommen zu
werden?

Zu den bekanntesten Maffnahmen zihlen
die Wahl ressourcenschonender Materia-
lien sowie die konsequente Minimierung
des CO,-Fuflabdrucks entlang der gesam-
ten Wertschépfungskette. Der erste Schritt
auf diesem Weg ist es, den CO,-Fuflab-

druck einer Fertigung verldsslich zu
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quantifizieren. Bei Mondi berechnen wir
die CO,-Emissionen. Um Transparenz zu
schaffen, werden Informationen uber die
CO,-Neutralitit der Mondi-Produkte auf
die Verpackungen gedruckt und doku-
mentiert. Darauf kann sich der Anwender
unserer Produkte verlassen.

Wie lassen sich Hightech und Hightouch
im Sinne eines multisensorischen
Online-Einkaufserlebnisses effektiv
vermischen?

Im E-Commerce stellt die Verpackung ein
wichtiges Bindeglied zwischen der digita-
len und der realen Welt dar. Sie ist das
Vehikel, Markenidentitat liickenlos zu
transportieren. Dies gelingt Unternehmen
beispielsweise durch hochwertige Karto-
nagen, die im Marken-CI gestaltet sind
und durch das Zusammenspiel von Optik
und Haptik gleich mehrere Sinne des Ver-
brauchers ansprechen.

Dabei ist zu berlicksichtigen, dass die
Customer Journey nicht beim Unboxing
endet. Die Verpackung bietet auch die Ge-
legenheit, die Briicke in die digitale Welt
zu schlagen — beispielsweise durch Beila-
gen mit QR-Codes, die die Konsumenten
zuriick zum digitalen Auftritt des Hiand-
lers oder Herstellers fiihren. Idealerweise
geht dieser digitale Auftritt weit liber ei-
nen blofen Online-Versandkatalog hi-
naus, sondern reichert das Einkaufser-
lebnis durch Hintergrundinformationen,
Kundenstimmen oder interaktive Ele-
mente an.

STAND FO1
> www.mondigroup.com



INAPA DEUTSCHLAND
Alles fiir die nachhaltige
Printproduktion

Das Team der Inapa Deutschland
freut sich, auf der Print er Digital
Convention gleich zweifach vertre-
ten zu sein: mit einem Messe-
stand auf der Ausstellungsflache
sowie mit einem Vortrag von
SILVIA WIENER am zweiten Ver-
anstaltungstag. Besuchen Sie uns
auf unserem Stand und entde-
cken Sie unser groBes Sortiment
im ganz neuen Look.

Neuer Look? Genau. Die Inapa
Deutschland prasentiert ihr Papier-
sortiment jetzt mit neuen hand-

Der in’cube ist bereits mit Musterfdchern
zu den Inapa-Eigenmarken bestiickt.

lichen Musterfachern, die im
sogenannten in’cube ihren Platz
finden. Mithilfe dieser prakti-
schen Aufbewahrungsbox haben
Kunden und Interessenten alle
verfligbaren Qualitaten und Fla-
chengewichte immer griffbereit.
Kompakt und gleichzeitig umfas-
send bilden die Musterfacher das
gesamte Papiersortiment der
Inapa Deutschland ab: von Bilder-
druck und Naturpapier lber Re-
cyclingpapier bis Karton und na-
tiirlich Digitaldruckpapiere.

Der in’cube ist bereits mit Muster-
fachern zu den Inapa-Eigenmar-
ken bestiickt: enviro — das Recy-
clingpapier; lona — das Naturpa-
pier; arto — das Bilderdruckpapier;
joly — das farbige Papier; inacard -
der starke Karton; bavaria — das
opake Papier; tecno — das Office-
papier. Dariiber hinaus ist bereits
der druckfrische Digitaldruckfa-
cher enthalten — mit der groRen
Auswahl an prozesssicheren Pa-
pieren und synthetischen Druck-
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tragern fiir Ihr Digitaldrucksystem
und lhren jeweiligen Druckauf-
trag. Dartiber hinaus wird das
Team Digitaldruck interessante
Produkte und Lésungen ihrer
Partner wie Mondi, UPM, folex,
Koehler, Yupo préasentieren.
Wahrend Kunden und Interessen-
ten der Inapa also auf der Ausstel-
lungsflache die bunte Vielfalt der
Papiere entdecken konnen, geht
es auf der Vortragsbiihne am
Nachmittag des zweiten Veran-
staltungstags um das Thema
>Nachhaltige Medienproduktionc.
SILVIA WIENER, Teamleiterin
Printmedien-Beratung, stellt in
ihrem Vortrag das Kompendium
Sustainable Publishing vor, das die
Inapa Deutschland 2020 veroffent-
licht hat und gibt Antworten auf
die Frage: »Wie wird Print nach-
haltig und wie wirkt Print nach-
haltig?«

Als einer der groRten Papiergrof-
handler in Deutschland und Toch-
ter der portugiesischen Inapa-
Gruppe sind wir bei der Inapa
Deutschland iiberzeugt von der
Kraft von Printprodukten. Wir
glauben an Haptik und bleibende
Werte und daran, dass Gedruck-
tes besser im Gedachtnis bleibt.
Wir glauben auBerdem daran,
dass Printprodukte nachhaltig
sind — wenn sie zielgerichtet ein-
gesetzt und sorgfiltig gestaltet
sind, anstatt dem schnellen Kon-
sum zu dienen und anschlieBend
im Ml zu landen.

Papier ist unser Fokus. Aber wir
bieten Ihnen noch mehr: Mit
maRgeschneiderten Beschaf-
fungs- und Transportldsungen
profitieren Sie von unserem fla-
chendeckenden Logistiknetz und
dank unseres umfassenden Sorti-
ments in den Bereichen Reini-
gung und Hygiene, Arbeitsschutz
und Verpackung erhalten Sie bei
uns alles aus einer Hand.

STAND F09

> www.inapa.de

> www.bewusstpapier.de

EDELMEISTER

KREATIV-WETTBEWERB
IM DIGITALDRUCK

Zum dritten Mal geben der f:mp. und die drupa mit dem
Kreativwettbewerb Edelmeister neuen Ideen rund um den
Digitaldruck eine Biihne. Dieses Jahr wurden die Wett-
bewerbskategorien erweitert.

Die kreative Idee ist das Fundament,
auf dem wirkungsvolle Kundenkom-
munikation aufbaut. Ob Broschiiren,
Mailings, Etiketten, Verpackungen
oder Plakate - sie entfalten ihre Wir-
kung dann am besten, wenn sie direkt

ins Auge fallen, multisensorisch akti-

vieren, mit digitalen Kandlen vernet-
zen oder mit einem gewissen Charme
dazu verfiihren, ihnen Aufmerksamkeit zu schenken. Geht es um
wirkungsvolle Kommunikation, kann der Digitaldruck im Idealfall zur
Hochstform auflaufen.

In den letzten Jahren sind zahlreiche Veredelungstechnologien ent-
wickelt worden, mit denen beeindruckende Effekte erzielt werden kon-
nen. Doch mit dem Edelmeister werden nicht allein inspirierende Verede-
lungsprojekte, die im Digitaldruck relisiert wurden, gekiirt: Aufgabe der
Teilnehmer ist es, auRergewodhnliche Veredelungsideen zu entwickeln,
die allein mit den vorhandenen Digitaldrucktechniken und in Verbin-
dung mit entsprechenden Bedruckstoffen realisiert werden konnen.

DIE KATEGORIEN Die Kategorie >Hybridproduktec« ist seit 2021 ganz
neu mit dabei. So kann der Digitaldruck im Zusammenspiel mit analo-
gen Produkten seine vielseitigen, individuellen und personalisierten Ver-
edelungen ausspielen. Fiir den aktuellen Wettbewerb wurden folgende
Kategorien definiert:

* Broschtiren, Akzidenzen

* Mailings, Selfmailer, Dialogmarketing

* Etiketten

* Verpackungen

* Poster /Plakate

° Hybridprodukte

DEADLINE: 30. NOVEMBER Um neue und ausgefallene Ideen zu
entwickeln, kénnen sich die Award-Teilnehmer auf der Print & Digital
Convention (20. und 21. Oktober 2021) in Disseldorf bei 48 Fachvortra-
gen, in Workshops sowie von den technischen Moglichkeiten und Mes-
seexponaten inspirieren lassen. Alle Ideen kénnen bis zum 30. Novem-
ber 2021 beim f:imp. eingereicht werden. Es besteht auch die Méglichkeit,
Dummys bei Edelmeister-Partnern produzieren zu lassen. Drei gedruckte
Muster bieten den Teilnehmern eine zusitzliche kleine Belohnung fiir
ihre Projekte.

Die Sieger werden im Januar 2022 bekannt gegeben. Die sicherlich sehr
wirkungsvollen und manchmal vielleicht sogar verriickten Ergebnisse,
die schon bis zur Print - Digital Convention im Oktober eingereicht wer-
den, sollen vor Ort zusitzlich in einer Ausstellung vorgestellt werden.

> www.edelmeister-wettbewerb.de > www.f-mp.de ‘
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IGEPA
ltalienische
Papiermacherkunst

[taliens Papierproduktion kann
auf eine lange Historie zurtick-
blicken. Vor allem bei den Feinst-
papieren gehdren die Ergebnisse
zum Besten, was der europdische
Markt zu bieten hat. Die ersten
Dokumente, die zum Beispiel das
Papierwerk Cordenons erwahnen,
datieren von 1630. Im folgenden
Jahrhundert wird die »Cartiere di
Cordenons als offizieller Papierlie-
ferant der Republik Venedig ge-
nannt.

Die Produkte und die damit
verbundene Geschichte sind seit
jeher mit der Tradition und Qua-
litdt >made in Italy< verbunden.

Fdrbungen von Reef. Die Qualitdt bietet
eine feine Sandpapier-Haptik.

Ab sofort bietet Igepa drei neue
Papiersorten fiir besondere An-
wendungen: Kingdom ist eine
Range weiBer und elfenbeinfar-
bener Corporate-Premium-Papie-
re fiir einpragsame und individu-
elle (Brief-) Botschaften. Kingdom
ist gerippt (Laid), gepragt (Wove)
und geglattet ( XT-S) erhéltlich.
Eine edle Anmutung erhalten alle
drei durch einen Baumwollanteil
von 15%. Die Farbung Recy White
wird ohne Baumwolle ganz aus
Altpapier hergestellt.
Faszinierend durch die individuel-
le Wirkung ist die Sorte Boheme:
Erhaltlich in den Ausfiihrungen
Tradition (filzmarkiert), Design
(matt gepragt) und Insize Tradition
(oberflachenveredelt). Boheme
Tradition wird in vier Farbungen
angeboten: candido, neve, bianco
und camoscio, wahrend die Aus-
wahl bei Boheme Design und Insize

EEEN ]
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Tradition aus candido und neve
besteht.

Das Feinstpapier der Serie Reef
von Cordenons bietet eine feine
Sandpapier-Haptik. In krassem
Rot, tiefem Blau, Schwarz, Braun
und Grau sowie klassischem Weil
ist dieses Papier die perfekte
Grundlage fiir auBergewdhnliche
Packaging- und Einband-Anwen-
dungen.

STAND F41

> www.igepa.de

ANTALIS
Innovationen bei
Digitaldruckmaterialien

Zu den Neuheiten am Antalis-
Stand im Digitaldruck gehort bei-
spielsweise das gerade gelaunchte
Pergraphica flr Trockentoner und
HP Indigo Drucktechnologien.
Oder auch Xerox Premium Never-
Tear aus der umfangreichen Tro-
ckentoner Xerox Range, das anti-
bakteriell und antiviral gegen
Covid-19-Viren ausgeriistet ist.
Ganz neu ist auch Image Magic
Cling fur HP Indigo, eine elektro-
statisch-haftende Folie in Wei8
oder transparent fiir Anwendun-
gen im Innenbereich ohne Lami-
nierung. Das Sortiment ist fiir alle
Werbe-, Marketing- und Beschil-
derungsanwendungen geeignet,
die im Innenbereich etwa drei bis
sechs Monate halten missen.
Zudem werden weitere Produkte
des Sortiments fiir den Digital-
druck prasentiert. Dabei setzt

Antalis bei den Digitalformaten
den Schwerpunkt auf werksaus-
geriistete Materialien, die fiir die
verschiedenen Digitaldrucktech-
nologien getestet wurden.
STAND Co1

> www.antalis.de

KOEHLER PAPER
Recyclingpapier fiir
Luxusverpackungen

Auch bei Luxusverpackungen
muss auf Nachhaltigkeit nicht
verzichtet werden. Die Recycling-
papiere von Koehler Paper zeigen
eindrucksvoll, dass Recycling-
papiere und -kartons hohen An-

spriichen an Eleganz und Qualitat

Die Recyclingkartons von Koehler Paper
sind eine 6kologische Alternative fiir an-
spruchsvolle Verpackungen.

gerecht werden. Aus 100% Se-
kundarfaserstoffen hergestellt,
liberzeugen sie mit zahlreichen
Umweltzeichen, ihrem Natur-
papiercharakter und intensiven
Farben.

STAND FO3

> www.koehler.com
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Die Metapaper Printfarm ist nach eigenen
Angaben Europas grofter Marktplatz fiir
feine Drucksachen.

METAPAPER
Plattform fr Papier und
Print

Auf metapaper.io ist ein kuratiertes
System weiler und farbiger Pa-
piere ausgewahlter Papierfabriken
zu entdecken. Das Wiki bietet da-
zu vielfaltige Informationen. Und
tber 400 Printprojekte dienen als
Inspirationsquelle. Neu und
gleichzeitig das Highlight auf der
Print 7 Digital Convention ist die
Metapaper Printfarm, nach Anga-
ben von Metapaper Europas groR-
ter Marktplatz fiir feine Druck-
sachen. Hier lassen sich Printpro-
jekte, Papiere und Veredelungen
aller Art finden, konfigurieren
sowie die passende Druckerei
auswahlen und beauftragen. Die
teilnehmenden Druckereien sind
von Agenturen empfohlen.
STAND A13

> www.metapaper.io
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DIGIBOOK
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360° BUCHPRODUKTION

Der erste Bertihrungspunkt eines Druckproduktes mit dem Leser ist der Umschlag. Dabei lasst

der Einband in Sekundenbruchteilen die Wertigkeit fiihlen. Das gilt ganz besonders fiir Blicher.

Technologie der Wahl ist die Klebebindung, einstmals die Domane industrieller Buchbindereien,

inzwischen aber immer mehr in mehrstufigen Druckereien zu finden.

Von Klaus-Peter Nicolay

s owohl die Anwendung als

auch der Einsatzort der
Klebebindung haben sich in den
letzten Jahren verschoben. Die
Bindetechnik steht langst nicht
mehr nur fir GroBauflagen und
ist nicht mehr spezialisierten
Buchbindereien vorbehalten, son-
dern findet sein Einsatzspektrum
quer durch die gesamte Branche
einschlieBlich der Fotobuchher-
steller, deren Wurzeln weniger in
der grafischen Industrie, sondern
eher in der Fotobranche liegen.
Zudem macht sich beim Einsatz
auch der alles beherrschende
Trend nach immer kleineren Auf-
lagen in immer kiirzerer Frequenz
bei immer kleineren Zeitfenstern
fur die Produktion und sinkenden
Margen bemerkbar. Das bedeutet
auch, dass die Maschinentechnik
angepasst sein sollte.
Die Angebote bei Klebebinde-
maschinen reichen vom manuell
bedienbaren Gerit tiber halb
automatische Klebebinder bis
zum Hochleistungs-Universalkle-
bebinder. Mit Letzteren kdnnen
in der Regel auch flexible Produk-
tionen in Bezug auf Papieraus-
wahl, Klebstoffart, Umschlagma-
terial, Auflagenhdhe und auch
Qualitatsanspruch gefahren wer-
den. Solche Universalmaschinen
sind flr normale Druckereien
allerdings in vielen Fallen véllig
tberdimensioniert.

DIGITALDRUCK
v
HARDCOVER

Emhangen +

+ Kiebebindung

mit Versatzen

digibook”

Decken-Eimband- +
Produktion

techaolagy

+ Lay-Fiat | Panorama

+ 3-Seitenbeschnitt

| SOFTCOVER

Buchblockfertiguny

Digibook Technology liefert seit mehr als einem Jahrzehnt Bindeequipment fiir die Digital-Druckindustrie weltweit und hat sein
Portfolio erweitert, damit Digitaldrucker alle Phasen (360 °) der Buchherstellung ausfiihren konnen.

Vielfach reichen einfachere Mo-
delle aus. Das zumindest lasst der
Trend vermuten, nachdem viele
Klebebinder in Druckereien und
bei Digitaldruckern eingesetzt
werden.

Was nicht heift, dass Druckereien
mit aufgebohrten Biiromaschinen
langfristig konkurrenzfahig sein
konnten. Im Gegenteil sind Syste-
me gefragt, die auf einen indus-
triellen Betrieb ausgelegt sind.
Denn gerade bei haufigen Auf-
tragswechseln sind Automatisie-
rung und Effizienz gefragt. Dies
gilt auch vor dem Hintergrund,
dass Druckprodukte mit Auflage 1
zwar wenig erscheinen, sich bei
einem Auftrag mit 100.000 mal
Auflage 1 trotzdem eine GroR-
auflage auf industriellem Niveau
ergibt.

Trend Book-on-Demand
Blicher in hoher Auflage sowie
Kataloge und Magazine als Mas-
senware, fiir die Hochleistungs-
Universalklebebinder benotigt
werden, wird es nach wie vor
noch geben. Vielleicht sogar noch
mehr als bisher. Die werden aber
vermutlich von einigen wenigen
GroBbuchbindereien hergestellt
werden kénnen.

Parallel dazu erleben wir seit
einigen Jahren eine weitere Ent-
wicklung im Biicherdruck durch
Innovationen im Digitaldruck und
der Technik im Finishing. Der
wirtschaftliche Druck ab Auflage 1
und Book-on-Demand sind be-
reits Realitat. Anldsse fiir Biicher
in solch kleinen Auflagen sind
nahezu unbegrenzt und be-
schranken sich nicht nur auf Fo-
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toblicher: Chroniken, Tageblicher,
Biografien, Diplomarbeiten, Do-
kumentationen und vieles mehr
sind gefragt.

Es ware ein abendflllendes Pro-
gramm, den Trend Book-on-De-
mand und daraus resultierende
Ableger wie etwa Selfpublishing
zu diskutieren. Genauso interes-
sant kdnnten Visionen zum Buch-
Vertrieb sein. Erste Ansatze gibt
es ja bereits. So ist der Biicher-
druck inzwischen auch im Online-
Druck angekommen.

Dabei unterscheiden sich die
Biicher in kleinen Auflagen oder
Auflage 1in Qualitdt und Aus-
stattung nicht nennenswert von
industriell gefertigten GroBauf-
lagen.



Die Liicke geschlossen

Um entsprechend geforderte
Qualitaten zu erreichen, liefert
Digibook Technology (vormals PBT
Photobook Technology) seit mehr
als einem Jahrzehnt Bindeequip-
ment insbesondere fiir den Digi-
taldruck und hat sein Portfolio
nunmehr erheblich erweitert, da-
mit alle Phasen (360°) der Buch-
herstellung abgedeckt und reali-
siert werden konnen.

Digibook Technology bietet mit
dem Maschinenprogramm ausge-
reifte Lésungen fiir die vollauto-
matische Fertigung von digital ge-
druckten Hardcover-Biichern in
Kleinauflagen an. Dazu zdhlen in
erster Linie Fotobiicher. Doch die
Maschinen wurden entwickelt,
um die Liicke zwischen halb auto-
matischen Aggregaten und kom-
plexen Maschinen fiir die indus-
trielle Buchfertigung, die heute
am Markt angeboten werden, zu
schlieBen.

Besonderen Fokus bei der Ent-
wicklung der Maschinen hat der
Hersteller nach eigenen Angaben
auf Benutzerfreundlichkeit und
Flexibilitat gelegt — zusammen
mit einem hohen Automatisie-
rungsgrad und Qualitatsstandard.
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Mit diesem Portfolio will Digibook
Technology nicht nur die Liicke
zwischen halb automatischen und
industriellen Anlagen zur Buch-
herstellung schlieRen, sondern
die Systeme liber den Bereich der
Fotoblcher hinaus in der Druck-
industrie vermarkten.

Dazu wurden die Maschinen fiir
die Anspriiche der Branche
optimiert:

e Fokussierung auf kleine
Volumen,

e einfache Bedienung,

e computer- und Barcode-unter-
stlitzte Jobwechsel,

* automatisierte Produktion mit
hoher Reproduzierbarkeit,

° mittleres Geschwindigkeits-
potenzial,

o kompaktes und stabiles
Design,

e geringer Wartungsaufwand.

Beeindruckendes
Aufschlagverhalten

Dabei ist eine Anwendung beson-
ders erwdhnenswert: Buchblocks
mit vollflachig miteinander ver-
leimten, einseitig bedruckten
Falzbogen. Sie ergeben ein als
Flatbook beeindruckendes Pro-

lay flat

Wollten Sie durch diese Autofront eine Klammer durchjagen? Oder bei einem Bauprojekt,
einer Innenausstattung oder einer Gemdldereproduktion? Bei der Layflat-Panorama-
Bindung lassen sich Bilder iiber zwei Seiten ohne Unterbrechung im Falz darstellen.

(Bildquelle: Digibook Technology).

dukt. Ist der Buchblock der Lay-
flat-Panorama-Bindung geoffnet,
liegt er flach, mit dem besonde-
ren Vorteil, dass Bilder, die iiber
den Bund laufen und zwei gegen-
liberliegende Seiten einnehmen,
ohne Bruch im Rickenfalz sicht-
bar sind. Es werden auch keine
hésslichen Klammern wie bei der
Rickendrahtheftung benutzt, die
die Abbildung szerstorenc.

Dieses Verfahren wird haufig fiir
die Herstellung hochwertiger
Fotoblicher und Fotoalben ein-
gesetzt. Doch es miissen eben
nicht zwingend Fotobiicher sein,
es kénnen genauso auch Werbe-
produkte sein, Speisekarten oder
was die Phantasie auch immer
hergibt. In jedem Fall kommt der
Inhalt aufgrund der Layflat-Bin-
dung durch das nicht im Falz
unterbrochene Bild besonders
zur Geltung.

Und wenn Buchbinder und Dru-
cker weltweit nach neuen Ideen
suchen flir Produkte, die in ihrem
Unternehmen mit einer hohen
Wertschépfung hergestellt wer-
den kdnnen, dann zdhlt die Lay-
flat-Panorama-Bindung ganz
sicher dazu. Werbeagenturen
kennen die Méglichkeiten, die
diese Bindung bietet, groRtenteils
noch nicht. Es besteht also noch
erhebliches Potenzial der Ver-
marktung.

Nach Angaben von Digibook
Technology, die eine komplette
Produktionsanlage fiir die Her-
stellung von Layflat-Buchblocks
anbietet, auf der Buchblocks
unabhangig vom verwendeten
Papiertyp hergestellt werden
kénnen, nimmt die Nachfrage
kontinuierlich zu. Denn die
attraktive Bindeart wird nicht nur
fiir Fotoblicher eingesetzt, son-
dern kann auch bei Kinder- und
Promotionblichern haptische
Erlebnisse vermitteln und zur
erfolgreichen Kommunikation
beitragen.

STAND F35
> www.digibook.tech
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IP ADELT GMBH
Gute |ldeen machen den
Unterschied

Seit Uber 65 Jahren ist die IP Adelt
GmbH einer der fihrenden Ent-
wickler und Produzenten von
Prasentations- und Werbepro-
dukten. Dabei hat sich das Unter-
nehmen von Anfang an auf kun-
denspezifische Losungen spezia-
lisiert. Im ostwestfalischen Biele-
feld werden individuelle Werbe-
und Préasentationsmittel entwor-
fen und produziert. Denn gute
Ideen machen den Unterschied,
so IP Adelt.

Auf der Print ¢r Digital Convention
zeigt IP Adelt Inspirationen aus
den Produktbereichen: Muster

und Kollektionen, Schachteln und
Verpackungen, Ordner und Ring-
blicher, Werbeartikel und Ge-
schenke, Gastro- und Hotelmap-
pen und Videocards sowie
Specials.

Dabei versteht sich IP Adelt als
Kundenversteher, Perspektiven-

geber und Bessermacher: Erfah-
rungen in Marketing, Produkt-
und Produktionstechnik aus tiber
65 Jahren mit Tausenden von
Projekten pro Jahr machen den
Experten aus.

STAND F31

> www.adelt-ideen.de
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KONICA MINOLTA

Professional Printing
der Zukunft

Der neueste Zugang im Mid-Pro-
duction-Portfolio, der AccurioPress
C7100, stellt eine Evolution der
AccurioPress-Reihe dar und wird
auf der Print er Digital Convention
prasentiert. Mit den Méglichkei-
ten des neuen Systems versetzt
Konica Minolta seine Kunden in
die Lage, ihr Produktsortiment
weiter auszubauen und wirt-
schaftlich zu produzieren.

Mit Bannerformaten, die automa-
tisch beidseitig bis zu 9oo mm
bedruckt werden kénnen und der
Flexibilitat, gepragte und struktu-
rierte Medien zu verarbeiten, ist
die Handhabung der Systeme so
einfach, dass die komplexesten
Projekte von einem Bediener
ausgefiihrt werden konnen.
Zudem zeigt Konica Minolta den
Inline-Schneidefinisher TU-510,
der als Vierkantenschneider mit
weiteren optionalen Erweiterun-
gen fiir das Rillen, Perforieren
und spezielle Schneideoptionen
flir Visitenkarten ausgestattet
werden kann.

Flr weitere Automatisierungen
sorgen optionale Erweiterungen
wie der Mediensensor, die intel-

ligente Qualitdtssicherungseinheit
1Q-501 flr Echtzeit-Korrektur der
Farbqualitdt und Registerhaltig-
keit sowie eine Auto-Inspektions-
Einheit, die Fehler wie Flecken,
Streifen und falsche Seitenreihen-
folgen erkennt und korrigiert.
Gezeigt werden auf dem Stand
Softwareldsungen fiir die Druck-
datenannahme, Auftragsvorberei-
tung, Workflowautomatisierung
und den variablen Datendruck.
Mit vielfdltigen Ideen veranschau-
licht Konica Minolta, wie digital
produzierte Druckprodukte als
kreatives und profitables Kom-
munikationsmittel flr Marken-
artikler und die Werbeindustrie
einsetzbar sind. Hierbei stehen
Themen wie die digitale Druck-
veredelung oder der Einsatz von
Augmented-Reality-Technologien
im Mittelpunkt. Den Besucher
erwarten faszinierende Druckbei-
spiele.

STAND B02

> www.konicaminolta.de

Der neueste Zugang im Mid-Production-Portfolio, der AccurioPress C7100, stellt eine
Evolution der AccurioPress-Reihe dar.

FKS
Alles nach dem
Druck

Live und vor Ort prasentiert FKS
in Disseldorf »Alles nach dem
Druck«: praxisnahe Anwendungen
aus dem Point-of-Sale-Marketing
und weitere Highlights aus dem
Multifinishing, digitalen Stanzen
und der Druckveredelung.

Gezeigt werden der digitale

Multifinisher FKS/Duplo DocuCutter
DC-618.

Schneidetisch FKS /PFi Blade B3+,
der FKS /Duplo DocuCutter DC-618
Multifinisher und der FKS /Multi-
graf CPC375 XPro.

Die Systeme sind durch einen
hohen Grad an Automatisierung
auf Wirtschaftlichkeit und Flexibi-
litat ausgerichtet.

Das neueste System aus der

FKS /Multigraf Touchline-Familie
vereint in nur einem Arbeitsgang
die Arbeitsschritte Langs- und
Querschneiden, positiv und nega-
tiv rillen sowie abgesetzt perfo-
rieren in Langs- und Querrich-
tung. Mit einem optionalen
Falzwerk kann das System um
einen weiteren Arbeitsschritt er-
weitert werden.

Der digitale Schneidetisch FKS /
PFi Blade B3+ ermdglicht die Ver-
arbeitung einer groRen Bandbrei-
te an Papieren, laminierten Pro-
dukten und Aufklebern mit
Grammaturen bis 400 g/m?2.
Standard-Schneideanwendungen
werden genauso zuverldssig aus-
gefiihrt, wie komplexere Jobs, die
auch Rill- oder Perforieraufgaben
erfordern.
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So verwandelt man Printprodukte
in attraktive Endprodukte nach
Mag.

Insbesondere das neueste System
aus der DocuCutter-Familie, der
FKS /Duplo DocuCutter DC-618, ist
dabei dank der Software Ultimate
Impostrip auch fir Anforderungen
der Zukunft geristet.

Im Rahmen des Vortragspro-
gramms werden FKS-Produktma-
nager die Bedeutung der Indus-
trie 4.0 in der grafischen Industrie
anhand l6sungsorientierter An-
wendungsbeispiele prasentieren.
STAND B10

> www.fks-hamburg.de

HEFTER SYSTEMFORM
Post- und Druck-
weiterverarbeitun g

Multifunktionssysteme fiir ver-
meintlich einfache Produkte wer-
den immer populdrer. Die neue
DigiFold Pro XL erweitert die Pro-
duktpalette der Serie und rillt,
falzt und perforiert in einem
Arbeitsgang. Die Maschine falzt
6.000 Bogen/Stunde mit einer
Papierdicke bis zu 400 g/m? und
verfiigt Uber eine intuitive Be-
dienoberflache per Touchscreen.
Fiir komplexere Aufgaben kann

=

DigiFold Pro XL 2CR von Hefter
Systemform.

optional eine Querperforations-
einheit hinzugefiigt werden.
Auch auf dem Stand von Hefter
Systemform: die Schneide- und
Rillmaschine AutoCut Pro und die
Kuvertiermaschine SI 4250 /4350.
STAND C12

> www.hefter-systemform.com



HORIZON
Das Duo fur kleine und
mittlere Auflagen

Kleine und mittlere Auflagen aus
dem Digitaldruck verdienen eine
ebenso saubere Weiterverarbei-
tung wie groBe Auflagen.

Horizon stellt auf der Print s
Digital Convention zwei Maschinen
vor, die die Produktion haufig
wechselnder Jobs wirtschaftlich
machen. Und zwar durch hohe
Automatisierung und clevere
Funktionen.

Die RD-4055DM ist eine rotative
Stanzmaschine, die mittels Dop-

Die Stanzmaschine RD-

auf neue Jo

Sie

icht die Produktion

genin

Kleinauflagen rentabel

pelmagnetzylinder und passender
Matrize- /Patrize-Stanzbleche ar-
beitet. Der Modellname Idsst

Pl

PRINT & DIGITAL CONVENTION | PPRINT e FINISHING

schon auf das maximale Bogen-
format schlieRen: 400 x 550 mm.
Viel Raum also flr unterschiedli-
che Anwendungen wie Prasenta-
tionsmappen, Visitenkarten, Eti-
ketten, Mailings und personali-
sierte Verpackungen. Anstanzen,
Rillen, Perforieren und Pragen
sind mit der Maschine ebenso
moglich. Bemerkenswert ist auch
die Geschwindigkeit, die bis zu
6.000 Takte/Stunde betragt.
Die RD-4055DM ist auf Wirt-
schaftlichkeit im kleinen und
mittleren Auflagenbereich konzi-
piert. Das Stanzwerk kann durch
die elektronische Bogensteue-

-
-

rung effektiv Mehrfachnutzen

produzieren, was sich in gerin-
geren Werkzeugkosten duBert.

Hohen Wert hat Horizon auch auf
die intuitive Bedienung und das
schnelle Umriisten gelegt. Diese
Merkmale sind tiber die Jahr-
zehnte zum Markenzeichen des
Unternehmens geworden.

Der SmartSlitter steht fir das
Schneiden, Rillen und Perforieren

kleiner Auflagen in einem Ar-

Slitter einsetzbar. Beim Einzug des
Bogens ist es wichtig, dass dieser
- besonders bei Digitaldrucken —
automatisch ausgerichtet wird,
um das optimale Ergebnis zu er-
halten. Méglich macht dies die
integrierte Kamera, die Register-
marken sowie Barcodes liest.
Durch die Barcodelesung ist es

beitsgang. Das Besondere hierbei
ist, dass die Maschine sowohl in
Langs- als auch in Querrichtung
verarbeiten kann. Selbst Teilper-
forationen sind realisierbar. Auf
diese Weise lassen sich beispiels-
weise Aktions-Coupons herstel-
len. Aber auch fiir Visiten- und
Gliickwunschkarten, Einladungen
oder Umschldge ist der Smart-

Der Preis fir die

kreativste Druckveredelung

Gesucht: Inspirierende, attraktive und wirkungsvolle

zudem maglich, gespeicherte
Auftragsdaten abzurufen, damit
die Maschine sich automatisch
einrichtet. So sparen Anwender
wertvolle Zeit beim Umriisten.
STAND F26

> www.horizon.de

Veredelungsideen und -projekte, realisiert im Digitaldruck.

www.edelmeister-wettbewerb.de



LIMEGO GMBH
Veredelungstechniken
und Web-to-Print

Durch Veredelung ldsst sich die
Attraktivitat eines Printprodukts
deutlich steigern und somit eine
hohere Aufmerksamkeit fiir die
Inhalte erzielen. Mit jedem zu-
satzlich angesprochenen Sinn
bleibt die Botschaft starker im
Gedachtnis, wodurch sich der
Kaufimpuls beim Kunden viel
leichter aktivieren lasst.

Mit den aktuellsten Verfahren
ermdglicht die Limego GmbH aus
Gelsenkirchen den vollflachigen
oder partiellen Relief-Lack auf
70 x 50 cm, der hohe Anspriiche
erflllt. Unterschiedliche metalli-
sche Folien in Bronze, Silber,
Gold, Roségold, Kupfer sowie
exklusive Farben und Spezialfo-
lien mit holographischen Effek-
ten, heben Druckprodukte op-
tisch deutlich hervor.

Limego zeigt auBerdem verschie-
dene Moglichkeiten der PUR-
Klebebindung und Wire-O-Bin-
dung. Notizbiicher mit und ohne
Personalisierung, Tischkalender,
Wandkalender bis zu A2 oder
auch Wandplaner werden von
Limego angeboten.

Auch einen Online-Shop betreibt
Limego.

STAND B21

> www.limego.de

GRUNEWALD GMBH
Print und Online clever
vernetzt

Die Grunewald GmbH Digital- und
Printmedien aus Kassel zdhlt seit
tber 25 Jahren zu den Pionieren
im Digitaldruck. Auf der Print e
Digital Convention stellt sie mit der
Produktion von Tassen im Subli-
mationsdruck eines ihrer Druck-
verfahren live vor. Der Clou: Alle
Besucher konnen sich eine Tasse
mit ihrem Wunschnamen mit
nach Hause nehmen.

Mit dem Druck von personalisier-
ten Werbeartikeln baut der ambi-
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tionierte Komplettanbieter sein
Portfolio weiter aus und rundet
das Angebot rund um Digital-
druck, Mailings und Multisensorik
ab. »Als Full Service-Dienstleister
stehen wir von der Beratung und
Ideenfindung tiber die Produk-
tion bis hin zum Adressmanage-
ment und Versand an der Seite
unserer Kunden — egal wie klein
oder anspruchsvoll das Projekt
ist«, erldutert Geschaftsfiihrer
MiCHAEL GRUNEWALD.

STAND F21

> www.grunewaldkassel.de

RUHRKRAFT GMBH
Digital Signage und In-
Store Communication

Als Start-up im Bereich Digital
Signage und Retail Marketing
produziert Ruhrkraft - Digital
Solutions Losungen fiir kleine und
mittlere Unternehmen.

Auf Basis der selbst entwickelten
Software-Losung RK Media wer-
den individuelle Lésungen im
Bereich In-Store Communications
und Digital Signage angeboten.
Die Planung und Steuerung von
Marketing-Kampagnen, Kl-ge-
stiitzte Riickmeldungen tber die
Kundenstruktur (Kundenzahlung,
StoRzeiten, Auswertung etc.) und
deren Verwendung runden das
Angebot ab.

Modernes Marketing am POS
zeichnet sich dadurch aus, dass es
durch crossmediale Kombinatio-
nen analoge und digitale Ansitze
sinnvoll und wirtschaftlich kombi-
niert. Auf der Print er Digital Con-
vention zeigt Ruhrkraft, wie diese
Kombination in die Customer
Journey integriert werden kann.
STAND A12

> www.ruhrkraft.io

Einen Uberblick iiber das Veredelungs-Know-how der Koblenzer Druckerei Kreye Sieb-
druck verschafft die Broschiire sBeeinDRUCKendk, die alle zwei Jahre herausgegeben
wird. Sie enthdlt eine Ubersicht verschiedenster Veredelungseffekte, vermittelt sowohl
visuelle als auch haptische Eindrticke und spricht zum Teil den Geruchssinn an.

KREYE SIEBDRUCK
Effekte, die aufmerksam
machen

Mit den Veredelungseffekten der
Koblenzer Druckerei Kreye Sieb-
druck lasst sich die Aufmerksam-
keit fur Produkte drastisch erho-
hen. Einen Uberblick iiber das
Veredelungs-Know-how gibt das
Unternehmen in Disseldorf. Da-
zu gehoren Veredelungseffekte,
visuelle als auch haptische Eindrii-
cke und sogar der Geruchssinn.
Eine Spezialitat des Unterneh-
mens ist der Verpackungsbereich.

Veredelungen der Kreye Siebdruck GmbH
aus Koblenz.

Veredelungen wie UV- und Re-
lieflackierung, Rubbellack, Ther-
mofarben oder Nachleuchtfarben
erweitern das Angebot ebenso
wie die Low-Migration-Verede-
lungen fiir den Lebensmittel-
Bereich.
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Kreye Siebdruck pflegt enge Ab-
stimmungsgesprache mit den
Kunden, damit Veredelungseffek-
te individuell auf Motive bezie-
hungsweise Themen abgestimmt
und entwickelt werden konnen.
So zum Beispiel die Glitter-Kon-
zentration, der exakte Farbton
oder auch die genaue haptische
Struktur. Diese enge Kommuni-
kation und Kooperation mit den
Kunden fiihrt zu Ergebnissen, die
sich mit >Klasse statt Masse« be-
schreiben lassen.

So wurde jiingst ein Kunde aus
Polen begeistert werden, der sei-
ne Druckbogen auf eine 1.200 km
lange Reise schickt, nur um sie in
Koblenz bei Kreye Siebdruck ver-
edeln zu lassen.

Seit vier Generationen in Fami-
lienhand beschaftigt das Unter-
nehmen heute 25 Mitarbeiter, die
mit groBer Begeisterung erfolg-
reich am Druckmarkt tétig sind.
STAND A11

> www.kreye-siebdruck.de
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SIND MEINE HENDLER.
MSREICHEND BESTU(KT?

KAVFE I(H 2
MARKTGERE(HTEN
PREISEN EIN?

WEFRDEN DIE KINDEN
JUSTIN TIME BEWEFERT?

JOHNEN
Dienstleistung neu
definiert

Johnen will die Fragen, die hier im
Schaubild der Druckerei dar-
gestellt sind, mit einer Optimie-
rung der Prozesse in Einkauf,
Marketing und Sales beantwor-
ten und bietet dazu clevere
Werkzeuge zur Auslagerung,
Abbildung, Automatisierung und
einfachen Steuerung der kom-
pletten Medienproduktion an.
So werde Fullservice als Dienst-
leistung neu definiert.

STAND A23

> www.johnen-gruppe.de

TAOPIX
Shopify-Plugin fiir
Personalisierungen

Taopix, Anbieter von Whitelabel-
Personalisierungs-Software, wird
auf der Print er Digital Convention
in Dusseldorf sein neues Shopify-

Plugin vorstellen, das Personali-
sierungen moglich macht.

In den letzten Jahren ist Shopify
exponentiell gewachsen und hat
sich zu einer der bekanntesten
E-Commerce-Plattformen auf
dem Markt entwickelt. Daher hat
Taopix das Plugin entwickelt, um
Kunden méglichst nahtlos in be-
stehenden oder neue Shopify-
Shops zu integrieren.

STAND A30

> www.taopix.com

Das Taopix-Plug-In erméglicht Fotobuch-
Applikationen und Personalisierungen.

DURCHBLICK.

CANON
Digitaldruck und
Finishing

Die Canon Deutschland GmbH gibt
anhand zahlreicher Applikationen
einen detaillierten Uberblick,
welche Digitaldrucktechnologien
und Weiterverarbeitungs- und
Veredelungsmaoglichkeiten (in
Zusammenarbeit mit FKS) es gibt
und wie der Bioladen Naturkost
Oase den Digitaldruck fiir die
Point-of-Sales-Kommunikation
effektiv fur sich einsetzt.

Des Weiteren erfahren die Besu-
cher der Print er Digital Convention
im Kongress und bei einem Vor-
trag einige spannende Erkennt-
nisse, die Marketing- und Kom-
munikationsverantwortliche im
neuesten Canon Insight Report, der
Marktstudie zur Bedeutung von
Print im Kommunikationsmix,
zum Ausdruck bringen.

Durch den Einsatz der Canon
imagePRESS C170 zeigt der Her-
steller vor Ort, wie unkompliziert

®
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und hochqualitativ Printprodukte
on-Demand produziert werden
kénnen.

STAND A10

> www.canon.de

KODAK
Drucken mit
Gewinn

Besucher des Kodak Standes er-
fahren von Experten, wie inno-
vative Technologien geschiftliche
Aktivitdten starken und Produk-
tionsprozesse rationalisieren
kénnen. Ein besonderer Schwer-
punkt in Diisseldorf liegt auf der
cloudbasierten Prinergy Workflow-
plattform mit den on-Demand
Business Solutions.

Zudem informiert Kodak tiber die
Prosper Inkjet-Digitaldrucklosung
und die Nexfinity Digitaldruck-
maschine.

STAND F23

> www.taopix.com

JDRUCKMARKT,

impressions

www.druckmarkt.ch




UMDEX
Nachhaltige
Druckereien

UmDEX steht flir Umweltindex
und ist weder ein administratives
Label noch ein Ranking. UnDEX
ist eine Initiative von zertifizierten
nachhaltigen Druckereien, die fiir
eine umweltfreundlichere Druck-
industrie eintreten. Sie haben
UmDEX als nachhaltiges Quali-
tats-Level entworfen, der auf lau-
fend aktualisierten Daten basiert.
Zu den Topkriterien zdhlen DIN
ISO-Managementsysteme wie
14001 oder 50001, EMAS oder
der Blaue Engel DE-UZ 195. Die
Initiative mochte auf der Print er
Digital Convention das Segment
der nachhaltigen Medienproduk-
tion bekannter machen und die
vermeintliche Komplexitat redu-
zieren.

Auf der Messe werden von acht
Druckereien nachhaltige Druck-
produkte gezeigt — und die Storys
dahinter erldutert: Warum ent-
scheiden sich Printbuyer fiir ge-
labelte Nachhaltigkeit? Wie gut
sind sie informiert? Warum wah-
len sie Print statt Digital? Wie
wurden die Druckdaten vorbe-
reitet, wie die Druckprodukte in
welcher Umgebung und mit wel-
chen Assets der Nachhaltigkeit
produziert?

Die drei UnDEX-Experten Guipo
RocHus ScHMIDT, JURGEN ZIET-
Low und MARIO DRECHSLER be-
teiligen sich zudem mit Vortragen
am Kongress (Slot 4 >Nachhaltige
Medienproduktionc).

In einem Vortrag geht es um die
von UmDEX mitinitiierte >Kam-
pagne Subventionspaket Blauer
Engel< und eine dazu durchge-
flihrte Branchenstudie. Im zwei-
ten Vortrag geht es um den ak-
tuellen Stand beim nachhaltigen
Labeling und im Dritten um die
kreative Planung nachhaltiger
Medien sowie die Prasentation
nachhaltiger Druckprodukte.
STAND F17

> www.umdex.de

PRINT & DIGITAL CONVENTION | PPRINT e FINISHING

DRUCKEREI LOKAY
Umweltbewusste
Printprodukte

Die Druckerei Lokay présentiert
sich mehrfach auf der Print e Di-
gital Convention: Bei einer Work-
shop-Session (20. Oktober, 16:15
Uhr) mit GENNARO MARFUCCI
(Die Lithografen GmbH) wird RALF
Lokay »Vier Win-Win-Win-Effekte
bei umweltbewussten Printpro-
dukten« prasentieren. »Wir zei-
gen, wie Grafiker, Agenturen und
Printbuyer im Dialog mit Drucke-
reien und Lithografen ungenutzte
Potenziale ausschopfen kénneng,
verspricht LOKAY.

Er kennt aus tagtdglicher Arbeit
die Stellschrauben, an denen ge-
dreht werden kann, um fuir Kun-
den, Druckerei und Umwelt mehr
herauszuholen. Die Druckerei
Lokay ist seit 20 Jahren im Um-
weltdruck tatig und auf nachhal-
tige Papiere, insbesondere Re-
cyclingpapiere spezialisiert. In der
langjahrigen Partnerschaft mit
GENNARO MARrFuccl wird die Ex-
pertise flir die optimale Farb-
wiedergabe auf Recyclingpapier
gebiindelt.

Als Teil von UmDEX wird die Dru-
ckerei Lokay zusatzlich am Stand
der Initiative fiir nachhaltige Me-
dienproduktion vertreten sein
und ausgewahlte Printprodukte
vorstellen.

STAND F37

> www.lokay.de

LITHOGRAFEN
Ansatze und Losungen
fiir die Druckproduktion

Die Lithografen GmbH prasentiert
sich auf der Print 7 Digital Con-
vention auf einem Gemeinschafts-

stand mit der Umweltdruckerei
Lokay. Die Lithografen zeigen unter
anderem den Weg vom Export
der Druckdatei bis zur Druckda-
tenoptimierung fiir Naturpapier.
»Grafiker, Reinzeichner und Me-
dienproduktioner werden bei uns
neue Ansdtze und Lésungen fiir
die umweltbewusste Druckpro-
duktion kennenlernen, ver-
spricht GENNARO MARFUCCI.

Der erfahrene Reinzeichner und
Gepriifter Medienproduktioner/
f:mp. ist davon Uberzeugt, dass
eine ressourcenschonende Me-
dienproduktion bereits beim
Agenturbriefing beginnt.

Die Lithografen bieten auch Lo-
sungen fiir das Corporate Design,
die Farb- und Unternehmens-
kommunikation.

STAND F37

> www.die-lithografen.de

MEDIENHAUS GATHER
Drucksachen leisten
mehr ...

Vom technischen Formular Gber
Verpackungen bis zu Karten mit
RFID-Technologie spannt das
Medienhaus Gather sein Angebot.
Und zeigt auf der Print er Digital
Convention die Welt des Patching,
wo Papier Funktion und Mehr-
wert bekommt. Das reicht von
intelligenten Visitenkarten bis zu
biologisch abbaubaren Badges.
Beim Patching werden nur dort
Verbundstoffe aufgebracht, wo
sie wirklich notwendig sind. Mit

einer Basis aus Papier ist das oko-

nomisch, 6kologisch nachhaltig
und sinnvoll.

Die Anwendungsbereiche reichen
von Versicherungen liber Messen,
die Gesundheitsbranche bis zur
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Automobilindustrie und zum ort-
lichen Verein.

STAND F04

> www.gather.de

FIDES
Umweltfreundliche
Werbemittel

Die fides Druck e Medien GmbH,
ein mittelstandisches Unterneh-
men mit 30 Mitarbeitern, ist auf
6kologische Werbemittel sowie
Verpackungs- und Konfektionsar-
beiten spezialisiert.

Es geht dabei um klimaneutrale
Streuartikel aus deutscher Ferti-
gung mit einer Vielzahl an Gestal-
tungsmoglichkeiten vom Design
uber die Kontur bis zur Persona-
lisierung.

Der Energiebedarf (Strom) wird
bei fides zu hundert Prozent aus
den erneuerbaren Energiequellen
Sonnenlicht und Wasserkraft ge-
deckt. Der Betrieb des Maschi-
nenparks und aller anderen elek-
trischen Gerite ist klimaneutral.
Dariiber hinaus wird auch der
Warmebedarf umweltfreundlich
gedeckt.

STAND F39

> www.fides-druck.de

WINTERMANN LIJNCO
Full-Service Lettershop
fir Direct Mail

Seit 1936 engagiert sich Winter-
mann Lijnco fiir eine erfolgreiche
Unternehmenskommunikation,
die Konzeption und den Versand
von Direct Mails. Dazu gehoren
natiirlich auch personalisierte
Mailings und die Herstellung mit
speziellen Formen und Verede-
lungen wie Kaltfolie, Thermo-
tinte, Duft- oder Rubbellack. Die
Produktion erfolgt nach eigenen
Angaben mit moderner Produk-
tionstechnik effizient und wird
erganzt durch eine durchdachte
Porto- und Versandstrategie.
STAND F14

> www.wintermann-lijnco.de



