INVESTITION Der weltweit drittgroBter Hersteller
flexibler Verpackungen, Constantia Flexibles, investiert
mehr als 8o Mio. € in sein Werk Constantia Teich in
Osterreich. Kernelemente sind ein neues Walzwerk
und eine weitere Lackieranlage, die es der Gruppe er-
moglichen, Wachstumschancen auf dem Aluminium-
markt zu nutzen und gleichzeitig die Lieferkette zu si-
chern. Ebenso verringert das Unternehmen den
CO,-FuBabdruck durch klimafreundliches Walzen mit
Griinstrom und Photovoltaikanlage.

KAUFVERHALTEN Ergebnisse der GfK-Kon-
sumklimastudie flir September 2022 zeigen, dass die
Verbraucherstimmung wieder schlechter geworden
ist. Die hohen Inflationsraten fiihrten zu realen
Einkommenseinbufen bei den Verbrauchern und zu
einer geschrumpften Kaufkraft. Nach einer reprdsen-
tativen Umfrage des Handelsverband Deutschland
(HDE) beschranken mittlerweile rund 60% der
Verbraucher ihren Einkauf. Ebenso viele wollen ver-
starkt nach Sonderangeboten Ausschau halten, fast
die Halfte will auf bestimmte Produkte ganz verzich-
ten. In Zeiten von Konsumflaute und Inflation achten
auch 47% der Schweizer beim Einkauf auf den Preis.

SINKFLUG Der Onlinehandel beklagt die schlechte
Konsumstimmung in Deutschland. Im 3. Quartal 2022
hatten die Umsatze 10,8% unter dem Vorjahresni-
veau gelegen, so der Bundesverband E-Commerce und
Versandhandel Deutschland e. V. (BEVH). In den ersten
neun Monaten lagen die Umsdtze mit 64,5 Mrd. €
4,4% unter dem Vorjahresniveau.

»E-Commerce kann sich von der Konsumstimmung
nicht abkoppelng, sagt MARTIN GROSS-ALBENHAUSEN,
stellvertretender Hauptgeschaftsfithrer des BEVH. Ei-
ne schnelle Besserung ist fiir die erfolgsverwohnte
Branche jedoch nicht in Sicht. Denn die Verbraucher
wollen nach diversen Umfragen weniger Geld im On-
linehandel ausgeben. Trotz der jiingsten Umsatzriick-
gdnge liegt die Branche gegeniiber dem letzten Vor-
Corona-Jahr 2019 noch immer 16% im Plus.

UBERNAHME Riickwirkend zum 1. Juli 2022 ist die
Integrated Realization GmbH (IRS), Spezialist fiir Pro-
grammatic Printing und Web2Print, vollstandig in der
Laudert GmbH aufgegangen. Laudert flihrt mit den bis-
herigen Mitarbeitern in Nirnberg die Geschifte
iibergangslos fort.

INSOLVENZ
Arjowiggins stellt
Produktion ein

Nach der Insolvenz der
franzdsischen Mutterge-
sellschaften Arjowiggins
sowie Sequana und dem
Management-Buy-out
2019 und hatte die Arjo-
wiggins Group schwer zu
kdampfen. Die Gruppe
machte schon wahrend
Covid-19 Verluste, die sich

durch den Anstieg der
Rohstoff- und Energie-
kosten weiter vergro-
Rerten.

Am 22. September 2022
wurden die Unternehmen
der Arjowiggins-Gruppe
unter Insolvenzverwal-
tung gestellt, 368 der 463
in UK tatigen Mitarbeiter
entlassen und die Produk-
tion mit sofortiger Wir-
kung eingestellt.

Das hat auch weitreichen-
de Folgen fiir den Papier-
handel, der einen Ersatz
fiir die entsprechenden
Sorten suchen muss .

ARJOWIGGINS
Antalis kauft
Markenrechte

Nachdem sich fast der ge-
samte Papierhandel um
einen gleichwertigen Er-
satz flir das Geschéftspa-
pier Conquerer bemiiht
(siehe auch die Seiten

38 f), hat Antalis jetzt die
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Rechte am Markenport-
folio der insolventen Arjo-
wiggins Scotland Ltd. erwor-
ben. Darunter fallen Qua-
litdtsmarken wie Conque-
ror, Curious Collection, Keay-
kolour, Pop'Set und Rives.
Dies unterstreiche das En-
gagement von Antalis, in
Zukunft ein attraktives
Sortiment an Premium-
Feinstpapieren in den Be-
reichen Text @7 Cover, Ge-

schaftspapiere, farbige

und strukturierte Papier-
und Kartonqualitdten,
Etiketten und Umschldge
anzubieten.

»Wir arbeiten bereits an
der Wiedereinfiihrung
dieser Marken mit der
Unterstiitzung von Best-
of-Class Lieferanten, um
ein erneuertes Sortiment
zu bieten, erldutert Xa-
VIER JOUVET, Director Pa-
pers Antalis Group. »Dar(-
ber hinaus haben wir den
Lagerbestand von Arjowig-
gins iibernommen. So
konnen wir bis zur Um-
stellung auf die neuen Lie-
feranten im ersten Quar-
tal 2023 Auftrage weiter-
hin erfillen.

FEDRIGONI
Kauf einer Arjo-
wiggins-Tochter

Die Fedrigoni-Gruppe, Her-
steller von Premium-Pa-
pieren, hat mit Arjowiggins
die Ubernahme des spa-

nischen Papierherstellers
Guarro Casas vereinbart,
der grafischen Spezialpa-
piere herstellt. Guarro
Casas mit Sitz in Gelida
(nahe Barcelona) betreibt
dort ein Werk mit 140
Mitarbeitern.

Die Vereinbarung wurde
wenige Tage nach dem
Insolvenz-Antrag der Arjo-
wiggins Scotland Ltd und
ihrer Tochtergesellschaf-

ten unterzeichnet.

PARTNERSCHAFT
Fedrigoni und
Mohawk

Die beiden Feinpapierspe-
zialisten Fedrigoni group,
Mailand, und Mohawk Fine
Paper, Cohoes/New York,
haben einen Vertrag zur
gemeinsamen Produktion
von Spezialpapieren un-
terzeichnet.

Die Produktionspartner-
schaft soll sich auf das
Segment der luxuridsen
Verpackungen konzen-
trieren. Synergien sind
laut Fedrigoni aber auch
bei Etikettenpapieren und
Haftmaterialien vorhan-
den.

Fedrigoni hatte sich zuletzt
auch als Finanzierungs-
partner von Mohawk ins
Spiel gebracht. Das US-
amerikanische Unterneh-
men Mohawk war 2015
eine strategische Allianz
mit Arjowiggins Creative
Papers eingegangen.
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TEILAUSSTIEG AUS GRAFISCHEN PAPIEREN

SAPPI VERKAUFT DREI
PAPIERFABRIKEN

Sappi Limited hat sich mit dem Investmentunternehmen Aurelius iber den
Verkauf von drei Werken in den Niederlanden, in Deutschland und Finn-
land, in denen grafische Papiere produziert werden, geeinigt.

Die Ubergabe der drei Sappi-Werke in Maastricht, Stockstadt am Main und Kirkniemi
r Aurelius soll im 1. Quartal 2023 erfolgen.

neuen Eigentiimer

Zu den drei Papierfabriken gehort das
Sappi-Werk Maastricht, indem jahrlich
260.000 Tonnen (t) gestrichenes, holz-
freies Papier und Karton hergestellt wer-
den. Die Fabrik in Stockstadt ist ein in-
tegriertes Zellstoff- und Papierwerk mit
einem Volumen von 145.000 t Zellstoff
fiir die Herstellung von 220.000 t gestri-
chener und ungestrichener holzfreier Pa-
piere, die auf dem europdischen Markt
vertrieben werden. Sappi Kirkniemi stellt
jahrlich 300.000 t gebleichten holzhal-
tigen Zellstoff und ca. 750.000 t gestri-
chene holzhaltige Papiersorten fiir Publi-
kationen her.
An den drei Standorten sind rund 1.400
Mitarbeiter beschaftigt, die 2022 ver-
mutlich einen Umsatz von mehr als 1 Mrd.
€erwirtschaften.
Sappi  reduziert nach den
Worten seines CEO Steve
BINNIE aus  strategischen
Griinden den »Fokus auf das
riickldufige Segment Grafik-
papier« und verlagert seinen Schwer-
punkt stattdessen »auf Segmente mit
hoherem Wachstum und groReren Mar-
gen.« Dazu zahlt er Verpackungs- und

(von links) an den

Spezialpapiere, Zellstoffe und Biomate-
rialien.

272 Mio. Euro fiir drei Werke

Sappi hat nach eigenen Angaben Angebo-
te von mehreren Parteien erhalten, sich
aber nun fir das von Aurelius entschieden.
Der Unternehmenswert des Verkaufs be-
laufe sich auf rund 272 Mio. €.

Die verkauften Werke haben laut Sappi
Verluste erwirtschaftet: »Der Nettover-
lust der drei Werke nach Steuern belief
sich in den letzten zwdlf Monaten zum 31.
Marz 2022 auf 6,5 Mio. € «.

DRr. DIrRk MARkuUs, Grin-
dungspartner von Aurelius,
bekundet fir den Zellstoff-
und Papiermarkt besonderes
Interesse: »Wir verfligen tber
dafti,  Wert-
schopfungspotenziale nutzbar zu ma-

ein tiefes Verstandnis
chen. Die Transaktion bietet Gelegenheit,
das volle Potenzial dieser Produktions-
standorte zu nutzenx.

Erst vor wenigen Wochen hatte Aurelius
von Agfa den Unternehmensbereich Off-
set Solutions ibernommen.

GMUND PAPIER |
Wachstum in der
Krise

Die Geschaftsentwicklung
des Papierherstellers aus
Gmund weist nach Anga-
ben von Gmund Papier im
laufenden Jahr ein Wachs-
tum von ca. 20% aus.
Durch den Ausfall von
Wettbewerbern im farbi-
gen Feinstpapierbereich
wird flir 2023 mit einem
weiteren zweistelligen
Wachstum gerechnet.
Und aufgrund der im
laufenden Jahr getatigten
Ubernahme des Werkes
Cartonnerie Jean FG in
Frankreich wird die Kapa-
zitat flir farbige Naturkar-
tons langfristig erweitert.
Das Gmund Colors Farbsys-

tem als starkster Wachs-

im Werk Frankreich: Aufgrund ur

Nachhaltige Gmund-Naturkartons aus 100% Altpapier, hergestellt
iterschiedlicher Altpapierfaser
Les Naturals eine haptisch raue Oberfldche m

Ende Februar 2022 ist es
Gmund Papier in Rekord-
zeit gelungen, ein neues
Kraftwerk in Betrieb zu
nehmen. Zusammen mit
den eigenen Wasserkraft-
werken und hochmoder-
ner KWK-Technik (Kraft-
Warme-Kopplung) kann
Gmund seine Produktion
nunmehr unabhangig von
offentlichen Netzversor-
gern betreiben.

Im 1. Quartal 2023 wird
zudem eine Efficient-
Energy-Beschichtungsan-
lage in Betrieb genom-
men. Hierzu wurde ein
bestehender Fabrikations-
komplex nach neuesten
energetischen Erkennt-
nissen auf Niedrigenergie-
standard umgestellt.

> www.gmund.com

-

n bietet

it natiirlichen Einschliis-

sen. Erhdltlich in 20 Farben in 330, 430 und 600 g/m>.

tumstrager wird nun ge-
nerell in Cradle-to-Cradle-
Zertifizierung ausgeliefert.
Es ist zudem CO,-neutral
erhdltlich.

GMUND PAPIER I
Eigene Energie-
versorgung

Wie alle Papierhersteller
ist auch Gmund Papier mit
den Herausforderungen
der Energiesituation kon-
frontiert. Aufgrund einer
unverziiglichen Investition

Druckmarkt 142 | November/Dezember 2022 | 7

KLEINES JUBILAUM
Metapaper wird
10 Jahre

2012 ist Metapaper mit
einem einfachen, kuratier-
ten Angebot an weiBen
Papieren gestartet, das
»10-Bogen-weise« liber
einen Web-Shop vertrie-
ben wurde. Mittlerweile
ist Metapaper Europas
groRte E-Commerce-
Community-Plattform fir
hochwertige Papiere und
Print-Projekte.



SCHUMACHER
Verpacker kauft
Papierfabrik

Die Schumacher Packaging
Gruppe, europaweit tatiger
Hersteller flr Verpackun-
gen aus Well- und Voll-
pappe, ibernimmt eine
Mehrheitsbeteiligung an
der italienischer Papier-
fabrik Cartiere Modesto
Cardella. Damit setzt der
deutsche Papier- und
Verpackungshersteller mit
Stammisitz in Ebersdorf
nahe Coburg seinen Ex-
pansionskurs fort. Erst im
Februar hatte Schumacher
die Mehrheit an der tradi-
tionsreichen Kartonfabrik
Kaierde in Delligsen, Nie-
dersachsen, ibernommen.
Damit steigerte das Fami-
lienunternehmen seine
Kapazitaten im Bereich
Vollpappe auf insgesamt
75.000 Tonnen pro Jahr.
Cartiere Modesto Cardella
stellt seit 1946 in seinem
Werk in San Pietro a Vico
(nahe Pisa) Wellpappen-
papier her und beschaftigt
rund 100 Mitarbeiter, die
zwei Papiermaschinen mit
einer Gesamtkapazitdt
von 200.000 Tonnen
Packpapiere pro Jahr
betreiben.

Auch nach dem Einstieg
von Schumacher Packaging
soll die Familie CARDELLA
eine bedeutende Beteili-
gung halten und das Un-
ternehmen in den kom-
menden Jahren fiithren.
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APENBERG e PARTNER WHITE PAPER

STIRBT DER WERBEPROSPEKT

AUS?

Die Hamburger Unternehmensberatung Apenberg €7 Partner hat zu den
heiR diskutierten Werbeprospekten ein White Paper veroffentlicht, das
fiir sachliche Informationen in der emotionsgeladenen Diskussion sorgt.

Schnappschuss aus der 3. September-Woche: Die Preise sind ldngst iiberholt. Gerade in solchen Zeiten

/HfO/'iHH’A’CH sich die Haushalte in Deutschland gerne anhand von \,)\/(’J’L’)C{N'OS{1(’/8[{3/‘7 und nutzen sie zur

Einkaufs-Vorbereitung.

Die zuriickliegenden Monate waren fiir
das Segment der gedruckten Kommu-
nikation mehr als turbulent. Begonnen
hatte es mit der Ankiindigung von Obi, ab
Juli 2022 auf gedruckte Werbeprospekte
zu verzichten. Die Kunden sollen sich
kiinftig liber die eigene App heyObi iber
Angebote informieren. Kurze Zeit spater
folgte mit Rewe einer der groBten deut-
schen Lebensmitteleinzelhandler und ver-
kiindete, die Auflagen der gedruckten
Werbeprospekte um vier Millionen
Exemplare auf 21 Millionen pro Woche zu
reduzieren. Ab Juli 2023 sollen allerdings
keine der ehemals 25 Millionen Prospekte
produziert und verteilt werden.

Seither wird in der Bran-
che dartiber diskutiert, ob
die Schritte der beiden
Unternehmen als >Green

4,50/0 DES

sumflaute und Inflation mit Werbepros-
pekten dazu bringen kann, Produkte
eines bestimmten Unternehmens zu kau-
fen, wenn man sie bei der Einkaufspla-
nung erreicht, doch bringen diese Diskus-
sionen die Branche nicht weiter.
Um die Ereignisse der letzten Monate
und ihre Auswirkungen auf die Zukunft
der Werbeprospekte besser einordnen zu
kénnen, empfiehlt sich der Blick auf das
aktuelle White Paper, das die Branchenex-
perten von Apenberg € Partner nun verof-
fentlicht haben. Darin analysieren sie die
tatsdchlichen Auswirkungen auf die Bran-
che anhand von nachweisbaren Zahlen,
beleuchten auch den Trend zu digitalen
Werbeprospekten  und
wagen die Vor- und Nach-
teile der Massenkommu-

Washing<  angeprangert
werden sollen oder ob sich
die MaRnahmen zu einem
Trend auswachsen konn-
ten.

Zwar gibt es gute Argu-
mente dafli, dass man
Konsumenten trotz Kon-

MARKTVOLUMENS AN
WERBEPROSPEKTEN
WIRD ZURUCKGEHEN,
WENN REWE UND OBI
2023 AUF PROSPEKT-
WERBUNG VERZICH-
TEN.

Quelle: Apenberg @7 Partner, 9/2022.

nikation mit Prospekten
gegeniiber digitalen Lo-
sungen ab.

Das White Paper ist auf
der Unternehmenswebsite
von Apenberg unter News-
room - Publikationen erhalt-
lich.

> www.apenberg.de

DER KRISE GETROTZT
Deutsche Ver-
packungsindustrie

Die Hamburger Unter-
nehmensberater Apenberg
¢r Partner haben einem
interessanten Blogbeitrag
tber die deutsche Verpa-
ckungsindustrie veroffent-
licht. Die Branchenspezia-
listen analysieren die Ent-
wicklung der Produkt-
gruppen Etiketten, Falt-
schachteln, Displays und
Produkten aus Wellpappe
flr die Jahre 2015 bis
2021. Keiner dieser Berei-
che musste wahrend der
Corona-Pandemie signifi-
kante Umsatzverluste
hinnehmen. Im Gegenteil.
Die Hersteller von Well-
pappe konnten ihre Um-
sdtze von 2020 auf 2021
um knapp eine Mrd. Euro
steigern.

Die positive Umsatzent-
wicklung in der Verpa-
ckungsbranche wirkt sich
auch auf die Anzahl der
Beschaftigten aus. Seit
2015 haben die Betriebe
mit 100 bis 499 Beschaf-
tigten die Anzahl ihrer
Mitarbeiter um insgesamt
3.000 Mitarbeiter aufge-
stockt. Der Anstieg ist
jedoch ausschlieRlich den
groBen Unternehmen
vorbehalten. Kleinere Un-
ternehmen haben einen
Riickgang der Mitarbei-
terzahl zu verzeichnen.
Gemessen an den erziel-
ten Verkaufswerten ist die
Verpackungsindustrie bes-
ser durch die Krise ge-
kommen als die deutsche
Wirtschaft im Allgemei-
nen. Die erzielten Ver-
kaufswerte der einzelnen
Segmente sind bis auf das
Segment Displays teilwei-
se deutlich iiber den Ver-
kaufswerten vor Corona.
> www.apenberg.de



KOENIG & BAUER

Produktionskosten senken &
Ressourcen schonen

\ . — '
Die Digitalisierung bietet neue Moglichkeiten zur \ * O

Realisierung maximaler Energieeffizienz fur Ihre "A“\ \ / o .—)/

Druck- und Verpackungsproduktion. Vernetzte Mess- 0 ‘) o ’
gerate, die branchenoptimierte Software VisuEnergy X —(// ‘ < /| O N O
und eine kompetente Energieberatung — der ganz- \ \\/ \ /

heitliche Ansatz von Koenig & Bauer ermoglicht es / - J

Ihnen, Energieverbrauche automatisiert zu erfassen, o
zu visualisieren und Einsparpotentiale zu realisieren. “‘ oS — ! /
So erzielen Sie nachhaltig Energieeinsparungen von g‘ / - )
durchschnittlich 7 bis 10 %. /// o o
=474
Jetzt Digitalisierung vorantreiben 5 IS //
und nachhaltig sparen! Y - - ( ]

digitalisation.koenig-bauer.com/energiemanagement

we're on it.



ONLINEPRINTERS
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LEISTUNGSVERSPRECHEN FUR
DIESEN EINEN MOMENT

Seit Juli 2020 firmiert diedruckerei.de in Deutschland als onlineprinters.de.
Daran hatte man sich schnell gewohnt. Jetzt (iberrascht Onlineprinters mit

einem neuen Corporate Design.

Farblich perfekt aufeinander abgestimmt: das neue Logo, die Farbgebung im Onlineshop und in den Fernseh-
spots. Ein Grofteil der Darsteller in den Spots sind Onlineprinters-Mitarbeiter.

Statt der orangefarbenen Pixel auf schwar-
zem Grund kommt jetzt eine Farbwelt in
griinen, erdigen Tonen, die ausdriicken
sollen, was Onlineprinters wichtig ist: Nach-
haltigkeit, Wertigkeit und Kompetenz.
Das neue Logo ist klarer und moderner,
dabei aber auch schlicht und elegant.
Auch der Onlineshop im neuen Design
mit verbesserter Usability zeigt die Lei-
denschaft der Onlineprinters-Experten fiir
die Druckprodukte ihrer Kunden.

Dazu hatte Onlineprinters Ende Oktober
eine Kampagne mit Fernsehspots in ver-
schiedenen TV-Programmen gebucht, die
fast vollstandig inhouse produziert wur-
den. Darin geht es darum, wie schnell und
einfach es von der Idee zum fertigen
Druckprodukt geht. Die Kampagne ist
von der Strategie (iber das Konzept bis zur
Umsetzung fast komplett inhouse bei den
frankischen Druckern entstanden — ein
GroBteil der Darsteller in den Spots sind
Onlineprinters-Mitarbeiter.

»Wir wollen zeigen, was in uns steckt und
wofiir wir stehen — und uns dabei eindeu-
tig im Markt positionieren. Bei jeder Be-
stellung unserer Kunden gibt es diesen ei-
nen Moment, in dem er den Karton

6ffnet und zum ersten Mal sein Druck-
produkt sieht. Ein besonderer Moment, in
dem sein Herzensprojekt mithilfe von
Onlineprinters Realitdt geworden ist. Das
ist ein Leistungsversprechen und eine Hal-
tung, die unsere Spots aufgreifen, erklart
Onlineprinters Chief Marketing Officer
KATJA LessmeisTER. »Die Darsteller im
Spot sind die Menschen, die dieses Pro-
dukt mit Leidenschaft hergestellt haben,
die Mitarbeitenden an den Maschinen:
Der Offsetdrucker, die Kollegin an der
Schneidemaschine, die Versandprofis.
Alle arbeiten fiir diesen Moment.«

Die Kampagne gerade zum jetzigen Zeit-
punkt umzusetzen, war ebenfalls eine
strategische Entscheidung. »Wir machen
deutlich, dass wir auch in bewegten Zei-
ten ein Partner sind, der kompetent hohe
Qualitat zum attraktiven Preis bietet«, be-
kraftigt Chief Commercial Officer Dr. Fa-
BIAN STICH. »Wir bieten unseren Kunden
die Kombination aus einer unkomplizier-
ten 24 /7-Bestellmdglichkeit, modernsten
und  Men-
schen mit Leidenschaft, die auch einen

Hightech-Druckmaschinen

ganz personlichen Service bieten.«

CYBERATTACKE
Heilbronner
Stimme gehackt

Es ist ja nicht so, dass in
der Branche Cyber-Angrif-
fe nicht diskutiert worden
waren. Bislang ging aber
alles noch mehr oder we-
niger glimpflich ab. Doch
die Tageszeitung Heilbron-
ner Stimme wurde Freitag,
14. Oktober, Opfer einer
massiven Cyberattacke.
Am Samstag erschien die
Regionalzeitung in einer
Notausgabe und am da-
rauf folgenden Montag
wurde lediglich ein 24-sei-
tiges E-Paper publiziert.
Inzwischen kann man die
Heilbronner Stimme wieder
in Handen halten, doch
hat der Angriff massive
Spuren hinterlassen.
»Klar ist mittlerweile, dass
es sich bei dem Angriff
um eine Ransomware-
Attacke handelte«, heifdt
es auf der Internetseite
der Tageszeitung. Der Er-
pressungstrojaner habe
einen GroRteil der lokalen
Daten verschlisselt, so-
dass Mitarbeiter nicht
mehr auf ihre Daten zu-
greifen konnen. Es seien
jetzt zwar 8o neue Hard-
ware-Komponenten ange-
schafft worden, bis aber
alles wieder laufe, werde
es noch etwa sechs Mona-
te dauern.

IT-SICHERHEIT
Starkes Wachstum
um 13%

Fur IT-Sicherheit wird in
Deutschland derzeit so
viel Geld ausgegeben wie
noch nie zuvor. Die Aus-
gaben fiir Hardware, Soft-
ware und Dienstleistun-
gen werden sich 2022 auf
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rund 7,8 Mrd. € belaufen,
ein Plus von 13% im Ver-
gleich zum Vorjahr.

Nach den Zahlen des
Digitalverbands Bitkom
werden die Ausgaben fiir
[T-Sicherheit in den kom-
menden Jahren weiter um
jeweils rund 10% steigen.

UBERNAHME
DRS Investment
erwirbt MarkStein

Die private Beteiligungs-
gesellschaft DRS Invest-
ment SE Gbernimmt die
Mehrheit am Software-
Entwickler MarkStein
GmbH aus Darmstadt. Der
Spezialist fiir Redaktions-
systeme und Multichannel
Publishing entwickelt seit
tiber 30 Jahren Lésungen
fiir Verlage und Publisher.
Kunden wie die Handels-
blatt Media Group oder die
Stiftung Warentest nutzen
Software von MarkStein,
um neben Printprodukten
wie dem Handelsblatt, der
WirtschaftsWoche und den
Zeitschriften Test und
Finanztest auch digitale
Kanile zu bedienen.
Mithilfe von DRS will
MarkStein in Zukunft Ko-
operationen aufbauen
und Alternativen zu eta-
blierten Lésungen anbie-
ten. Dartiber hinaus soll in
das Cloud-Geschaft und
Zukaufe investiert wer-
den.

> www.markstein.com

> www.drs-investment.com



KOENIG @ BAUER
Starkes drittes
Quartal

Der Druckmaschinenher-
steller Koenig € Bauer hat
den Umsatz im 3. Quartal
2022 gegenliber dem
Vorjahresquartal um 6,7%
auf 313,9 Mio. € gestei-
gert. Gegeniiber den bei-
den ersten Quartalen des
laufenden Jahres fiel der

Zuwachs mit einer Steige-
rung von 31,7% bezie-
hungsweise 23,9% noch
starker aus. Dazu haben,
so Koenig €7 Bauer, vor al-
lem die Segmente Sheet-
fed und Digital @ Webfed
beigetragen.

Der Konzern bewege sich
nach wie vor im Span-
nungsfeld zwischen hohen
Auftragsbestanden und
negativen Einflussfaktoren
auf der Versorgungsseite,
heiBt es bei Koenig &
Bauer.
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Vorstands-
sprecher Dr.
ANDREAS
PLESSKE weist
deshalb auf
die Flexibilitat und Krea-
tivitdt gemeinsam mit den
Lieferanten hin. Man habe
in den vergangenen Mo-
naten besser gelernt, mit
der aktuell auRergewohn-
lichen Situation umzu-
gehen.

Nach drei Monaten des
laufenden Geschéftsjahres
liegt der Konzernumsatz
mit 805,7 Mio. € um
2,3% Uber dem Wert des
Vorjahres.

In den ersten neun Mona-
ten 2022 lag der Auftrags-
eingang mit 1,026 Mrd. €
um 4,8% tber dem Vor-
jahreswert. Dazu habe,
wie es in der Unterneh-
mensmitteilung heiBt, die
robuste Kundennachfrage
im 3. Quartal mit 333,0
Mio. € beigetragen.

Der Auftragsbestand er-
hohte sich um 24,8%
gegenliiber dem Vorjahr
auf 1,027 Mio. €.

Koenig €7 Bauer rechnet
nun flir 2022 mit einem
operativen Konzernum-
satz zwischen 1,16 Mrd. €
und 1,79 Mrd. € und
einem operativen EBIT
zwischen 15 Mio. € und
20 Mio. €. »Wir fiihlen
uns trotz aller externen
Unwagbarkeiten gut auf-
gestellt und erwarten
auch im vierten Quartal
2022 eine zufriedenstel-
lende Kundennachfrage
und Produktionsauslas-
tung, erklart DR. STEPHEN
KimmicH, CFO von Koenig
¢r Bauer.

HEIDELBERG
Umsatz und
Ergebnis gesteigert

Flr das erster Halbjahr
2022 meldet die Heidelber-
ger Druckmaschinen AG
einen deutlichen Umsatz-
und Ergebnisanstieg. So
habe sich der Umsatz im
2. Quartal auf 590 Mio. €
(Vorjahr: 542 Mio. €) ver-
bessert. Damit liege der
Umsatz mit 1,12 Mrd. €
im ersten Halbjahr rund
14% liber dem Vorjahr.
Auch der Auftragseingang
stieg im 2. Quartal um 5%

oduktion von Offsetdruckmaschinen am Heidelberg-Standort

Wiesloch

auf rund 622 Mio. €. Zum
Halbjahr erreicht der Auf-
tragseingang damit etwa
1,23 Mrd. €. Damit liegt
der Auftragsbestand erst-
mals seit Jahren bei tiber
1Mrd. €.

Besonders stark wuchs
laut Heidelberg das Seg-
ment Packaging Solutions
mit einem Plus von knapp
30% auf 535 Mio. € nach
415 Mio. € im Vorjahr.
Das Ergebnis vor Zinsen,
Steuern und Abschreibun-
gen (EBITDA) verbesserte
sich auf 68 Mio. € und
erreichte zum Halbjahr
104 Mio. €. Das Ergebnis
nach Steuern stieg auf

44 Mio. €.

»Trotz eines anspruchs-
vollen Umfelds haben wir
die Herausforderungen im
ersten Halbjahr gemeis-
tert, bleiben allerdings
weiterhin vorsichtig, denn
die kiinftige Entwicklung
der weltweiten Rahmen-

bedingungen ist heute
noch nicht vollstandig
absehbar,
sagte DR.
LubwiN
Monz, Vor-

standsvor-
sitzender des Unterneh-
mens.

Unter der Annahme, dass
sich die konjunkturellen
Rahmenbedingungen
nicht deutlich verschlech-
tern, geht Heidelberg wei-
ter von einem Umsatzan-
stieg auf rund 2,3 Mrd. €
aus (im letzten Geschafts-
jahr lag der Umsatz bei
2,18 Mrd. €). Auch die
Profitabilitat soll sich trotz
der erwartbaren Kosten-
steigerungen im 2. Halb-
jahr weiter verbessern.

CONNECT YOUR
BUSINESS

Ganz gleich, ob Sie in der konventionellen oder
digitalen Produktion zu Hause sind: Vernetzen Sie
lhre Produktion und profitieren Sie von neuen
Geschéaftsmodellen. Muller Martini hat als Vernet-
zungs-Spezialist die passende Losung fur Sie.

mullermartini.com

MULLER MARTINI F’

Your strong partner.






