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SMARTPHONES
73% nutzen
Schutzhüllen

Weniger Schäden, weni -
ger Kratzer: Ein Großteil
der Smartphones in
Deutschland werden vor
äußeren Einflüssen und
Risiken geschützt. 73%
verwenden eine Schutz -
hülle für ihr Smartphone
und 68% haben eine
Schutzfolie auf das Display
geklebt. Insgesamt setzen
damit 93% auf mindes -
tens eine Schutzmaßnah -
me – 47% haben beides
im Einsatz. 
Das hat der Digitalver -
band Bitkom bei einer re -
prä sentativen Befragung
herausgefunden. Schließ-
lich verbessere die längere
Nutzung eines Smart -
phones die Umweltbilanz

eines Smartphones, so der
Verband. Zwar hätten die
Hersteller die Geräte un -
empfindlicher gegen Was -
ser oder Stöße gemacht,
doch mit einer guten Hül -
le könne das Smartphone
auch im Falle einer größe -
ren Ungeschicklichkeit un -
beschädigt und nutzbar
bleiben. 
Dass es sich bei den Hül -
len um Druckprodukte
handelt, dürfte den meis -
ten Benutzern nicht be -
wusst sein. 

Seit mehr als 15 Jahren bietet GBH die 
MedienPolice an. In der Police sind in einem
einzigen Vertrags werk – branchenspezi-
fisch und in dividuell angepasst – alle rele-
vanten Ver si cherun gen enthalten, die ein
Druckbetrieb heute benötigt. Hierzu zäh -
len Sach-, Betriebs unterbre chungs-, Haft-
pflicht-, Ma schi nen- und Elektronik ver -
sicherung, aber auch Themen wie Cyber
Security, Datenverlust- und Transportver-
sicherung. 
Auch eine Haftpflichtver si che rung für
Unter neh   mens leiter oder eine Ab -
sicherung für den Fuhr park können in das
Paket einbezogen werden. 
Zu den Besonderheiten der Police zählt
die ›Goldene Regel‹ in der Sach- und Ma-
schinenversicherung. Sie besagt, dass im
Gebrauch befindliche Maschinen/Geräte
zu 100% entschädigt werden – auch
wenn ihr Zeitwert unter 40% des Neu-
wertes liegt. 

Betriebliche Krankenversicherung  
Neben den Bereichen IT und Cyber Crime
entwickelte sich 2022 die betriebliche
Krankenversicherung besonders gut.
Wird sie von einem Unternehmen ange-
boten, erhalten Mitarbeitende einfach
und schnell Zugang zu wertvollen Zusatz-
leistungen – zum Beispiel bei Zahnersatz,

der Brille, Vorsorge oder privatärztlichen
Behandlungen. Vergleichbar ist das Mo-
dell daher mit der privaten Zusatzversi-
cherung, die man ergänzend zur gesetzli-
chen Krankenversicherung abschließt. Die
Leistungen der Krankenversicherung
durch den Arbeitgeber sind dabei für Mit-
arbeitende in vollem Umfang steuer- und
sozialabgabenfrei. 
Hat das Unternehmen mehr als fünf Mit-
arbeitende und schließt die betriebliche
Krankenversicherung im Rahmen eines
Gruppentarifs ab, müssen die Mitarbei-
tenden auch keine Gesundheitsfragen be-
antworten: Es besteht sofortiger Versi-
cherungsschutz. Eine Mitversicherung
von Familienangehörigen ist zu verein-
fachten Bedingungen ebenfalls möglich.
Bei einem Arbeitgeberwechsel oder dem
Renteneintritt kann der Vertrag privat
weitergeführt werden. 
Für Arbeitgeber gilt: Mit der betrieblichen
Krankenversicherung lassen sich Mitar-
beitende gewinnen und binden. Die Prä-
mie, die für Mitarbeitende anfällt, kann
vollständig oder anteilig im Rahmen des
Sachbezugs genutzt werden. Der monatli-
che Maximalbetrag, der dabei pro Person
aufgewendet werden darf, liegt bei 50 €. 
> www.medien-police.de

GBH MEDIENPOLICE

ALLE VERSICHERUNGEN 
IN EINER POLICE 
Der Geschäftsbereich Druck- und Medien des Versicherungsmaklers
Gayen & Berns ∙ Homann GmbH (GBH) blickt auf ein erfolgreiches Jahr
2022 zurück. Erneut gelang es, Druck-Unternehmen für die MedienPolice
zu gewinnen und das Absicherungsportfolio der Kunden zu erweitern.

WETTBEWERB
Werbung für
Werbung

Die Verbände Druck und
Medien suchen auch 2023
die kreativsten Auszubil -
denden der Branche und
rufen zur Teilnahme am
Gestaltungswettbewerb
auf. Es winken bis zu 750€
Preisgeld sowie Zeit schrif -
tenabos. Die Gewin ner -
arbeiten werden zu dem
im Magazin Nutzen und
weiteren Publikatio nen
präsentiert.
›Werbung für die Wer -
bung‹ ist das Motto des
32. Gestaltungswett be -
werbs der Verbände. 
Die Aufgabe ist, ein Plakat
zu gestalten, das Werbe -
kunden davon überzeugt,
dass sie mit Wer bung auf
Flächen im öffentlichen
Raum ihre Zielgruppe er -
reichen, ihren Verkauf
steigern, Mitglieder ge -
winnen, Umsatz machen
oder sich von der Konkur -
renz abheben.
Alle Auszubildenden so -
wie Umschüler der Bran -
che sind herzlich eingela -
den, ihre Entwürfe zum
Thema ›Werbung für die
Wer bung‹ bis zum 23. Juni
2023 online einzureichen. 
Bewertet werden die Ar -
beiten von einer zehnköp -
figen Jury aus Fachleuten
der Druck- und Medien -
betriebe sowie Kommu ni -
kationsagenturen. 
Alle Informationen über
den Gestaltungs wettbe -
werb 2023mit Teilnahme -
bedingungen und Vorga -
ben für die Abgabe der
Entwürfe unter 
www.bvdm-online.de/
gestaltungswettbewerb

1899 gegründet, gehört Gayen & Berns ∙ Homann mit über 240 Mitarbeitenden an 13 Standorten zu den
wenigen noch inhabergeführten, großen und unabhängigen Versiche rungsmaklern in Deutschland.




