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den jeweiligen Adressaten
relevant sind. Verschie de -
ne Stile und De signs sind
an das Corpo rate Design
des Senders und das be -
worbene Produkt an pass -
bar.

3. Effizienz
Basierend auf simplen
Kun denadresslisten er -
folgt eine Zuordnung zu
den Firmenstandorten,
wodurch individuelle
Fahrt zeiten und Distanzen
berechnet werden kön -
nen. Diese lassen sich zu -
sätzlich zur personali sier -
ten Karte für die Kun den
ergänzen oder zur strate -
gischen Planung der eige -
nen Marketingaktivitäten
einsetzen. Zielgruppen
können anhand von Ent -
fernungen oder Anreise -
dauer neu segmentiert
werden, um das Angebot
an genau die richtigen
Empfänger zu senden.

Dies steigert nachweislich
die Antwortraten und
fördert die positive Repu -
tation des Unternehmens,
das diese Form der intel li -
genten Werbung macht.
Die Zuordnung von Geo -
daten macht es außerdem
mög lich, potenzielle
Stand orte für neue Büros
oder Filialen sichtbar zu
machen. 
Standorte sind überall und
lassen sich für Unter neh -
men jeder Branche mühe -
los zum Vorteil nut zen,
um ihren Kunden ein fach
den Weg zu zei gen.

> www.locr.com 

locr ist auch in
diesem Jahr
wieder bei der
Print & Digital
Convention in
Düsseldorf da -
bei.

Stand ortbasiertes Marke -
ting bedeutet, Standort -
daten zu analysieren und
auf verschiedene Weisen
zum Vorteil zu nutzen: in
der Planung von Marke -
tingkampagnen und in
Form von personalisierten
Kartenausschnitten für
Print und Crossmedia.
Aber warum macht gera -
de Geomarketing den
Un terschied?

1. Blickfang.
Karten wecken direkt Auf -
merksamkeit, denn die 

ab  gebildete, vertraute
Um gebung des Lesers
wird in Sekun den bruch tei -
len erkannt. Das sorgt für
eine ganz persönliche An -
sprache, macht das Wer -
be mittel zu einem beson -
deren Unikat und weckt
Interesse. Der sogenannte
Mail-Moment ist sicher
und der Kunde di rekt und
ganz einfach in volviert.

2. Relevanz
Karten vermitteln mühe -
los alle wichtigen Infor ma -
tionen, und zwar wesent -
lich effizienter als Text 

oder normale Bilder mit
illustrativem Charakter. So
stellt sich der Empfän ger
ohne großes Überlegen
die Route zu dem wer -
ben den Un ter nehmen vor
oder erkennt direkt, wel -
che der Filia len in sei ner
Nähe oder zum Bei spiel
auf seinem Ar beits weg
liegt. 
Das macht es wesentlich
wahrscheinli cher, dass er
sich auch tat sächlich auf
den Weg ma chen wird.
locr MAPS wer den für je -
des Projekt maßgeschnei -
dert und bil den genau die
Informa tio nen ab, die für

GEOPERSONALISIERUNG

EINFACH DEN WEG ZEIGEN

Personalisierung ist der Schlüssel zu erfolgreicher, einprägsamer Print -
werbung. locr GEOservices and MAPS aus Braunschweig hat sich auf stand -
ortbasiertes Marketing spezialisiert. 




