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PRINT & FINISHING |  PERSONALISIERUNG

ls Pionier der Videoper so -
nalisierung hat die Wonder -

landmovies GmbH in den letzten
zwölf Jahren nicht nur die tech ni -
schen Mög lichkeiten der Video -
personalisierung weiterentwi -
ckelt, sondern auch deren Inhalte
und Einsatzmöglichkeiten. Aus
der Verknüpfung von Print und
personalisierten Videos entste -
hen heute multidimensionale
Um setzungen, die jeden einzel -
nen Kunden ganz persönlich an -
sprechen und deshalb ein Viel -
faches erfolgreicher sind als
Stan dard-Lösungen. 
Denn perso nalisierte Kommu ni -
kation und personalisierte Pro -
dukte bedie nen ein emotionales
Grund be dürfnis der Menschen:
Den Wunsch als einzelner gese -
hen zu werden. 
Gleich zeitig sind personalisierte
Produkte und Kampagnen auch
auf rationaler Ebene effizienter,
weil sie auf Basis digitaler Daten
und User-Profilen jedem Emp -
fänger maßgeschneiderte Ange -
bote machen können. 

Video und Print
Die Verknüpfung von Print und
Videopersonalisierung kann dabei
auf vielfältige Weise geschehen.
Wie beim Wonderlandmovies-Pro -
jekt Coca-Cola. 
Anlässlich einer Freundschafts -
kampagne hatte Coca-Cola das
An gebot gemacht, den Coke-
Schriftzug auf der Fla sche durch 
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Da, wo Print und Bewegtbild allzu häufig in Konkurrenz zueinanderstehen, bringt die
Wonderlandmovies GmbH, Deutschlands Pionier bei der Videopersonalisierung und bei daten -
getriebenen Kampagnen, beides als gleichberechtigte Teile in Projekten zusammen. Mit großem
Erfolg. 

den eigenen Vorna men zu erset -
zen. Dazu wurden zunächst Mil -
lionen von Coke-Flaschen mit den
häufigsten Vornamen bedruckt
und in den Handel gebracht. Die
Nachfrage wurde dann über ein
personalisiertes Musik-Video sti -
muliert. Dieses konnte auf der
Micro-Website der Kam pa gne auf
Knopf druck er stellt werden, in
dem drei Vor na men der engs ten
Facebook-Freun de gewählt wur -
den, die dann ge mein sam mit
dem ei ge nen Na men auf tanzen -
den Flaschen im Video zu sehen
waren. 
Zu sätz lich konnte auf der Micro -
site eine Coke-Fla sche mit einem
eige nen, selbst gewählten Namen
bestellt wer den. Der Erfolg der
per sonali sierten Kampagne und
der Verkauf der individuell ge -
label ten Flaschen waren so groß,
dass die Aktion von Europa aus in
die ganze Welt adap tiert wur de.
Bei Coca-Cola sorgten die perso -
nalisierten Printlabel der Flaschen

gemeinsam mit den Print-Werbe -
mitteln im Han del für Aufmerk -
samkeit, um den Verkauf vor Ort
zu sti mulieren. Das personali sier -
te Musikvideo unterstützte die
Nach frage durch seinen Unter -
haltungswert, verbunden mit
dem Aha-Effekt der Persona -
lisierung, was zu Hun dert tausen -
den Videos führte und ein Viel-
faches an Social-Media-Shares. 

Klapp karte mit integriertem
Display
Eine andere Form des Zusam -
men spiels von Print und Video -
personalisierung realisierte Won -

der landmovies für MAN. Auf einer 
hochwertig be druckten ›Video
Card‹ (Klapp karte mit integrier -
tem Display) wurde ein persona -
lisiertes Video eingebunden, das
dem Empfän ger einen persönli -
chen ›Blick in die Zukunft mit
MAN Trucks‹ werfen lässt. 
Zu den wichtigsten Infor ma tio -
nen, die auf der Klappkarte kom -
mu niziert werden, addiert das
per sonalisierte Video das emotio -
nale Erlebnis als gefühlter Fahrer
des Trucks. Der jeweilige Empfän -

ger wird auf der Karte als auch im
Video persönlich ange sprochen
und als personalisierter Absender
wird der zuständige Verkaufslei -
ter in beiden Medien-Ebenen
integriert.
Eine weitere Lö sung für die me -
diale Verknüp fung zwischen Print
und persona lisierten Videos ist
die Nutzung von QR-Codes. 
Technisch sind die Möglichkeiten
der Videopersonalisierung nahe -
zu unbeschränkt. Die Einbindung
von Namen, Orten und anderen
Daten sind durch Audio persona -
lisierungen möglich, bei denen
der Empfänger zum Beispiel von 

einem Darsteller mit Vornamen
angesprochen wird. Und die
Entwicklung unter an derem mit
Einbindung von KI-Lösungen
geht konsequent wei ter. 

> www.wonderlandmovies.de

Wonderlandmovies ist
ebenfalls auf der Print &
Digital Convention in
Düsseldorf vertreten.

Die Share-a-Coke-Kampagne im Jahr
2013 war nicht nur ein Riesenerfolg
wegen der digital gedruckten Labels,
sondern auch wegen der Videos mit den
tanzenden Flaschen. 

Print und Video bilden bei dieser Video-Card
eine Einheit.
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