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So gelangen die Kunden zu dem
di gitalen Ort, an dem alle für sie
bereit gestellten Informatio nen
finden – in einem übersichtli -
chen Kacheldesign strukturiert
und vom Auftraggeber jederzeit
än derbar.
Eine Wei terleitung von der NFC-
UrL ist ebenfalls möglich. Die
Verwaltung, mit der die Inhalte
jederzeit in Echtzeit anpassbar
sind, erfolgt über ein On line-
Portal.

Vertiefende Informationen
NFC-UrLs sind prin zipiell für alle
Unterneh men und Branchen in -
teressant, die ihren Auftritt, ihre
Kunden be ratung oder den sta -
tionären Fach handel um einen
digitalen Touchpoint erweitern
möchten. 

Werner Gaul ke-
Sedlak, Techni scher
Ge schäftsführer von
NFC21, wird alles
Wissenswerte rund

um NFCs auf der Print & Digital
Convention vertiefen: »Mein Vor -
trag legt den Fokus darauf, wie
NFC als flexibel einsetzbare Digi -
talisierungstech no logie dazu bei -
tragen kann, Prozesse zu ver -
schlan ken und durch diese Opti-
mierungen effizienter zu werden
und wettbewerbsfähig zu blei -
ben.« 
NFC21 bietet NFC-Lösungen aus
einer Hand und begleitet Projek -
te in jeder Phase. Dazu gehören
ein umfangreiches Sorti ment an
NFC-Produkten bis hin zu indivi -
duellen Lösungen, ergänzt durch
persönliche Beratung. Komple -
mentär ent wickelt und betreibt
NFC21 web-basierte Software -
lösungen, die NFC zur realisie -
rung intelligenter Dienste nut -
zen. 
An Stand A17 freut sich das
NFC21-Team auf Gespräche,
neue Kontakte so wie einen kre -
ativen und spannen den Aus -
tausch. 

> www.nfc21.de

PRINT & DIGITAL CONVENTION

azu wurde eine persona -
lisierte ›Welcome‹-Kam -

pa gne erarbeitet, die sich an
poten zielle Teilnehmer wendet. 
Zunächst erhielten 10.000
Ad res saten per Print-Mai ling
(siehe gegenüberliegende Sei -
te) ihre per sönlichen Qr-
Codes, über die jeder Eingela -
dene ein eigenes Video abrufen
kann. Ein weiterer Ziel gruppen -
kreis er hielt einen per sön lichen
Link zum personalisier ten Video
per Mail.  
Um zusätzlich jedem, der kein
personalisiertes Mailing erhal -
ten hatte, die Chance zu geben,
sein eigenes Video zu erstellen,
wur den alle nicht personali sier -
ten Beilagen-Prospekte mit
einem Qr-Code versehen. Die -
ser leitet direkt zur Wonder land -
movies-Web site, wo das eigene
Video mit we nigen Klicks in
Echt zeit selber er stellt werden
kann. Das Video selbst greift
das Mot to ›Univer sum‹ der
Print & Digi tal Convention auf
und bietet eine aufwen di ge 3D-
Ani mation mit überra schen den
Videoper so nalisie run gen wie
Namens- und Geo-Per sona -
lisierungen. 
Wonderlandmovies hat die tech -
no lo gi schen und inhaltlichen
Mög lich kei ten datengetrie be -
ner Kam pagnen und Videoper -
sonali sie run gen in den letzten 

zwölf Jah ren weiterent wi ckelt.
Ob Audio- oder Video per sona -
lisie rung, statische oder be weg -
te Ob jekte, realbild oder Ani -
ma tion – es gibt nahezu keine
Um setzungs-Grenzen. 
Heute wer den personalisierte
Videos in al len Bereichen der
Kommu nika tion eingesetzt: bei
Image- oder Produktkam pa -
gnen, Kunden-Welcome- und
Onboarding, Pro mo tions,
Cross- und Upselling, recruiting
bis hin zu lokalisierten Lösun -
gen, die auch für kleine und
mittelständische Unterneh men
interessant sind.

Der emotionalisierende Effekt
der Personalisierung ist dabei
stets gleich, denn er bedient das
grundsätzliche Bedürfnis der
Empfänger, ganz persönlich mit
einem individuell relevanten
An gebot angesprochen und da -
mit ernst genommen zu wer -

den. Des halb sind persona lisier -
te Kam pagnen klassischen Lö -
sun gen, die auf Masse und Brei -
te angelegt sind, in allen Para-
me tern der Kommunika tions -
leistungen mess bar überlegen. 
In der engen Verzahnung von
Print und personalisierten Vi de -
os liegt dabei eine beson dere
Chan ce, denn über alle analo -
gen und digitalen Touch points
können die Stärken einer cross -
medialen Personalisie rungs-
Kam pagne ausgeschöpft wer -
den. 
Das Highlight-Projekt der Print
& Digital Convention soll den
Besu chern einen Ein druck da -
von ge ben, wie solche Umset -
zun gen in der Praxis funk tio -
nieren, wel chen Effekt eine
Per sonalisierung hat und wie
das Zusammenspiel der Me dien
unter Einbeziehung techni scher
Medienbrücken wie NFC und
Qr-Codes funktioniert.
Mit einem speziellen Vortrag
auf der PDC wird das Thema
weiter ausgeführt und seine
nachweis bare relevanz an hand
von er folgreichen crossme -
dialen Cases (under anderem
Coca Cola, MAN, Rotkäppchen
Sekt …) belegt. 

> www.wonderlandmovies.de

WONDERLANDMOVIES 
CROSS-MEDIAL MIT PRINT 
UND VIDEO 

Text und Bild: Wonderlandmovies
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Zum bevorstehenden Start der Print & Digital Convention setzt der
Veranstalter wieder ein besonderes Highlight-Projekt um. In diesem
Jahr mit Wonderlandmovies – den Experten für personalisierte
Videokampagnen. 

Das personalisierte Video greift das
PDC-Motto ›Universum‹ auf und setzt
eine Fantasie-Figur ein.
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