ORWO
Fusion von
Fotomarken

ORWO Net, Hersteller
individualisierbarer Foto-
produkte, hat die tradi-
tionsreiche Marke ORWO
neu am Fotomarkt posi-
tioniert und die Marken-
fusion von PixelNet, Foto
Quelle und myFOTO er-
folgreich abgeschlossen.
Die vor Marke ORWO hat
eine 60-jahrige Tradition
und steht fir Qualitat,
Zuverlassigkeit und Ex-
pertise im Fotobereich. In
der analogen Ara der Fo-
tografie gegriindet, hat
ORWO seine Produktpa-
lette im Laufe der Zeit an
der Digitalfotografie aus-
gerichtet.

> www.orwo.de

KOOPERATION
Koeni%)QI Bauer
mit hubergroup

Koenig 7 Bauer hat mit
dem Druckfarbenspezia-
listen hubergroup Print So-
lutions eine Kooperations-
vereinbarung auf dem
Gebiet der konventionel-
len Druckfarben speziell
fiir Rapida-Offsetmaschi-
nen abgeschlossen. Der
Vereinbarung gingen um-
fangreiche Tests mit den
Druckfarben voraus. Da-
mit empfiehlt Koenig e
Bauer exklusiv den Einsatz
der getesteten und ge-
priiften Druckfarben von
Huber weltweit.

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

PAPIERINDUSTRIE

VERBAND WARNT VOR

FOLGEN

Der Verband Die Papierindustrie zeigt mit seiner Halbjahres-
bilanz 2023 der deutschen Zellstoff- und Papierindustrie eine

alarmierende Situation auf.

Fiir Winfried Schaur, Prdsident des Verbands Die Papierindustrie ist es in Deutschland
schwierig, im internationalen Preiswettbewerb zu bestehen. Die Unternehmen in Deutsch-
land bendtigten jetzt Planungssicherheit.

Der Verband Die Papierindustrie
zeigt mit seiner Halbjahresbilanz
2023 der deutschen Zellstoff- und
Papierindustrie eine alarmierende
Situation auf. Im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum weise die deut-
sche  Gesamtproduktion einen
Riickgang um fast 21% auf. Der Ab-
satz sei um 19,1%, der Umsatz um
25% gesunken. Im Vergleich der
Zahlen mit anderen europdischen
Landern sei die Produktion in
Deutschland mit —5,7% noch star-
ker riicklaufig.

In der Rezession wiirde weniger
gekauft, verpackt und transpor-
tiert. Neben den grafischen Papie-
ren bekdmen dies vor allem Karton
und Pappe zu splren, die zuletzt
noch von einem starken Online-
handel profitieren konnten und zu
den  Digitalisierungs-Gewinnern
zahlten.

Besonders hart wirke sich das auf
grafische Papiere aus. Als Folge der
Digitalisierung ist der Riickgang bei
Printwerbung, Zeitungs- und Zeit-
schriftenauflagen seit Jahren spiir-

bar. Die Produktion fiir grafische
Papiere sei im letzten Halbjahr um
36,6% zurlickgefahren worden.
Auch bei Papier, Karton und Ver-
(—16,4%),
papiere (—6,3%), Technische und

packungen Hygiene-
Spezialpapiere (-7,8%) sei das
letzte Halbjahr nicht zufriedenstel-
lend verlaufen.

Deutschland befinde sich in einer
Hochphase der Strompreise und
auch die Preise und Abgaben fiir
Gas seien hoch und (iber dem Ni-
veau von 2019. Das alles verteuere
die Produktion in Deutschland.
Die Auswirkungen seien bereits
splrbar. Im Juli hdtten zwei in-
ternationale Hersteller (Sappi und
UPM) aus wirtschaftlichen Griin-
den die SchlieBung von zwei
Standorten in Bayern (Aschaffen-
burg und Plattling) angekiindigt,
schreibt der Verband. (Anm. d.
Red.: Was so nicht stimmt, siehe
Seiten 7 und 9).

WINFRIED SCHAUR, Prédsident von
Die Papierindustrie (er ist auch Exe-
cutive Vice President UPM) mahnt
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mit Blick auf die Bundesregierung:
»So wie die Situation sich aktuell
darstellt, ist es in Deutschland
schwierig, im internationalen Preis-
wettbewerb zu bestehen.« Es miis-
se ein wettbewerbsfahiger Indus-
triestrompreis als Briickenlsung
eingeflihrt werden. »Gerade in der
energieintensiven  Papier-Erzeu-
gung spielen eine bezahlbare und
sichere Energieversorgung sowie
deren langfristige Planbarkeit fiir
Investitionsentscheidungen
besondere Rolle. Die Unterneh-

eine

men in Deutschland brauchen jetzt
diese  Planungssicherheit. Wenn
die Politik nicht handelt, belastet
sie die energieintensiven Unter-
nehmen zusitzlich und gefahrdet
diese Branchen.

o Zweterle
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Die Wettbewerbs-
fdhigkeit der Un-
ternehmen ist auf

¢
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stabile Rahmenbedingungen ange-
wiesen. Schreibt der Verband Die
Papierindustrie und hat recht.
Doch offenbar misst er mit zweier-
lei Mag.

Denn widhrend es jetzt um die eige-
nen Interessen geht und krdftig la-
mentiert wird, war das 2021 /22
gegenliber ihren Kunden, den Dru-
ckereien, véllig anders.

Haben da die Papierhersteller etwa
fiir stabile Rahmenbedingungen
gesorgt, als das Papier aufgrund
der eigenen Fehleinschdtzung
knapp und teuer war? Von Pla-
nungssicherheit und stabilen Rah-
menbedingungen war da nichts zu
sptiren, als man Papier ohne Ter-
minzusage und zu offenbar tiber-
héhten Preisen (siehe auch ndchste
Seite) verkaufte. Doch das scheint
jetzt alles vergessen zu sein.
Lobbyarbeit fiir die Mitglieder ist
ja schén und gut, sollte aber nicht
in Alarmismus ausarten und dabei
das Gesamtbild ausblenden.
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