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INITIATIVE ONLINE PRINT
DEN MEGATREND KI NUR NICHT
VERSCHLAFEN

»Kiinstliche Intelligenz ist der Nukleus der groBten Disruption unserer Gesellschaft seit

Erfindung des Buchdrucks durch JOHANNES GUTENBERG«, so BERND ZIPPER, Vorsitzender der

Initiative Online Print e. V.: »Wir stehen in einem dramatischen Wandel in der Arbeitswelt.

Arbeitsfelder und Prozesse werden sich in einer nie gesehenen Geschwindigkeit verandern und

unsere Gesellschaft nachhaltig revolutionieren.

s chon im Rahmen ihrer
Friihjahrstagung im Marz
2023 setzten sich die Mitglieder
der Initiative Online Print, dem Zu-
sammenschluss kleiner und gro-
RBer Onlineprinter in Europa, mit
dem Thema Kl intensiv auseinan-
der und bezogen Stellung. »Es ist
ein Irrglaube, dass Kl nur ein
Hype oder ein voriibergehender
Trend ist. Kl ist bereits in unse-
rem Alltag angekommen. Wir
mussen uns aktiv mit dem The-
ma beschiftigen. Das betrifft
Handel, Industrie und nattirlich
auch die Druckindustrie«, so der
IOP-Vorstand.

Jetzt hat sich die Initiative Online
Print in einem zweitdgigen Boot-
camp mit dem Thema beschaf-
tigt, dass seit Monaten beherr-
schendes Thema in den Medien
ist. Aber wie lassen sich ChatGPT,
Midjourney @r Co. profitabel in
der Praxis nutzen? Welche Mog-
lichkeiten bringen die neuen
Tools mit sich, welchen Einfluss
haben sie auf die Unternehmen
und inwiefern kénnen sie zur
Prozessoptimierung oder gar fiir
neue Business-ldeen eingesetzt
werden?

Zwei Tage lang wurde auf Einla-
dung der Media-Print Group im
Fraunhofer Institut in Paderborn
gelernt, ausprobiert und entwi-
ckelt. Zentrales Ergebnis: Kl bie-
tet Onlineprint viele Moglich-
keiten. Selbst kleineren Unter-
nehmen bietet sie das Potenzial,

Produktionsprozesse zu optimie-
ren und Wettbewerbsfahigkeit in
einem dynamischen Markt zu
starken.

Nicht weniger, sondern
andere Arbeitspldtze

Print und Kiinstliche Intelligenz
konnen sich konstruktiv ergan-
zen. So bietet K| unter anderem
im Produktionsworkflow eine
neue Dimension der Automati-
sierung, die selbst bei komplexen
Produkten und Prozessen zahl-
reiche Arbeitsschritte erleichtern
kann. So lassen sich auch Pro-
duktionsplanung und -prozesse
sowie Logistik optimieren, um
eine hohere Energieeffizienz zu
erzielen oder zusdtzliche Kapazi-
taten zu schaffen.

Zur Sprache kamen in der
>Grundausbildung< auch Beden-
ken, dass Kiinstliche Intelligenz
zu massivem Stellenabbau fiih-
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ONLINE
PRINT

ren kdnne. Zwar erleichtere KI
einige Arbeiten und werde man-
che Tatigkeiten ersetzen, gleich-
zeitig schaffe sie — auf anderer
Ebene — aber auch neue Arbeits-
platze. So wiirden kiinftig Fach-
leute benotigt, die KI mit den
richtigen Prompts fiittern und
zudem aus den Antworten der K
Apps und Algorithmen umsetzen
und in die internen Strukturen
integrieren.

Chancen der Kl nutzen
»Unser Bootcamp hat bewiesen,
dass man sich in kurzer Zeit in Kl
reindenken und mit ihr arbeiten
kann. Man muss die Chancen
jetzt nutzen, um bei neuen Ent-
wicklungen mit dabei zu sein und
Kl fiir das eigene Unternehmen
zu nutzen. Die Forschungsarbeit
muss jedoch deutlich gefordert
werden, restimiert BERND Zip-
PER, IOP-Vorstandsvorsitzender.

Die IOP-Vorstandsmitglieder Ulrich Schétzl (links), Director Mass Customization bei der
Elanders Print+Packaging Group; Bernd Zipper, Griinder und CEO bei der zipcon con-
sulting GmbH; sowie Roland Keppler, CEO bei der Onlineprinters GmbH (rechts), ge-
meinsam mit Sandra Bellof, Event &r Marketing Communications Specialist bei der
zipcon consulting GmbH und Vorstandsreferentin der IOP. (Foto: Nadja von Priimmer)
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Die Mitglieder der IOP sind sich
einig, dass Kl kiinftig ebenso als
Werkzeug genutzt und einge-
setzt werden wird, wie es mit
Google und Co. langst tiblich ist.
»Kl wird bleiben, doch Angst
muss man vor diesem — nur ge-
fuhlt neuen — Thema nicht ha-
ben. Denn wer sich ausfiihrlich
damit beschaftigt, erkennt die
Vorteile und lernt sie zu schat-
zen. Drucker miissen die Chan-
cen sehen und friihzeitig nutzen.
Die Frage ist nur, ob man als
>First Mover< in seiner Branche
vorangeht oder abgehangt wird,
weil man die Moglichkeiten nicht
erkennen kann oder will, so
BERND ZIPPER.

»Wir empfehlen, dass sich Un-
ternehmer mit Kl beschaftigen,
kleine Teams bilden, die sich
damit auseinandersetzen, wie Kl
im eigenen Unternehmen ein-
gesetzt werden kann, fasst
ULRICH ScHATZL, Vorstandsmit-
glied der IOP zusammen. »Dazu
muss experimentiert und gelernt
werden. Dann missen diese neu-
en Erkenntnisse im Team verteilt
werden, sodass interdisziplindr
verschiedene Player innerhalb
des Unternehmens aus Manage-
ment, Produktion, Marketing
etc. alle Funktionalitdten nutzen
konnen. Vor allem missen wir
lernen und verstehen, was die
Chancen und Risiken von Kl
sind.«
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